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RESUMO

O processo de elaboragdo e as concepgdes estéticas de producdo televisual japonesa foram
influenciados e influenciaram o teatro, literatura, radio e cinema; e, o surgimento de novas
tecnologias colaborou para o desenvolvimento da linguagem televisual e abriu
possibilidades antes impensaveis. Este artigo pretende fazer um resgate do percurso
histérico da televisdo japonesa, e, centrado em ficcionais, descrever como a tecnologia e
outras artes contribuiram para a evolugdo da producgdo televisual; a influéncia do contexto
sociecondmico na abordagem dos programas e a influéncia da televisdo no comportamento
da populagao.

PALAVRAS-CHAVE: televisdo; produ¢do televisual japonesa; historia da televisdo do
Japdo.

Introduciao

Este artigo tem como objetivo, levantar os principais desafios enfrentados pelos
profissionais de televisdo do Japdo para formar um publico telespectador regular e manter o
seu interesse pela televisdo, em meio a diversidade e crescente nimero de opgdes de lazer
que a sociedade oferece. Trata-se, face a limitacdo deste espaco, um estudo bastante
conciso, ainda tendo muito que aprimorar, mas pretende ser o primeiro passo, dentre
muitos, para o resgate do percurso histérico da televisdo japonesa. O artigo ndo pretende
listar os programas desde os seus primordios até os dias de hoje, mas tenta descobrir, de que
forma a economia e as novas tecnologias japonesas influenciaram o processo de produgao
de conteudo e o desenvolvimento da linguagem televisual, e verificar as possiveis

influéncias da televisdo no cotidiano dos telespectadores.

Os primordios

A televisdo japonesa iniciou suas transmissdes regulares em 1953, coincidindo
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assim, com uma época em que a populacdo comegou a ter mais tempo para se dedicar a
cultura e ao lazer, apds os efeitos devastadores da II Guerra Mundial. Houve uma expansao
nos investimentos em diversas areas do entretenimento como literatura e cinema; o
primeiro, com a produc¢do de livros de bolso e o segundo, por ter sido liberada da censura
norte-americana.

Segundo Tanaka, na primeira metade da década de 1950, o televisor era muito caro
para o consumidor em geral, e, para impulsionar o hédbito de assistir a televisdo, a Nippon
Television Network Corporation - NTV, a primeira emissora comercial japonesa a entrar no
ar’, instalou os aparelhos em pontos estratégicos, como pragas, estagdes de trem e outros
locais de grande concentracdo da populacdo. Era um periodo em que as mulheres nao
tinham o hébito de sair de casa, a ndo ser para executar tarefas domésticas rotineiras, como
compra de alimentagdo do dia a dia. As criangas se ocupavam parte do dia estudando e
outra parte com os amigos, brincando nos jardins das escolas ou pracinhas proximas a suas
casas. Dessa forma, o telespectador do inicio da televisdo no Japdo era formado por
homens economicamente ativos. Consequentemente, a programagao era direcionada para o
publico masculino, e a transmissdo de modalidades esportivas como beisebol, luta livre,
sumo e boxe, faziam aglomerar homens em volta de receptores instalados pela NTV.

Enquanto a rede comercial se dedicava aos programas esportivos, a rede publica
Nihon Hoso Kyoukai - NHK, cuja transmissao regular de televisdo foi iniciada em fevereiro
de 1953, centrava os seus esfor¢os em noticidrios e programas educativos. Além disso, os
profissionais se dedicavam para criar formatos novos e procurar linguagem que mais se
adapte a este novo meio de entretenimento, educagdo e informagdo. A adaptacdo de um
programa musical de radio estreado em 1945 para a televisao ¢ um exemplo do resultado
dessa busca. Com o titulo Kohaku Uta Gassem, a NHK transmitiu e transmite até hoje5 ,
um programa de competi¢do no dia 31 de dezembro, cujos cantores profissionais que se
destacaram durante o ano, separados em equipe feminina e masculina, disputam pontos do
juri e de publico. Com quatro horas de duragdo, o programa se encerra as 23h45min, com
todos os participantes e platéia cantando juntos para se despedirem daquele ano, abrindo
espaco para a transmissao de festejos de passagem do ano. Sempre veiculado ao vivo, esse

programa pode ser sintonizado inclusive no Brasil.

* ANTV iniciou as transmissdes em 28 de agosto de 1953.
> Este artigo foi escrito em junho de 2012.
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No que se refere a dramaturgia, a televisdo precisou apresentar algo diferente do
cinema para conquistar o publico. Ao contrario de programas esportivos e noticiarios, cujo
“tempo real” da televisdo, isto €, acesso do espectador no mesmo tempo em que acontece a
acdo, favorecia esse meio em relagdo a pelicula, a producao ficcional de televisdo carecia de
atrativos em relagdo as narrativas cinematograficas. Isso deve-se porque o cinema ja
acumulava vérias experiéncias no modo de confeccionar a fic¢do, enquanto a televisdo
estava apenas comegando. Em entrevista realizada em 1994 com Azusa Kubota®, o diretor
afirmou que o enredo das ficcdes do periodo da transmissdo experimental acontecia
basicamente num Unico ambiente por limitagdes técnicas. Ainda segundo Kubota, varios
atores ndo gostavam de participar desse tipo de programa, principalmente por causa da
intensa iluminacdo e do pequeno espago reservado para a encenagdo e a circulacdo dos
profissionais envolvidos na produgao, dificultando a escalag¢do do elenco. Como diferencial
para atrair o publico, os produtores incluiram as fic¢des, algo que num filme, cuja exigéncia
de revelagdo e montagem ndo permitia: o imediatismo. Assim, foram veiculados programas
cujos personagens comentavam a noticia publicada no jornal daquele dia.

Na segunda metade dos anos 1950, o nimero de aparelhos receptores em residéncias
teve um aumento significativo. De acordo com os dados divulgados pelo setor de pesquisa
da NHK, foram vendidos quase trés milhdes e meio de televisores, em decorréncia da queda
do preco e do aumento das emissoras até o final dessa década. Além do fator preco e da
diversidade de oferta de programas, os dados compilados junto as pessoas entrevistadas em
19917, e que adquiriram o televisor na época mencionada, o que influenciou na decisio de
compra do aparelho foi o casamento do principe herdeiro com a senhora Michiko, ocorrido
em 10 de abril de 1959, pois estavam ansiosas em assistir a cerimonia, que seria transmitida
ao vivo. Entende-se o motivo que transformou a televisdo em um dos trés eletrodomésticos
mais almejados pelo povo japonés, ao lado de lavadora de roupas e do refrigerador (USUI,
2003: 39).

O aumento das residéncias com televisores provocou a diversificagdo dos perfis dos
telespectadores, 0 que exigia uma renova¢do na programacgdo. Uma das solugdes
encontradas foi a producdo de programas de curta duracdo, com continuidade horizontal.
As donas de casa, por exemplo, ndo podiam ficar horas consecutivas na frente do televisor,

mas podiam dispensar alguns minutos entre uma tarefa doméstica e outra. Aproveitando

% Entrevista realizada por Misaki Tanaka, em 3 e 10 de abril de 1994.
7 Pesquisa realizada por Misaki Tanaka, entre os meses de agosto a outubro de 1991, em Toquio, Japdo.
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essa caracteristica, criaram fic¢des de curta duragdo, com continuidade narrativa entre um
programa e outro. Inicialmente produzidas pela rede publica NHK, apresentam, deste
modo, um grande diferencial entre fic¢ao televisual e cinematografica.

Diferentemente da NHK, a NTV investiu em programa ficcional semanal, no qual
cada programa continha uma histéria independente. Nesse programa, a atencdo do
telespectador em grande parte foi despertada pelo emprego de uma técnica conhecida por
screen process, que consiste em projetar uma imagem numa tela pendurada no fundo do
estidio para simular um cendrio. Semelhante recurso contribuiu para diminuir as
dificuldades quanto a producao de locacdes para a televisao.

Outra novidade tecnoldgica que colaborou para aprimorar a produg¢do foi o
videotape. Inicialmente, a ficcdo optou pelo uso parcial, ou seja, uma parte gravada e outra
ao vivo, para manter o carater de imediatismo da televisdo. Dentre os que soube fazer bom
proveito disso foi o ficcional Tsuiseki’, com a transmissio realizada em quatro pontos
distintos: dois estudios, um deles localizado em Toéquio e, o outro, em Osaka, e duas
locagdes externas, cada uma nas duas cidades referidas (NHK, 1977: 185). Chamou a
atencdo pela exploragdo das possibilidades do meio televisual com o uso de onze cameras
simultaneamente. = A histéria trata dos conflitos estabelecidos entre policiais e
contrabandistas e ¢é classificado como docudrama’.

Um estilo criado nesta época, consolidado posteriormente como homu dorama’’, é a
ficgdo voltada para o publico feminino e para menores de idade. Em geral, o assunto
abordado refere-se ao cotidiano de uma familia considerada igual a muitas encontradas na
sociedade de entio e, segundo Kubota'', é resultante de algumas experiéncias bem
sucedidas de fic¢des televisuais que foram levadas ao ar desde a chamada época da
transmissdo experimental. O sucesso de alguns programas fez com que estes promovessem
concursos na escolha de parceiros para os seus personagens, como aconteceu com a fic¢ao
Basudoori no Ura, produzido pela NHK. Segundo a assessoria da rede, a noiva de um dos
personagens foi selecionada entre mais de 4.500 telespectadoras inscritas.

Para o publico masculino, no que se refere a ficcdo, a producdo de programas de
detetives foi bastante significativa. Nesses, a influéncia de patrocinadores foi bastante

evidente em alguns, como por exemplo, em Himana-shi Tobidasu. O patrocinador era o

8 Persegui¢do, em tradugdo livre

° Docudrama é um tipo de género constituido na fronteira entre o documentério e a dramaturgia.
' Do vocabulario inglés home e drama, ou “histéria para familia” em tradugio livre.

" Ver nota n° 6.
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laboratério farmacéutico e ndo raras vezes, o personagem principal tomava capsulas de
vitamina ao se sentir exausto e enfraquecido.

Devido ao boicote dos profissionais de cinema, o elenco de diversos programas era
constituido por atores desconhecidos pelo publico, mas o sucesso desses fez com que os
atores se tornassem idolos, indicando, dessa maneira, a boa repercussdo da televisdo. Além
disso, frases ditas por personagens se tornaram moda, influenciando o comportamento da
populagdo, como foi o caso de “daijoubuda, kitto kaereruyo™>.

Tal resultado serviu como uma espécie de trampolim para o reconhecimento e a
valorizagcdo do trabalho na televisdo. O fato de vérios programas receberem o prémio
Geijutsu-sai, concedido as melhores obras artisticas do ano, também fizeram com que a
antipatia e a rejei¢do por parte dos profissionais de outras areas minimizassem, promovendo
a sua migracdo. Nao ¢ a toa que podemos perceber grandes influéncias da arte teatral na
televisdo japonesa.

Na década de 1960, a televisdo ganhou novo impulso com a invengdo de slow
motion. Esse equipamento renovou a linguagem dos programas esportivos, permitindo o
telespectador a ver os detalhes de um movimento do atleta. J4, a técnica de nukitori rokuga,
inicialmente utilizada pela NHK, permitiu a grava¢do da novela de acordo com as cenas e
personagens que nela atuam, ao invés de gravar na sequéncia narrativa, gracas a melhoria
na tecnologia, que permitiu uma maior precisdo nos pontos de corte dos videotapes. Isso
possibilitou a participagdo de atores famosos que tinham dificuldades em conciliar seus
horarios com os das gravagdes. Entre os profissionais que souberam aproveitar os
beneficios dessa nova tecnologia estdo os produtores da grade do programa Taiga Dorama,
uma espécie de novela semanal, no ar desde 1964 até hoje pela NHK, com cada historia
possuindo duragdo de 12 meses, sempre baseada em fatos historicos da época dos samurais
e com atuacdo de atores ja consagrados em papeis principais.

Nos anos 1960, o periodo matutino ndo possuia um numero significativo de
telespectadores regulares. Desse modo, as redes comerciais concentravam seus esfor¢os em
programas noturnos. Em contrapartida, a rede publica ousou experimentar novas atragdes
no periodo matutino e ao mesmo tempo, abrir espaco televisual para atores iniciantes.
Assim surgiu uma grade para novela matutina didria — Asa Dora - , com capitulos de apenas
15 minutos, no ar de segunda a sdbado, cada historia com duracdo de 6 meses,

permanecendo no ar até hoje.

12 «N0 se preocupe, vou voltar”, em traducio livre.
2 2
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Ainda na érea de dramaturgia dos anos 1960, podemos perceber maior inclusdo do
humor, a presenga marcante de personagens femininos com perfil tnico e a preferéncia por
enredos que gira em torno de uma determinada familia.

Essa época foi marcada também pelo inicio da descentralizacdo da producdo. O
programa Tokubetsu Kidoé Sosatai, por exemplo, teve episddios produzidos ndo somente na
sede em Toquio, como também nas filiais localizadas em outras provincias. Um fato
curioso € que, influenciado por esse programa, a policia japonesa adquiriu 0os mesmos
modelos de carro utilizados nesse programa para completar a sua frota.

Alias, o poder de influéncia da televisdo foi percebido desde os primoérdios e foi
aproveitado de diversas formas. Até os programas chamados pelos japoneses de kuizu
bangumi” cumpriram a fungdo social. Através de jogos, por exemplo, o programa
produzido pela NHK incentivou a populag@o a se vacinar contra a poliomielite com bastante
éxito.

Alem dos programas, as pegas publicitarias televisuais também ganharam mais forca
e ditavam a moda, tanto nas transformagdes do uso do vocabuldrio quanto nas alteragdes
presentes no vestuario ou nos gestos. Artistas e esportistas, que participavam de programas
televisuais e de comerciais, comegaram a ingressar na carreira politica, ganhando muitos
votos pela sua popularidade. Uma das consequéncias disso foi a amenizagdo do boicote a
televisdo por parte dos profissionais de cinema.

Alids, a televisdo acabou influenciando a cinematografia japonesa, com a producdo
de Otokoha Tsurai-yo, cujo personagem principal € um solteirdo ingénuo, interpretado por
um ator vindo do teatro. O programa teve uma boa repercussido e foi transformado em
filme, com o mesmo diretor e ator. Foram produzidos um ou dois filmes por ano, desde o
final da década de 1960 até a morte do ator, no inicio deste século, marcando a historia do
cinema japones.

Uma caracteristica da grade japonesa, frequente até a década de 1990, ¢ a presenca
de mulheres nuas ou com pouca roupa no periodo vespertino. A nudez aparece em cenas de
banho, e, sendo banho, o ptblico japonés parece encarar o fato com naturalidade, sem dar
um significado erdtico a cena. Entretanto, a ficcdo que abordou o adultério e veiculou
planos préximos em cenas sensuais, recebeu uma critica desfavoravel de uma parte da

populagao.

" Do inglés quiz, programas cujos participantes devem responder a questdes formuladas pela produgao.
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A terceirizacao

A década de 1970 foi muito significativa para a televisdo japonesa com o aumento
da produgdo e exibi¢do de programas em cores ¢ melhoria na qualidade de transmissdo, em
conseqiiéncia do langamento do primeiro satélite japonés'*. E, se de um lado, o Japdo viu a
melhora na defini¢do da imagem televisual e queda no preco dos televisores em cores, 0s
japoneses comegaram a ter mais tempo livre, com a adocdo de folga aos sibados e
domingos nos escritérios. Além disso, a aposentadoria passou a ser paga para todos aqueles
que completassem 60 anos de idade, aumentando, dessa maneira, o contingente de pessoas
com poder aquisitivo para o consumo, além do tempo ocioso. Como consequéncia, houve
amplia¢do e uma maior diversificacdo da audiéncia o que, também, determinou uma visivel
mudanca na concep¢ao dos programas de entretenimento.

Para possibilitar uma maior experimentacdo, alguns funcionarios das redes de
televisdo pediram demissdo, algo rarissimo no Japdo, fazendo com que o processo de
producgdo televisual sofresse uma alteragdo radical. Apds essa decisdo em conjunto, os
demissionarios montaram produtoras independentes, com o intuito de produzir programas
que satisfizessem o seu lado profissional e, também, pessoal, mesmo que, para tanto, os
projetos implicassem na diminuicdo da renda e, portanto, na perda da estabilidade
econdmica. Proclamando-se idealistas, esses profissionais preferiram enfrentar novos
desafios a continuar produzindo programas simplesmente para satisfazer a exigéncia das
grandes empresas de comunicagdo, que consistia em produzir o que ja tinha uma audiéncia
garantida, sem se arriscar e criar algo novo. Diversos programas de sucesso foram
produzidos por essas produtoras, com formatos renovados, conteudos diferenciados e
personagens Unicos. E dessa época o programa cujo éxito foi proporcionado pelo
personagem masculino que por uma for¢a maior, teve que frequentar uma escola com
maioria feminina; ou personagem que agia igual a qualquer um, mas que num determinado
momento, transforma-se e se mostra o seu lado singular; ou uma equipe de investigadores,
cada um com perfil bem diferente um do outro. Enfim, os programas dos anos 1970
mostraram a importancia da individualidade, e as gera¢des novas cultuavam a postura que
correspondia a frase que entrara em voga, que em tradugdo livre podera ser “conhecer a si
mesmo e mostrar o seu diferencial”.

Além da valorizagdo da busca pela propria identidade, houve, na sociedade

japonesa, a preocupagdo pelas necessidades da terceira idade, que pode ser atestada, por

' O satélite Yuri foi langado em 1978.
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exemplo, pela criagdo de assentos reservados aos idosos em transportes publicos. Na midia
televisual, a sensibilidade dirigida aos idosos foi mostrada por meio da doagdo do valor
arrecadado pelo primeiro programa beneficente de 24 horas de duragio'’, veiculado em
1978 pela NTV. A renda foi destinada a compra de equipamentos para melhorar a
qualidade de vida dos ancides.

Foi nesse periodo que a verba publicitaria destinada a televisdo superou a do jornal
impresso (SHIMIZU et al., 2004: 136); além disso, o som na televisdo ganhou mais
recursos € o surgimento do equipamento portatil de video tornou mais elaboradas as
produgdes televisuais (USUI, 2003, p.52-53). Os comerciais passaram a dar énfase no
visual e muitos publicitdrios optaram em escolher uma musica e cobri-la com belas
imagens, ao invés de apenas mostrar o produto durante todo o comercial.

Quanto aos programas ficcionais, a maior parte dessas criagdes compreendia de 30 a
60 minutos de duragdo por episodio, porém, esse quadro comecou a ser modificado pelos
programadores, na tentativa de aumentar a audiéncia e obter mais patrocinadores. O
primeiro grande passo foi marcante: a TV Asahi, abriu uma grade semanal noturna de 90
minutos e, um ano depois, ampliou para 2 horas. Dentro dessa grade de programagdo, a
rede veiculava programas produzidos pelas produtoras independentes e foi o comego da
criagdo de uma grade horéaria que foi rapidamente copiada por todas as redes abertas de
televisdo, revelando uma nova concepg¢ao do programa ficcional e do publico alvo.

Inicialmente, essa grade estava aberta para qualquer género, mas logo delimitou para
ficgdes. Nao demorou a restringir ainda mais, permitindo a veiculacdo de ficcionais que
eram chamados de misutery ou sasupensu, ou seja, do inglés mystery ou suspense, que para
os japoneses significa uma histéria que envolve um crime e que consiste em descobrir
quem, como e porque cometeu. Além disso, outra novidade era de que o publico alvo era
mulheres com idade acima de 40 anos. O seu estilo fez tanto sucesso que as revistas
especializadas, os editorias de lazer e os jornais impressos comegaram a diferencid-lo de
outras produgdes ficcionais, apelidando-o de nijikam dorama, que seria algo como
“encenacao de duas horas”. Esse tipo de programa marcou demasiadamente a historia da
televisdo japonesa, a ponto da década de 1980 ser chamada de “a década dos nijikam
dorama”. Os crimes cometidos quase sempre tinham relagio com o bem estar da

comunidade, e nunca era pura violéncia ou vingang¢a individualizada. Era um periodo em

"> Uma espécie de Teleton, “24jikam terebi — ai ha tikyuu wo sukuu” significa “TV 24 horas, o amor salva o
planeta”.
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que o Japao ainda sofria as consequéncias da segunda crise do petréleo e para sanar as
dificuldades, a forca do papel coletivo era novamente enfatizada, em detrimento da
valorizagao individual que vigorara na década anterior.

Mas a crise ndo impediu o desenvolvimento da televisdo. Iniciou-se a transmissao
BS1'® com o langamento do satélite Yuri 2 ¢ a NHK apresentou, pela primeira vez, a
tecnologia HDTV na Feira de Cinema ¢ TV em Sao Francisco, nos Estados Unidos. As
concessoes para a televisdo a cabo comegam a ser autorizadas, permitindo a sua transmissao
ainda na década de 1980. O advento de camcorders'” permitiu uma maior liberdade para os
operadores de cameras, facilitando a producdo de imagens externas.

Além do desenvolvimento tecnologico nas transmissdes televisuais, houve a
popularizacdo do aparelho VHS. Isso fez com que os japoneses comegassem a montar um
arquivo particular, com programas de televisdo copiados durante as transmissoes,
registrando-os em fitas domésticas para revé-los posteriormente. Com a aquisi¢do do
aparelho, foi permitido aos telespectadores reverem quantas vezes quisessem O mesmo
programa, e, por isso, os profissionais de televisdo precisaram tomar mais cuidado durante
a producdo, escolhendo o conteudo, os sons e as imagens de forma mais criteriosa. Esse
héabito apontou também que era necessario renovar a programacdo para manter o interesse
do telespectador e para atrair novos publicos, caso contrario, o recurso do VHS permitia ao
publico assistir aos filmes, em detrimento da programacao televisual.

Para atrair o publico jovem, as redes comerciais veicularam varios programas de
ficgdo encenados em ambiente escolar, nos quais alunos e professores enfrentam problemas
de relacionamento, para juntos descobrirem a solucdo. Sao programas que reforcam a
importancia da coletividade como forma para chegar a um objetivo comum, minimizando
as diferencas individuais. Como muitas outras ficgdes, programas estreados nessa época
permaneceram até a virada do século.

Um programa que marcou a televisdo foi o Kitano Kuni Kara'®, que comegou como
novela na Fuji TV, prevista com duragao de 6 meses, mas em razdo do seu sucesso, foram
produzidos diversos especiais no decorrer de duas décadas. A histéria se passa numa
comunidade do interior, uma parte ainda sem a energia elétrica e onde a natureza dita as

regras da vida e da convivéncia. O roteiro acompanhou o crescimento dos atores mirins,

' A transmissdo BS1 é o nome popularmente conhecido de NHK eisei dai I terebijyon, que pode ser
traduzido como Transmissio via Satélite n°1 da NHK. E um canal aberto transmitido via satélite, que surgiu
para sanar os problemas de recepgdo das regides com acidentes geograficos, como vales e montanhas.

"7 Camera com gravador embutido.

¥ Do pais do Norte, em traducdo livre.
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um menino € uma menina, para que do primeiro capitulo até o ultimo fosse escalado o
mesmo elenco. Dessa forma, quando os atores que interpretavam os filhos estavam com
cerca de 14 anos de idade, o tema abordado foi o primeiro amor. Em 1992, por exemplo, a
historia trata da busca pela independéncia, quando os filhos partem da casa do pai a procura
de trabalho; nessa época, o entdo atores mirins, estavam com 21 e 22 anos de idade. O
ultimo especial foi veiculado em 2002, com os filhos independentes e o pai, interpretado
pelo ator que na época contava com 70 anos de idade, resolve construir uma nova casa
aproveitando material reciclavel, e o tema abordado foi sustentabilidade, soliddo, morte e
continuidade da vida demonstrada através da aposentadoria de uns e responsabilidades
sendo assumidas pelas geracdes seguintes.

Para as donas de casa, foi criada a grade de ficcdo chamada de hiru-dora, que pode
ser traduzido como dramaturgia vespertina, cuja historia, em geral, girava em torno do
relacionamento familiar ou pequenos conflitos no ambiente de trabalho. Surgiram também
os programas denominados shuwa dorama’®, cuja produgio tornou-se mais frequente a
partir de 1995, possuindo deficiente auditivo como um dos personagens principais.

Os anos 1990 foi bastante dificil para o Japdo, inicialmente pela consequéncia do
estouro da bolha economica. Além disso, tragédias como o grande terremoto que arrasou a
provincia de Hyogo, e o envenenamento em massa provocado pela seita Aun, em Toquio,
deixaram a sociedade em alerta.

Por causa da crise, as redes comerciais tiveram a renda diminuida devido a saida de
alguns patrocinadores, mas isso ndo impediu a continuidade na produ¢do de programas. A
crise trouxe um aspecto positivo para a televisdo: para economizar, a populacao optou pelo
lazer mais barato, passando menos tempo fora de casa. Foi nessa década que comegou a
transmissdo de TV via satélite da emissora comercial paga, Wowow, que, em 1996, de
acordo com a assessoria de imprensa da emissora, alcangou 2 milhdes de assinantes. Logo
depois entraram no ar também outras redes pagas de televisdo, aumentando a oferta.

Foi no inicio dos anos 1990 que a primeira biblioteca publica de programas de radio
e de televisdo foi construida na cidade de Yokohama, possibilitando o acesso da populagdo
a programas produzidos no Japao. De acordo com a assessoria da prefeitura de Yokohama,
a instituicdo comegou com cerca de 3000 programas, com a intencdo de arquivar

aproximadamente 500 novas produgdes por ano.

' Shuwa significa linguagem de sinais e dorama do inglés drama.
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Nesse periodo comegou também a transmissdo experimental do canal em HDTV,
com uma programacdo fornecida, na sua maioria, pela NHK, e o restante pelas redes
comerciais; com receptores proprios de telas gigantes instaladas em pontos estratégicos.

O interesse do publico centrou-se em assuntos jornalisticos, tais como a Guerra do
Golfo, o caso Aun, as destruicdes provocadas por causas naturais e por acidentes aéreos,
que produziram muitas mortes e pessoas feridas. Dentre os acontecimentos festivos,
tiveram sucesso de exibi¢cdo a transmissdo ao vivo do casamento dos principes € 0s jogos
olimpicos.

No que se refere a fic¢do, merecem destaque as que tematizaram o relacionamento
entre portadores de deficiéncia e a populacdo em geral, assim como os lagos entre os
integrantes de uma familia e as questdes sociais. Apesar da presenca de atores famosos
com agendas lotadas, a produgdo desses programas foi facilitada pelas edi¢des ndo lineares,
que se tornaram cada vez mais populares nos anos 1990.

Ao contréario de muitas fic¢des dos anos 80, quando o final da historia era o retorno
dos integrantes da familia a casa, simbolicamente reiniciando a vida em conjunto, alguns
programas dos anos 90 mostraram que a felicidade pode ser obtida também quando se da
um passo afora e em separado. E o caso do Jiyuno Okani Watashiga Nokotta®® veiculado
semanalmente pela TV Asahi durante um ano, e que termina com cada um dos personagens
seguindo os seus proprios caminhos, desintegrando portanto a familia original.

O amor doentio mereceu a aten¢do dos telespectadores, como o caso do personagem
que fica dividido entre o inesquecivel primeiro amor e o amor do seu conjuge. Outro
exemplo ¢ o personagem intensamente apaixonado pela esposa, mas sem poder ser
independente da mae. Alids, esse ultimo tipo de comportamento entrou na moda, e 0s
japoneses acabaram chamando de “Fuyuhiko biimu’*', baseado no personagem Fumihiko.

Ainda falando de paixdo, diferentemente de temas como adultério que ficou em
voga na década anterior, o destaque das producdes ficcionais dos anos 1990 foi o amor
ingénuo ou platonico. E, em contrapartida, apareceram também personagens em que, 0 seu
maior problema era a incapacidade de amar o préximo.

Os nijikam dorama continuaram fazendo sucesso, com algumas alteracdes no
contetido. Assim como na década anterior, o autor do crime ndo ¢ um vilao; bem como o

protagonista, que apesar de desvendar o crime e apontar o autor do delito, ndo ¢ um heroi.

% Permaneci na colina da liberdade, em tradugio livre
*! Fuyurriko bumu é composto pelo nome do personagem Fuyurriko e pela palavra em inglés boom.
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Continua também apresentando personagens coadjuvantes tdo importantes quanto o
protagonista e planos longos e abertos que mostram paisagens, eventos culturais e objetos
regionais. A influéncia do teatro e do cinema pode ser percebida pelo posicionamento dos
atores em relagcdo a camera e na interpretacdo, com a presen¢a marcante de “ma”, uma
técnica bastante comum na arte japonesa, que representa o vazio, tanto o espacial quanto o
temporal. Tanto nas produgdes dos anos 1980, quanto nas de 1990, raramente as agdes do
nijikam dorama causam susto; mas mantém um suspense durante todo o programa,
provocando no telespectador uma sensacdo de ser uma figura invisivel mas presente nas
cenas, como se fosse um co-personagem. Entretanto, nas produgdes da segunda década,
percebe-se a preocupacdo em incluir dados técnicos mais precisos, com o visivel aumento

de personagens cientistas, médicos e advogados, entre outros.

A mobilidade

A NHK tem como um dos objetivos, pesquisar e desenvolver novas tecnologias
referentes a radiodifusdo e seus efeitos na sociedade. Com o objetivo de obter uma melhor
defini¢do de imagem e possibilidade de multicanais, a pesquisa sobre a televisdo digital
recebeu holofotes nas ultimas décadas. Como resultado, em 2003, iniciou-se a transmissao
digital de canais abertos em principais metropoles japonesas. No ano seguinte, com o uso
do satélite MBSat, foi iniciada a transmissao para aparelhos moéveis, tendo como principais
programas, noticiarios, programas musicais, de pesca e de corrida de cavalos. Em 2006,
comecou a implantagdo do sistema de transmissdo para telefones celulares, chamados pelos
japoneses de one-seg, que permite inclusive o envio de dados, ou seja, o “telespectador”
que assiste ao programa através do celular, tem a possibilidade de interagir. Em principio,
os programas transmitidos para dispositivos moveis ou portateis era o mesmo daquele
transmitido para o receptor convencional encontrado em residéncias, entretanto, o governo
japonés liberou a elaboracdo de uma programacdo diferenciada em 2008. Dessa forma,
iniciou-se a procura de formatos e conteudos adequados para a TV digital movel, com o
intuito de conquistar um publico que provavelmente possui um perfil diferente daquele que
assiste a televisdo dentro de casa.

Em 2010%, 38% dos entrevistados responderam que possuiam acesso a TV one-seg.

Ainda neste mesmo ano, 55% dos entrevistados masculinos e 30% dos femininos

*? Pesquisa NHK Spreading Timeshift TV Watching and Expanding Online-Video Viewing, realizada em
dezembro de 2010.
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responderam que assistem a televisdo para ver o que estd acontecendo, e, 20% dos homens
e 35% das mulheres disseram assistem 4 televisdo para passar o tempo™. Dos entrevistados
que acessam o one-seg, 40% respondeu que assiste a programas no trajeto do trabalho ou da
escola para a casa. Perguntados sobre que tipo de programa gostariam de assistir pelo one-
seg, noticiario e esporte figuraram entre os mais desejados pelo publico masculino,
enquanto que o feminino mostrou preferéncia pelo noticidrio e programas de dicas para o
dia a dia. Quanto a ficcdo pelo one-seg, pode-se concluir que ¢ bem aceita nos horérios
noturnos, quando o acesso ¢ feito no trajeto para a casa ou nas madrugadas, acessadas dos
quartos, enquanto espera cair no sono.

A cada trimestre, a programacdo one-seg sofre alteracdes, mas os programas
informativos das primeiras horas da manha parece ja ter conquistado um espaco estavel na
grade. Dicas do dia a dia e informagdes sobre o que acontecerd no proximo capitulo das
ficgdes, em programas de curta duragdo, estdo tendo boa aceitagio. Para Nobuki Iwaki*,
produtor de contetido para one-seg, os cupons de desconto oferecidos pelos programas ¢ um
dos fatores que auxiliam na conquista de um publico que estd descobrindo esse novo
sistema de TV digital. Por ter uma tela pequena, os programas privilegiam a inser¢do de
ilustracdes simples ou estilizadas de facil visualizagdo, mas ndo h4 uma total eliminacdo de
planos abertos ou cendrios com muitos detalhes. Provavelmente, nos proximos anos, os
produtores de contetido encontrardo uma medida certa para a grade de one-seg, com a

criagdo de novos formatos e uma linguagem diferenciada da televisual de hoje.

Consideracoes finais

O surgimento de novas tecnologias, como a invencao de videotapes, cadmeras cada
vez mais sensiveis e de facil manuseio, ilhas de edi¢do com recursos cada vez mais
numerosos, entre outros, permitiram gravacdes com planos diferenciados, trabalhos de luz
cada vez mais sofisticados e cortes precisos. O desenvolvimento da tecnologia ofereceu
também uma defini¢do de imagem cada vez melhor e possibilitou o barateamento dos
receptores, € a televisdo, rapidamente, invadiu os lares e se impds como um artigo
indispensavel. Entende-se porque a televisdo passou a influenciar o comportamento da

populacdo, fazendo com que ela desejasse repetir o modo de vestir, de falar e de se

* Questionario e metodologia elaborados por Beatriz Santos Samara e aplicados por Misaki Tanaka em
janeiro de 2010, em Toquio, Japao.
** Entrevista realizada por Misaki Tanaka em dezembro de 2009, em Téquio, Japio.
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comportar das pessoas que apareciam na telinha. Além disso, os programas e as pegas
publicitarias televisuais, ao abordarem assuntos sociais ou indicarem novas tendéncias,
estimularam os telespectadores, fazendo com que eles questionem certas regras e irem em
busca de uma melhor qualidade de vida.

Podemos perceber que o desenvolvimento da produgdo televisual do Japao deveu-se
bastante a troca de conhecimentos entre profissionais oriundos de diferentes areas, como
teatro, literatura, radio e cinema. Uma consequéncia desse deslocamento foi o aumento do
intercAmbio de conhecimento entre os produtores televisuais e os artistas migrantes, o que
fortaleceu o desejo pela experimentagdo na nova midia, promovendo uma maior
criatividade na concepcao e no desenvolvimento dos programas.

Quando a sociedade entrava em crise e precisava da forca da unido da populagao, os
programas enfatizaram a importancia e o poder do modo de vida coletiva e do seu nucleo,
representado pela familia; quando a sociedade precisava se renovar, os programas
destacaram os personagens Unicos. Os programas televisuais foram utilizados também
como meio para amenizar a tensdo existente em decorréncia de novas condigdes
econdmicas ou sociais. Quando as criangas dos imigrantes vindos do ocidente comecaram
a ingressar nas escolas em numero significativo, as diferengas culturais provocaram certo
desequilibrio entre os escolares, mas foram amenizados pelas fic¢des que incluiram
personagens estrangeiros € que os tratavam como ‘“normais”.

Mas nem sempre as mensagens sao claras nesses programas. Durante a época em
que trabalhei na rede japonesa de televisdo, um dos grandes problemas enfrentados pelo
governo era a diminui¢do do nimero de filhos entre os casais jovens. Dentro desse
contexto, houve uma preferéncia pela produgdo de programas que destacassem a felicidade
de familias numerosas, sem explicitar que os jovens devem ter mais de um filho.

O pedido de demissdo dos profissionais que criaram produtoras independentes foi
um ato bastante corajoso e colaborou para o surgimento de novos estilos e programas
diferenciados. Longe das regras de sempre para evitar o risco do “erro” — exigéncia de
grandes empresas - , esses produtores e diretores facilitaram ainda mais o experimentalismo
e o intercambio entre profissionais de diferentes areas.

Nos tltimos anos, com a experiéncia adquirida pela implantacao da televisao digital
portatil e a transmissdo no padrdo one-seg, somada aos resultados das pesquisas realizadas
pela NHK sobre as novas maneiras de assistir a televisdo, os produtores estdo sentindo a

necessidade de modificar a linguagem para adequa-la a midia movel. Os programas
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experimentais de hoje, provavelmente, abrirdo caminho para a descoberta de uma nova
linguagem televisual, uma combina¢do de todas as outras artes, das mais tradicionais as

mais contemporaneas, somada a facilidades e multiplas possibilidades do meio digital.
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