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RESUMO

Para se avancar nos caminhos de uma pesquisa é necessario localizar o estudo para entender
e conhecer o lugar (ou os lugares) de onde se deve olhar. Para isso, mudar os lugares de
onde, tradicionalmente, sdo feitas as perguntas (MARTIN-BARBERO, 2004) é
fundamental. Pesquisar a divulgacdo cientifica ndo implica, necessariamente, pesquisar a
comunicacdo. Esse é o desafio: refletir a posicdo da comunicacdo enquanto area do
conhecimento na divulgacéo cientifica, sair da zona de conforto, constituida pelo 6bvio,
alcancar o estranhamento e observar o viés comunicacional da pesquisa proposta, cujo
proposito inicial é igualmente refletir a respeito do espaco que a ciéncia deve ocupar na
sociedade contemporanea e, sobretudo, na sociedade amazonica, visto que o conhecimento
S0 se realiza enquanto tal na medida em que dialoga com o senso comum (SANTOS, 1989).

PALAVRAS-CHAVE: divulgacdo cientifica; comunicacdo; Amazonia.

O lugar tradicional e os primeiros conflitos

Na busca de localizar esta proposta de pesquisa na area da comunicacdo, a primeira
reacdo foi entender como sendo “6bvio” que uma pesquisa que visa abordar a divulgagéo
cientifica, esteja localizada na comunicacdo. Mas ao longo do exercicio, foi possivel
compreender a necessidade das “rupturas com as respostas reducionistas e maniqueistas”
(MARTIN-BARBERO, 2004, p. 9) e caminhar em dire¢do destas rupturas e dos
deslocamentos das perguntas e buscar transformac6es por meio da reforma do pensamento
(MORIN, 2010).

Entretanto, ainda que localizar esta pesquisa na comunicagdo ndo seja um caminho tao
6bvio, foi pela comunicacdo, enquanto lugar de reflexdo, que esta proposta surgiu e é por
onde se desenvolve. Se pela comunicacgéo foi possivel chegar a divulgacéo cientifica, é pela
divulgacdo cientifica que tem sido possivel compreender a complexidade da ciéncia. E pelo
didlogo ciéncia-comunicacdo € possivel perceber o quanto a sociedade amazOnica

contemporanea precisar ser envolvida pela producéo cientifica realizada na Amazénia.

! Trabalho apresentado no DT 06 — GP Comunicago, Ciéncia, Meio Ambiente e Sociedade do XII Encontro dos Grupos
de Pesquisa em Comunicacdo, evento componente do XXXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago.

2 Mestranda do Programa de Pés-Graduagdo Comunicagdo, Cultura e Amazonia da UFPA. Bolsista CAPES. Publicitaria e
especialista em Gestdo de Processos Comunicacionais pela Universidade de S&o Paulo (USP). thicaneves@gmail.com



mailto:thicaneves@gmail.com

?/Q 5% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERGOM XXXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicag¢do — Fortaleza, CE—3 a 7/9/2012

O percurso deste trabalho busca refletir, antes de tudo, sobre a constituigdo
“proteiforme” da comunicagdo (WOLF, 2005), considerada por tantos como uma “ciéncia
encruzilhada” (SCHRAMM apud BRAGA, 2011, p. 63) ao longo de todo o século XX, mas
cuja aceitacdo comoda de sua interdisciplinaridade tem sido refutada desde o inicio do
século XXI por muitos pesquisadores brasileiros, como Martino, quando coloca que

A intersecdo de saberes empiricos ndo é suficiente para constituir um saber como
interdisciplinar, seja porque nesse sentido todos os saberes seriam interdisciplinares, seja
porque um saber ndo pode ser fundado em relacdo a seu objeto empirico, mas sim em
relacdo ao seu objeto de estudo (MARTINO, 2004, p.5).

Em seguida, a discussdo propde localizar a natureza comunicativa da divulgacdo da
ciéncia. E ao tratar de divulgacdo da ciéncia, € necessario abordar a (quase) eterna
dicotomia entre ciéncia e senso comum. Por fim, é abordada a questdo da importancia da
divulgacdo da ciéncia no Brasil, usando como base a pesquisa feita pelo Ministério da
Ciéncia, Tecnologia e Inovacdo (MCTI), e na Amazbnia por meio das instituicbes de
ciéncia e pesquisa localizadas na regido.

Importante esclarecer que ainda ndo se discute neste artigo as concepcbes de
divulgacdo, disseminagdo, difusdo, popularizacdo, vulgarizacdo e/ou comunicacdo da
ciéncia. O alerta é coerente na medida em que alguns pesquisadores usam as expressdes

como sendo sinbnimos.

Proteiforme sim, conformista néo

De acordo com Muniz Sodré (2012, p. 12), “falar em paradigma ¢ por em cena o
problema do estatuto do conhecimento” e no caso da comunicagdo a problematica tem
girado em torno de sua constitui¢do epistemoldgica.

No século XX, o paradigma da comunicagdo esteve ligado aos efeitos dos meios de
comunicacdo de massa e demais suportes comunicacionais lancados a sociedade. Diversos
nomes foram dados aos efeitos: agulha hipodérmica, alienacéo, imposi¢do, manipulacéo,
controle social, etc. enfim, todo aquele século foi marcado por algumas dezenas de teorias e
hipdteses a respeito do que € ou ndo € comunicacao, quase sempre por um olhar de “coisa”
empirica, nunca enquanto ciéncia.

Na transicdo do século XX para o seculo XXI, algumas inquietaces a respeito da
formacdo cientifica da comunicacdo comecaram a surgir no mundo (WOLF, ECO,
MARTIN-BARBERO, CANCLINI, etc). E desde o inicio do século XXI, uma gama de
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estudiosos latinoamericanos e brasileiros tem se disposto a discutir o que € a ciéncia da
comunicacdo. Mesmo com discussdes ndo unanimes, nem harmoniosas, 0 mais importante
do legado destes pesquisadores € a busca por encontrar o lugar da comunicacdo em si
mesma, sem que ela seja vista apenas como um lugar de passagem.

A busca pela superacdo dessa condi¢cdo, predominante nos debates no século passado,
tem estimulado os pesquisadores na medida em que se debrugam em estudos e pesquisas
para que a comunicacdo encontre sua real condi¢do no campo cientifico, inclusive porque,
ao se encontrar, poderd somar com as outras ciéncias e com 0s demais saberes e constituir
um novo dominio de conhecimento. Esta riqueza de ciéncias promove “a proliferacdo dos
pontos de vista (lugares de onde se vé e se analisa a realidade) e a possibilidade de que as
mesmas coisas sofram muitas e variadas leituras” (FRANCA, 2002, p. 11).

Né&o se pretende uma comunicacdo hermética, pelo contrario. O esforco é para que seja
compreendida para além do suporte empirico costumeiramente dado ao seu objeto, pois
como atenta Franca (2002) objetos de conhecimento fortalecem a construgdo do
conhecimento em si e “na constituicdo de qualquer dominio de conhecimento, a definicédo
de seu objeto de estudo é fundadora; é em torno de um objeto, é ao recortar um objeto
proprio, distinto, que um novo dominio de conhecimento se constitui (FRANGCA, 2002, p.
3)”.

Muniz Sodré (2012) afirma também que € preciso ultrapassar aquele modelo de
pensamento moderno quanto ao conhecimento comunicacional ao que Martino ja alertava
sobre a necessidade de “o saber comunicacional ndo pode mais se impor como uma
evidéncia. Nao se pode mais adiar a discussao de seus fundamentos” (MARTINO, 2004, p.
12).

Martino coloca uma certa estranheza ao conceito de campo construido por Bourdieu,
como “formulagdo capaz de expressar perfeitamente o capo comunicacional” (MARTINO,
2004, p. 6). E provoca ao perguntar se “podemos simplesmente abrir mao do que
entendemos por saber comunicacional, deixando isto para a sociologia?” (MARTINO,
2004, p. 6). Lopes (2006) coloca que “é preciso superar a visdo fragmentada e parcelar do
processo de comunicacdo que se mantém até hoje: estudos do emissor, do canal, da
mensagem e do receptor. Em cada um desses fragmentos como que houve uma
especializagdo em determinados aportes disciplinares” (LOPES, 2006, p. 25), ao que é
possivel acrescentar que “fechar o objeto da comunica¢do no campo das midias é uma

operacdo redutora, ao excluir as inimeras praticas comunicativas que edificam e marcam a
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vida social — e ndo passam pelo terreno das mediagdes tecnolégicas (por exemplo, o rumor,
as relacOes de vizinhanca e suas formas comunicativas, os teatros ou encenagdes urbanas —
entre outras)” (FRANCA, 2002).

Muitas &reas do conhecimento, como a sociologia, psicologia, linguistica, antropologia
e a computacdo tem colocado a comunicagdo como condigcdo inerente a existéncia da
sociedade e ao desenvolvimento humano, que a comunicacao esta em todos os lugares e que
sem ela nada pode acontecer nas esferas sociais, seja em ambito publico ou privado. A
cultura ndo é repassada entre as geracdes sendo por meio da comunicacao. A educagdo nédo
se efetiva sendo pela comunicacdo. Quem nunca ouviu a frase “tudo ¢ comunicagdo”?
Diante disso, Braga coloca que ha “uma lista infinda em que se pretendesse abarcar a acao
humana e social” através da comunicagdo, deixando seu objeto um tanto “inapreensivel”,
mas o risco disso é que “a comunicacdo, espalhando-se como objeto por todas as areas,
estando em todas as pautas, ndo estd em nenhum lugar” (BRAGA, 2011, p. 65).

Diante de toda essa “importancia” social da comunicagdo, novamente as indagagdes e o

inconformismo de Martino sdo contundentes e apropriados:

N&o passa pela cabeca de ninguém por em dlvida a importancia dos processos
comunicacionais, ja que a comunicagdo é a substancia que reveste o dominio simbdlico,
registro exclusivo e mais tipico do humano. A comunicagdo recobre, entdo, vastas
extensdes do universo humano e se apresenta como uma das chaves para sua
compreensdo. Tudo isto comporta uma grande dose de obviedade, que em suas
incansaveis variagOes, povoa os escritos dos estudiosos, que souberam muito bem tirar
partido dela para estabelecer a comunica¢do no mundo académico. (...) Mas, quanto mais
tentamos justificar nossa disciplina afirmando que se trata de um principio essencial a
atividade humana, que se trata mesmo da condicao de possibilidade do ser humano e de
todo seu universo (subjetividade, sociedade, cultura, politica...), mais nos afastamos da
possibilidade de fundamentar um saber propriamente comunicacional. (MARTINO,
2004, p. 12).

E finalmente, ao contrario da superacdo dos embates ideolégicos a que se referiu Wolf
(2005), nesta exposicdo de conflitos fica claro que as perguntas ainda ndo foram
respondidas e que os choques politicos ainda ndo estdo resolvidos no que tange a
descobrirmos no que consiste a ciéncia da comunicagdo. Franga (2002) tambem mostra o

quanto de incertezas ainda existe quando questiona se

O lugar da comunicacdo permite/apresenta um olhar préprio? Uma outra compreenséo,
uma nova contribuicdo que vai se somar as demais? Ou nds, pesquisadores da
comunicagdo, apenas recolhemos e repetimos as analises feitas nas outras areas? Ou
antes, ndo existe esse “lugar”, essa “perspectiva da comunicagdo”, mas apenas, cCOmo
indicam alguns, o objeto empirico — 0s meios de comunicacéo, ou a midia — analisada
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pelo olhar das muitas disciplinas existentes (e dentro das quais nos colocamos)?
(FRANCA, 2002, p. 16).

A natureza comunicativa da divulgacéo cientifica

Essa abertura da comunicagdo aos demais campos cientificos é efetivada na divulgacéao
cientifica, pois a divulgacdo cientifica acaba atuando na multidisciplinaridade e na
transdisciplinaridade cientifica e isso, na verdade, € imprescindivel, especialmente quando
se busca alcancar amplamente o envolvimento da sociedade com os temas cientificos.

Parodiando a professora Vera Franca (2002), qual seria, entdo, o lugar da comunicacéo
na divulgacdo da ciéncia? Qual o lugar do pesquisador e do comunicador no
compartilhamento do conhecimento cientifico?

O lugar da comunicagdo na divulgagdo da ciéncia nao deve ser de “fornecer subsidios
aos tomadores de decisao” (MARTINO, 2006, p. 40), ela deve sentar 8 mesma mesa para
discutir em igualdade e refletir a respeito dos melhores caminhos para atender as
necessidades dos atores envolvidos. Na divulgacdo cientifica “o objeto da Comunicagdo
ndo pode ser apreendido enquanto “coisas” nem ‘“temas”, mas sim como certo tipo de
processos epistemicamente caracterizados por uma perspectiva comunicacional” (BRAGA,
2011, p. 66).

A divulgacdo cientifica ndo acontece apenas pelos meios de comunicacgédo. Ela supera
isso. O que faz esta pesquisa estar situada na area da comunicacdo € a necessidade de
analisar a natureza comunicativa da divulgacgdo cientifica para além dos meios e recursos
utilizados. E a comunicagdo quem efetiva o conhecimento cientifico e é o conhecimento
que transforma as pessoas e 0 mundo.

Nesse processo de transformacdo € imprescindivel discutir a relacdo ciéncia e senso
comum. Um embate ideoldgico e politico que vem sendo travado ha séculos, com “o
distanciamento e estranhamento do discurso cientifico em relacdo, por exemplo, ao discurso
do senso comum, ao discurso do estético ou ao discurso religioso” (SANTOS, 1989, p. 12).
Para Santos “a epistemologia bachelardiana representa 0 méaximo de consciéncia possivel
de uma concepcdo de ciéncia comprometida com a defesa da autonomia e do acesso
privilegiado a verdade do conhecimento cientifico, sem para iSSo recorrer a outros
fundamentos que ndo sejam os que resultam da pratica cientifica”. Santos (1989) coloca que
para Bachelard a ruptura com o “conhecimento vulgar, a sociedade esponténea, a
experiéncia imediata, tudo isso sdo opinides, formas de conhecimento falso com o que é

preciso romper para que se torne possivel o conhecimento cientifico racional e valido”. E
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nesse caminho é feito um dos primeiros atos epistemoldgicos propostos pelo filésofo, que é

da ruptura com esse conhecimento “menor””:

Para Bachelard a ruptura epistemoldgica s6 é possivel dentro de um paradigma que se
constitui contra 0 senso comum e recusa as orientacGes para a vida pratica que dele
decorre (...). Paradigma que pressupde uma Unica forma de conhecimento valido, o
conhecimento cientifico, cuja validade reside na objetividade de que decorre a separacao
entre teoria e préatica, entre ciéncia e ética; um paradigma que tende a reduzir o universo
dos observaveis ao universo dos quantificaveis e o rigor do conhecimento ao rigor
matematico do conhecimento, do que resulta a desqualificacdo (cognitiva e social) das
qualidades que dao sentido a pratica ou, pelo menos, do que nelas nao é redutivel, por
via da operacionalizacdo, a quantidades. (SANTQOS, 1989, p. 30)

Mesmo reverenciando a importante colaboracdo do pensamento de Bachelard para a
ciéncia, Santos (1989) atenta que “deve-se suspeitar de uma epistemologia que recusa a
reflexdo sobre as condicGes sociais de producdo e de distribuicdo (as consequéncias sociais)
do conhecimento cientifico. Equivale a conceber a ciéncia como uma prética para si, e isso
€ 0 que menos corresponde, nos nNossos dias, a pratica cientifica”. (SANTOS, 1989, p. 30).
E diante disso prop6e a dupla ruptura epistemologica. Que consiste em um ato
epistemoldgico de romper com a ruptura, ou seja, trazer o senso comum de volta para o

debate, conforme explica:

A dupla ruptura procede a um trabalho de transformacéo tanto do senso comum como da
ciéncia (...) com essa dupla transformacdo pretende-se um senso comum esclarecido e
uma ciéncia prudente. (...) A dupla ruptura tem por objetivo criar uma configuracdo de
conhecimentos que, sendo pratica, ndo deixe de ser esclarecida e, sendo sabia, ndo deixe
de estar democraticamente distribuida. (...) A dupla ruptura desconstréi a ciéncia,
inserindo-a numa totalidade que a transcende. Uma desconstrucdo que ndo é ingénua
nem indiscriminada porque se orienta para garantir a emancipacdo e a criatividade da
existéncia individual e social, valores que sé a ciéncia pode realizar, mas que ndo pode
realizar enquanto ciéncia. (SANTOS, 1989, p. 41-42)

A dupla ruptura epistemologica proposta por Santos (1989) reforca os diversos
movimentos feitos pela ciéncia desde o século XVII, como coloca Morin (2012), e o quanto
foram diferentes estes movimentos que determinaram sua localizagcdo e participacdo na
sociedade. Diante de toda a sua complexidade, ainda é possivel estabelecer muitas reformas
no pensamento contemporaneo e com isso promover muitas transformagdes sociais. O
retorno do senso comum ao debate do conhecimento, permite que “tanto ele como a ciéncia
moderna se superem a si mesmos para dar lugar a uma outra forma de conhecimento”
(SANTOS, 1989, p. 41).
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Santos (1989) apresenta também o conceito da “transcodificacdo de saberes” e quem
pode e deve fazer isto € a comunicacdo. Os cientistas precisam da comunicacdo para
intervir no espaco publico, expressar-se de maneira simples sobre assuntos complexos e
retirar-se do espaco publico para trabalhar (WOLTON, 2006).

Com isso, a parceria entre comunicagdo e ciéncia, pode ajudar a vislumbrar caminhos
para compartilhar e tornar o conhecimento acessivel a sociedade. A comunicagdo, por
considerar a relacdo de interacdo que compde todo 0 processo comunicativo, pode estreitar
a relacdo ciéncia-senso comum com criatividade e sensibilidade, promovendo a acéo
comunicativa, e colaborando com as analises e as reflexdes necessarias sobre as multiplas
possibilidades e os diversos suportes que podem ser o elo entre o conhecimento cientifico e
o senso comum, sendo consciente de que “a ciéncia se produz na sociedade e sua producéo
é algo extremamente complexo cujos atores envolvidos, direta ou indiretamente, jamais sdo
exclusivamente os cientistas” (SILVA, 2006, p. 56).

A proposta dessa pesquisa parte do pressuposto de que a divulgacao cientifica deva ser
o0 caminho natural das ciéncias e que por este motivo as acGes dedicadas a divulgacdo
cientifica na Amazénia podem transformar o didlogo entre ciéncia e senso comum na
regifo. E imprescindivel que o conhecimento produzido acerca da e pela Amazonia seja
socializado, em especial com aqueles que nela residem. Desta forma, as acOes de
comunicacdo das instituicdes de ciéncia e pesquisa fardo diferenca no momento em que se
perceber o conhecimento cientifico sendo apropriado pela sociedade, especialmente as
acOes que levarem em conta o repertdrio do publico ao qual se destina este conhecimento.

Investigar sobre as acOes de divulgacdo cientifica das instituicbes de ciéncia e pesquisa
da Amazébnia pode ser crucial para entender de que forma estas estratégias estdo

proporcionando que a sociedade local fortaleca suas identificacGes, como afirma Wolton:

Comunicar é ser, isto é, buscar sua identidade e sua autonomia. E também fazer, ou seja,
reconhecer a importancia do outro, ir ao encontro dele. Comunicar é também agir. Mas é
igualmente admitir a importancia do outro (WOLTON, 2006, p. 15).

Os processos comunicativos sdo complexos e dependem fundamentalmente desse

“outro”. Por isso o objetivo central desta proposta de pesquisa é conhecer, mapear, analisar
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e refletir, sob o viés da comunicagdo, as principais estratégias de divulgagéo cientifica das

instituicBes de pesquisa e ciéncia sediadas na Amazonia Legal®.

A divulgacéo cientifica no Brasil e na Amazonia

Em 2010, o Ministério da Ciéncia, Tecnologia e Inovacdo (MCTI) coordenou a
pesquisa ‘Percepgao Publica da Ciéncia e Tecnologia no Brasil: O que o brasileiro pensa da
C&T?* que entre outras questdes, abordou a receptividade do brasileiro aos temas
cientificos. Como ndo foi a primeira vez® que uma abordagem nesse sentido foi realizada no
Brasil, a nova pesquisa pode proporcionar parametros de comparagdo do comportamento do
brasileiro em relacéo a ciéncia, permitindo construir um histérico de analise que permite
avaliar as mudancas ocorridas e 0 caminho que ainda falta percorrer.

A pesquisa de 2010 identificou que o brasileiro ndo sé é aberto ao conhecimento
cientifico, como seu interesse pelos temas cientificos (65%) é maior do que por arte/cultura
(59%) e/ou por esporte (62%). Os resultados também mostraram que os brasileiros sdo
otimistas e receptivos as informacdes dadas pelos cientistas e, apesar de ainda
desconhecerem boa parte da producéo cientifica nacional, ainda ndo possuirem o habito de
frequentar os espacos de producdo cientifica e de conhecerem muito pouco sobre 0s
cientistas brasileiros e sobre as instituicdes cientificas nacionais, ndo ignoram que o assunto
é sério e que ha muitos riscos éticos envolvidos. Inclusive, os dados mostram que a
populacdo ndo se deslumbra diante do tema e que percebe de forma equilibrada a existéncia
entre os beneficios, como a melhoria da qualidade de vida e a evolugdo do saber, e
maleficios, como reducdo de emprego e aumento das desigualdades, existentes na pratica
cientifica.

Como um dos responsaveis pelo trabalho, o pesquisador lldeu de Castro Moreira,
avalia que para analises consistentes da recente pesquisa € necessario aprofundar nas
respostas dos entrevistados, pois ainda ha alguma confuséo e divergéncias a respeito do

entendimento de ciéncia, arte, ou cultura (CASTRO, 2011)®. Sobre a ndo instituicdo do

3 Em 1953, através da Lei 1.806, de 06.01.1953, (criagdo da SPVEA), foram incorporados a Amazonia Brasileira, o Estado
do Maranhdo (oeste do meridiano 44°), o Estado de Goias (norte do paralelo 13° de latitude sul atualmente Estado de
Tocantins) e Mato Grosso ( norte do paralelo 16° latitude Sul). Com esse dispositivo legal (Lei 1.806 de 06.01.1953) a
Amazonia Brasileira passou a ser chamada de Amazénia Legal, fruto de um conceito politico e ndo de um imperativo
geografico. Disponivel em: http://www.sudam.gov.br/amazonia-legal

* A pesquisa ‘Percep¢io Publica da Ciéncia e Tecnologia no Brasil —2010: O que o brasileiro pensa da C&T?” foi liderada
pelo DEPDI/MCTI e pelo Museu da Vida/Fiocruz, com a colaboragdo da UNESCO. Foram entrevistadas 2.016 pessoas no
periodo de 23 de julho a 6 de julho de 2010 nas diversas regides do Brasil. Disponivel em
http://cienciahoje.uol.com.br/noticias/2011/01/ciencia-uma-paixao-nacional.

% H4 registros de outras duas pesquisas realizadas nesse sentido, datadas de 1987 e 2006.

® Disponivel em http://agencia.fapesp.br/13300
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habito de frequentar eventos, institutos e museus, esse € um cendrio tipico das regides
Norte, Nordeste e Centro-Oeste, disse o pesquisador, onde “a densidade de institui¢des é
muito pequena”. Em fung¢do disso, uma inexpressiva parcela do pablico entrevistado soube
citar exemplos de instituicdes de pesquisa e nomes de renomados cientistas brasileiros,
sendo as maiores ocorréncias para o Instituto Butantd (23,5%) e para o bacteriologista
Oswaldo Cruz (40%). Mesmo diante de um cenério ainda preocupante, ja ha uma mudanca
significativa, pois foram necessarios 23 anos até que essa percepc¢do alcancgasse esse nivel
(quando a primeira sondagem foi feita em 1987, a ciéncia nacional era extremamente mal
vista pela populacdo brasileira) (CASTRO, 2011).

Em uma andlise inicial da pesquisa do MCTI ja é possivel certificar a necessidade da
divulgacao cientifica no Brasil e a criacdo de politicas nacionais para estimular ainda mais o
interesse da populacdo. Pois ao se construir as estratégias de comunicacdo de uma
instituicdo de ciéncia e pesquisa é preciso considerar as multiplas possibilidades de se
construir processos comunicativos que colaborem para constituicdo da relagdo ciéncia e
senso comum.

Com cerca de 15 milhdes de habitantes (IBGE, 2010) e dada a composicdo de sua
biodiversidade, “a Amazonia ndo é mais uma fronteira. E uma regido em si mesma, que
requer uma politica de C&T para além do aqui e agora que a inclua de fato e de direito na
agenda nacional” (VAL apud OSWALDO-CRUZ, 2008).

Mas a regido ainda constitui em desafio a ser vencido na histéria da divulgacédo
cientifica brasileira apesar do que colocam os pesquisadores Luisa Massarani e lldeu de
Castro Moreira de que para o Brasil como um todo a divulgacdo cientifica ainda precisa
chegar a “amplos setores da populag@o brasileira; um amplo e tortuoso caminho ainda esta
por ser percorrido” (MASSARANI, MOREIRA, 2002, p. 9), e completam dizendo que:

A divulgacéo cientifica é vista e praticada como uma atividade voltada sobretudo para o
marketing cientifico de instituicbes, grupos e individuos ou como uma empreitada
missionaria de alfabetizagdo de um publico encarado como receptaculo desprovido de
conteido” (MASSARANI, MOREIRA, 2002, p. 9).

De forma alguma, a divulgacdo cientifica podera ser pasteurizada, encomendada ou
padronizada na regido Amazonica, visto que € impossivel utilizar uma Unica linguagem
numa regido com composicdes sociais tdo dispares, que apesar de serem interdependentes,
também sdo proprias. E necessario considerar as diferentes ecologias existentes na regio,

especialmente nos saberes e nas temporalidades (SANTOS, 2005).
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Os estados amazonicos precisam de redes estabelecidas e estabilizadas de produgéo de
conhecimento cientifico, portanto € imprescindivel que as instituicGes de ciéncia e pesquisa

se revelem, se divulguem e se comuniquem, pois como coloca Enio Candotti

A circulagdo das ideias e dos resultados de pesquisas € fundamental para avaliar seu
impacto social e cultural, como também para recuperar, por meio do livre debate e
confronto de ideias, os vinculos e valores culturais que a descoberta do novo, muitas
vezes rompe ou fere. Nesse sentido, a divulgacdo ndo é apenas pagina de literatura, na
qual as imagens encontram as palavras (quando as encontram), mas exercicio de reflexdo
sobre os impactos sociais e culturais de nossas descobertas. (CANDOTTI in
MASSARANI e MOREIRA, 2002, p. 17)

Esta colocacdo ilustra a proposta de Santos (1989) quanto a dupla ruptura
epistemoldgica, tratada anteriormente. Candotti (2002) afirma ainda que as instituicfes
cientificas sdo importantissimas no contexto da divulgacdo cientifica, por sua
responsabilidade politica diante das descobertas, experimentos e investigacdes, afinal os
laboratdrios onde este processo acontece, ficam no interior de suas estruturas.

Portanto, as instituicdes de ciéncia e pesquisa localizadas na Amazonia, quando
divulgarem a si e seus pesquisadores, devem analisar as melhores formas de didlogo com
cada espaco social, levando em consideracdo cada composicdo cultural, oralidade e
caréncias, porque afinal, pois ao se construir as estratégias de comunicacdo de uma
instituicdo de ciéncia e pesquisa é preciso considerar as multiplas possibilidades de se
construir processos comunicativos que colaborem para constituicdo da relagdo ciéncia e
senso comum.

Comunicacdo é o principal simbolo de liberdade e de emancipacdo da historia do
homem (WOLTON, 2006 e 2010). E como processo comunicativo, a divulgacdo cientifica
esta intrinsecamente ligada a democracia, participacdo coletiva, compartilhamento, acesso,
didlogo e interacdo. E é por meio dela que a ciéncia deve manter uma relacdo de
compartilhamento com o senso comum, e entdo buscar compreender da melhor forma a
composicao cultural da regido ao invés de ceder ao midiacentrismo (MARTIN-BARBERO,
2002) rotineiro e habitual. E preciso que na divulgagio cientifica se entenda a comunicagio
como condi¢do para o funcionamento da democracia (WOLTON, 1997). E necessario
articular a experiéncia com a consciéncia e assim promover a oportunidade do publico
entrar em contato conscienciosa e inteligentemente com seus esforgos e resultados, para que
cada resultado ndo seja apreendido, elaborado e aplicado apenas por uns poucos

especialistas no campo. Além do que, “restringir a parte principal do conhecimento a um
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pequeno grupo enfraquece o espirito filosoéfico e conduz a pobreza espiritual” (EINSTEIN
apud DUARTE, 2004, p. 2), além de renegar o direito humano a democracia, participagdo
coletiva, dialogo e interacao.

Como dito, a partir do estabelecimento da ciéncia moderna, a ciéncia e,
consequentemente, a divulgacdo cientifica, apresentou fases distintas, com finalidades e
caracteristicas que refletiam o contexto, as motivacbes e o0s interesses da época
(MOREIRA, 2006)’. E hoje,

as motivagdes para a popularizagdo véo da prosperidade nacional ao reconhecimento do
conhecimento cientifico como parte integrante da cultura humana, passando pelo seu
significado para o exercicio da cidadania (na avaliacdo de riscos e nas escolhas
politicas), por razBes de desempenho econdmico e pelas questdes de decisdo
pessoal (como aquelas referentes a saude individual) (MOREIRA, 2006).

E o pesquisador tece ainda uma critica as praticas das instituicdes de pesquisa, diz ele
que “ao analfabetismo cientifico, alids, uma expressdo pouco adequada — do publico, pode
ser contraposta, em muitos casos, uma ignorancia da instituicdo cientifica em relacdo aos
aspectos sociais da relacdo com o publico e aos condicionantes da ciéncia” (MOREIRA,
2006). E por isso a necessidade de um “novo modo de produgdo do conhecimento” bem
como de “um pensamento alternativo as alternativas” (SANTOS, 2005, p. 20) na interface
entre ciéncia, comunicagéo e sociedade.

Nem sempre divulgar é comunicar. E preciso estar atento ao fluxo comunicacional para
ndo reproduzirmos o modelo de Harold Lasswel, hoje ja visto como limitado e que propde a
comunicag¢do como um processo linear, cuja forma mais adequada é responder as perguntas
quem, diz o que, através de que canal, com que efeito (WOLF, 1985, p. 26).

Se para a ciéncia se legitimar, ela precisa do reconhecimento da sociedade, entdo é
preciso encontrar novas formas de comunicagdo que proporcionem a apropriacdo do

conhecimento divulgado.

Concluséo

Na divulgacéo cientifica é necessario ter dominio do saber comunicacional, para que
se saiba de onde partir, como partir e aonde chegar.

A parceria entre comunicagdo e ciéncia, pode ajudar a vislumbrar caminhos para

compartilhar e tornar o conhecimento acessivel a sociedade. A comunicacao, por considerar

" Disponivel em http://revista.ibict.br/inclusao/index.php/inclusao/article/view/29/50
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a relacdo de interacdo que compde todo o processo comunicativo, pode estreitar a relagcdo
ciéncia-senso comum com criatividade e sensibilidade, promovendo a acdo comunicativa, e
colaborando com as analises e as reflex6es necessarias sobre as multiplas possibilidades e
os diversos suportes que podem ser o elo entre o conhecimento cientifico e 0 senso comum.

A Amazonia pode ser reconstruida por meio desta interagdo. A Amazoénia urbana e
moderna poderd dialogar com as outras Amazoénias singulares e dotadas de tracos
especificos. E juntas, poderdo superar as percepcdes tdo limitadas da midia que insiste em
apresentar a regido como um espago que, além de exdtico, ¢ um “lugar estabilizado no
tempo” (DUTRA, 2009, p. 17).

Dessa forma, a analise desta pesquisa tera como foco central a compreensdo da
natureza comunicativa da divulgacao cientifica, a partir do estudo dos processos que
pretendem estabelecer acdes comunicativas entre instituicdes de ciéncia e o publico em

geral na e da Amazonia.
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