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Resumo: O presente artigo pretende relativizar a hierarquia do discurso elitista do governo
nas acOes de incentivo a leitura e cultura letrada, com o objetivo de debater que tipo de
conhecimento se quer produzir. Para isso, primeiro retoma teorias dos campos da
historiografia do livro, sociologia, filosofia, narrativa e linguagem, para contextualizar a
complexidade presente no ato de leitura, assim como demarcar posturas de poder implicitas
nas mensagens. Num segundo momento, aplica a perspectiva bakhtiniana da
polifonia/dialogismo e teorias anteriores na andlise metodolégica de dois produtos
alternativos hibridos do livro: o audiolivro e o livroclip. Todavia, ainda nesses produtos
percebe-se certa hierarquia e preconceito naturalizado na forma estética de exposicao.
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1. Introducao

A ideia desse artigo partiu da hipétese de uma tese baseada na avaliagdo do cendrio
contemporaneo de possibilidades de um conceito de leitura ampliada3, assim como suas
implicacdes culturais. Em especial, destacam-se as atividades do cotidiano de leitura
fragmentar no mundo de criangas e jovens, € que podem ser utilizadas em préaticas
educativas, pela dificuldade do estimulo do habito de leitura. H4 um desafio de se pensar os
modos de leitura e escritura da contemporaneidade que parecem ter se ampliado na cultura
digital e agora envolvem formas audiovisuais e sonoras, constituindo produtos hibridos nas
praticas do cotidiano.

A aposta inicial da tese era a de que produtos como o livroclip e o audiolivro
poderiam servir como auxilio a formacdo e incentivo as praticas de leitura do livro, de
forma a contribuir para a constru¢do do conhecimento. Porém, com o passar da pesquisa,
observou-se que essa postura prévia pressupunha um olhar elitista, tradicionalmente
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construido e reproduzido em frases comuns de projetos do governo” de incentivo a leitura.
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Por detras das leituras impressas que legitimam o conhecimento, que sdo constantes
preocupacdes do governo, ha que se questionar: que leituras se quer estimular? Qual a
relacdo entre a leitura e o conhecimento? S6 se pode adquirir conhecimento por livros
impressos densos, de capa dura, leitura em bibliotecas escuras e em siléncio ou também por
praticas alternativas, lddicas e advindas de baixo para cima (fora de uma hierarquia)? E
mais: qual o modelo de conhecimento desejado? E por que ele é desejdvel?

Esses questionamentos objetivam situar ndo s6 as formas ideoldgicas presentes num
argumento do discurso e da linguagem como um todo, mas também analisar até que ponto
os produtos propostos de andlise — inicialmente pensados como formas descentralizadas de
poder para a propagacdo da informacdo e despertar o interesse de contetidos de obras
literarias — sdo isentos de visdo de mundo e de uma hierarquia em suas formas de producao
e consumo.

Para explicar a imagem que a classe alta quer passar de que a cultura letrada e
impressa € a forma legitima de obter conhecimento, numa postura de julgamento das
formas alternativas ou advindas de meios vistos como inferiores, como o dudio em relagao a
imagem (audiolivro, no caso) ou formas de audiovisual (livroclip) em relacdo ao impresso,
esse artigo pretende retornar a fundamentacao tedrica de autores que avaliam as questdes de
poder e dominio presentes no contexto de um discurso e leitura.

A ideia de contexto e ideologia do discurso e mensagem serd abordada pelos
seguintes campos: histdria da leitura (como Robert Darnton, Roger Chartier, Peter Burke),
da linguagem (como Roland Barthes, Mikhail Bakhtin), com destaque para Mikhail Bakhtin
que da fundamentos aos objetos de pesquisa do artigo.

Todavia, nao necessariamente isso queira dizer que os livros impressos nao devam
ser fonte de acesso a informagdo e ao saber, ou que nao se deva gostar de livros impressos.
Roland Barthes (2004) ja defendia a importancia da fruicdo dos textos, mesmo os livros de
contetido densos.

Referéncias a estudos, criticas, resenhas partem dessa fruicdo intelectual, num
desafio proposto pelo autor e enfrentado pelo leitor, vencido pelo entendimento, pelo prazer
do dominio de uma temadtica dificil e do tema de referéncias externas, citacdes a outros
autores e intelectualidade para sustentar um argumento complexo, que nao teria 0 mesmo
efeito se fosse realizado pela oralidade, na elaboragdo dos discursos. H4 assim que salientar
a importancia dos textos académicos, filoséficos, de raciocinio légico e retérico que

trabalhem a origem das palavras, dos conceitos, numa reflexdo mais profunda. Essa leitura
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de fruicdo também nasce de um trabalho de conquista do conhecimento por parte do leitor.
Portanto, ndo se quer desvalorizar a forma de frui¢do, o que € uma sensacdo diferente da
leitura por prazer, como descreve Barthes (2004).

Porém o questionamento ocorre na seguinte ordem: a tnica maneira de aprendizado
advém da cultura letrada? Nao € possivel obter conhecimento por outras formas que
englobem o ladico, o entretenimento, filmes, seriados? E por que ndo mesmo dentro da
cultura letrada, nos produtos vistos como populares, como os best sellers da atualidade?

Assim, esse artigo tem o sentido de atentar para um valor estético e cultural ndo s6
limitado a alta cultura, mas também aberto aos produtos normalmente desvalorizados,
vistos como de fora da cultura legitimada, como os filmes hollywoodianos, videos e
conteidos de facil acesso aos jovens pela industria do entretenimento (videogames,
animagodes, seriados) e os atuais produtos populares da inddstria editorial (best sellers,
livros de adolescentes de acdo e aventura, a exemplo de “Harry Potter”, “As cronicas de
Nérnia” e “O Senhor dos Anéis”, ou biografias e tramas norte-americanas sucessos de
venda).

Meios tradicionalmente vistos como midias massivas, que nao contribuem para o
aprofundamento intelectual (como apregoa a Escola de Frankfurt), agora emergem com
uma complexidade das formas narrativas de midias hibridas e como alternativas para o
auxilio ao aprendizado, provocando um tensionamento com a tradi¢do letrada e o legado
iluminista e enciclopedista do saber, construida historicamente em praticas do passado e
reproduzida em falas cotidianas.

Dessa forma, o assunto interessa pelo preconceito implicito no posicionamento do
governo com seus inimeros programas de incentivo a leitura, assim como o objetivo do
acesso ao conhecimento da cultura letrada. H4 um preconceito nessa frase elitista. O artigo
se justifica por perceber o que estd por trds dessas relagdes, para além da pedagogia da

leitura culturalmente valida, legitima e letrada.

2. Formas ideoldgicas na visdo de mundo

A reproducgio de pensamentos, como o de que o livro impresso € a maneira legitima
de se adquirir conhecimento e cultura letrada, reflete uma ideologia e visdo de mundo,
amalgamadas em pensamentos construidos ao longo do tempo e reproduzidos nas falas do
cotidiano, com o objetivo de beneficiar as instancias do poder. Essas falas e frases

constantes no pensamento do dia a dia se devem a um modelo de conhecimento,
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previamente construido na histéria, que, na verdade, € explicado por uma cultura
enciclopédica iluminista.

Diversos foram os autores da histéria preocupados em abordar a complexidade que
ocorre nos sistemas culturais, pelos contextos e seus entrecruzamentos de cada situacdo e
variantes do meio. Nesse trabalho, serd dado destaque ao processo histérico de formacao do
sistema da cultura letrada, hoje legitimado como valor, distintivo de classe e gosto cultural,
assim como serdo consideradas suas relacdes de vozes e sistemas externos.

Um dos autores que aborda o entendimento da leitura como meio de distingdo social
e maneira legitima de acesso a uma cultura letrada, advinda de um pensamento de uma
época histérica em que valiam os saberes da cultura enciclopédica iluminista, ¢ Robert
Darnton. Segundo relata Darnton (2001), apds a censura e queima de arquivos ditos nao
apropriados pela Igreja e a perseguicao de livros filoséficos, na Franca a enciclopédia torna-
se um meio de produgdo coletiva de um grupo de pessoas letradas, com a ambi¢do de dar
voz a filosofia das luzes e cobrir todos os campos do saber, o que substitui 0 pensamento
anterior na histéria em que a ordenacao teoldgica estava em primeiro lugar. Paralelamente,
0 povo ndo era o publico leitor das enciclopédias. O historiador esclarece que os leitores
pertenciam a aristocracia esclarecida, a tradicdo do Antigo Regime. Assim, a cultura
enciclopédica impds ideias e simbolizava o saber, no sonho enciclopédico da unido dos
conhecimentos, 0 que contribui para a erudi¢do, mas também fez prevalecer discursos que
colocam a ciéncia e a literatura como simbolos da erudi¢do, olhar frequentemente
reproduzido nos programas do governo de educacido ou em debates sobre o letramento.

Entretanto, fora o universo dos letrados (iluminados), Darnton, ao avaliar as
maneiras de pensar na Franga do século XVIII (1996, p. 18), procura mostrar como se
pensava e interpretava o mundo pelas apropriacdes da leitura. Para o historiador, ha uma
distin¢do entre a histdria cultural e a histdria das ideias. Esta se preocupa com o pensamento
que foi sistematizado e formalizado, ao passo que aquela aborda como as pessoas dos
segmentos subalternos entendiam o mundo.

Assim, o pensamento sistematizado, que é considerado como um gosto cultural
letrado, na verdade, reflete um etnocentrismo cultural, que separa a cultura popular da
letrada, nas rela¢des de dominacdo que organizam o mundo social.

Roger Chartier, por sua vez, se questiona “por que a cultura popular € vista como
dependente e carente em relacdo a cultura dos dominantes, sem legitimidade?” (Chartier,

1997, p. 179). Pretende-se adotar uma postura semelhante a esse pesquisador, uma vez que
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ele defende que, no processo de escritura do discurso, o autor pode usar as duas culturas
sem que estas sejam conflitantes, pois hd espagco para diversas vozes, o que difere da
relacdo das formas impostas, aculturantes dos segmentos outros da sociedade, vistos como
subalternos. Ao mesmo tempo em que os modelos culturais e sistemas atuam nos
comportamentos, nos hdébitos e crencas, existem modos de uso do discurso pelas
apropriacdes que fazem com que os sentidos ndo sejam hegemonicos e ampliem a producdo
dos sentidos por reinterpretagdes e instauracdes de sentido préprio. (Idem, p. 185).

No livro “A histéria cultural: entre praticas e representacdes”, Chartier avalia mais
profundamente essa problemdtica do erro da separacdo radical entre producdo (cultura
erudita) e consumo (cultura popular), que ndo levam em consideracido as apropriacdes. O
"consumo" cultural constitui representacdes que nunca sdo idénticas as que o produtor
(intelectual), o autor (erudito) ou artista, impds na sua obra. De outra maneira: “ler, olhar,
escutar sdo, efetivamente, exercicios intelectuais que, em vez de moldar linearmente o
consumidor (popular) a mensagem ideoldgica (erudita), permitem uma aproximagao,
reaproximacao, distanciamento ou, simplesmente, resisténcia” (CHARTIER, 1989, p. 59-
60). Essa constatacdo leva o historiador a repensar a relacao entre um publico designado
como popular e os produtos intelectuais (livros e imagens, discursos, cang¢des €, mais
recentemente, emissdes radiofOnicas, televisivas e eletrOnicas) propostos para o seu
consumo.

Peter Burke, em “Cultura popular na Idade Moderna”, também acredita que o termo
popular seja problemético, uma vez que apresenta interse¢des com a cultura classificada
como erudita e letrada, segundo preceitos do catolicismo institucional da Igreja nesse
periodo. Mas, para Burke, a divisdo é aparente, ja que a literatura "popular" alimentou as
leituras (ou escritas) da sociedade camponesa ou de um publico intermedidrio, situado entre
o povo analfabeto e uma minoria de letrados (BURKE, 1989, p.95-99), numa fronteira vaga
entre as culturas, além de se considerar a riqueza nas culturas populares. .

No livro “Variedades de histéria cultural”, em capitulo para investigar a cultura
popular e erudita na Itdlia do Renascimento, Burke explica que, se de um lado, ha a
transmissdo das formas e ideias das elites para o povo, num movimento "de cima para
baixo", de outro lado, ocorre um movimento de "baixo para cima", em que "pintores e
escritores italianos recorreram a heranga popular (BURKE, 2000, p.180). Assim, para além
da divisdo, para Burke faz mais sentido pensar em um conjunto de diferentes recursos,

numa permuta entre o escrito e o oral, o dominante e o subordinado, a aldeia e a metrépole,
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como campo de mudanca, producdo longe da tradi¢do. Esse conjunto de elementos
conflitivos, somente sob uma pressdo imperiosa — por exemplo, o nacionalismo, a
consciéncia de classe ou a ortodoxia religiosa predominante — assume a forma de um
"sistema" (Ibidem).

Analogamente, diferente de enxergar os livros impressos e a cultura letrada como a
unica forma legitima de se adquirir conhecimento e fonte de valor de leitura, para além
dessa hegemonia, pretende-se dar espaco as formas carnavalescas, parddicas, audiovisuais e
da cultura da oralidade, advindas da classe popular, da polifonia das vozes e do dialogismo,
além de se considerar a subjetividade das partes de um discurso presentes numa obra
estética que funcionam de acordo com a experiéncia e vivéncias pessoais em uma luta
contra o poder. Nao devem ser elas igualmente valorizadas?

Autores do campo da sociologia e filosofia como, Norman Fairclough (2001), Pierre
Bourdieu(1989) e Foucault (2004) também debatem a questdo do pensamento politico e
social presente por trds de um texto, nas praticas discursivas e na pratica social. Como sdo
diversas as possibilidades de leituras, distribuidas em diferentes camadas de conhecimento,
os gestos codificados auxiliam na compreensio do mundo, pela lingua, identidade,
experiéncia, histéria, memoria, escritas. Ou seja, estdo a servico da cultura letrada e
funcionam como mapas do sistema de representacdo (seus signos e significados sdo
organizados para estabilizar temporariamente as significagdes de maneira particular, dentro
de uma cultura elitista superior, pertencente a cultura letrada).

Norman Fairclough (2001) acredita que os modos de acdo sobre o mundo sdo
representados no texto, moldados pela estrutura e praticas sociais, através de convengdes e
normas por classe, pelas relacdes sociais, dependendo do ambiente institucional ou do
sistema de conhecimento e crengas. Igualmente aos autores da drea da histdria, ele acredita
que por detrds das convengdes € normas e c6digos, bem como as praticas naturalizadas que
o individuo segue, estejam presentes relacdes de poder e ideologias particulares sem que se
perceba que se estd inserido numa l6gica de controle (Cf. FAIRCLOUGH, 2001, p. 94), tal
como Foucault (2004) ja explicitava em “A ordem do discurso”. Assim, € usual que nao se
perceba as regras ideoldgicas, politicas, sociais por meio de um discurso (Idem, p.96).

Michel Foucault (2004) aborda a constru¢do do discurso pensado institucionalmente
segundo interesses (disciplina, vigilancia, religioso, cientifico, leis). Para o filésofo, a
verdade e o poder estio mutuamente interligados, através de préticas contextualmente

especificas de produgdo do discurso, reguladas, selecionadas, organizadas e redistribuidas.
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Nesses meios os individuos vdo apreendendo ideias e valores em nome de um discurso
proferido como valido pelas familias, pelas institui¢des (principalmente as escolares, como
na cultura letrada) e ditam ao homem o papel que ele precisa desempenhar na sociedade. “E
possivel que o ato de escrever institucionalizado nos livros — no sistema de edicdo e no
personagem do escritor - tenha um lugar na “sociedade do discurso” (FOUCAULT, 2004,
p. 15).

O socidlogo Pierre Bourdieu (1989) também aborda o discurso por sua possibilidade
da manipulagdo politica, como por exemplo, no discurso das institui¢cdes, advindo de uma
heranc¢a do funcionalismo, como o da Igreja, do Estado e da escola, sistemas que, através da
linguagem, estabelecem o gosto cultural erudito, letrado, visando a manutenc¢do do poder.
Os simbolos (no caso analisado, o dos livros impressos como representantes tradicionais da
cultura letrada) sdo instrumentos estruturados de conhecimento que tornam possivel o
consenso acerca do sentido do mundo social e asseguram a dominagdo de uma classe sobre
outra, a partir da imposi¢cdo da legitimacdo ja4 automatizada, o que contribui para a
manutencao da ordem social, “domesticando” os dominados.

Em “A Distingao” (2011), Bourdieu também aborda o processo histérico com
relacdo as mudangas de gosto e consumo cultural das classes, diferenciado entre o
requintado, de nobreza, e o adquirido ao longo da vida, pela experi€ncia e talento.
Retomando Darnton, em seu retorno a histéria e incorporando as ideias sobre o gosto
cultural e as classes, abordados por Bourdieu, na Idade Média ainda ndo existia uma
distingdo pelas preferéncias culturais, intelectuais. A distingdo era de vassalagem, por
nascimento em familia nobre, titulos e ascendéncia de nobreza cultural adquiridos por
heranga (ducados, reinos) e o gosto cultural automaticamente apreendido pelo convivio das
classes.

Posteriormente € que a distincdo passa a ser por justa causa, por conquistas e
merecimento, algo semelhante ao que Richard Sennet (2006) reproduz, ao avaliar a
sociedade do capitalismo, na mudanca das posi¢des sociais de, anteriormente, posses,
adquiridas por sucessao de sangue azul para, num segundo momento da sociedade moderna,
a meritocracia, desenvolvida pelo bom gosto, educacdo e principios culturais,
esclarecimentos estes adquiridos pela classe a que pertence.

Autores do campo da narrativa e da literatura também sao expressivos para explicar
as forcas sociais externas. Paul Ricoeur (1995) explica que os signos, regras € normas sao

espécies de “paradigmas recebidos [culturalmente] que estruturam as expectativas do leitor
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e que o ajudam a reconhecer a regra formal [numa leitura], o género [do filme ou livro] ou
tipo exemplificado pela histéria narrada (RICOEUR, 1995, p. 117). Porém para Ricouer,
entre a voz do autor e do leitor, nos atos de leitura, ainda o leitor pode identificar na
narrativa pontos de vista diferentes dos personagens, do narrador ou do discurso por tras da
imagem do autor, numa percepcdo externa que depende de suas vivéncias e visdo de
mundo.

Mikhail Bakhtin, num projeto filoséfico da linguagem, parece abordar relagdes
similares a complexidade do processo narrativo de Paul Ricouer, no que se refere a uma
rede intricada de relagdes e entrecruzamentos sociais que atravessam as instincias de
escrituras e leituras. Os receptores e o contexto devem ser vistos em um eterno processo
dialogal, em rede, e ndo podem ser analisados separadamente da producdo da cultura
letrada, o que compde a filosofia do movimento de Bakhtin.

Em “Marxismo e filosofia da linguagem”, texto assinado por Volochinov, mas que
algumas vertentes acreditam que tenha sido produzido por Bakhtin (1987), é abordada a
ideologia presente na palavra, em sua complexidade, no sentido de que penetra as relacoes
dos individuos. As palavras sdo tecidas a partir de uma multidao de fios ideoldgicos, tramas
para as relacdes sociais - registram frases transitdrias, intimas, efémeras (ndo como formas
ideoldgicas acabadas e novas). Porém, simultaneamente aos pensamentos estanques (lentas
acumulagdes de mudangas sociais, registros de frases), o que forma o elo entre a estrutura
socio-politica e a ideologia é a interacdo verbal entre a matéria verbal e escrita,
exteriorizada na palavra, no gesto, no ato e a interpretacdo e visdo de mundo do sujeito
receptor.

As relagdes dos individuos nos encontros da vida cotidiana entram em contato com
a palavra. Assim, é importante avaliar psicologia do corpo social, isto €, o meio ambiente
inicial dos atos de fala onde se acham submersas todas as formas e aspectos da criacdao
ideoldgica ininterrupta: as conversas de corredor e as trocas de opinido no teatro. Nas
diferentes reunides sociais, o modo de reacdo verbal modifica em face das realidades da
vida e dos acontecimentos do dia-a-dia, a consciéncia auto-referente regula a fala social,
(BAKHTIN [VOLOCHINOV], 1987, p. 43).

Bakhtin acredita na linguagem verbal heterogénea e viva, que percorre diversos
caminhos, e considera o sujeito e a historia como elementos fundamentais para dar sentido
e acdo, algo que o Estruturalismo e a Linguistica diferentemente suprimem. Como

considera, a linguagem sé existe na intersubjetividade, no contexto, e ndo € abstrata, esta
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em constante transformacgdo e novos significados sdo dados as palavras, dependendo da
situagdo e apropriagdes da lingua.

Portanto, para Bakhtin, s6 faz sentido analisar o signo pela interacdo social entre
individuos no meio, numa significacdo interindividual e em relacdo ao outro. Como a
atividade mental e a palavra expressam em conjunto vida interior, emoc¢do, pensamento e
experiéncia, isso pode servir a arena do campo de lutas com as instancias impostas, numa
linguagem externa, de baixo para cima, e ndo por isso menos rica. O signo para Bakhtin é
diferente do conceito de Saussure, ndo estd preso aos cédigos. Ao contrdrio, a linguagem
estd fora do texto, e os sujeitos t€m um papel ativo no que se refere a disputa dos sentidos
de um discurso. Assim, todo discurso depende do contexto da intera¢do verbal (BAKHTIN
[VOLOCHINOV], 1987, p. 114-117).

E essa linguagem dos estudos do circulo bakhtiniano, em constante modificagio que
se pretende dar destaque. Bakhtin (1990), em “Questdes da Literatura e Estética”, introduz
o conceito de plurilinguismo como o ‘“conjunto de linguagens diferentes que compdem o
discurso pela organizagdo, orquestracdo de formas variadas, possibilidades estilisticas que
podem estar presente no discurso do autor, dos narradores, dos géneros intercalados
(misturados) e no discurso das personagens” (1990, p. 119). Sdo elementos do texto que
dividem uma mesma lingua em uma pluralidade de linguas nacionais e sociais, com
compreensdes locais do que representa simbolicamente. Um exemplo € cada dialeto e papel
de um personagem que atuam como pontos de vista especificos sobre o0 mundo.

Algo similar ocorre nas falas cotidianas em que, constantemente, o discurso é
alterado, dependendo da intencionalidade da fala e do publico a que se dirige (com
omissdes, versdes diferentes, a partir de protocolos dentro de cada situacdo), recurso que o
governo frequentemente realiza em seus programas de incentivo a leitura. Distintos modos
de falar, como linguagem médica, jargdo de advogados, o tom social, modifica¢des
estilisticas, vida social do discurso fora do atelier do artista (como nas pracgas, ruas, cidades,
grupos sociais, geracoes, histéria) sdo elementos que funcionam para além do estilo e do
género de classificagao harmonica, pelo que ja foi determinado previamente.

Portanto, existe uma complexidade para além de determinac¢des do que € letrado. H4
uma luta permanente entre o velho e o novo a cada enunciado que pronunciamos. O velho
sao as significagdes que herdamos ao aprender a falar uma lingua e ao longo de seu
exercicio social, como a naturalizacdo do valor da cultura letrada. O novo, aquilo que cada

situacdo de enunciacdo apresenta de novidade e de ato historico original. Toda linguagem
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sO existe nesse complexo sistema de didlogos, que nunca se interrompe. Portanto, € mais
interessante pensar que a palavra pode ser usada como arena, para deslocar o sentido
original das classificagdes. E € justamente essa postura mais aberta e em didlogo que
Bakhtin prioriza em seus estudos, para além da ideologia e tradi¢do cultural: um discurso
aberto composto de vdrias vozes que atuam como um espacgo de lutas, produzindo novos
sentidos, contra o automatismo da naturaliza¢do dos discursos tradicionais.

Essa postura pode ser captada pelas falas disformes, quebra de paradigmas, forcas
centrifugas, pelo uso de raizes da cultura popular, do grotesco, pelo espaco da parddia, pelo
vocabulario popular e criatividade, que auxiliam na composi¢cdo da variedade e riqueza da
maneira de representacdo de algo mais proximo da realidade.

Ao mesmo tempo em que a linguagem pode servir como um campo de lutas, por
outro lado, a falta de referéncias pessoais e de visdo de mundo para a interpretacdo e
entendimento da mensagem, assim como o conhecimento por maneiras de expressao de um
grupo de pertenca podem ndo ser captados e passarem despercebidos. A confirmacdo do
discurso de uma classe, do que pensa tradicionalmente, por exemplo, também pode ser
utilizada como fala de dendncia de um discurso elitista, pelo uso da voz de personagens
reais para abordar o preconceito embutido nas falas

Portanto, para além da leitura normativa que funciona como distin¢ao, ideologia e
poder, € mais vélido trabalhar a polifonia do texto no entrecruzamento dos sistemas a partir

da vivéncia pessoal e background cultural do receptor que recolocam novas formas de ler.

3. Aplicacao das teorias de Bakhtin: livroclip e audiolivro

A partir das andlises tedricas da ideologia, contexto, polifonia e dialogismo,
presentes nos processos de escritura e leitura, para além das formas tradicionais letradas e
elitistas, faz-se necessdria uma consideracdo sobre produtos hibridos que fazem parte da
explosdo de géneros, estilos e formatos, principalmente se considerado o pressuposto dessa
pesquisa. Os produtos servirdo de auxilio as institui¢des formais de ensino como incentivo
as praticas de leitura e acesso ao conhecimento.

Considerando leitura como um processo ampliado que envolve imagens, audiovisual
e sonoridades, cabe analisar dois objetos produtos que relativizam a hierarquia do
letramento: o livroclip e o audiolivro, segundo a teoria de Bakhtin. Apds essas
consideragdes sobre ideologia e polifonia dos discursos, o que muda nesses produtos em

relacdo as instancias tradicionais da cultura letrada e o que permanece maquiado nos

10



?/Q 5% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERGOM XXXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicac¢do — Fortaleza, CE—3 a 7/9/2012

discursos de produgdes emergentes? De certa forma esses produtos relativizam a verdade
Unica, estavel, dos valores do mundo passados pela cultura impressa letrada?

Os livroclipes e os audiolivros surgem como formas de experimentacao de escrituras
abertas, em constante movimento e sem forma fixa, pois sdo marcados seja pela variedade
na maneira de representacdo dos textos, discursos e obra dos artistas, pelas peculiaridades
dos meios e dos conteddos especificos do estilo de cada autor, como no caso do livroclip
(na forma de apresentacdo final e na escolha do uso das vozes postas em didlogo), seja
pelos recursos contextuais nas nuances da fala, e recursos sonoros, ja que possui oralidade
como principio basico, como no audiolivro. Os dois produtos partem de producdes para
além dos métodos tradicionais de exposicao das escrituras de conhecimento legitimado,
pois sao produtos diferentes dos livros impressos.

Esses modelos abertos, para além da classificagdo, em formas alternativas de expor
o conteudo, parecem apontar caminhos que trabalham com nuances da linguagem e frestas
dos géneros, proximos a polifonia de diversas vozes e ao plurilinguismo das formas de se
fazer recombinar as linguagens e palavras em maior abertura para a cria¢do, ja que nao ha
um modelo fixo.

Se no circuito de consumo observam-se novas formas de circulacdo e de processos
de leitura em midias hibridas, por jovens, através de leituras fragmentadas, priticas do
cotidiano variadas, leitura em telas pequenas, aprendizado de informacdes via
entretenimento, TV digital, jogos investigativos; entdo por que limitar o processo de
producdo as formas tradicionais, lineares, com linguagem empolada para um publico que
ndo atende a esses padrdes de letramento? E mais: quais sdo essas praticas de leitura e
novas formas de escritura também (polifénicas, que contam com outros veiculos) e em que
medida elas influenciam os sistemas culturais ou impulsionam uma reformula¢do ou
transformac¢do? E ainda estdo esses veiculos, mesmo fora dos padrdes estéticos da cultura
letrada, totalmente desprovidos de ideologia?

Os livroclipes — popularizados pelo site Canal do Livro, em 2006, produtos hibridos
— misto de linguagem de trailer de livros, trilha sonora de filmes, fotografia, publicidade,
videoarte, games e animagdo — presentes formas de apresentacdo de obras literdrias
brasileiras aos alunos de escolas, sdo também produtos pedagdgicos para uso dos
professores em sala de aula, que utilizam o discurso principal em letreiros adaptados de

trechos das obras originais selecionados e colocados em movimento na tela.
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A tentativa € de se utilizar uma linguagem mais proxima ao universo dos jovens,
assim como o uso de trilhas sonoras, e recurso de uso fragmentado de imagens, num tempo
de videoclip. Porém, paralelamente, o tom professoral da narragcao digitada em legendas na
tela e a apresentacdo de obras e estilos de autores pressupdem que o publico receptor seja
leigo no conteddo da obra, além da funcdo primordial de ser um material didético para uso
em sala de aula.

E valido ponderar, que, mesmo que utilize recursos de atrativo aos jovens, como
uma linguagem de filmes, trilha sonora, musicas de rock nacional, como nos livroclipes da
colecdo “Poetas Modernistas Paulistanos”, com animagdes e musicas pop de fundo; ainda
assim € mantida uma postura hierdrquica, pedagdgica, de cima para baixo, de lugar de
poder nessa forma de escritura, quando realizado para um objetivo do governo (como no
caso, em parceria com a Secretaria de Educacdo do Estado de S. Paulo). Também que que
se considerar o interesse de publicidade dos livros impressos. Os livroclipes utilizam a
potencialidade e despretensdo lidica dos meios hibridos para realizar publicidade das obras
(hoje diversas editoras fecharam contrato com o Canal do Livro e alguns musicos permitem
que utilizem seus produtos em livroclipes sem cobrarem direito autoral, como fonte de
divulgacdo publicitdria dos seus produtos, que tem como publico primeiro a utilizacdo do
material nas escolas).

Assim, nota-se que a postura didatica do livroclip ndo deixa de ser hierdrquica, pois
€ um produto que se destina aos professores para utilizarem em sala de aula para os alunos,
numa linguagem pedagégica. No livroclip de Alvares de Azevedo, o autor da obra é
mostrado como uma figura rebelde, para fazer com que fique mais pop e préximo do
universo do jovem, e a apresentacdo de uma de suas obras € feita com uma musica de fundo
da banda da cantora Pitty, mas ainda assim parece com uma imagem forcada, tracada para
se aproximar do universo jovem e se torna um pouco cansativa, pois sdo anexadas
informacdes sobre a vida do autor durante o periodo de uma musica completa. Em outras
palavras, mesmo que a tentativa tenha sido a de utilizar a linguagem semelhante do
videoclipe, bem aceita no universo dos jovens, a animagao realizada em flash torna o video
infantil; e o tempo de duracdo para a apresentacdo tem uma extensao longa.

J4 o audiolivro é um misto de leitura em voz alta de um texto impresso, com
representacao e interpretacdo das vozes de personagens, como uma radionovela e de uso de

recursos de sonoplastia do rddio e trilha sonora filmica. E um produto ja conhecido no
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mercado dos EUA desde os anos 70 e que, no Brasil, comeca a se popularizar agora, mas
ainda é um produto que sofre preconceito.

O mercado de produtos de audiolivros mais expressivo no Brasil, fora o género dos
livros infantis interpretados em dudio ja consolidado hd anos, sd@o os gé€neros dos best
sellers, de autoajuda e dos audiolivros religiosos, que também correspondem ao
crescimento do publico leitor de livros impressos da ultima geragcdao, como introdutores do
habito de leitura. Justamente esses nichos sdo os vistos pela cultura letrada como sem valor
intelectual. Por isso, previamente o audiolivro pressupde a imagem do outro, fora da
tradicdo da maneira de se adquirir conhecimento cultural.

Por ser um produto essencialmente oral, mesmo nos programas de incentivo a
leitura do governo, sempre € utilizado para atender a um publico especial (os produtos
fabricados em dudio sdo vistos como utilitdrios somente numa perspectiva inclusiva para os
deficientes visuais, de leitura branca, sem interpretacdes). No Brasil ndo se fala desses
produtos com o uso da potencialidade dos recursos sonoros, como algo legitimado pela
cultura, porque, segundo revelam as pesquisas, ndo se capta tanto a informacgao oral quanto
a escrita ou o pensamento desenvolvido numa leitura formal densa. Porém a pesquisa
“Retratos da Leitura no Brasil” revela que 53% da populacdo ouvem misica nas horas
vagas, o que € um potencial para a criacdo do hédbito de escuta de qualquer tipo de
informacao, sem contar com o publico ja habituado a escutar radio.

Nessa mesma pesquisa, 54% das pessoas nao léem por falta de tempo. E no item
para medir o entendimento dos conteidos da leitura na cultura do brasileiro, 17% da
populacdo 1€em muito devagar, 7% nao compreendem o que léem e 11% ndo tém paciéncia
para a leitura, ou nao tém concentragdo 7% (Cf. AMORIM, 2008, p. 13). Assim o
audiolivro - como pode ser interpretado e fazer uso de entonagdes, pausas, modulacdes no
tom de voz, uso de recursos de sonoplastia - pode ser um recurso de acesso facilitado a
informagdo, e auxiliar a sanar a fragilidade da base escolar.

Pierre Bourdieu (1989) j4 atentava para importancia da voz, ao falar de sua forca
elocuciondria’, que pode ser utilizada em diferentes contextos culturais e sentidos de obras
sonoras nos audiolivros. Também pode manipular significados pelo efeito pragmético da

fala, pela entonagdo, pausa, modula¢do do tom da voz.

5. . ~ — .. PN o g . .
Linguagem de jargdes de profissdes - que legitima o médico e o advogado como especialistas - e a filosofia e
literatura - vistas como simbolos de intelectuais —, recebidas na sociedade como formas legitimas do saber.
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A possibilidade de carnavalizar personagens, dar um tom de humor pelos excessos,
exageros e utilizar diversas vozes para compor os personagens de uma obra falada, faz com
que o audiolivro tenha sua maior for¢a na oralidade e interpretagdo dos textos em um
cendrio que propde um cruzamento das ideias iniciais de diversos niveis.

Por outro lado, numa vertente oposta, os audiolivros também utilizam vérios desses
recursos como forma de controle social, de propagar ideologias e até mesmo interpretar, a
seu favor, mensagens dos textos originalmente impressos, como no caso da Biblia
interpretada por Cid Moreira e que utiliza guias explicativos em cada secdo que o ouvinte
escutard.

Mas, ainda assim, as ideias de Bakhtin sobre o dialogismo, polifonia como um
campo de lutas na linguagem, mostrando a riqueza e a legitimidade nas vérias vozes que
compdem os produtos hibridos devem ser destacadas, pois depende do uso e das
apropriacdes realizadas por cada um (o ouvinte pode escutar a Biblia interpretada e
enxergar a tentativa de dominio e manipulacdo, se possui referenciais culturais desses
recursos). E o que Bakhtin chama de heteroglossia, em que um mesmo discurso pode ser
avaliado como de dentncia daquela voz que fala ou discurso neutro, com a naturaliza¢do da
ideologia e controle imposto. Assim, como Bakhtin alerta, a “leitura pode libertar ou

oprimir”, dependendo dos usos realizados.

4. Conclusao

Num caminho de transposicdo da linguagem e retroalimentacdo dos processos de
escrita e leitura, o artigo se cumpriu a avaliar por trds de um discurso as instancias
concomitantes da ideologia e contexto histdrico, assim como a sagacidade e experiéncia de
vida na interpretacdo da mensagem. Numa vertente dos circulos bakhtinianos, abordou
camadas variadas e niveis de entrecruzamento de diversas vozes e plurilinguismo dos textos
que podem ser captados ou ndo nas formas de apropriacdo, carregadas de subjetividade.

Com os produtos analisados, nota-se que o objeto de incentivo a leitura ndo € o livro
impresso e sim a emergéncia e concomitancia de produtos hibridos que funcionam como
mais uma forma de acesso a informacdo, outra maneira de saber, nem por iSSO menos
amalgamada em instancias hierdrquicas, em interesse da manutencao do poder.

Mas, ao mesmo tempo, adota-se uma postura aberta, da filosofia do ato de que ler é
tentar entender, recriando as circunstancias em que o livro foi pensado e escrito; é adentrar

pelas possibilidades culturais da época; € comparar a sociedade em que o livro foi escrito
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com aquela em que ele € lido; é construir um mundo imagindrio equivalente aquele em que
habitou o escritor antes, durante e depois da escrita. E tudo isto constitui o tema deste
grande enunciado que € um livro. Se ndo o alcancarmos, a leitura se frustra e se torna um

exercicio magante de decodificagdo de palavra.
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