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Resumo

O programa televisivo regional Galp&o Crioulo representa 0s modos de expressao e
simbolizacdo da identidade regional na tevé, baseado em apresentacdes culturais e artisticas
que referenciam elementos da cultura gaucha ligada a tradi¢cdo. Os adornos usados pelos
artistas sociais e 0s que integram o cenario, constituem elementos delatores de cultura,
portanto carregados de significados e significacbes. Nesta acep¢do, torna-se oportuno
estudar sua identidade e representacdes/ sentidos, especialmente a partir de um programa
que atinge grande publico. O presente trabalho segue a metodologia especifica para esta
investigacdo tem como base a analise textual de Casseti e Chio (1999), propria para 0s
estudos de televiséo.
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Introducéo

A é&rea da comunicacdo é campo de pesquisa que se presta as investigacdes
cientificas das questdes de significacdo e apelos culturais identitarios. E inegavel a
influéncia da midia no comportamento da sociedade, que consome bens culturais e se

inspira na TV para desejar 0s objetos.
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A tematica desta proposta de pesquisa centra-se na identidade, na cultura regional e
na televisdo, analisada pelo viés dos adornos utilizados no programa Galp&o Crioulo — GC
da RBS TV. O foco recai no estudo dos apelos identitarios nos adornos exibidos pelos
apresentadores e convidados do programa, tendo por finalidade identificar se sua utilizacéo
contribui para o fortalecimento da cultura regional do Rio Grande do Sul.

Para tanto, é importante descrever um breve conceito sobre identidade e cultura
regional. Identidade é um conjunto de caracteristicas que identificam um grupo social,
diferenciando-o dos demais. Para Filho (2009, p. 98) “as identidades se fazem existentes a
partir dos atributos oferecidos na linguagem e no sistema simbdlico em que sao
representadas, assinaladas principalmente pela diferenca”.

Cultura regional ¢ entendida como “todos os niveis de manifestacdes de uma
determinada regido que caracterizam sua realidade sociocultural” (JACKS, 1998, apud
FILHO, 2009, p.76). Para Brignol (2004 apud FILHO, 2009, p. 173) a midia hoje
representa um dos principais espacos de vivéncia da identidade cultural gatcha, pois, “na
sua dindmica construcdo, ela é permanentemente visibilizada, discutida, experimentada e
reordenada no ambiente midiatico através de apropriacdes diversas feitas de producGes
locais e nacionais”.

Deste modo, o Programa Televisivo Galpao Crioulo é uma construcdo cultural do
meio social no qual esta presente. Buscando na histdria e nas tradi¢cbes os elementos de
legitimacdo, associando ao esteredtipo do galcho a bravura, coragem, e o ambiente
agropastoril, mas também, leva em consideracdo o contexto urbano no qual se cultuam os
sentimentos de pertencimento a um estado e valorizacdo da sua cultura atualmente.

Por outro lado, denota-se reverencia as tradicbes demonstradas através do uso de
adornos pelos atores sociais. Este estudo chama a atencdo para este aspecto que compde a
producdo televisiva inserido na cultura galcha, neste caso no programa Galpdo Crioulo.
Para Martino (2005, p. 43),

Este universo simbolico da sociedade €, via de regra, influenciado
pela midia. Quanto maior o tempo de exposi¢do a midia, maior sua
influéncia na definicdo de consumo. N&o apenas 0 consumo
simbdlico, mas também a posse material de bens de consumo é
carregada de simbolismos e serve como mediacdo das relacdes
sociais. O dado pode ser empiricamente comprovado pela
visibilidade social dos produtos divulgados na televiséo.

A influéncia da TV no comportamento telespectador, neste caso usuario de adornos,

¢ caracterizada nos lancamentos de cole¢fes de joias que os artistas, jornalistas e
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apresentadores de programas usam e motivam o espectador a usa-los. Em se tratando de um
programa com identidade regional bastante marcada, questionamos se esses objetos estéo

voltados para a cultura regional.
Reviséo bibliografica

O programa televisivo Galpéo Crioulo

Numa época em que a programacdo televisiva atravessa fronteiras através,
principalmente, dos canais pagos, parece relevante darmos atencdo a um programa de tevé
aberta, produzido e veiculado por uma emissora regional. Reforca o interesse, ainda, o fato
do programa se segmentar ndo por interesses publicos diversos — como noticia, esportes,
dramaturgia —, mas na identidade de uma regido e pela valorizacdo de um sentimento de
pertencimento a um estado, representado pela nacdo galcha. Isso tudo, afinal, pode ser
questionavel num momento em que a identificacdo toma o lugar da identidade, em que o
local é desvalorizado em detrimento do global.

O Galpao Crioulo passou a ser oferecido pela emissora RBS TV em 1982, sendo um
dos seus produtos mais antigos. O programa segue a mesma matriz desde sua criacéo,
entretanto, sofreu algumas transformacGes como as alteracbes de horario no fluxo
televisional. Brigatti (2012, p.4) informa que cerca de 3000 musicos j& participaram dos
mais de 1500 programas gravados, até mesmo em paises como a Argentina, Franca e
Uruguai.

Ao longo de sua histéria o programa manteve 0 mesmo apresentador, Nico
Fagundes, que em 2000 passou a receber o auxilio de seu sobrinho Neto Fagundes. Em
maio do corrente ano, durante a comemoracdo de 30 anos do GC, Nico despediu-se da
apresentacao.

Segundo Filho (2009), Nico, o grande anfitrido e patriarca, construiu a imagem de
gaucho auténtico e de origem, enquanto Neto, com seu dinamismo e jovialidade, marcou a
presenca do novo. A relagdo entre tio e sobrinho representa um aspecto relevante do
programa: a sua capacidade de auxiliar na afirmagdo de uma identidade gaucha tradicional
mesclada a outros elementos urbanos, ou seja, ele permite atualizagbes nesta construcao
cultural.

O contexto do programa, a principio, € marcado por uma perspectiva de identidade

galcha, mas também de sociedade globalizada e de consumo. O programa €, ainda, um bem
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com valor simbdlico, produzido para uma sociedade midiatizada, respeitando a Iégica de
sua emissora, além de buscar um mercado igualmente simbdlico composto por

telespectadores- consumidores.

O adorno como ator social

Os adornos entram no universo dos bens simbolicos, culturalmente inseridos, e as
jéias mostradas na TV chamam a atencdo dos espectadores e muitos exemplares fazem
sucesso. Sabe-se da importancia da midia no mundo atual o que torna evidente a sua
influéncia. Este estudo é fundamental quando pensamos no adorno nos programas de tevé,
em especial no Galpdo Crioulo, pois isto acaba influenciando muitos espectadores e
entrever até onde um programa regional pode contribuir para o fortalecimento da identidade
local.

Para a compreensdo deste estudo, é importante buscarmos na linguagem do tempo
qual a comunicacgdo que se estabelece com 0 homem e o0 uso dos adornos, ja que a estética e
simbolismos atribuidos aos adornos na contemporaneidade vém desde os primordios do
homem.

Gourham (1983, p.64) analisa a forma do adorno primitivo e sua relacdo de uso
também na contemporaneidade, ao exemplificar que:

Se ao lado das conchas perfuradas, se encontram pedras de formas
curiosas, bocados de minerais, amostras de cristal de rocha, pode-se
pensar que o0s homens recolhiam estes objetos porque 0s
consideravam belos e lhes atribuiam propriedades magicas, esta
dupla preocupacdo encontra-se nos povos atuais, que fazem
coleg¢bes do mesmo género.

Baudrillard (1970) define o adorno ao longo da histéria como objeto simboélico que
ganha autonomia em relacdo ao modo de producéo e de apropriacdo e ganha uma dimenséo
de independéncia que se configura como um espaco simbolico fechado. A contribuicdo de
Baudrillard é importante, pois concebe o objeto em uma dupla dimensdo: instrumento e
signo.

Ao apresentarmos um histérico da logica de producdo e de apropriacdo do bem
simbolico, neste estudo “o adorno”, desejamos refazer o percurso pelo qual o0 mesmo é
apropriado pelo homem, especificamente, pela cultura e pelas forcas materiais (classe,

capital material e imaterial) que vao integrar esse objeto no campo de bens simbolicos.
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Bourdieu (2008) compreende que 0s bens culturais possuem uma economia propria,
cuja ldgica escapa do puro economicismo. Também descreve que a l6gica desses bens
muitas vezes tenta se apresentar como espaco de subjetividade, mas que na verdade esconde
uma série de disputas, ideologias e diferencas sociais, que por sua vez determinariam essa
economia dos bens simbolicos.

Na identidade regional do Rio Grande do Sul, as diferencas de classe e género para
Fraga sdo omitidas. “Portanto ndo se trata de os individuos serem obrigados por uma dada
identidade e nela dissolverem sua subjetividade, mas sim, pelo contrario, de serem
reconhecidos socialmente a partir dela (2009, p. 85-86).” O referenciado autor nos leva a
pensar que a classificacdo simbolica é profundamente relacionada & ordem social, mas que

nem todas as diferengas sdo necessariamente marcadas nessa ordem.

Resultados parciais

Para a elaboracdo das tabelas a seguir, foi feito um roteiro de decupagem onde
constam os dados da pesquisa realizada de 12 de marco a 26 de maio de 2012.

A tabela abaixo apresenta informacbes relevantes sobre os 10 programas

considerados neste estudo.

Tabelal: Edi¢des do programa Galpéo Crioulo analisadas

Numeracdo | Programa | Local/ Classificacdo | Apresentador | Convidado
/ Data Cidade / Cenario
1° 30 anos do | Estadio da | Estudio Neto Lucio
18/03/2012 | programa | RBS TV/ Fagundes Yanel,
Galpéo Porto Buenas e
Crioulo Alegre M’Espalho,
Joca
Martins e
Pery Souza
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2° Aniversari | Estudio da | Estadio Nico Leandro
01/04/2012 | o de Porto | RBS TV/ Fagundes Maia, Tché
Alegre Porto Neto Barbaridade
Alegre Fagundes : César
Oliveira e
Rogério
Melo e
Elton
Saldanha
3° Grupo Estudio da | Estudio Nico Conjunto
08/04/2012 | Farroupilha | RBS TV/ Fagundes Farroupilha
relembra Porto Neto
historias no | Alegre Fagundes
Galpéo
Crioulo.
40 30 anos do | Estadio da | Estadio Nico Os Mirins,
15/04/2012 | programa | RBS TV/ Fagundes Jairo
Galpéo Porto Neto Lambari
Crioulo Alegre Fagundes Fernandes e
Porca Véia
50 30 anos do | Estadio da | Estadio Nico llse Roskam
22/04/2012 | programa | RBS TV/ Fagundes e  Mateus
Galpéo Porto Neto Kleber,
Crioulo Alegre Fagundes Richard
Serraria,
Hermes
Aquino e
Garotos de
Ouro
6° 30 anos do | Estudio da | Estudio Nico José
27/04/2012 | programa | RBS TV/ Fagundes Mendes
Galpéo Porto Neto Junior, Enzo
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Crioulo Alegre Fagundes e Rodrigo,
Mauro
Moraes e Os
Serranos
7° 30 anos do | Estudio da | Estadio Nico Chéo de
06/05/2012 | programa | RBS TV/ Fagundes Areia, Trio
Galpéo Porto Neto Novos
Crioulo Alegre Fagundes Gauchos,
Miro
Saldanha e
Grupo
Quero-
Quero
8° 30 anos do | Parque Programa Nico Marcelo
12/05/2012 | programa | Municipal | Show Fagundes Caminha,
Galpéo do Neto Daniel
Crioulo Chimarréo Fagundes Torres,
em Dante
Venancio Ramon
Aires, na Ledesma e
12° Raul
Fenachim Quiroga
90 30 anos do | Parque Programa Nico Jodo  Luiz
20/05/2012 | programa | Municipal | Show Fagundes Corréa, ledo
Galpéo do Neto Silva,
Crioulo Chimarrao Fagundes Fatima
em Gimenez,
Venancio Juliana
Aires, na Spanevello,
12° Loma e
Fenachim Maria Luiza

Benitez,




S

s

NOS
INTERCOM

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XXXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagio — Fortaleza, CE—3 a 7/9/2012

Buenas e
M’Espalho,
Ernesto
Fagundes,
Bagre
Fagundes,
Dorotéo
Fagundes e
José
Mendes

Junior

10°
26/05/2012

30 anos do
programa
Galpéo

Crioulo

Parque
Municipal
do
Chimarréo
em
Venancio
Aires, na
12°

Fenachim

Programa

Show

Nico
Fagundes
Neto

Fagundes

e

Walther de
Morais e
André
Lucena,
Luiz Carlos
Borges,
Beto Mayer
e Teixerinha
Filho,
Berenice
Azambuja e
Galucho da
Fronteira,
Jodo Chagas
Leite,
Gilberto
Monteiro,
Décio

Tavares

Fonte: Pesquisa realizada de 12 de mar¢o a 26 de maio de 2012.
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Para fins de melhor apresentacéo dos resultados obtidos até 0 momento, elaborou-se

a Tabela a seguir, que demonstra algumas das imagens capturadas e uma breve descri¢do do

adorno ou acessorio identificado. Ao término desta subsecdo se faz uma anélise das

imagens apresentadas.

Tabela 2: Analise do apelo identitario do adorno no programa Galpéo Crioulo

Imagem

ANy =

\\V/[k\ '/"

——

Data

Analise morfoldgica/ simbdlica do objeto

18/03/2012

Chapéu de feltro, lenco branco no
pescogo e rastra de couro que remetem a
indumentaria tipica do RS.

18/03/2012

Brinco circular que sugere o formato do
broche usado pelas estancieiras desde o
século XIX. Colar com pingente circular
acrescido de uma forma geométrica na
parte interna que sugere o grafismo
préprio da regido missioneira do RS,
assim como as formas geométricas da
faixa em sua cintura. Bracelete que faz
referéncia ao ouro branco/prata serve de
adorno da indumentaria da cantora e

remete a ostentacdo de classe social.

18/03/2012

Chapéu de feltro e lengo branco no
pescoco que remetem a indumentéria
tradicional do RS. Boton de metal com o
formato de violao remete ao instrumento
regionalista, o b6ton com o formato de
Nossa Senhora Aparecida sugere a forte
presenca da religiosidade no RS. E béton
com o formato do brasdo do RS remete
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ao apelo nacionalista pelo estado a que
pertence.

01/04/2012 Rastra com ouro e prata, pulseira de
ouro, passador de lenco em prata e/ou
ouro que sugerem a ostentagdo presente
na histéria do RS durante o periodo
colonial. Chapéu de feltro e lenco no
pescoco que remetem a indumentaria
tipica do RS.

01/04/2012 Chapéu de feltro e lengo no pescogo que
remetem a indumentaria tradicional do
RS. Rastra em couro que remete
influéncia castelhana no RS e a pecuéria
galcha. Os detalhes em ouro e prata
sugerem a ostentacdo presente na historia

do RS durante o periodo colonial.

01/04/2012 Lenco no pescoco que remete a
indumentaria tradicional do RS. A
pulseira, a bainha da faca e a rastra em
couro remetem a atividade pecuéria do
RS. A faca em prata e os detalhes da
rastra em metal sugerem a ostentacdo de

classe social presente na histéria do RS

durante o periodo colonial. A rastra é de

influencia “‘castelhana”.
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01/04/2012

O lenco no pescoco remete a
indumentéria tipica do RS utilizada
atualmente  pelas  mulheres  nas
atividades/festividades campeiras. No
ombro a cantora traz um pala dobrado e
suas formas remetem ao grafismo

indigena missioneiro.

08/04/2012

Brinco e anel que sugerem a ostentacdo
de classe sem apelo identitario. Colar
com tranga de couro que remete a
atividade pecuéria do RS e pingente de

ametista.

15/04/2012

Lenco branco no pescoco que remete a
indumentaria tipica do RS. O tirador de
couro remete as lidas campeiras. Boina
que remete a indumentaria do RS com

influéncia “castelhana”.

22/04/2012

Chapéu de feltro e lengo branco no
pescoco que remetem a indumentéria
tradicional do RS. Rastra com ouro e
prata que remete a indumentéria comum
no pampa gadacho com influéncia
“castelhana”. Corrente do relogio de
bolso sugere a ostentacdo presente na
historia do RS durante o periodo

colonial.

Fonte: Pesquisa realizada de 12 de marco a 26 de maio de 2012.

11




?%5% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao

ANOS

INTERCOM XXXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicac¢do — Fortaleza, CE—3 a 7/9/2012

Na mostra das imagens da Tabela 2, verificamos que o programa ndo assume 0
compromisso com um perfil especifico de sujeito ou uma identidade Unica, ou seja, ele
opera sobre certa flexibilidade, configurando um equilibrio entre o tradicional e o atual, o
local e o global, 0 que € observado na indumentaria e acessorios usados pelos atores sociais
do Galpdo Crioulo. Estes adornos apresentam um forte apelo regionalista a cultura do
estado do Rio Grande do Sul, mas também trazem aspectos contemporaneos e mesclados
com outras culturas.

Conforme Filho (2009, p.73), “nesse processo, a constitui¢do da identidade gaticha é
projetada do passado e cria praticas no presente, que se associam a outras praticas
contemporaneas e até globalizadas”, o que é constatado na referida analise, onde a maioria
das imagens é de atores do sexo masculino o que permite a identificacdo com a tradi¢do do
homem do campo no RS. Este utiliza chapéu, o pala, o lenco, a bombacha e a guaiaca com
a faca na cintura nas atividades campeiras, muitos destes adornos usam como matéria-prima
0 couro que lembra a atividade pecuéria que foi e é significativa para a economia do estado.
Todos estes elementos contribuem para a construcdo cultural da identidade do gatcho,
mesmo que o modo de vida rural ndo faca parte da vida cotidiana da maioria destes sujeitos.

Deste modo, o Galpdo Crioulo auxilia na afirmacdo de uma identidade galcha
tradicional e rural, contudo, ela ndo existe de forma pura, é hibridizada, mesclada, criando
novas formas de manifestagdes culturais, resultantes da soma de elementos sociais,
culturais, estéticos e midiaticos. Estas caracteristicas sdo identificadas na maioria dos
artistas presentes nas edicGes analisadas, por exemplo, ao combinar a indumentaria
tradicional com elementos de influéncia castelhana, como a rastra (tipo de cinturdo) que
compdem o visual do gatcho contemporéaneo.

Ja a figura feminina no programa apresenta aspectos diferenciados em relacdo ao
homem, o que pode ser chamado de quebra de paradigmas. Pois o seu trajar ndo esta tdo
associado a questdo historica de submissdo da mulher na busca de diminuir as diferencas
advindas de uma sociedade patriarcal, em que a figura masculina era dominante. De modo
que, ela usa o chapéu, a bombacha, o lengo, uma indumentéria tradicionalmente masculina,
a fim de minimizar as diferengas concebidas no imaginario cultural da sociedade.

Ha, também, os atores que ndo fazem uso de nenhuma indumentaria tradicional,
porém apresentam adornos confeccionados com matéria-prima propria do Rio Grande do
Sul, como o couro e a pedra ametista. Sendo perceptivel que cada um pode adotar o seu

estilo no programa sem sofrer discriminagdes.
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Conclusdes

Os adornos usados no programa televisivo Galpdo Crioulo auxiliam no
fortalecimento da identidade regional, difundindo o que ha de tradicional e permitindo
atualizacdes dessa construcdo cultural. De modo que, se observa mudancgas nos trajes no
decorrer do tempo e que nem sempre 0s mesmos se focam na identidade local.

No presente trabalho, apresentamos resultados parciais devido ao tempo de
andamento da pesquisa, periodo que compreende entre marco e maio do presente ano. Isto
nos instiga a dar continuidade ao projeto e pela relevancia da problematica do mesmo,

como contribuicdo a literatura da cultura popular do RS, e sua relagdo com a midia.
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