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Perfil Universitario; um portal de midia de proximidade?*
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RESUMO

O texto apresenta o Perfil Universitério, um sitio de Dourados, voltado para o publico universitério da
cidade, uma ferramenta de comunicacdo que vem sendo cada vez mais utilizada para atingir o publico
jovem. Trata-se de um estudo preliminar, sobre o perfil dos sitios de Dourados, a partir da perspectiva
de midia de proximidade, inserida no ciberespago. A metodologia utilizada € a descritiva. Constata-se,
inicialmente, que embora o referido sitio utilize o formato de portal de noticias, ainda carece de
elementos para esta configuracdo. Pelo ineditismo da ferramenta e o papel que exerce no processo de
comunicagdo, utilizando as novas tecnologias disponiveis, apresenta fortes tracos da midia de
proximidade.

PALAVRAS-CHAVE: Midiade proximidade; sitios; universitarios; ciberespaco.

INTRODUCAO

A internet tem favorecido o surgimento e consequente fortalecimento de portais
regionais de noticias, de forma massiva e segmentada. Barbosa (2002, p.64) avalia que esses
portais “[...] se distinguem pela atuacdo segmentada e pela relagdo direta estabelecida entre
comunidade e conteudo”. Constituem-se em exemplo de apropriacéo da tecnologia seguindo a
|6gica de articulacéo local-global .

Peruzzo (2003, p.70) ratifica a valorizacdo dos meios de comunicacdo local: “[...]
revitalizados no momento atual como uma demanda sociad pela diferenca e por uma
comunicagdo mais proxima a vida e aos interesses do cidaddo”. Ela adverte, contudo, que o
interesse da midia comercial se caracteriza pela demanda do segmento, sem aprofundar a sua
potencialidade de comunicacéo de proximidade, tampouco a de um carater mais voltado para
os interesses do cidadéo.

O Estado de Mato Grosso do Sul, situado naregido do Centro-Oeste, tem seguido esta
tendéncia com um numero significativo de sitios de noticias. Uma estatistica ainda néo
finalizada do Portal de Midia da UFMS® j& contabiliza 27 sitios jornalisticos. O municipio de

! Trabalho apresentado no GP Cibercultura do X1l Encontro dos Grupos de Pesquisa em Comunicagdo, evento componente
do XXXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao.

2 Mestrando do Curso de Comunicacdo da UFMS, email: milton.10@uol.com.br.
% Fonte: Portal de Midiada UFMS. Disponivel em: hitp://www.portaldemidia.ufms.br/. Acesso em: 24.04.2012.




?f 5% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERCOM XXXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Fortaleza, CE — 3 a 7/9/2012

Dourados responde por oito dos catalogados naguele Portal. Estes sitios ndo estéo ligados a
jornais impressos, sdo versoes proprias do ambiente web. O Perfil Universitario, por ter
surgido recentemente, ainda ndo consta neste catalogo, mas faz a estatistica aumentar. Como
0 nome sugere, € voltado para o publico universitario da cidade.

O objetivo deste artigo € apresentar o0 sitio a partir da perspectiva do seu
enquadramento como parte de uma midia de proximidade. Peruzzo (2003) entende que a
midia de proximidade est4 ligada a fatores histéricos e culturais, porque eles gjudam a
configurar a existéncia e o grau de importancia da midia regional e loca em cada contexto. A
pesquisadora salienta que a midia local, um elemento de abrangéncia da midia de
proximidade, se ancora na informacéo gerada dentro do territério de pertenca e de identidade
em uma dada localidade ou regiéo.

Mas gue enquadramento deve ser dado ao Perfil Université&rio, no que concerne a
categorizagao de sitios? De noticias, de entretenimento? Que inser¢do este tipo de midia tem
na populacdo de Dourados? Qual € o seu conteldo predominante? Muitos questionamentos
podem ser suscitados, mas o trabalho tratard do sitio na perspectiva de midia de proximidade,
j& que se trata apenas do inicio de uma pesqguisa sobre os sitios de Dourados, que ao longo
dela o assunto serd analisado com maior abrangéncia; levando em conta outros aspectos como
conceitos do jornalismo (lide e piramide invertida, por exemplo), mas principalmente as
caracteristicas do ciberjornalismo como hipertextualidade, multimidialidade, interatividade,
customizacdo de conteldo/personaizacdo, multiplicidade/convergéncia, memoria e
instantaneidade (PALACIQOS, 2004).

Mieniczuk (2003) entende que a palavra ciberjornaismo remete ao jornalismo
realizado com o auxilio de possibilidades tecnoldgicas oferecidas pela cibernética, sendo,
portanto, o jornalismo feito com o auxilio do ciberespaco. “A utiliza¢cdo do computador para
gerenciar um banco de dados na hora da elaborac@o de uma matéria é um exemplo da pratica
do ciberjornalismo” (MIELNICZUK, 2003, p.43).

O texto utiliza como metodologia duas técnicas de pesquisas apresentadas por (GIL,
1995): a exploratdria e a descritiva. De acordo com o autor, as pesquisas descritivas tém como
objetivo principal adescricéo das caracteristicas de determinada populagéo ou fenémeno ou, 0
estabelecimento de relagOes entre varidveis. Caracteristicas como a entrevista e a observagéo
sistematica sdo consideradas técnicas padronizadas deste tipo de pesquisa. O autor entende
que “as pesquisas descritivas sdo, juntamente com as exploratorias, as que habitualmente

realizam os pesquisadores sociais preocupados com a atuacdo pratica” (GIL, 1995, p.46).
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Sobre a pesguisa exploratoria, considera que pode ser usada em estudo de caso, e tem
como objetivo oferecer maior familiaridade com o objeto pesquisado, permitindo o uso de
entrevista para expor a Situacdo. Estes tipos de pesquisas foram adotados neste trabalho
porgue a investigagdo ainda esté no seu inicio e, neste primeiro momento, entende-se que a
melhor opgdo € apresentar 0 objeto, descrevendo-o, ao tempo que se promove a exploracéo
dele.

2-MIDIA LOCAL, OU DE PROXIMIDADE

E necessario, portanto, um olhar acurado para se entender aimportancia que esse tipo
de midia exerce na sociedade atual. Um viés que pode gjudar a compreender, ou explicar, essa
situagdo seria a midia local, ou midia de proximidade, no processo de globaizacdo. O
pesquisador inglés Roger Silverstone”, defende que a midia precisa ser estudada, para se
compreender como e onde surgem os significados, além das consequéncias trazidas por ela. E
preciso ter capacidade de identificar os momentos em que o processo parece falhar, onde ele é

distorcido pelatecnologia ou de proposito. O pesquisador define a midia como um processo:

[...] como uma coisa em curso e uma coisa feita, em todos os niveis, onde quer que
as pessoas se congreguem no espaco real ou virtual, onde se comunicam, onde
procuram persuadir, informar, entreter, educar, onde procuram de mulitiplas
maneiras, e com graus de sucesso, variaveis, se conectar umas com as outras.

Para ele, entender a midia como processo, também implica um reconhecimento de que
esse processo € fundamentalmente politico, ou talvez, mais estritamente, politicamente
econémico. E vai mais aém quando afirma que, passamos a depender da midia, tanto
impressa como el etronica, para fins de entretenimento e informagdes, de conforto e seguranca,
paraver algum sentido nas continuidades da experiéncia (SILVERSTONE, 2005, p.12).

No entendimento de Peruzzo (2003), com o advento das novas tecnologias de
comunicagdo, sobretudo ainternet, as relagbes sociais e pessoais podem ser estabel ecidas com
base na proximidade de interesses e identificagdes por meio das comunidades virtuais. Outro
aspecto que deve ser levado em conta no caso do Perfil Universitario é sua insercdo no
cenario da economia de Dourados. A pesquisadora ratifica a peculiaridade, quando afirma que

a midia local tem caracteristicas em comum com a grande midia, mas que a unidade de

* Trecho de entrevista do pesquisador inglés Roger Silverstone publicada no sitio da ANJ. Disponivel em:
http://www.anj.org.br/pje/biblioteca/entrevistas/professor-roger-sil verstone-expli ca-porque-devemos-estudar-a-
midia. Acesso em 24.04.2012.
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negocio, rentavel, ou sga, 0s interesses mercadol 6gicos estdo acima dos outros interesses. E
observa o seguinte:

Importa entender que o loca se caracteriza como espago vivido em que ha elos de
proximidade e familiaridade, os quais ocorrem por relacionamentos (econdmicos,
politicos, vizinhanga etc) e lacos de identidade os mais diversos, desde uma historia
em comum, até a partilha dos costumes, condi¢des de existéncia e contelidos
simbdlicos, e ndo simplesmente em decorréncia de demarcacBes geograficas
(PERUZZO, 2003, p.69).

Outro aspecto observado pela pesquisadora sobre midia local é que €la ndo é
homogénea e que as estratégias editoriais séo variadas e influenciam o tipo de insercéo na
cidade ou regido. JA o pesquisador em jornalismo Mario Fernandes, citando Fontcuberta,
define a proximidade como um dos fatores mais poderosos na hora de eleger uma noticia,
embora ressalte que ela ndo deve ser entendida apenas como geogréfica, mas também social e
psicol6gica (FERNANDES, 2004).

Ha ainda a variedade de suportes utilizados, que vao do meio tradicional impresso as
tecnologias de radiodifusdo e digitais. Sitios de internet, onde se insere o Perfil Universitario,
gue aparece como um dos varios tipos de meios de comunicagdo local j& que podem se
constituir em canal de comunicagdo de entidades locais, na forma de paginas institucionais ou
comunidades virtuais.

Ressalte-se, contudo, o ineditismo da experiéncia do sitio, embora sua identidade sgja
complexa e de dificil defini¢cdo, pois mistura informagdo de prestacdo de servico (uma
caracteristica do jornalismo), publicidade, com eventos sociais (informacbes e fotos de
eventos sociais), ndo se pode negar a sua importancia pelo servigo gque presta a comunidade
universitaria de Dourados.

3- DOURADOS, UMA CIDADE UNIVERSITARIA

Dourados é a segunda maior cidade do estado de Mato Grosso do Sul, com 196.035
habitantes, conforme o censo de 2010 do IBGE®. A primeira é Campo Grande, a capital, com
786.797 habitantes. Fundada em 1935, Dourados so teve seu crescimento intensificado a
partir da década de 1950 com o incremento do setor de infraestrutura, principalmente nas
areas de transportes e de comunicagdo, fazendo com que o municipio desenvolvesse a

agropecuaria, 0 COmercio e servicos, e se consolidasse como importante polo regional, para

® Fonte: Sitio do IBGE. Disponivel em: http://www.ibge.gov.br/cidadesat/painel/painel.php?codmun=500370#.
Acesso em: 25.04.2012.
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umaregido com quase um milhdo de habitantes, incluindo parte do Paraguai. Isto |he conferiu
o titulo de Portal do MERCOSUL. Dourados é apontada pelo IBGE como 0 136° maior
municipio brasileiro e 0 55° maior municipio do interior, em nimero de habitantes.

Com uma economia vigorosa, representa 8% das riquezas produzidas pelo estado e
detém o 158° maior PIB (produto interno bruto) entre municipios brasileiros. A cidade ficou
também em 146° lugar de maior potencial de consumo entre as cidades brasileiras, de acordo
com IPC Marketing de 2010. A partir da década de 1970 passou a receber pessoas
procedentes de outros estados brasileiros, estimuladas pela ocupacdo de terras, principa mente
0 gaucho. Esses “estrangeiros” contribuiram para a expanséo da cidade e da sua cultura.

Dourados se transformou numa cidade cosmopolita, com uma gama cultural rica e
diversificada, advinda dos diferentes povos, que trouxeram matizes e raizes culturais, de
origem, sem falar da forte influéncia da populacéo nativa, absorvida da proximidade cultural
dafronteira com o povo paraguaio. Outro aspecto significativo a ser destacado no processo de
seu desenvolvimento é o importante polo educacional, que passou funcionar no municipio.
Hoje, 0 municipio conta com cinco universidades. duas publicas sediadas no municipio -
Universidade Federa da Grande Dourados (UFGD) e a Universidade Estadua do Mato
Grosso do Sul (UEMES) - além das particulares - Unigran, Anhanguera e UNIDERP. Juntas,
as universidades apresentam um contingente populacional de cerca de 20 mil estudantes

universitarios, procedentes de diversos estados do pais.
4-UM SITIO PARA UNIVERSITARIOSJOVENS

Para fazer apresentacéo do portal foram feitos recortes de sua diagramagéo conforme
asfiguras 1, 2, 3, 4, 5 e 6 e, uma entrevista com 0s responsaveis, além de uma amostragem,
num periodo de quatro dias da semana, que retratam quatro edi¢cbes. Embora ainda né&o
disponha de producéo prépria de conteiido noticioso, como pretendem seus proprietérios, em
medio prazo, o sitio devera adotar essa postura editorial. A criagdo do Perfil Universitario
ocorreu a partir de um estudo sobre o publico universitario em Dourados, estimado em 20 mil
pessoas. O sitio Perfil Universitério, criado em 2010, é mantido pelos proprietarios da agéncia
de web, Comunicagdo e Marketing Intercriativa, de Dourados, cujo foco principal € o
marketing voltado para a web. A agéncia trabalha com desenvolvimento de sitios, fazendo
gestéo de redes sociais, gestdo de web marketing, comunicagdo das empresas dentro da

internet, de acordo com Tarciso Rodrigues, um dos socios.
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O publicitério Tarciso Rodrigues conta que a ideia de criagéo do Perfil Universitério
surgiu de trés amigos da mesma profissdo: ele, Emerson e Eduardo. Tarciso afirma que tinha
um projeto de criar algo relacionado a web; Eduardo, um projeto de uma revista; e Emerson,
algo relacionado ao tino comercial. Ent&o, eles juntaram as ideias e pensaram em um produto
gue fosse viavel em Dourados considerando o grande universo de estudantes universitarios.
Na visdo deles, a demanda dos estudantes torna os precos na cidade com aluguel, iméveis, e
outros produtos mais altos, além de proporcionar muitos eventos sociais nos fins de semana.

De acordo com Tarciso Rodrigues, a cidade ja dispunha de sitios de noticias como o
Dourados News, 0 mais antigo da cidade, que funciona desde 2000; o Dourados Agora, entre
outros; mas faltava um que atendesse essa demanda estudantil, esse publico segmentado e que
o Perfil Universitario veio preencher essa lacuna. Os publicitarios tém controle, em tempo
real, sobre 0 que é acessado, sobre 0 que é baixado pelos usuérios, comentado, de onde vém
0S acessos (cidades, paises) através de um programa pago (mensalmente) no qual € fornecido
um codigo que é implantado (pelos donos) na programacdo do sitio, que gera um relatério
dessa movimentagéo.

Emerson Marques afirma que este programa € bastante eficiente por trabahar a
movimentacdo em tempo real. Ele explica que quando o usuario acessa o sitio pela primeira
vez, € gerado um numero de registro, e sempre que este usuério acessar o ambiente virtua vai
aparecer seu numero de registro. 1sso permite o controle da audiéncia do portal. Eles afirmam
gue o sitio tem uma movimentagdo meédia de 60 mil visualizagdes por més, mas quando ha um
evento grande na cidade, esse nUmero pode subir até para mais de 200 mil acessos. O recorde
do sitio foi de 45mil visualizagbes em um sO dia.

De acordo com os proprietéarios do Perfil Universitario, a forma de os estudantes
entrarem em contato com os responsaveis pelo sitio é via redes sociais (principalmente) e pelo
préprio portal. O assunto que desperta maior interesse pelos usuérios é sobre informagdes de
eventos (precos, datas). Em relacdo a Universidade em si, atividades académicas, ha um
interesse menor por parte dos usuarios, pelo fato do servigo ser direcionado apenas ao publico
daguel e determinado curso ou érea de atuacao.

Tarciso admite terem encontrado dificuldades para gerar contelido original para cada
segmento das universidades, por isso nd ha uma propor¢do tdo grande de acessos
relacionados a noticia, mas que mesmo assim, a secdo desperta interesse. Os usuarios
comentam, compartilham, curtem viarede social. Tudo que é postado € sempre visto, curtido.

O Perfil Universitario ndo dispde de jornalista para produzir contelido jornalistico.

Quem posta o contetido é também uma publicitéria, que integra a equipe. Geralmente, as
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matérias utilizadas pelo sitio sdo procedentes de assessorias de imprensa. Emerson explica
gue os sitios de noticias da cidade séo sustentados por contas de governo, porque as empresas
locais ndo tém condigdes financeiras de pagar anlincios.

Os proprietarios do sitio pretendem trabalhar junto a &rea governamenta captacéo de
verbas publicitarias, mas por enquanto a parceria é apenas com empresas privadas (uma
concession&ria de moto, clinica de ortodontia, autoescola, aluguel de carro, loja de roupas).
Hoje, o faturamento do portal € suficiente para sustentar o projeto, mas como fonte de renda
prevalece os servigos da Intercriativa. Eles ndo quiseram revelar valores de custo, nem da
receita, mas admitiram que a marca, hoje, esta estimada em R$ 100 mil. Eles acreditam que
80% dos universitarios da cidade conhecem o sitio, tendo também certo apreco pela marca.
Ressaltam o ineditismo do portal e afirmam néo haver sitio com esta proposta e este perfil, no

Pais.
4 - O CONTEUDO DO PERFIL UNIVERSITARIO

O Perfil Universitério se apresenta em formato de portal de noticias, sob o dominio

www.perfiluniversitario.com.br. Procura adotar uma linguagem n&o verba limpa e voltada

para o publico jovem, usando cores fortes e chamativas, como o vermelho, por exemplo. Na
parte superior da péagina principal (Figura 6), ao lado da logomarca cuja letra “O” de
Universitario traz uma simbologia dos sexos masculino e feminino, uma referéncia a
universitarios e universitarias e, logo a seguir, uma sequéncia de fotos de jovens, em
movimento, e o slogan: qual € o seu perfil? Na barra de ferramentas, os canais dos sitios com

seus produtos e servigos conforme figuras 1, 2 e 3.

Em destaque

Notcias
Falar sozinho deixa vocé mais inteligente

Notcas
" Nao Leve a Sério sera apresentado em
.
Dourados M CIOADE 107

& Ouga ao vivo

Noticias
Hoje tem Noite Branca na Bahrein

uaruja - Hip Hop Chic - 0704-2012 { > Wotics )
Saleriad) Os erros fatais no preparo para concursos
= NMara Mat~

Figural - Fonte: Sitio Perfil Universitario — Barra de Ferramentas e chamadas do dia 21.04.2012.
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O sitio se apresenta no formato portal de noticias, com diagramacgdo que prioriza
peguenas chamadas, a escalada, e remete para textos em outras paginas, a exemplo dos sitios
noticiosos. Até mesmo as segdes. Ultimas noticias, enquete e em destaque, estdo bem
caracterizadas. O design traz uma barra de ferramentas que funciona como catélogo, onde
nove canais. home, fotos, noticias, agenda, lojinha, classificados, republicas, promocdes e
contato, sdo destacados conforme as figuras ilustrativas do sitio. Apresenta também
hierarquizacdo de assuntos, a exemplo das editorias dos portais noticiosos. Além disso, os

assuntos sao chamados de noticias conforme pode ser visto nas chamadas dos assuntos.

Em destaque

Hobcas
Falar sozinho deixa vocé mais inteligente

Noticas
Néo Leve a Sério sera apresentado em
Dourados

Notcas
Hoje tem Noite Branca na Bahrein

uargja-Hip Hop Chic -0704.2012 ¢ §  ‘tetoms _
Saleria 2) Os erros fatais no preparo para concursos b S

Figura 2 — Fonte: Sitio Perfil Universitario — Barra de Ferramentas e as chamadas do dia 22.04.2012.

A producdo das noticias como se pode perceber nas figuras 1, 2, 3, 4, 5 e 6, é
procedente de fontes externas (outros sitios, ou assessoria de imprensa), de interesse do
publico alvo, segundo os publicitarios. Os assuntos versam sobre curiosidades,
comportamento, concurso, vestibular e, em algumas ocasides, dependendo da situagcdo, sobre
a agenda das universidades. A agenda, um dos pontos ato do portal € sempre atualizada, de
acordo com os publicitarios, pois 0s eventos so informados com antecedéncia. A agenda

elenca os eventos festivos na cidade. E que 0 mais interessa aos usuérios.
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Em destaque

Hotcias
Falar sozinho deixa vocé mais inteligente

Notcas

Nao Leve a Sério sera apresentado em
Dourados

¢ Ouga ao vivo

Figura 3 - Fonte: Sitio Perfil Universitéario — Barra de Ferramentas e as chamadas do dia 23.04.2012.

Notcas
Hoje tem Noite Branca na Bahrein

oite Branca - 20-04-2012 (Galeria 02 Noticias
! ) £ . > Os erros fatais no preparo para concursos

Procurou-se acompanhar, durante quatro dias, trés seguidos (21, 22, 23) e um
alternado (25) de abril, sdbado, domingo, segunda e quarta-feira, respectivamente, a producéo
de contetdo do Perfil Universitario. Nos trés dias iniciais ndo houve atualizagcdo de noticias.
Percebem-se os mesmos destaques, mudando apenas a foto principal da capa, numa sequéncia
de seis dlides. Na quarta-feira (25) houve uma mudanca das chamadas da capa, com postagem
de novas matérias, depois de quatro dias. Fica caracterizada, portanto, a fata de algumas
caracteristicas do jornalismo definidas pelo tedrico alemdo Otto Groth (GENRO FILHO,
1987) como a periodicidade, atuaidade, universalidade, por exemplo. Tampouco sdo
encontrados conceitos basicos do jornalismo na feitura do texto como o lide e a piramide

invertida ou mesmo as caracteristicas do ciberjornalismo ja mencionadas.

Ainda bem
que existe

Ultimas Noticias Enquete
tratamento!

20-04-2012 O que vocé acha das atragoes da 48°
Hoje tem Noite Branca na Bahrein 9 ¥

Expoagro? W

of iy : 2 Gosto, o5 artistas sdo bons & combinam // [a. | Foto depols do iratamenio
Nao Leve a Sério sera apresentado em
Dourados com o avento.
o Nio gosto, também deveriam ter atragbes Fone: 67 3427-0055
19042012 de outros estilos.
Falar sozinho deixa vocé mais inteligente Indiferente, pra mim tanto faz
15042012 Nao gosto, séo sempre 05 mesmos
Os erros fatais no preparo para concursos artistas

As mina piral

17-04-2012

Desenvolva a memoria fotografica Votar
Ver Resultados  Polldaddy com

0 que vocé acha das atragoes da 48° Rus Jobo Candido da Chmarn, 188
Ex| ro? Cantro - Dourados MB
Veja mais poagros

Figura 4 — Fonte: Sitio Perfil Universitario — Ultimas noticias, enquete e antincio da capa.
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O sitio apresenta algumas secfes ainda sem o devido funcionamento como € o caso da
lojinha. Segundo os socios, 0 sistema esta pronto, mas falta determinar quais produtos seréo
oferecidos. A ideia é que o sitio funcione como um shopping virtual, a proposta dessa loja €
para que o universitério possa vender ou comprar o0 que ele desgjar. Sera um servigo gratuito.
O aduno vai ao sitio, cadastra seu anuncio e publica as fotos. A mediacdo é feita pelos
responsaveis do porta. Caso o produto ndo seja ilegal, ou de origem suspeita, é

disponibilizado.

19/04/2012 15h41 - Atualizado em 19/04/2012 15h41
Falar sozinho deixa vocé mais inteligente

Estudo comprova que diélogos consigo aumentam fungdo cognitiva.

Imprimie Ecutr 0 3 Tweet 0 R +1

Fonte: TecMundo

Uma boa noticia para quem costuma travar dialogos
longos e complexos entre si mesmo: isso ndo significa
que vocé esta ficando louco — mas essas conversas
solitarias podem aumentar sua inteligéncia, ja que
aceleram o lado cognitivo do cérebro

A pesquisa que chegou a essa conclusdo foi
conduzida por dois psicologos que estavam
intrigados com as pessoas que procuravam itens no
supermercado sussurrando o nome dos alimentos
Para comprovar que isso ajudava na busca, eles
fizeram um teste bastante simples

Em uma das dindmicas, eles precisavam encontrar a foto de um objeto especifico em meio a varias
outras. Alguns voluntarios precisavam fazer isso em siléncio — e eles levaram mais tempo para acabar a
tarefa do que os que eram autorizados a falar o nome da figura

Figura 5 - Fonte: Sitio Perfil Universitario— Matéria interna em chamada de capa, do dia 19.04.2012.

O cand republica funcionard seguindo o mesmo principio, onde o usuario podera
cadastrar as republicas. Conforme Emerson Marques, tal se¢do ja poderia render até pautas de
matérias de servico sobre preco de alugud de quartos, quitinetes, ou mostrar a vida dos
universitarios em republicas, longe da familia. A destinacdo destas duas secOes tipifica a
prestacdo de servico, utilidade publica, oferecida pelo portal. A secdo Promogdes apresenta
foto de universitérias que se submetem a concurso de beleza, o que eles chamam de cota
universitaria, uma promocao feita em 2010 onde mais de 300 meninas se cadastraram.
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Figura 6 - Fonte: Sitio Perfil Universitario — Apresentacdo da logomar ca, barra de ferramentas, das chamadas de
noticias em destaques, do dia 25.04.2012.

7 - CONSIDERACOESFINAIS

O Perfil Universitario ndo caracteriza claramente um sitio de noticias, em funcéo da
falta dos elementos necessarios que o classificariam como tal, ja devidamente explicitado.
Mas ndo ha como negar o fato do portal apresentar tracos deste segmento. Ha uma percepcéo
da significancia do papel exercido por esta midia junto ao publico e sua inser¢éo na cultura
mididtica, na cibernética, no ciberespaco t&o afeito ao seu publico alvo, no caso, 0 jovem,
principamente apds o advento das redes sociais e digitais. Esta ferramenta exerce cada vez
mais importancia no processo de integracéo do tecido socia contemporaneo.

Nesse sentido, Barbosa (2003) observa que os portais operam de forma segmentada,
disponibilizando entretenimentos e servigos para determinadas comunidades em cidades e
regides. Trabalham o principio de proximidade tanto do ponto de vista da contiguidade,
guanto do principio jornalistico, de noticiabilidade (WOLF, 2009). Para a autora, 0s portais
regionais se constituem num formato que pode ser usado como veiculo na intensificacdo das
relacOes entre a propria comunidade e o publico do seu entorno, por meio da mediagcdo do
ciberespaco.

Héa ainda que se ressaltar que o Perfil Universitério poderia prestar mais servico e de

melhor qualidade ao seu publico cativo, como afirmam os organizadores. Ele poderia utilizar
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a forca de penetracdo da midia para abordar assuntos pesguisados pela propria academia.
Apresentar, por exemplo, trabalhos de pesquisas, resumo de artigos, bibliografias de cursos,
além de informagdes factuais atinentes a este segmento social, de forma estruturada, levando
em conta conceitos bésicos do jornalismo.

Levantar questionamentos sobre maneiras de como determinado curso de uma
universidade poderia produzir conhecimento usado no dia a dia da cidade, capaz de mudar a
realidade da populagdo para uma situacdo melhor, trazendo conforto e bem estar a sociedade
de Dourados. Um exemplo aleatério: o desenvolvimento de um projeto por uma faculdade de
engenharia visando melhorar o transito de Dourados. Barbosa (2003) na perspectiva de Steve
Outing aponta uma mistura de servigos e contetidos como fundamentais para 0 sucesso de um
portal regional ou local: noticiario atualizado e dividido por éreas teméticas, sistema de
manchetes do dia, links atualizados para jornais e TVs, links para servigos diversos, salas de

bate-papo, relactes de compras online.
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