?S % Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao

3§OS

INTERGom  XIX Prémio Expocom 2012 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicacgdo

FIAT 500°

(ECODRIVE)
Thiago EHLKE

Fernanda Francisca de LIMA

Barbara Romessa S. BUFREM
Darlan Haron P. DIONIZI®
Leonardo Pietrocola P. MOLENA
Profa. Dra. Maria Conceicdo Golobovante
Pontificia Universidade Catdlica, Sao Paulo, SP

RESUMO

O presentepaper procura explanar, de forma objetiva, a producdoaddncio
impresso “FIAT 50ECOdrivée, realizado com o objetivo de divulgar o sisteneaditecao
sustentavel ECOdrive da montadora FIAT AutomOveis S/A, item de sér@ dcovo
modelo do veicul&€inquencentplancado no segundo semestre de 2011.

A partir de técnicas de redacéo e design inspmradaexploracao visual da poesia
concreta, 0 anuncio apresenta ao consumidor esteitgmn do veiculo e seus beneficios: a
economia de combustivel que resulta em menos emiks&£ 02, portanto, na reducédo da
poluicdo em relacdo a modelos da mesma categoria.

PALAVRAS-CHAVE: FIAT 500, sustentabilidade, automdéveis, anuncioprésso,
concretismo.

1 INTRODUCAO

O anuncio “FIAT 500ECOdrive"foi desenvolvido como parte do Trabalho de
Concluséo de Curso realizado pelo grupo durante aagho de 2011, para o curso de
Comunicagdo Social com habilitacdo em PublicidaBeopaganda e compde uma série de
pecas criadas para campanha integrada de comumidagiioduto, desenvolvida com base
nas seguintes etapdmsiefing - busca e analise de informacgdes do produto e camtes,
andlise de mercado (micro e macro), pesquisa {gtiedi e quantitativa) e definicdo do

publico-alvo, planejamento e criagéo.

! Trabalho submetido ao XVII Prémio Expocom 2010Cagegoria Il Publicidade , modalidade Antncio legso

(Avulso).

2 Aluno lider do grupo e estudante Curso de Comuéica@ocial: Publicidade e Propaganda, email:
thiago.ehlke@gmail.com.

% Estudante do Curso de Comunicagéo Social: Publieida@ropaganda, email: fernanda3a@hotmail.com.

4 Estudante do Curso de Comunicagdo Social: Publieid&®fopaganda, email: bbufrem@gmail.com

® Estudante do Curso de Comunicacgédo Social: Publieidd@ropaganda, email: darlanharon@hotmail.com

® Estudante do Curso de Comunicacgédo Social: Publieidd@ropaganda, email: leopietrol@gmail.com

" Orientadora do trabalho. Professora do Curso dddRidde e Propaganda, email: mccgol@gmail.com
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Apos a obtencao de autorizacdo da empresa FIATK\era 4: Autorizacdo, em
Consideracteg)ara realizacéo do trabalho, com base em orierdagddormacoes
passadas pelo cliente, o grupo optou pelo pro@éma ido trabalho, o modelo 2012 do
veiculo 500 Cinquecenta)

O FIAT 500 Cinquecentpnasceu na Italia em 1957 e foi um icone da imdlaté

o fim de sua fabricacdo em 1975.
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Figural: Fiat 500 Verséo 1957-1975 e versdo dagataento 2007.

Em 2007 a FIAT lancou uma nova versdo do 500 daedel de Turim, na Itélia, para
comemorar 0os 50 anos de fabricagdo do primeiro lnodenova versdo também vinha
incumbida da responsabilidade de representar e mioarua nova filosofia da empresa
frente ao novo milénid'People first, then cars.”- Primeiro pessoas, depoarros.

O veiculo foi trazido para o Brasil dois anos depim seu relancamento, em 2009
para disputar espaco na categ@ampactos Premiurcom oNew Beetlela Volkswagen e
0s, até entdo também recém-chega8osrt Fortwoda Mercedes-Benz eMINI Cooper
da BMW.
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People first, then cars

Figura 2: Imagem conceito nova filosofia FIAT.

O 500 polui menos e ocupa menos espaco, em umamngunel precisa ser mais
sustentavel. Assim, para continuar representanaava filosofia no mundo da FIAT, um
dos principais destaques do novo modelo sdo iteasirgcorporam necessidades globais,
em especial o sistentzZCOdrivedesenvolvido pela montadora para ser implantadeseam
produtos no mundo todo, este € um item de sériaatteloCinquencent®012, lancado no
Brasil em setembro de 2011.

2 OBJETIVO

Comunicar uma das principais novidades do model® 2io carro 500, o sistema
ECOdrive novo item de série do veiculo mundial da FIATEl&pprimeira vez trazido para
a America do Sul) através de uma peca impressarparsta, que ressalte os grandes

beneficios deste sistema: Poluir menos e aindaegoirseconomizar.

3 JUSTIFICATIVA

A criagdo teve como base o conceito criativo “30@& carro com conteudo”,
também usado na assinatura da peca.



?S % Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao

3§OS

INTERGom  XIX Prémio Expocom 2012 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicacgdo

E preciso ter contetido para ver o mundo de urmasaliferente e poder propor
mudancas, questionar, romper com o estabelecid@xatamente isso que o0 500 tem e 0

gue ele faz:

O que ele tem:é um dos carros mais completos em relacao a ieesérie — € o Unico que

tem o sistema ECOQOdrive, entre varios outros itens.

O que ele fazpropde um novo design e rompe com o padrao estidbelpela maioria. O
500 mostra também que design diferenciado, respoicksale social e itens diferenciados
podem ser reunidos em um mesmo produto

Outro aspecto interessante para criagdo do ananditamos estar no universo
simbdlico da palavra “contetdo”. Ela remete ndaaa®itens fisicos do produto, mas
também a ideia de cultura, que também é rica enifis@dos. Para o antropélogo Edward
Tylor, cultura € o todo complexo que inclui conineentos, crencas, arte, moral, leis,
costumes e qualquer outra capacidade ou habitasraldg pelo homem enquanto membro
de uma sociedade (LARAIA, 1986). O universo seméarta palavra “cultura” remete
também a estudo, desenvolvimento intelectual, tatiaento, civilizacéo, elegéancia,
sistema de ideias e conhecimento. Além disso, eesgf@io “alguém com conteudo” faz
referéncia a alguém que é culto, que tem profunididgue nao é vazio, superficial, futil,
limitado.

Dessa forma, estabelecemos uma identificacéo coiblaco-alvo (identificado
atraveés da pesquisa realizada pelo grupo). Isspupasse perfil valoriza a originalidade,
autenticidade, inteligéncia e é avesso a ostenméétilidade. E um perfil que entende o
conceito de luxo como algo que vai aldmaspecto superficial — que € para ser visto e

mostrado. Luxo para ele é poder escolher por ca@ddidcontetdo e experiéncia.
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UM CARRO COM CONTE(DO

Figura 3: Anuncio.

O anuncio apresenta o sisteB@aOdrive um dos principais diferenciais (conteddos)
do 500, este sistema ajuda o motorista a melhgrarfarmance do veiculo, a controlar a
emissdo de gas carbdnico e a poupar combustivalaRancia-lo esta € uma peca que vai
além do produto. Ela vende o sisteB@Odrivedizendo que o mundo precisa de atitudes
concretas — e deixando subentendido que o sidEtalriveé a atitude concreta da FIAT
a favor do mundo. De forma indireta, o anuncioigasb leitor a pensar qual é a sua atitude
a favor do mundo. E como a pesquisa sobre o perisumidor revelou que uma das fortes
caracteristicas dargetesta na atitude (ou seja: na sua nao-passividesky,questao
deveré& gerar grande identificagdo com o publico.

Outra estratégia criativa foi colocar o textolarha diagonal, buscando quebrar a
leitura linear “em resposta ao fluxo do conteudbUPTON, 2006, p. 85) para instigar
essdargetque é ativo, curioso e que entende de arte. Rpgrtmbém tomamos como
referéncia a poesia concretista que é trabalhad#o&miveis no andncio, no primeiro em
relacdo ao titulo “O mundo precisa de atitul€®ncretas, na formacao da frase usamos
o elemento gréfico da adi¢do “+” formado por linkjae verdes na composicéo e |é-se

intuitivamente “O mundo precisa de atitudesis concretas”, ou seja, € o significado
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através da forma. Também no titulo a palavra “catast’ representa uma atitude e € uma
referéncia clara ao nome desta escola poética.

“As pessoas tem essas percepcoes latentes em sugssire € com
essa cumplicidade ndo combinativa, mas intuidacguéa o
criativo” (VIEIRA, 2004 p.42).

O segundo nivel é inspirado no poema de AugustoadeposCite, Cidade, Cité”,
sustentando simbolicamente o posicionamento gltd&IAT, assim, criamos um sistema
ritmico coeso (PIGNATARI, 2005) na variagdo da pedaBiodiversidade, escrita em
diversas linguas pela relacdo do mesmo prefixo £Biida) e modificacdo do sufixo que
preserva sempre a mesma estrutura (Biogigadebiodivesité, Biodiversity...) ou seja,

h& um mesmo anseio e consciéncia que precisamasecancretos no mundo e que na
peca Sao expressos por uma palavra que tém a nesgmn@ra e significado em diversas
linguas, portanto é global.

A cor é a alma do design e esta particularmentaigada
nas emoc¢des humanas (...) a cor € aplicada de smfgtanas. Em sua
funcdo prética, a cor distingue, identifica e desigim determinado
status, em sua funcéo simbdlica, pode refletir,gga@mplo, amor,
perigo, paz etc., e finalmente dentro da funcadciatle sinalética é
aplicada em muitas outras aplicacdes. (FARINA, 2@0627).

Por fim, a escolha das cores e textura foi fedi@a dialogar com os conceitos retr
e moderno ao mesmo tempo — mistura caracteristicesign do 500 e do
cenario atual, convergente, nas artes, comunicagedias. Com destaque o verde usado
na composicao que busca evidenciar a importanaipestdo da sustentabilidade abordada
no anuncio.
4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A partir de pesquisas, analise da concorrénciirigdo do publico alvo o grupo
buscou definir os principais diferenciais e beneficlo produto para formar um conceito
criativo consistente para criacao:

Diferencial
E um carro mundial da Fiat, com design origina50D é econdémico,
compacto, seguro e com mais itens de série dogjaercorrentes, por

um preco mais acessivel.
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Beneficio

O consumidor vé no carro uma traducao de seu eltiloda e seu
interesse por diferenciacéo, sustentabilidade todon

Conceito

500. Um carro com conteudo.

Percebemos nesse processo que o produto oferad@aitans (conteidos) do que
seus concorrentes, desde sua versdo de eéheaglze muitos destes itens eram ligados a
aspectos mais profundos, arte, design, susteniatddie demais, ou seja, ndo era qualquer
tipo item ou ‘conteddo’ que o produto oferecia, nsam uma seérie de adicionais que o
tornam um carro bastante atual, mesmo com seurdesig.

Por isso, optamos por criar anuncios que dest@tasglividualmente os principais
conteudos do novo modelo, entre os quais 0 ECOdjuee é o conteudo destacado do

anuncio tratado nespaper.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO
- Peca / Formato: Andncio de pagina dupla parat@yR9,7 x 42,0 cm).

- A fotografia utilizada na peca € de dominio pcinlisendo fornecida pela FIAT pelo site:

www.fiatpress.com.br

- A peca tém elementos inspirados na poesia castergtoema de Augusto de Campos
“Cite, Cidade, Cité”, de 1963.

6 CONSIDERACOES

Como ja citado o anuncio apresentado € parte do d€senvolvido pelo grupo no
ano de 2011, para sua realizagdo o grupo realizquospeccédo do cliente obtendo
autorizacdo (Figura 5) e suporte da FIAT para dzeegio do trabalho. O grupo também
realizou duas extensas pesquisas para definicgerflbconsumidor:

- Qualitativa: 40 roteiros, com donos do produto.

8 Versdo mais basica e barata do produto.
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- Quantitativa: 96 questionarios, com potenciaissconidores.

Com base nestas duas pesquisas e informacdes iefingoro grupo poéde
fundamentar o planejamento e as escolhas da crieg@preendendo aspectos como classe
social do produto (A-B), faixa etéria (25-45 anas)seu gosto por arte, poesia e design,

além de verificar o0 seu o interesse por questde® @sustentabilidade.
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Betim, 25 da abril de 2011

Wi, Prof. Antonio Carlos Ifarra
Coordenador do Projeic Integrado de Comunicagdo = PIC (PLIC-5P)

Prazado Professar,

Inforrmanos ac Curso de Comunicacio Social — Hab.: Publicidade e Propaganda
da PUC-5P que, esia empresa aesume o compromisso de-apokar o alunos Barbara
Romessa Subtil Bufrem — AA 00060502, Dadan Haron Pergira Dionizie — RA Q00E7AT7,
Femarda Francisca de Lima — BA 00037481, Leonardo Pietrocole Pinto Molena - BA
00022243 & Thiago Enlke — RA DO036920, durante o processo de preparacio do Projeto
Integrado de Comunicagdo, fomecando as infomagies necessanas para sua realizagao.

Convém ainda esclaracer que essas inlormagoes &6 poderda ser utilizadas pele
referide grupo, durante o tempo de execucio deste projeto. Ern nenhuma hipdiess, elas
poderio ser publicadas cu discutidas fora do dmibito académico. Os alunos astarkd am
cantale coam Ana Luisa Brant Mendes que serd responsdvel peias informagies referentes
ao produto escothido pelo grugpa.
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I Gilizia Prado
Gerante de Desenvolvimento @ Compeléncas
Fiat Automdwveis S04

Figura 4: Autorizacdo FIAT.
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