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RESUMO

A revista A Ponte nasceu, em 2003, com o objetivo de contar boas historias através de um
relato jornalistico mais humano. Em sua 16 edigdo, analisada neste artigo, mostramos todo
o processo de producdo da publicagdo, desde a concepcao a finalizagdo, no Laboratério de
Jornalismo (Labjor), célula experimental do curso de Jornalismo da Universidade de
Fortaleza (Unifor). A revista laboratorial ¢ feita por estudantes de graduagdo em Jornalismo
da disciplina Principios e Técnicas de Jornalismo Impresso II, do 5°. semestre. Além da
reportagem, os outros géneros jornalisticos presentes na revista sdo a cronica, a entrevista
aprofundada, editorial, artigo e ensaio fotografico. O artigo também comenta algumas
novidades da edi¢do n° 16.

PALAVRAS-CHAVE: revista; producao; inovagao.

1 INTRODUCAO

“Principios e técnicas de jornalismo impresso II” € uma das disciplinas previstas na
grade do quinto semestre do curso de Comunicagdo Social com habilitagdo em Jornalismo
da Universidade de Fortaleza (Unifor). “Caracterizar os géneros do jornalismo opinativo e
literario, utilizando os recursos na produ¢do de textos especificos” ¢ um dos objetivos da
cadeira, segundo ementa apresentada no site da Universidade.

Visando este fim, os alunos da primeira turma do curso de Jornalismo criaram a
revista A Ponte, em 2003. Desde esse ano, a revista ja passou por reformas em seu projeto
grafico e, em 2011, ganhou uma nova logomarca. Contudo o projeto editorial da revista foi

mantido na ideia de

reportar histérias humanas através do desenvolvimento de reportagens que
se utilizam de recursos literarios, como a descri¢do de cenas ¢ lugares e a
utilizagdo de didlogos. Os textos sdo bem desenvolvidos e a tematica é
aprofundada pelo reporter. O projeto grafico vem respaldar o projeto
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editorial, pois a utilizagdo das imagens e a diagramagdo das paginas sdo
feitas de forma que a comunicacio seja efetiva (RIBEIRO, 2010, p. 2).
A periodicidade d'A Ponte ¢ semestral, sempre vinculada a disciplina mencionada.
Em 2011 foram produzidos os exemplares nimero 15 ¢ numero 16. Como a edi¢cdo de
nimero 16 ¢é a mais recente, € ela que serd analisada — em seus aspectos graficos e editoriais

— neste artigo.

2 OBJETIVO

O objetivo desta publicagdo € explicitar os processos utilizados durante a confec¢do
da revista: elabora¢do das pautas, apuragdo, selecdo das matérias, edigdo, fotografias,
diagramacao, finalizagdo e distribuicdo, ressaltando que todas as etapas sdo realizadas por

estudantes de Jornalismo sob a orientacao do professor da disciplina, Alejandro Sepulveda.

3 JUSTIFICATIVA

A Ponte ¢ hoje o resultado da necessidade de ultrapassar os limites do jornalismo
diario, sobretudo das restri¢des do tempo de fechamento, que leva aos estere6tipos, ao nao
aprofundamento e, por vezes, a uma cobertura com consultas somente as fontes oficiais.
Essa necessidade foi sentida pela primeira turma de Jornalismo da Unifor da disciplina
Principios e Técnicas de Jornalismo Impresso II. E ela casa exatamente com o objetivo da

matéria, que, segundo ementa apresentada no site da Unifor, visa a

produgdo de reportagens para a midia impressa. A diferenca do texto-
reportagem de jornal e o de revista. Novas linguagens. O jornalismo
impresso frente as novas tecnologias da comunicagdo. A ética na
apuragdo, producdo, redacdo, edicdo e difusdo da noticia. O género do
jornalismo opinativo. O género do jornalismo literario. Os projetos
editorias do mercado (UNIVERSIDADE DE FORTALEZA, 2012).
Entdo a revista ¢ fruto de todos os estudos e atividades desenvolvidos durante a
disciplina, como a pratica da entrevista e os exercicios em torno das grandes reportagens e
dos livros-reportagem. Bem como dos estudos sobre jornalismo literario e as caracteristicas

da linguagem de revista.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Durante a disciplina ja citada, os alunos estudaram técnicas de reportagem,

diferenca entre a linguagem do jornal e da revista, jornalismo literario, jornalismo opinativo
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e demais temas necessarios a elaboracdo da revista, sempre conduzidos pelo professor da
disciplina, que ¢ também o professor-orientador do produto em questao.

Dessa maneira, as aulas visam estimular nos alunos a leitura critica e atenta,
percebendo os métodos de apuracdo e técnicas literarias utilizadas pelos autores das
reportagens — sendo uma dessas técnicas o didlogo direto, presente no corpo das
reportagens d'A Ponte. Um exemplo ¢ a reportagem de Geovana Rodrigues e Maria Falcao,
“Invisiveis publicos”, que comega assim: “-'Siga em frente, vire & esquerda. Logo apds o

muro da empresa de gas, vire a direita e ndo fale com ninguém. E meio perigoso

(RODRIGUES; FALCAO, 2011, p. 18).

'V 2

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Monotematica desde 2007, a revista tem o tema escolhido por meio de votagdo em
sala de aula, apos sugestdes de varios temas pelos alunos. A Ponte No. 16 gira em torno da
tematica invisiveis ¢ mostra algumas realidades que estdo em nosso entorno, mas que nao
enxergamos num primeiro olhar. Sejam os rostos dos locutores e operadores de
telemarketing, como na reportagem de Célio Scipido e Natélia Silva, “Vozes andnimas”,
seja a realidade das cidades cearenses que se localizam na regido do Sertdo dos Inhamuns,
na matéria “DESertdo de Inhamuns”, de Marcia Feitosa e Giovana Almeida.

Ainda na sala de aula, o proximo passo ¢ eleger as pautas e dividir os alunos em
duplas. Cada dupla fica responsavel por uma reportagem, que, no caso da edigdo No. 16 ,
deveria girar em torno da ideia “invisiveis”. Dai cada equipe parte em busca de apuracao,
pesquisa, entrevista, coleta de dados até chegar a uma primeira versao da reportagem. Esta,
apos leitura, correcdo e sugestdes do professor, ¢ devolvida aos alunos, que, por sua vez,
elaboram uma versao definitiva da matéria.

E como ¢ uma revista-laboratdrio com carater de jornalismo literario, hd espago para
experimentacao, como na reportagem de Erika Zaitune, “O poeta nao morreu”. A propria

autora explica, no abre, de que se trata o texto:

O relato, a seguir, ¢ uma homenagem. Ele conta a histéria do jovem
estudante e poeta Marcelo Bittencourt, morto no ano passado. Marcelo
esteve internado algumas vezes, em consequéncia de tentativas de
suicidio. (...) De forma experimental, o depoimento abaixo estd na
primeira pessoa, como se fosse a voz dele a falar. Nao ¢ fruto de
psicografia ou alguma carta que ele tenha deixado. E fruto de uma
intimidade intrinseca, de leituras e releituras de seus textos, coleta de
documentos e de entrevistas nostalgicas, carregadas de tristeza e saudade
com a familia e com os amigos. Ha trechos em grifo que s@o extratos dos
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seus escritos. O texto contou com o apoio ¢ ajuda de sua mie, Margarida
Ximenes, ¢ de suas irmas, Marianna ¢ Manuella, sem os quais ndo teria
sido possivel a sua publica¢ao (ZAITUNE, 2011, p. 46)

Durante o processo de apuragdo e escrita, os autores das reportagens também tém a
missdo de pensar nas fotografias que acompanharao os textos. Dessa maneira eles proprios
fazem as fotos ou podem, ainda, solicita-las a equipe de fotografia do Laboratorio de
Jornalismo (Labjor) da Unifor. Criado em 2004, o Labjor ¢ uma agéncia junior de
jornalismo com estagiarios da propria Universidade que participam ativamente do
desenvolvimento d'A Ponte (descricdo a seguir), de jornais impressos, um blog e de
atividades de assessoria de imprensa. Ressalto que esses estagidrios sdo estudantes de
jornalismo, em sua maioria, ¢ de publicidade da Unifor. Eles realizam todos os projetos
supervisionados por professores do curso de Jornalismo.

Entdo o trabalho dos alunos da disciplina Impresso II ¢ praticamente concluido
quando eles entregam a versdo definitiva e um CD com as fotos das reportagens, o que
culmina com o fim do semestre ¢ também da disciplina. Na sequéncia, o processo de
elaboragdo da revista fica a cargo dos alunos-estagiarios do Labjor.

No Labjor, a primeira etapa ¢ a selecdo das matérias que fardo parte da revista. Em
seguida comeca a fase de edi¢do de textos e imagens. E um momento de grande
profissionalismo, pois ¢ quando o produto comeca a tomar forma e os detalhes sdo
observados ainda mais minuciosamente. Se necessario, novas fotos sao feitas, a apuracao ¢
complementada, até ilustragdes podem ganhar espago como € o caso da cronica de Jader

Santana, “A praia dos outros”.

Pedro. 24 anos, é cearense e foi passar as Gltimas férias em Jodo
Pessoa, onde conheceu duas jovens que também estavam a passeio
pelo litoral pernambucano: Marina, 27, natural do Piaui, dentista;
Ana Lacia, 28, carioca, dancarina profissional. Dois dias depois de se
conhecerem, os trés combinaram um passeio de buggy. A ideia era
em. longe da agitacao dos veranistas
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Em seguida, os alunos-estagiarios do setor de diagramagdao e produgdo grafica
organizam graficamente todo o material, sob a supervisdo dos professores-orientadores
desse setor. Depois o arquivo final passa por revisdo ortografica e aprovagdo dos
coordenadores do curso € do Centro de Humanidades. Finalizado, o material é distribuido a
comunidade académica, geralmente em cerimonia de lancamento no teatro da Universidade.

A edicao 16, que teve tiragem de 700 exemplares, conta com sete reportagens, um
infografico e outras duas propagandas elaboradas pelos alunos-estagiarios do Laboratdrio
de Publicidade da Universidade. Além de um ensaio fotografico realizado pelos bolsistas e
voluntérios da editoria de fotografia, encontram-se presentes outros géneros jornalisticos,
como a crdnica, o artigo € uma entrevista aprofundada.

Também ¢ preciso destacar uma maior de pegas publicitarias na revista, fruto de
uma maior parceria entre os dois laboratérios, o do Jornalismo e da Publicidade, como o
comprova o infografico dobravel de 8 paginas intitulado “Muito prazer, somos o planeta
dos sete milhdes”.

Outra novidade na revista No. 16 foi a criagdo de uma nova logomarca, a partir de
um concurso em parceria com os bolsistas e voluntarios do Laboratorio de Publicidade.
Foram apresentadas quatro sugestoes de logomarcas, a escolhida se deu por meio de uma
eleicdo com voto em urna promovida entre os alunos. A ideia € que essa mudanga — adotada
no ano em que o curso de jornalismo completou 10 anos, 2011 — seja a precursora do novo
projeto grafico d'A Ponte, que estd em fase de elaboracao.

Quanto a capa, ja4 que o tema ¢ invisiveis, depois de varias tentativas, optou-se por
ousar € experimentar, pois nada representava a ideia de invisivel como imaginavamos.
Entdo, n'A Ponte 16 hd uma capa de dupla fase em que a primeira ¢ transparente, em papel
vegetal, simulando invisibilidade. A segunda capa ¢ em papel couché 170 gramas com
laminacao, como j& ¢ de costume na revista e leva apenas a nova logomarca e os dados
relativos a publicagdo (numero, ano, etc).

Toda essa preocupagdo, embasada no que diz o jornalista e professor Gustavo de
Castro — “a diferenca e a convergéncia entre os modelos passam pela capacidade do
narrador em desdobrar imagens, argumentos e pontos de vista” —, existe por acreditarmos
ser necessario aliar a boa historia ao bom texto e aos bons recursos visuais para atrair cada

vez mais leitores.
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6 CONSIDERACOES

Fruto da vontade de fazer jornalismo na sua esséncia, com densas apuragdes €
reportagens, foi que nasceu a revista A Ponte. Com periodicidade semestral, o produto ¢
ligado a uma disciplina do quinto semestre e finalizado no Laboratdrio de jornalismo da
universidade, sendo completamente feito pelos estudantes do curso de graduacao.

Além de proporcionar vivéncia no jornalismo literario, A Ponte também
proporciona maior contato dos alunos com as outras etapas de produc¢ao de uma revista:
fotografia, edicdo e diagramagdo. E, portanto, uma oportunidade enriquecedora e
fundamental para o amadurecimento profissional dos futuros jornalistas, que se preocupam
em trazer a publicacdo um jornalismo sério, de qualidade e dentro da linha editorial da

revista, que visa contar boas histdrias.
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