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RESUMO

O projeto de extensdo, UnP em Foco, consiste na execucdo da atividade jornalistica,
oferecendo também a oportunidade de realizar a producdo e edicdo do material por alunos
do curso de Jornalismo, Cinema, e Publicidade e Propaganda da institui¢do. O programa era
veiculado na emissora filiada a Rede TV (SIM TV local). A partir deste programa, os
alunos desempenham atividades relacionadas ao telejornalismo, aprendendo na pratica além
do que ¢ visto em sala de aula. Os discentes aprendem, investigam, e disseminam através
dos programas de extensdo, o conhecimento, e vivenciam o dia-a-dia da sua profissao.
Além disso, o grande feitio do programa ¢ a divulgagao sobre as atividades da universidade.
Matérias relacionadas a novos cursos, programas de bolsas, eventos e outros. Divulgando

para a sociedade a produgao académica.
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1 INTRODUCAO
O programa UnP em Foco, projeto de extensdao do Curso de Jornalismo da Universidade
Potiguar, surgiu da necessidade de informar a populagdo o que acontece dentro da

instituicdo, e 0 mais importante, mostrar a producdo académica desenvolvida pelos docentes
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e discentes para a comunidade, com programas informativos, com um carater informal e
interativo, proporcionando aos alunos uma vivéncia Unica da profissdo ainda dentro da
universidade. O programa, coordenado por uma professora do quadro efetivo do curso, é
apresentado pelos alunos de jornalismo e conta também com a participacdo de alunos do
Curso de Publicidade e Propaganda, no desenvolvimento das artes visuais, e de Cinema, na
edi¢do de video e imagem.

Atualmente o mercado de trabalho busca cada vez mais por profissionais qualificados e
com amplo conhecimento em diversas areas, elevando seu curriculo profissional. Esse ¢ um
dos grandes incentivos para o envolvimento dos discentes em participar dos projetos de
extensdo dentro das instituicdes de ensino superior, alem de disponibilizar atividades para
enriquecer o conhecimento dos alunos. Entre as atividades jornalisticas, o telejornalismo
estd entre as principais:

A televisdo € o Unico veiculo de comunica¢do de massa que mobiliza dois
dos sentidos humanos mais importantes a0 mesmo tempo: a audicdo e a
visdo. Um deles, a visdo, certamente ¢ o mais importante dos sentidos
humanos, ndo s6 porque € através da visdo que o homem estabelece a
maior parte das relagdes com mundo, mas também porque ¢ através do
olhar que as pessoas seduzem e sdo seduzidas. E através da relagio olho-
no-olho que se estabelece a verdade e a credibilidade entre as pessoas. No
caso da televisdo essa importdncia ¢ ainda maior porque televisdo &,
essencialmente, imagem. Esta afirmacdo que pode parecer um lugar
comum é muito importante para definir o que se levar em consideragao
quando se pensa em texto para televisdo. O texto ndo deve nunca tentar
explicar as imagens, que sdo sempre mais fortes do que as palavras, mas
sim dar sentido as imagens exibidas para o telespectador. (MACIEL,
1995, p. 15).

2 OBJETIVO

O Programa UnP em Foco ¢ um projeto de extensdo da Universidade Potiguar, UnP, cujo
objetivo ¢ abordar todas as atividades inerentes a instituicdo, fazendo uma ponte com a
comunidade em geral e mostrando seus trabalhos e beneficios, além de oferecer a
oportunidade aos alunos de praticarem os conhecimentos tedricos adquiridos em sala de

aula.

3 JUSTIFICATIVA
O UnP em Foco visa tornar publica as a¢des institucionais: ensino, pesquisa e extensdao. O

projeto tem como objetivo fornecer ao aluno a qualidade e a abrangéncia dos métodos de
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producdo televisiva aplicados a area de comunicacio (pautas5, apuragﬁo6, produ(;507 e
edigﬁos de matérias jornalisticas e veiculagdo na midia televisiva), no intuito de induzi-los
a pratica no campo do saber cientifico. Objetiva ainda uma preparagdo técnica a cerca dos
conhecimentos especificos dos temas relacionados ao universo da comunicagdo, tendo em
vista as producdes televisivas e cinematograficas. O UnP em Foco foi criado em 2009,
sendo veiculado aos sabados, as 9H na filial da RedeTV, SimTV, com retransmissao aos
domingos. Atualmente, o projeto passa por uma reformulagdo para ser veiculado dentro do
portal da propria instituicdo, alem de ser disponibilizado em portais de video como o
Youtube (www.youtube.com). Nesse contexto, a “Universidade ¢ o lugar privilegiado onde
o estudante de comunica¢do podera fazer e refazer; errar e errar de novo, até acertar. La
fora, no mercado de trabalho, o erro trara puni¢do e, inclusive, a perda de emprego”.

(COTTA, 2005, p. 11)

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A atividade desenvolvida para a producdo do UnP em Foco — Experiéncia na Universidade,
foi dividida em algumas etapas, iniciando com o planejamento de como realizar a pesquisa
por meio da escolha de algunas dos programas produzidos no ano de 2011. A partir dessa
escolha, foi realizado a selecdo dos melhores momentos para a montagem de dois videos de
apresentacdo um com 18 minutos e outro com 5 minutos, funcionando como um teaser
daquilo que foi produzido ao longo do ano passado.

Um extenso trabalho de pesquisa também foi realizado antes de dar inicio ao trabalho
escrito, com a leitura de véarios livros que também tratavam do mesmo tema, sobre a
experiéncia da pratica ainda dentro da universidade e como ¢ importante essa vivéncia do
aluno antes mesmo de entrar no mercado de trabalho. Depois de toda a pesquisa foi
desenvolvido o trabalho de edi¢do das matérias na produtora Mais Video, com a orientagdo

da professora para que pudesse ser feita a finaliza¢cdo do trabalho.

5 Roteiro dos assuntos de interesse jornalistico com sugestio de abordagens e informagdes capazes de orientar a equipe de
producdo. O Jornalista que organiza a pauta ¢ chamado de Pauteiro.

% Busca das informagdes que vao fazer parte de uma noticia ou reportagem. A apuragio pode ser feitas por escutas,
produtores ou reporteres. O termo ¢ usado também para designar a tarefa de checagem de informagdes ja recolhidas.

7 Trabalho prévio necessério para a realizagio de reportagens ou programas. Inclui, entre outras tarefas, a pesquisa de
informagdes, de imagens de arquivo, realizagdo de contatos com as fontes e marcagdo de entrevistas.

¥ Organizagio do material gravado — dudio e video — de maneira que o telespectador receba a noticia de forma clara, com
principio, meio e fim. Significa também o trabalho final do jornalista, o que vai ser exibido.
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A integracdo ensino, pesquisa e extensdo criam um fluxo de
retroalimentacdo, que funciona da seguinte forma: o aluno aprende no
ensino, investiga na pesquisa e dissemina através da extensdo o
conhecimento na sociedade, que oferece novos fendmenos para a
investigagdo cientifica. (NUCLEO DE PROJETOS DE EXTENSAO
2012).

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O Jornalismo, em qualquer veiculo, tem como base uma estrutura basica formada por duas
partes organicas: Sendo uma parte a producdo, onde se envolvem reporteres, pauteir059 e
produtores. Outra ¢ a edicdo, que no caso da televisdo envolve editores de texto e de
imagem. Comandado sempre por um chefe de redagéow, essa base de divisdo tem a funcdo
de fazer a finalizagdo, editar as noticias e reportagens trazidas pelos reporteres, dando as
matérias o formato que sera entregue ao telespectador.

No programa UnP em Foco, projeto de extensdo da Universidade Potiguar essa divisdo ¢
feita por alunos dos cursos de Comunicagdo Social, possibilitando a pratica dos
conhecimentos adquiridos em sala de aula. Os alunos ficam responsaveis, apds receber a
pauta, em pensar sobre as perguntas que serdo realizadas aos entrevistados, além de
escrever o texto para a passagem” do programa, acompanhados sempre por um professor

orientador, que ira ajudar na conclusdo e edicdo do material a ser entregue a emissora de

TV.

6 CONSIDERACOES

A esséncia dos Projetos de Extensdo da Universidade Potiguar ¢ qualificar os alunos através
da pratica, beneficiando tanto os mesmos quanto a comunidade. O programa apresenta uma
dupla importancia, informa a sociedade local sobre as atividades inerentes da Universidade,
e para que essas informacdes sejam passadas, hd a producdo das matérias que sdo
produzidas pelos proprios alunos, sob coordenacdo dos professores e da equipe de

Comunicacdo e Marketing da instituicdo. O UnP em Foco ¢ um exemplo de pratica

? O Pauteiro ¢ o jornalista responsével pela feitura da pauta, detalhadamente dos assuntos de interesse jornalistico que vio
merecer cobertura.

1% Jornalista, em geral experiente, que tem a fungdo de coordenar o trabalho dos reporteres.

' A gravagio feita pelo repérter no local do acontecimento e que serve para fazer a ligagdo entre duas partes da
reportagem, o off e as entrevistas.



g 5% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERcom  XIX Prémio Expocom 2012 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicagao

telejornalistica. E uma oportunidade para os alunos de Comunicacdo Social desenvolverem

e aprenderem sobre sua profissao, antes mesmo de atuar no mercado de trabalho.
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