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RESUMO

A produ@o em jornalismo informatiy “Luso Amazona foi concebido e produzido co
objetivo de atender ao publiccomposto pela comunidade rhgyuesa residente €
Manaus:imigrantes portugueses e seus descenc. Produzido no ambito da discipliiA
Comunicaéo no Amazonas e na Andnia, tratase de um produto experimental |
destinarse a um publico ainda esquecido no Amazonas nosgueefere a veiculc
informativosespecializadc.

PALAVRAS-CHAVE: Imigrantes portugueses; Jornalismanformativc; Manaus;
Amazonas.

1. INTRODUCAO

O jornal “Luso Amazon” foi desenvdvido a partir da disciplina Comunicdo no
Amazonas e na Améaniado Curso dearnalismo da Universidade Federal do Amaz(
(Ufam). A principio o objetivo era desenvolhum projeto grafico e editorial um jornal
para obtencao de nota parcial da disciplina, masvolvimento da equipe terminou dar
origem a um produto grafico m propostanovadora e experimenta de focar sua linha
gréfico-editorial para a cohia portuguesa de Mana imigrantes e seus descendentes
decidiram construir suas vidas na capital do Amas.

Composto com os recursos de diagramagado s no jornalismo impresso, cor
cabeca, manchete, chapéu, intertitulo, entre quir@gnal“Luso Amazon” apresenta um

conteudo coerente e um layout simples e de agrhtittea. O projeto foi desenvolvid
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para uma periodicidade mensal, portanto, apra como conteudooticiasde interesse do
seu publico alvo.Todas asmatérias foranpensadas e seleciona apresentam-se aos
leitores na forma de um jornem formato Ade uma linguagem acessi.

Acreditamos que o‘Luso Amazona” adéquase a modalidad Producdo em
jornalismo informativo — Noticiario, Reportagem, Entrevista (avulso apresemstdo em
qualquer suporte), por trata-se, segundo Melo (201,0de um noticiario que retrata
fatos com osletalhes necessarios a sua compreensao noticia, caracteristica basica

género informativo e que aparece na maiorisinformativos impresst.

2. OBJETIVO
O jornal “Luso Amaond tem com objetivo principal oferecer um veiculo
comunicacao impressa cujos projetos editorial diogr&do voltados para os interes

informativos da cdlnia portuguesa de Man..

3. JUSTIFICATIVA

A regido onde eato Estado do Amazoniteve uma forte presencga portugt. A
regido ea parte integrante da Espanha, nos primeirosg@msucederam ao descobrime
da  Ameérica, mas  foi ocupada e colonizada  pelos ugoese:
A 03 de junho de 1542 o Rio Negro foi descobertoFfrancisco Orellana que Ihe pd:
nome.O periodo de povoacdo da Amazonia inicia entrenos de 1580 a 1640, época
que Portugal e Espanha permaneceram sob uma s& temdo os portugueses perdo
no vale amazoénico, sem desrespeito oficial aosasges espanhc

Devido aos interesses comerciais portugueses queiad na regido a facilidac
em obter grandes lucros a curto prazo, pois agegyid de dificil acesso e desconhecia
existénca de riqguezas (ouro e prata), a ocupacdo do layate se encontra hoje
municipio de Manaus, foi demora As primeiras manifestacées de ocupacéo da r¢
ocorreram através das tropas de resgate que, getivoldle capturar escravos, invadirai
regdo a caca dos indigenas. Ao redor do pouso dpagjconstituian-se os aldeamentos
dos indios que em seguida eram pacificados pdigosns

A tarefa de construir ua de fortaleza foi confiada a Francisco da Mota Fa
auxiliado pelo filho Manuel da Mota Sique Erguida, em 1669, em pedra e barro, :
fosso e na forma quadrangular. Possuia dois canhd bronze e dois de ferro q

guarneciam as cortinas. A fortaleza foi chamadd-alte de S&o José da Barra do
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Negro. O Forte ficava precisamente a trés légudszido Rio Negro, mais ou menos,
local onde se encontrava o antigo edificio da Fdadublica. E a duas léguas ficave
tapera dos Tarumas.

O forte desempenhou sua missdo durante 114 anos: @u 1° comandante
capitdo Angélico de Barrc Os primitivos habitantes dessa area, onde se eavarnt forte
de Sdo José da Barra do Rio Mo, foram as tribos: Manaos, Barés, Banibas e Pg
muitos dos quais ajudaram na construcdo do Forbe, ipfluéncia dos religiosc
portugueses e passaram a morar nas suas proximieiadealhocas humilds

A tribo dos Manaos, considerada orgulhosa s portugueses, neg«se a ser
dominada e servir dm&o de obr escrava, entrava em confronto com os habitante
Forte. Essas lutas s6 terminaram quando os miifgweugueses comecaram a |-se aos
Manaos atraves de casamentos com as filhas douas. Um dos lideres dos Manaos fi
indigena Ajuricaba que se op0s a colonizacdo ddsgueeses e que, no entanto, apoiav
holandeses: Ajuricaba foi aprisionado e enviadd®’ad. Sua morte ocorreu, em situa
misteriosa, durante a viage

A populacdo formada por indigenas e brancos cretmeto que em 95 os
missionarios carmelitas, juntamente com os fraadgs, jesuitas e mercedar
(encarregado de catequizar os indios e impediuasdg) resolveram erguer uma caj
nas proximidades do Forte de S&o José da Barraadléyro, onde recebeu o nome
Capela de Nossa Senhora da Conceicédo, padrodilartius

A Carta Régia, de 03 de marco de 1755, criou at@dpi de Sdo José do F
Negro, no governo de Francisco Xavier de Mendongta#o, cuja sede estabele-se em
Mariua, BarcelosTemeroso e invasdes espanholas, o governador Manoel da Gabt
D'Almada transferiu a sede de Barcelos para o LdgaBarra (ponto mais estratégico)
21 de setembro de 1791. Com esse feito, o lugan@adgrande prestigio e progres

Através do decreto de 13 de novembro de 1832, arldg Barra passou a categc(
de Vila, ja com a denominacgéo de Vila de Manausyengue manteria até o dia 24
outubro de 1848. Com a Lei 145 Assembleiada Provincial Paraenadquiriu 0 nome de
Cidade da Barra do Rio Negro, em vista da vilaassumido foros de cidade, cidade
Nossa Senhora da Conceicédo da Barra do Rio Negdb.de setembro de 1850 foi criad
Provincia do Amazonas pela Lei Imperial n°® 1592ndond«-se aVila da Barra do Rit
Negro.
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A cidade floresce e vive um espetacular ciclo deedeolvimento a partir de 18¢
em decorréncia das riqguezas geradas pela produgdgpartacdo da borracha natt
(Hevea brasiliensis), época aurea em que for realizadas grandes obr- o Porto de
Manaus, o Teatro Amazonas, o Palacio da JustiBaservatério do Moco, a primeira re
de energia elétrica, os servicos de transportdivolem bondes, o inicio da construcac
rede de esgotos, hotéis, casasspetaculos, pragas, escolas, liceus,

Manaus tornae uma referéncia internacional, simbolo de protpde €
civilizacéo, palco de importantes acontecimenttistaros e culturais. Floresce o comeér
de produtos luxuosos e supérfluos. Homens e eres de todo o mun, principalmente
portuguesegjesfilam por suas ruas e avenidas, na sede da aan”“Ouro Negro”, como
era chamada a borracha natural, para revenderengrammes lucros nas principais capi
da Europa e nos Estados Unidos da Ame

Em 1910, iniciar-se temposmuito dificeis para a cidade, devido a fc
concorréncia da borracha natural plantada nosgsgsirda Asia, que chega aos merce
europeu e americano com enormes vantagens, detwetdialéncia da economia lo« Ou
ciclo de desenvolvimento ligado a economia ifera ocorreria ® plena22 Guerra
Mundial. Cs japoneses cortari o fornecimento de borracha para os Estados UniClms.0
resultado, milhares de brasileiros do Nordestenfiaeaviados para os seringais amazoni
em nome da luta contra o nazis

No final de 1941, os paises aliados viam o esfor¢cgueera consumir rapidamer
seus estoques de maténmdnas estratégicas. E nenhum caso era mais alsrdargue «
da borracha. A entrada do Japdo no conflito detenmio bloqueio definitivo dc
produtores asiaticos de borracha. Ja no principio d@,1® Japao controlava mais de 9
das regibes produtoras do Pacifico, tornando ar#iaisponibilidade do produto par:
industria bélica dos aliados. A conjuncao dessestacimentos deu origem no Isil a
quase desconhecida Batalha da Borri Novamente Manaus seria destino carios
imigrantes e migrantes interessados em ganharidintem olatex.

Em todas estas fases do desenvolvimento da captéinthzonas, as marcas
imigragdo portuguesa se faz presente. Desde o0s primedioisahtes do Forte € aos
comerciantes que se estabeleceram durantqgge da economia da borraclé influencia
lusitanaé facilmente percebida pelo centro 6rico da cidade. Monumentos, padar
mercearias, o hospital de Benéncia Portuguesa, o Luso Sport Club e umero
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consideavel de portugueses na Aciagdo Comercial do Amazonas (ACA). Os imigrar
e seus descendentes conem hoje uma comunidade numerosa.

Levando em conta estes fae a auséncia de umiealo de comuicacdo impressa
voltado para a comunidade portuguesa em Manaugjus@ar propostainovadora e
experimental do “Luso Ama.ona”. Um informativo voltado para assuntos de inter
deste pblico e com o objetivo de promover a intedo e a difudo da cultura e da
contribui@o portuguesa para a sociedade mang

4. METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Na concepcédo e producédo “Luso Amazona”utilizamos o encaminhamento
Silva (1985)quanto a necessidade de se estabelecer uma lidfiec-editorial para os
produtos jornalisticos impress(O discurso grafico tem como objetivo ordenar a gyagé

dos leitores e dar-lhes fic da leitur¢:

O discurso gréfico € um conjunto de elementos igsda um jornal
revista, livro ou tudo que é impresso. Como diszwele possui um
gualidade de ser significavel; para se compreenaerjornal nao «
necessario ler. Entdo ha pelo menos duas leiturea gréafica e outra
textual. (PRADO apuCOLLARO, 1996, p.34)

J& o discurso editorial oulinha editorial constitui-se comopmlitica predeterminac
pela direcdo do veiculo de comunicacdo ou pelaodiseda empresa que determin
l6gica pela qual ampresa jornalistica enxerga o mu (SILVA, 1985). Ela indica também
seus valores, aponta seus paradigmas e influemdsivhmente na construcdo de
mensagemA linha editorialdo “Luso Amazona” orientow modo como cada texffoi
redigido, definiuquais termos uderam ou nao ser usadapiais devriam ser usados, e
qual a hierarquia que cada teteve na edicao final.

Em relacdo a linha editoriedo “Luso Amazong’” ela foi definida tendo corr
referéncia o que afirma Erbolato (1991) sobre o tkis mios eletrénicos terem obrigas
os veiculos impressos a dar aos leitores o compilenad® que foi ouvido no radio, visto
TV e lido na internet por meio de conteudos jostads interpretativos e analiticos. Lo
ao invés de tratampenasdo factual “Luso Amazona” se voltambém para fatos

interesse do publico alvo visando a sua interpéet

O jornalismo interpretativo é realmente o esforealdterminar o sentic
de um fato, através da rede de forcas que atuagr— ndo a atitude de
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valoracdo dee fato ou de seu sentido, como se faz no jornal
opinativo. LEANDRO & MEDINA, p.16, 1973)

A origem das noticia abordadas pelo “Luso Amazon#&ram as informacdes qt
seriam de interesse do publico ¢ Seguimos a orientacdo de Leandro e Medina (1
para dar corpo a uma cobertinformativa ou seja, usamos trés dides: 1) articular o
fato nuclear, outros fatos que o situam no presenteum espaco conjunturais; 2
valorizacdo do humano no fato jornalistico, no isentie fazer com que a reportagem f{
0 publico viver a histdria como ele proprio fosse protagorsta; e 3) uma aproximacao
informacdo jornalistica com a informagcom o cotidiano do publico al. Em resumo, 0
“Luso Amazona” buscow aprofundamento, os antecedentes (temporais, iaspacds
fatos), contextualizagcdoshumanizacao.

Sobre a definicdoaldiscurso grafico ou projeto gréafico, partimospdimcipio de qut
ele possui uma linguagem especifica e uma rede ddisagie: (CRAIG, 1987. Para que
contetdo e formaaminhissem juntos, com objetivaadoeca final traduzir exatamentt
consciéncia dseu valor informacional e estét, € necessario levar em consideracs
seguintes questoe® ato da diagramac (COLLARO, 1996): a) siiceias que as palavras
deveriam representar; by elementos gréaficos a serem use ¢) aimportancia relativa de
ideias e dos elementos gréfic e ¢) a ordem de apresentacBara dar respostas a e
guestionamentos levamos em contaipo de mensagem a ser veicul (conteudo
jornalistico), osconsumidces da mensagem (publico alvo) e rawyde interesse que
mensagem pretendgoporciona (estratégias editoriais para chamar a atencao lolap).

O ponto de partida para confeccdo do projeto gréfiei-se com o planejament
Nesta fase, como afirma Collaro (1996), € necesstazer eresponder a algumi
perguntas: @em € o publico alvc Qual a mensagem que se quer pa: Qual o formato:
livro, revista, jornal, standard, tabldide, ¢ O que se viu nos concorrent Qual a ligacéo
com outras publicagcbesRossas respostas foram: o pdbl alvo € composto pe
imigrantes e decendentes de portugueses que moram em NV, a mensagem que
queremos passar € a de um jornalismo capaz delataerdos aos leitores para forn
opinido acerca dos temas tratados, o formato adocfoi 0 A4.

Como dito antes, padrao graficcdos produtos impressodgve te, antes de tudo, um
fundamento filoséfico, que sera aliado a uma estaugrafic-editoria. Esta padronizacao
representara para o leitor a imagem do jornal, eonibalagem e conteudos eficiel

(WILLIANS, 1995). No caso 0 “Luso Amazong alunos e professores definiram ¢
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nome e demais escolhas graficas (cores, ilustragbdsmais elementos) tendo co
fundamento uma propastefletirelementos que remetessem a cultura portuguesares
da bandeira de Portugdia bandeira do Amazor e etc.

Para tanto, foram escolhs como cores predominantesvermelho e o ver, pois
esfio presentes na bandeira de Poll. Conforme preconiza Guimaréaes (2003), a prec

na escolha de um ou mais co

[...] dependerd pois da histéria dessa cor, dithedmento pelo recept
da informacdo dessa historia e do contexto crisgla ppresentacéo
noticia para “empurrar” a cor para o significade e espera gue ¢
venha a forme. (p.41)

Definido o fundamento filoséfico que serviu de bpaea o discurso grafi-editorial,
partimos para a diagramac¢éo “Luso Amazona Em suas paginas, usamos o fundam
de quea visao instintivamente se desloca com rapidez mgodal para o lado inferic
oposto, a rota basica da vista se projeta do lagergw esquerdo para o lado infer
direito (HUBERT, 1987) Por isso, ao diagrammaos o jornal tivemos cuidado de
preencher as zonas mortas e o centro (pontos para onde a visdo do leitor normalte
nao se direciona imediatamenda pagina com aspectos atrativos para que a leg
tornasse ordenad&lém disso, a capa e as paginas internas possoemonto de apoi
(marco gréafico que orienta a disposicdo dos elemsegtaficos na pagina), quoram
escolhidos tendo como base os critérios citmo, equilibrig harmonia, motivo
predominante, wtivo secundari e motivo de ligacdo (CRAIG, 1987).

Os elementos graficos utilizadno “Luso Amazona” foramitulo, textos, fotos, fios
tipograficos, vinhetas espacs em branco.A disposicdo dos mesmos primou p
equilibrio, elemento chave de um design, tanto o simétricotquarassimeétric (SILVA,
1985). Embora o encaixe das pecas obedeca a um critésgng (COLLARO, 1996,
observamos certasomo estajue para o titulo (manchete), correspondente aridpca
da noticia, pecisao no corte s fotografias, &lculo exato dos textos e senso est¢

Para a producdo das matérias do tabloide, foi iecigue todos os membros
equipe seriam reporteres consequentemente todos iriam a campo, a procureniiica,
pois. Antes de sair as ruas, no entanto, a egeipeusiu para discutir os temas que sel
abordados, organizou as ideias através da papescgisou 0 que era necessario, sel

tendo em mete a realizacdo de uma boa matéria, pois como ERBQOL(1979) aponte
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h& uma necessidade de se pensar em coisas notragrges, € uma matéria interess:

pode surgir a partir dos mais variados lugaretuages

[...] € preciso que o corpo redatd esteja a par de todos os acontecimentos d«
sugira reportagens e realize pesquisas. Philiylesslmera varias maneiras par:
criarem noticias: entrevistar personalidades, elaborar sam&u retrospectos ¢
fatos importantes, [...] manter polécas, [...] verificar qual a repercussao (no

ou na cidade) de fatos ocorridos no exterior, elbe comentar estatisticas |
(ERBOLATO, 1979, p. 15

Nessa busca pela noticia atraente, a pauta podensegrande aliada, se feita ¢
atencdo e empenhoRBOLATO (1979, lembra que‘o pauteiro € peca importante
complexo jornalistico. Entre as suas funcdes esdi lar tudo o que |he caia as maos,
sempre na tentativa dancontrar a chave para a boa matéria” (p. 155). No caso d
trabalho, @o houve um pauteiro especifico: em reunido, tedesceram em conjunto es
funcao.

ApoOs a escolha dgsautas, partise para a captacao das noticias propriamente
Para tanto, os reporteres coletaram os dados Aeosssatravés, principalmente,
pesquisa de campo e contatos com diversas fonésseNbrocesso, foi de extrema utilid
e importancia a técnica da entrevista, de formataranformacdes essenciais pare
matérias e também de estreitar as relacdes comie, fthegando até mesmwobter mais
informacBes e opinides que poderiam ser considerdéatro da noticia. Procurse
executar todas as tarefas com extremo cuidado,epemplo, preparan-se para as
entrevistas, para nao ficar fazendo perguntas a.esfimal, como ERBOLATO (179) diz:

A entrevista € um género jornalistico, que regéenita e capacidade profissior
pois se ndo for bem conduzida redundara em frac@seporter diante de algué
capaz de Ihe transmitir elementos béasicos paragqgeralmatéria, perde o seu
tempo e nada oferecerd de bom para o jornal, sese&wnduzir com calma
ordenadamente. (ERBOLATO, 1979, p. ]

Uma vez que as entrevistas foram realizadas efasniacdes necessarias for.
devidamente coletadass matérias foram escritas pelos reporteres, e éogoseguid:
revisadas por um membro escolhido como re-chefe, para evitar a ocorréncia de e

no jornal, e pargadronizar detalhes como o uso de siglas, por exe
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5.DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O “Luso Amazona é um informativo com 12 paginam formato A4 voltado para
comunidade portuguesa em Manaus. Em sua primeigdo, traz merias sobre as
influéncias portuguesas religiosidadedos manauaras, um pouco dadria da imigracéo
lusa para Manaus ép o Ciclo da Borracha, os sabores da cozinha gueeta e ond
encontra-la na capitahisiérias de imigrantes que obtiveram sucesso noocios e as

marcas arquitetdnicateixadas pelos primwos portugueses no centro érico da cidade.

6. CONSIDERACOES

A producdo do Euso Amazon” proporcionou a equip&ivenciar um pouco d
realidade de uma redacdo um jornal. A captagéo, redac@&oedicdo das noticias fore
importantes para a fixacdo dos conteudoeendidos em sala de aula soa histéria do
Amazonas e as formatosinformativos impressos. Além dissocamunidade portugue
ganhou um projeto deformativo parepromover a sua integrag e difudo da contribuicao

lusa para a form@p social e cultural de Manx.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

AMBROSE, Gavin; HARRIS, PauLayout: Design Basico.Traduc¢éo de Edsc
Furmankiewicz. Porto Alegre: Bookme2009.

COLLARO, Antonio CelsoProjeto Grafico. Sdo Paulo: Summus, 19¢

CRAIG, JanesProducao Grafica. Sdo Paulo: Nobel, 1987.

ERBOLATO, Mério.Técnicas de codificacdo em jornalisn: redagéo, captacao e edic
no jornal diario. 52 ed. S&o Paulo: Atic991.

FARINA, Modesto.Psicodinamica das cores em Comunicag. Sao Paulo: Edgard, 20l
GUIMARAES, Luciano.As cores na midia— a organizacdo da cc-informagéo no
jornalismo. Sao Paulo: Annablume, 20!

HUBERT, Allan.Layout. Sdo Paulo: Nobel, 198

MARCELI, Thatiana.Design de jornais quase tudo que vocé precisa saber para pr
um jornal. Rio de Janeiro: Edit Impress, 2!

MELO, JM. Géneros Jornaisticos no Brasil SAo Bernardo do Campo: Universide
Metodista de & Paulo, 201

PENA, FelipeTeoria do jornalismo. 2. ed. Sdo Paulo: Contexto, 2(

PARRON, JoaquimPara uma concepcao analitica da educag, 1986. Dissertacao
(Mestrado em educacao) Pontificia Universidade Ii€at@lo Parand. PROJE". Blucher,
sd.

SILVA, Rafael SouzaDiagramacdao, planejamento gréfic-visual. Sdo Paulo: Summu
1985.

TRAQUINA, Nelson.Teorias do Jornalismo— porgue as noticiasdo como sa. 22. Ed.
Florianopolis: Insular, 200

WILLIANS, Robin. Design para quem néo € design. Sdo Paulo: Callis, 19¢



