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Resumo

Este trabalho integra as atividades do Observatério Satde na Midia. E um estudo
exploratorio que analisa os editoriais de dois jornais pernambucanos sobre o0 tema saude
e o sistema Unico de satde (SUS) no periodo de agosto a dezembro de 2010. O editorial
é um dos géneros primordiais do jornalismo, que expressa a opinido da empresa
jornalistica diante dos fatos de maior repercussdo. O método consistiu na leitura critica e
analitica dos editoriais dos dois jornais, utilizando-se para a analise 0 método da Anélise
Social de Discurso. Pesquisa bibliografica realizada revelou muitos estudos sobre o
género, mas nenhum tendo a salde como tema principal. A conclusdo aponta para a
importancia da analise do género jornalistico para a compreensdo dos sentidos
produzidos na midia impressa sobre a saide o SUS.
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Introducéo

O projeto Observatério Saude na Midia integra as atividades de pesquisa do
Laboratorio de Comunicacdo e Saude, do Instituto de Comunicacdo e Informacéo
Cientifica e Tecnologica da Fundacdo Oswaldo Cruz (Laces/ICICT/Fiocruz). Com uma
equipe multidisciplinar, o projeto teve inicio em 2008 e envolve, além do Icict, outras
unidades da Fiocruz. Em Pernambuco, a coordenacdo € do Centro de Pesquisas Aggeu
Magalhées, unidade da Fiocruz no Estado®.

O Observatorio Saude na Midia tem, entre outros, o0 objetivo de propiciar uma
vigilancia critica sobre os modos pelos quais 0s meios de comunicacdo produzem
sentidos sobre o Sistema Unico de Saude (SUS) e temas especificos da saude. Para

tanto, realiza o monitoramento diario de alguns dos principais periodicos impressos de
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grande circulagdo em nosso pais.® Este monitoramento consiste na leitura dos jornais,
selecdo das matérias publicadas que abordam o tema saude e o Sistema Unico de Sadde
(SUS) e a inclusao das informacdes referentes a estas matérias em um banco de dados, que
tem por base a plataforma eletrénica do DATASUS/FormSUS.>

Para este trabalho, analisamos os editoriais sobre essa tematica nos jornais
pernambucanos Folha de Pernambuco e Jornal do Commercio,® no periodo de agosto a
dezembro de 2010, a partir do referencial teérico-metodoldgico da Semiologia dos
Discursos Sociais.

A concepcdo de comunicacdo adotada é a do modelo do mercado simbélico,
proposto por Araujo (2002), que pensa a comunicacdo como um grande espaco de
negociagdo — um mercado simbolico — no qual bens simbolicos s&o produzidos,
circulam e séo apropriados. Nesse mercado, 0 que esta sendo negociado, em ultima
analise, é o poder simbolico, a prerrogativa de fazer ver e interpretar a realidade sob
determinada Otica. A concorréncia que se estabelece, entéo, é entre varias perspectivas
possiveis sobre os fatos sociais e 0s agentes, perspectivas que resultardo em os
diferentes de agir sobre a realidade. E um conceito baseado nas idéias de Veron,
Bourdieu, Bakhtin e Foucault, que integra uma perspectiva de producdo de sentidos
envolvendo as nogdes de polifonia, contexto, concorréncia discursiva, poder simbdlico e
lugar de interlocucéo.

Neste trabalho especificamente adotamos para analise o metodo de Analise
Social de Discursos (Pinto, 1999; Araujo, 2000), que correlaciona 0s textos com suas
condices de producdo e circulagdo: condigbes sociais, econdmicas, politicas,
institucionais e situacionais. Nessa perspectiva, 0s conceitos de texto e contexto, ou
seja, a contextualizacdo como condicdo de producdo de sentidos sociais, Ssdo
fundamentais. O discurso - conjunto de textos articulados numa préatica, a préatica
discursiva - é situado e o sistema produtivo dos discursos é constitutivo dos efeitos que

produz.

* No Rio de Janeiro: O Globo e O Dia; em Sé&o Paulo: Folha de S. Paulo e Jornal da Tarde; em Brasilia: Correio
Braziliense; em Recife: Jornal do Commercio e Folha de Pernambuco.

FormSUS - Um servigo do DATASUS para a criagdo de formularios na WEB, de uso publico, com Normas de
Utilizacdo definidas, compativeis com a legislacdo e com a Politica de Informagao e Informatica do SUS.
Pagina: http://w3.datasus.gov.br/formsus/formsus. php

Pernambuco tem trés grandes jornais diarios:, Jornal do Commercio (JC), Diario de Pernambuco (DP) e Folha de
Pernambuco. Esse Ultimo segue uma linha editorial popular, diferentemente do JC, o mais vendido atualmente no
Estado, de acordo com o Instituto Verificador de Circulagdo (IVC). A escolha por esses dois veiculos, portanto, se
justifica pelas linhas e politicas editoriais distintas.
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Ao sistema produtivo denominamos contexto, ou, em outros termos, 0
conjunto de variaveis que possibilitam a existéncia de uma enunciagéo,
um texto, um discurso, mantendo com eles uma relacdo dialética de
matua constitutividade. (Aradjo, 2009, p. 45)

Os contextos sdo campos de luta simbdlica e, como tal, espacos onde 0s agentes
desenvolvem estratégias de manutencdo ou transformacdo da ordem dominante, seja
econdmica, politica, ou discursiva.

Tais concepc¢des sdo fundamentais para analise e compreensdo do editorial, um
dos géneros primordiais do jornalismo impresso, pertencente a categoria de jornalismo
opinativo. O editorial € um texto predominantemente argumentativo, voltado para a
persuasdo, para convencer o leitor sobre o ponto de vista defendido pela empresa
jornalistica. Para Beltrao (1980), o editorial “¢ a voz do jornal, sua tribuna”. Para
Marques de Melo (1994), o “editorial é o género jornalistico que expressa a opinido
oficial da empresa diante dos fatos de maior repercussdo no momento”. E, portanto, o
género de maior responsabilidade discursiva da empresa jornalistica dentre os diversos
da esfera midiatica.

E importante observar ainda a finalidade do discurso do editorial. Ainda de
acordo com Beltrdo (1980) ao manifestar sua opinido sobre os fatos, o grupo
proprietario e administrador do jornal tém a intencao de “orientar o pensamento social
para a acdo na defesa do bem comum”. Para o autor, o editorial tem a finalidade de
aconselhar e dirigir a opinido dos leitores.

Marques de Melo (1994), porém, afirma que ao atribuir ao editorial o sentido de
opinido da empresa jornalistica é indispensavel caracterizar as relacGes de propriedade
existentes. De acordo com o autor, o editorial reflete ndo exatamente a opinido dos seus
proprietarios nominais, mas o consenso das opinies de todos aqueles que participam da
propriedade da organizacdo, como 0s acionistas majoritarios, os financiadores e 0s
anunciantes:

Assim sendo, o editorial afigura-se como um espago de contradigdes.
Seu discurso constitui uma teia de articulagBes politicas e por isso
representa um exercicio permanente de equilibrio semantico. Sua
vocacdo é a de aprender a conciliar os diferentes interesses que
perpassam sua operacao cotidiana (Melo, 1994, p.96).

Ainda de acordo com o autor, “embora se dirijjam formalmente a opinido
publica, na verdade encerram uma relagéo de dialogo com o Estado”. Concordando com

Viggiano, Marques de Melo(1994) que diz que o editorial destina-se a uma determinada
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classe de leitores, os empresarios e politicos, e é por meio deles que as instituicdes
jornalisticas procuram dizer aos dirigentes do aparelho burocratico do Estado como
gostariam de orientar os assuntos publicos.

A idéia de que o editorial é dirigida a uma determina classe de leitores também é

compartilhada por Carmo Chagas, ex-editor da Revista Veja,

(...) sdo pouquissimos os leitores de editoriais, mas aprendi que eles séo
escritos exatamente para esses pouquissimos leitores. Os empresarios
mais sélidos, os politicos mais perspicazes, 0s economistas mais
consistentes,os intelectuais mais atentos constituem a elite interessada
nas opinides que aparece todo dia na imprensa.(Chagas et al, 1992,
apud Silva, 2009, p. 91).

Sobre a estrutura dos editoriais, Beltrdo (1980) afirma que o editorial tem
estrutura rigida e simples, iniciando com o titulo, introducéo, discussao e, por fim, a
conclusdo, que pode assumir diferentes modalidades: exortacéo, apelo, aviso, palavra de
ordem, constatagdo pura e simples. “De qualquer modo, a conclusdo, como o adverte
Mostaza tem sempre de tomar partido, pois sua finalidade é aconselhar e dirigir a
opinido dos leitores. Nao se pode reservar: tem de decidir-se (...)” (Beltrdo, 1980).

Em sintese, o editorial é singular, porque “estruturalmente, reproduz um modelo
universal do discurso aristotélico; funcionalmente, orienta-se ndo como bussola da
opinido publica e sim como conversacao (ora matreira, ora ostensivamente ameacadora)
com os donos do poder” (Melo, 1998).

Sendo assim, a analise do género editorial nos permite observar “a opinido
oficial da empresa”, ou na perspectiva do conceito de polifonia, € possivel ouvir as
diversas vozes que emergem dos textos sobre os temas da salde e o SUS. Nesse
trabalho, portanto, dirigimos o foco para o modo como os editorais tratam os temas da salde.

O periodo analisado, o segundo semestre de 2010, os meses de agosto a dezembro, 0s

jornais Folha de Pernambuco e Jornal do Commercio apresentaram um total de 28 editoriais
sobre o tema: 7 no JC e 21 na Folha (Tabela 1).

Jornal | agosto | setembro | outubro novembro dezembro | total
JC 1 1 - 3 2 7
Folha 4 4 6 6 1 21

total 5 5 6 9 3 28

Tabela 1 — Quantitativo mensal dos editoriais sobre salide 0 SUS de cada jornal analisado
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O primeiro passo metodologico do estudo foi realizar uma pesquisa bibliogréfica para
conhecimento dos trabalhos existentes sobre o género priorizando aqueles que apresentavam
como objeto de estudo exclusivamente os editoriais de jornais e revistas.. Ndo consideramos
trabalhos que analisavam, em conjunto com o editorial, outros géneros jornalisticos
como capa, manchete e a seccdo carta do leitor ou até mesmo que analisavam 0s
editoriais e reportagens, por exemplo.

A pesquisa foi realizada na internet, inicialmente no Google e na Biblioteca
Digital Brasileira de Teses e Dissertacdes (BDTD), do Instituto Brasileiro de
Informacdo em Ciéncia e Tecnologia (Ibict). No BDTD, foi feita a procura bésica
inicialmente com a palavra “editorial” resultando em 20 referencias, ou seja, 20
pesquisas, sendo 16 dissertacbes e quatro teses. Com o termo “editorial de jornal”
encontramos mais quatro trabalhos sendo duas dissertacdes e duas teses. Com a palavra
“carta ao leitor”, a pesquisa revelou apenas uma dissertacdo. A busca realizada no
Google revelou mais oito trabalhos incluindo uma monografia, trabalhos participantes
de congressos cientificos e artigos.

A pesquisa bibliografica na internet revelou 34 trabalhos cientificos
exclusivamente sobre editorias da midia impressa, assim distribuidos: seis teses, 21
dissertagdes, cinco trabalhos participantes de eventos cientificos, uma monografia e dois
artigos (baseados em teses) publicados em revistas cientificas. Dos 34 trabalhos, 26
foram desenvolvidos na area de Letras e apenas trés trabalhos sdo oriundos area de
Comunicacdo Social. Dois pertencem Histéria, um a Ciéncia Politica e um é uma
dissertacdo em Arte Visual. (Ver apéndice).

A grande maioria analisa 0 género e suas repercussdes em assuntos como
religido, moda, ensino da lingua portuguesa e politica. Nenhum deles, entretanto, trata

especificamente do tema saude.

Um olhar sobre os editorais.

Fundado em 03 de abril de 1998, o jornal Folha de Pernambuco pertence ao
grupo pernambucano EQM, o maior produtor de aglcar de Pernambuco. O grupo EQM,
iniciais do seu proprietario, Eduardo Queiroz Monteiro, possui, entre outros negocios,
quatro usinas de agUcar e alcool espalhadas por Pernambuco, Maranhdo, Tocantins e
Mato Grosso.Além do jornal, integram o complexo de comunicacdo do grupo, a Radio

Folha FM e a Agencias Nordeste de Noticias. Eduardo Queiroz Monteiro é irmdo do
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senador Armando de Queiroz Monteiro Neto presidente do PTB em Pernambuco e ex-
presidente da Confederacdo Nacional da Industria (CNI).

O Jornal do Commercio pertence ao grupo JCPM, formado também pelas
iniciais do seu proprietario, o empresario Jodo Carlos Paes Mendonga. De acordo com o
site do grupo, o JCPM atua nos setores de comunicagdo, shopping centers (em
Pernambuco, Bahia,Sergipe e Sdo Paulo) e imobiliario. O Sistema Jornal do Commercio
de Comunicacao — formado por radio AM e FM, jornal e TV - foi fundado em 1960
pelo entdo senador F. Pessoa de Queiroz, tendo sido adquirido pelo o empresario Paes
Mendonca em 1987. E hoje a maior rede de comunicagéo do Estado.

Apesar de politicamente ndo pertencerem ao mesmo grupo politico, os dois
empresarios fazem parte da elite econdmica do Estado mantendo uma relagdo de
amizade. Relacdo que torna-se clara em episddio acontecido em 2005, em que dono do
JC, determinou a demissdo sumaria do entdo editor executivo do jornal por ter ele
autorizado a publicacdo de matéria - distribuida pela Agencia Folha, de S&o Paulo -,
sobre uma operagdo do Ministério do Trabalho. Nessa acdo onde foram libertadas mais
de 1.200 trabalhadores que estavam sendo submetido a trabalho escravo em uma
lavoura de cana-de-acUcar da Destilaria Gameleira, no municipio de Confresa (MT). As
terras pertenciam a Eduardo Queiroz Monteiro. “A justificativa da demissdo foi de que
ele ndo devia ter sido publicado a noticia, pois isso estremecera a relacdo de amizade
entre e empresario e o dono da Folha de Pernambuco”. (Pompéia; Sampaio, 2005).

A localizacdo e apresentacdo grafica das editorias nos dois jornais constituem
também aspectos importantes de analise. No modelo teorico utilizado, as representacdes
por meio da imagem sdo consideradas significativos dispositivos de enunciacdo. Os
editoriais dos dois periodicos pertencem as editorias, que no JC é chamada “Opinido” ¢
na Folha recebe o nome de “Cidadania”. Tais editorias reunem além do editorial, os
artigos de opinido, a charge e as cartas dos leitores. A charge, na Folha, é publicada na
primeira pagina.

Na Folha de Pernambuco, a editoria Cidadania ocupa toda a pagina impar do
primeiro caderno, com os géneros assim distribuidos: o editorial fica localizado ao lado
direito da pagina, tendo ao lado esquerdo a sec¢do das cartas dos leitores. Em cima, na
mesma linha do nome da editoria, a Folha de Pernambuco publica uma frase do dia.
Abaixo do editorial localiza-se o Unico artigo de opinido publicado diariamente. (Figura
1).
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Ja o Jornal do Commercio, no periodo analisado’, o editorial ocupa toda a
cabeca da pagina do lado impar. Abaixo ficam as cartas dos leitores e a charge. Os trés

artigos de opinido publicados ficam na pégina ao lado, a pagina par (Figura 2).

' opinido
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Figura 2 — P4gina da Editoria Opinido do Jornal do

Figura 1 — P4gina da Editoria Cidadania da Folha de PE . '
Commercio publicada em 11 de dezembro de 2010.

publicada em 13 de novembro de 2010.
O JC apresentava ainda duas particularidades gréaficas: o nome da editoria
Opinido, localizado do lado esquerdo da pagina estampava, na mesma linha, a direita -
conduzido por uma imagem de uma seta duplicada, uma indicacdo de movimento - 0s
nomes dos diretor de redacdo, do diretor adjunto, da editora executiva, além dos
telefones do “Fale Conosco”. (Interessante observar que com o novo projeto gréafico, o
pequeno expediente desapareceu. Em contrapartida foi acrescido, ao nome da editoria, a

sigla da empresa jornalistica ficando assim: “Opinido JC”.).

" Em abril de 2011, 0 JC implantou um novo projeto gréfico e editorial e passou a dar mais destaque as cartas dos
leitores, que passaram a dividir a pagina impar com uma coluna chamada “Repérter JC”. O editorial permaneceu no
inicio na pagina par juntamente com os trés artigos de opinido e a charge.
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A outra particularidade visual, que ndo mais existe no atual projeto gréafico do
JC, é o “olho™®. Este recurso se constitui um elemento de anélise importante porque
revela a escolha do editorialista por uma frase que sintetiza — e destaca - o contetdo do
editorial.

O tamanho da letra utilizado pelo JC é menor que o tamanho empregado pela
Folha de Pernambuco. Mas se nele as letras sdo maiores o0s textos séo menores. Ocupa
trés colunas enquanto que os do JC ocupam cinco colunas. Todos 0s dois jornais usam o
termo para introduzir o nome do género antes do titulo.

Cronologicamente, o primeiro editorial sobre o tema salde e SUS do periodo
analisado foi do Jornal do Commercio, publicado em 11 de agosto de 2010. Com o
titulo “Vidas transplantadas”, o texto teve como base o balango, divulgado pelo
Ministério da Saude, dos procedimentos de transplantes de ¢rgaos realizados no
primeiro semestre do ano no Brasil. Como todos os outros seis editoriais sobre satde e o
SUS publicados no periodo no JC, este, que opina sobre a politica nacional de
transplante de orgdos, apresenta sélida argumentacdo e uma estrutural textual como a
definida por Beltrdo (1980): titulo, introducéo, discussdo e conclusdo. Diferentemente
dos editoriais da Folha, que, em sua maioria, ndo apresenta essa estruturacao.

Quando nos referimos a solida argumentacdo dos editoriais do Jornal do
Commercio significa dizer que os textos sdo construidos com a participacdo de diversas
vozes — na perspectiva do conceito de polifonia — que ora se articulam, ora concorrem
entre si, em busca do poder simbdlico, o poder de constituir a realidade. (Arajo,2000)

O texto “Vidas transplantadas”, por exemplo, além dos nimeros divulgados
pelo Ministério da Saude e os nameros da Central de Transplantes do Estado de
Pernambuco, o editor refererencia duas reportagens do proprio jornal, publicadas nos
meses anteriores de junho e julho, sobre a importancia e dificuldades da doacao de
orgaos.

Para o jornal, “a disparidade de condigdes entre as regides” e “a falta de
infraestrutura e a burocracia” para a efetivacdo dos transplantes sdo os principais
problemas da politica de transplante de 6rgaos. O “olho”, inclusive, destaca a questdo
das diferencas regionais (“Em toda a Regido Norte, houve apenas quatro doadores no

semestre”’). A conclusdo ¢ de cobranga: “No entanto, para que a vida transplantada

8 De acordo com o Dicionario de Comunicacao no jornalismo “olho” significa: (1) O mesmo que antetitulo; (2)
Intertitulo diagramado com destaque, de forma atrativa em relagdo ao corpo da noticia. (3) Pequeno texto de chamada
para a matéria principal. (RABACA; BARBOSA,1978).
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represente esperanga concreta para os brasileiros, faz-se urgente a implantacdo de uma
politica publica que prime pela democratizacdo do acesso aos 6rgaos doados em todo o
territorio nacional”.

E de cobranca também o tom do editorial “Reconstru¢io Penosa”, de 28 de
dezembro, sobre as promessas feitas “pelos gestores municipais, o governo do Estado e
até o presidente da Republica” para a recuperacdo das cidades da Regido da Mata Sul do
Estado. O intertitulo destaca: “O que foi prometido debaixo de emocgdo e holofotes
ainda nao foi cumprido”.

Regionalizar a discussdo, ou seja, apresentar dados relativos a situagdo de
Pernambuco ao opinar sobre temas nacionais é outra caracteristica exclusiva do JC. O
editorial publicado em 14 de setembro, “O fim da desnutricdo”, comenta estudo
realizado pela Faculdade de Saude Publica da Universidade de Sao Paulo sobre a
diminuicdo da desnutri¢do infantil vem diminuindo no Nordeste. O intertitulo destaca a
participacdo do Estado na questdo: “Pernambuco tem uma participagdo expressiva na
indesejavel historia da desnutrigdo™.

Outro exemplo do que estamos chamando de regionalizacdo ¢ o editorial “A
invasdo e o perigo das motos”, de 11 de dezembro, (intertitulo: “Esse fendomeno ¢é
nacional, mas parece bem mais acentuado em Pernambuco’’), em que o jornal manifesta
preocupacao sobre o crescimento da frota de motos no Nordeste e 0 impacto na saude
publica, inclusive na perspectiva econdmica. Como justificativa o editorial se vale, entre
outros argumentos, de pesquisa realizada no Hospital das Clinicas de Séo Paulo,
realizada com 84 pacientes acidentados de moto, em que “em média, os pacientes
fizeram mais de duas cirurgias, a um custo de R$ 35 mil para o SUS cada uma”.

A questdo da regionalizacdo remete a questdo das diferentes linhas editoriais
adotados por cada um dos jornais. De fato, observamos que todos os editoriais da Folha
de Pernambuco quando tratam das questdes nacionais, e até internacionais, nao
contextualizam a situacdo de Pernambuco. E dos 21 editoriais sobre salde publicados
pela Folha de Pernambuco, apenas quatro tratam de questdes locais.

O editorial “O Hospital Pedro II”, publicado em 16 de agosto, € 0 primeiro
sobre satde do més de agosto de 2010. Manifesta contentamento pela reinauguragéo de
um antigo hospital escola — ”uma excelente noticia para a saude de toda a populagdo” —,
e louva “os esfor¢os dos responsaveis pelas obras”. O segundo editorial, publicado em

03 de novembro, com o titulo “Criminalizacéo da transmissédo do HIV” &, na verdade, a
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divulgacdo de seminério sobre o tema que serd realizado pelo Ministério Publico de
Pernambuco. O terceiro, também publicado em novembro (13), é sobre a dengue, a
partir de dados divulgados pelo Ministério da Saude. Com o titulo “Combate a dengue”,
0 texto e bem diferente do editorial do JC, como veremos mais adiante.

E, por fim, no editorial “Solidariedade e 0 Hemope”, a Folha de Pernambuco se
integra a campanha do Hemope, hemocentro do governo do Estado, para doagdes de
sangue. Na concluséo o jornal justifica a integracéo: “Trata-se de um apelo (do Hemope
de convocar as pessoas para repor e reforcar os estoques de sangue) procedente, justo,
sem qualquer pieguismo, e que, atendido, a solidariedade esta se materializando num
ato de doacdo da propria condi¢do humana, de forma concreta”.

Em sintese, a grande maioria dos editoriais da Folha de Pernambuco é formada
por editoriais positivos, que ndo discutem e nem polemizam, cujas “vozes” convocadas
pelo editorialista s&o quase sempre as vozes das instituicdes oficiais. O Ministério da
Saude (MS), por exemplo, aparece, de forma positiva nos editoriais “Urgéncia e
Emergéncia”, publicado em 30 de agosto e republicado em 04 de outubro, sobre a rede
nacional formadas pelas Unidades de Pronto Atendimento (UPAs) e o Servico de
Atendimento Movel de Urgéncia (SAMU); no editorial “Saude Indigena”, de 25 de
outubro, sobre os decretos assinados pelo presidente Lula que transferiu a saude
indigena da Funasa para uma secretaria dentro de estrutura do ministério; e no editorial
“Saude do Homem”, de 16 de novembro, o leitor toma conhecimento dos objetivos,
investimentos e pioneirismo da Politica Nacional de Atencdo Integral a Saude do
Homem. Por fim, 0 MS € convocado, juntamente com a Organizacdo Pan-Americana de
Saude (OPAS), com a Organizacdo das Nacdes Unidas (ONU) e com o laboratério
Bayer Schering Pharma, por meio de dados de pesquisa realizado pela multinacional
para o editorial que destaca a importancia de ac6es educativas e 0 uso do preservativo
na prevengdo da gravidez indesejada (“Gravidez na adolescéncia”, de 10 de novembro).

Ainda sobre o MS, em especial a Agencia Nacional de Vigilancia Sanitaria
(Anvisa), também aparece de forma positiva nos editoriais “Cresce 0 numero de
genéricos”, (24 de agosto) e “Acordo em vigilancia sanitaria”, de 28 de setembro, sobre
acordo fechado na semana anterior com a instituicdo correlata americana, a Food and
Drug Administration (FDA). “O acordo expressa um reconhecimento da qualidade do

trabalho desenvolvido pela Anvisa”, diz o texto.
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Documento da Organizacdo Mundial de Salde (OMS) elogiando o sistema
publico de satde do Brasil € o tema do editorial “Avancos na satde publica”, de 13 de
setembro. No editorial “Preven¢do do HIV”, de 29 de setembro. O relatério da entidade
sobre o sucesso do tratamento com a terapia antiretroviral e a redugdo de novas
infeccbes no mundo é destaque do texto. A “intensa mobilizagdo” realizada pela
Conferencia Nacional dos Bispos do Brasil (CNBB) para esclarecer e reduzir os indices
da hanseniase no Brasil é o tema do editorial “Reducdo e controle da hanseniase”, de
19 de outubro de 2010.

“Enfrentamento a droga™ (08 de novembro) louva a a¢do da Secretaria Nacional
de Seguranca Publica, do Ministério da Justica, de realizar convenio com 11 estados
brasileiros para o enfrentamento do crack. E, por fim, campanha para evitar o
comportamento suicida lancado pela Associacdo Brasileira de Psiquiatria motivou dois
editoriais com o mesmo titulo - “Satde Publica” -, publicado no dia 18 de agosto e,
reescrito, publicado em 10 de setembro. No primeiro editorial a conclusdo parece
confirmar os postulados de Beltrdo (1980) de que ao manifestar sua opinido sobre os
fatos o grupo proprietario do jornal tem a inten¢do de “orientar o pensamento social
para a acdo na defesa do bem comum”. No paragrafo final do editorial € dito: “Nesse
caso, nosso dever é proporcionar orientacdo (grifo nosso) e, quanto maiores as
possibilidades de divulgacao, mais beneficios para a populagao”.

Os dois unico editoriais da Folha que se aproximam de um tom critico sao:
“Recriacdo da CPMF”, editorial de 07 de novembro, sobre a provavel recriacdo da
Contribuicdo Proviséria sobre Movimentacao Financeira pela presidente recém eleita, e
os editoriais “Eleicdes e Aborto I” ¢ “Elei¢bes e Aborto 11, de 12 e 13 de outubro,
época da campanha eleitoral do segundo turno disputado entre Dilma Rousseff e José
Serra. A critica era dirigida ao candidato Serra pelo uso que vem fazendo em sua
campanha do tema aborto.

O Unico assunto que deu origem a editoriais nos dois periddicos foi a dengue. As
diferencas de abordagem entre o editorial do Jornal do Commercio e o da Folha de
Pernambuco sdo definidoras das caracteristicas de cada um.

No editorial do JC, publicado em 21 de novembro, o titulo ja revela a principal
critica do texto: “O mosquito estd ganhando”. Nesse texto é possivel observar ainda,
por meio do emprego de palavras como “ataque”, “arma” e “recuo”, a presenga do

modelo de carater coercitivo e militarizado presente nas praticas de salde e nos
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discursos das campanhas sanitarias, uma das principais estratégias de intervencdo no campo
da salde publica brasileira no inicio do século XX. (Cardoso, 2001).

A cobranca continua ainda no primeiro paragrafo, quando ao informar sobre a
mobilizacdo da Secretaria de Salde do Estado questiona (os grifos sdo nossos):
“Pergunta-se por que a mobilizacdo ndo veio antes, se desde o ano passado ja se
esperava pelo ataque do mosquito em grande escala no Pais”. Nessa frase destaque
também para uma das principais caracteristicas do editorial apontadas por Beltrdo(1980)
e Marques de Melo (1994): a impersonalidade, com a utilizacdo da 3% pessoa do singular
ou a 1° do plural, o que segundo os autores conferiria maior autoridade aos conceitos
expressados.

No segundo paragrafo é revelada a solucdo para o enfrentamento da epidemia:
“Uma vez que a ac¢do educativa e de orientagdo preventiva €, por enquanto, a unica
arma eficaz contra o transmissor de um mal que se espalha no ambiente do desleixo, da
bagunca e do abandono - (é o “o0lho” do editorial: “A dengue se espalha no ambiente do
desleixo e do abandono”) - , restam motivos de sobra para o0 governo continuar com
esse trabalho pelo menos até que os dados apresentem o recuo da doenga”.

No terceiro paragrafo as razdes da vitoria do mosquito: “Com maus habitos
persistindo e pouca informacédo circulando — ou circulando de maneira equivocada — 0
mosquito faz a festa, e o indice de contaminagao explode”.

Todavia, € na conclusdo que é revelado o verdadeiro culpado pelo a explosdo da
doenca: “A responsabilidade maior, entretanto, continua sendo do poder publico, a
quem cabe orientar e punir aqueles que ndo respeitam a satde da propria familia e a dos
vizinhos, permitindo que seus imoveis se transformem em criatérios de dengue. Sem
falar no déficit social que ndo pode ser esquecido, com milhdes de pessoas sem
saneamento basico, vivendo em condi¢cdes mais propicias a reproducéo de mosquitos do
que de gente. Desse jeito, 0 mosquito vai ganhar sempre”.

Ja o editorial da Folha, “Combate a dengue” apresenta 0S nUmeros nacionais
divulgados pelo Ministério da Saude, informa o crescimento de 600% nos nimeros dos
casos em Pernambuco, que estaria “‘causando preocupacdo a populacdo e as autoridades
da area de salde publica, tanto que a Secretaria Estadual de Saude lancou, ha dois dias,
0 Plano de Mobilizagdo Social contra a Dengue”. O texto informa os valores dos
investimentos e os trés pontos principais do plano (“educagdo em satde nas escolas,

visita de fiscais as residéncias e colocacdo de material destinado a cobrir reservatorios
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de agua™.). Os dois pardgrafos seguintes se dedicam a historiar as primeiras referencias
a dengue no Brasil e a histdria da epidemia no pais.

A principal diferenga, no entanto, da politica editorial entre os dois periodicos
pode ser observada na conclusdo, pois enquanto o JC afirma que a responsabilidade
maior € do poder publico, a Folha opta pelo compartilhamento de responsabilidades:
“Sao razdes do grave problema de salde publica, cuja responsabilidade deve ser
compartilnada pelas autoridades competentes e a populacdo, fato que, em Ultima
analise, exige a colaboracédo de todos para soluciona-1o”.

Finalmente, dos sete editoriais publicados pelo Jornal do Commercio no segundo
semestre de 2010, dois deles foram dedicados as medidas da Anvisa relativa ao controle
na aquisicao de antibiotico e a superbactéria KPC. “O perigo da superbactéria”, de 3 de
novembro e “Controle dos antibi6ticos”, de 7 de novembro, foram os titulos. Os
discursos dos dois textos sdo emblematicos, mas vamos destacar aqui apenas um, do
primeiro editorial, em que o conhecimento cientifico é convocado para justificar a
deficiente gestdo da saude. No texto a ideia se traduz por meio do depoimento de
pesquisadora da Fundacdo Oswaldo Cruz que explica, de acordo com o editorial, de
gue “a origem da resisténcia aos tratamentos estaria ligada ao exagero na aplicacdo dos
antibioticos dentro dos hospitais, e ndo do lado de fora”. O editorialista entdo conclui:
“A origem da superbactéria nos hospitais, como sugerido pela cientista da Fiocruz passa
pela deficiéncia na gestdo de satde no Brasil, onde o descuido com a higiene e com as
condicdes basicas de respeito aos pacientes abre o corpo dos internados para infecgdes”.
Consideracoes finais

Observamos no relato apresentado, feito a partir de analises iniciais dos
editoriais sobre saude, a riqueza e importancia de realizacdo de estudos analiticos sobre
0 género para a compreensao dos sentidos produzidos na midia impressa sobre a saude e
0 SUS. As pesquisas que relacionam o género com o tema salde sdo quase inexistentes.

O editorial é o texto de maior responsabilidade discursiva da empresa
jornalistica dentre os diversos da esfera midiatica. Nosso estudo, apoiado na teoria da
producdo social dos sentidos, mais especificamente num modelo de comunicacao
baseado na semiologia dos discursos sociais, aponta a existéncia de um lugar de disputa
de poder, o mercado simbodlico. E, nesse mercado, o editorial ocupa um lugar

privilegiado.
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Apéndice

Quadro com resultados da pesquisa bibliogréfica sobre editorial

Titulo Nivel | Ano Instituicéio Area
1. As funcdes das construgdes
passivas em editoriais em M 2006 Pontificia Universidade Letra
portugués e em inglés: um estudo Catdlica de Sao Paulo
a luz da perspectiva sistémico-
funcional
2. Os recursos persuasivos no
editorial de jornal sob a D 2008 Pontificia Universidade Letras
perspectiva da linglistica Catdlica de Sao Paulo
sistémico-funcional
3. Estudo das rela¢Bes enunciativas
do editorial da revista Graca M 2008 Universidade Letras
Show da Fé da Igreja Presbiteriana Mackenzie
Internacional da Graga de Deus
4. Transitividade e construcdo de Universidade Federal de
sentido no género editorial D 2006 Pernambuco Letras
5. O discurso no radiojornalismo
esportivo: estudo do M 2008 Universidade de Séo Letras
comportamento do género Paulo
editorial
6. O género editorial: uma proposta Universidade Federal de
de caracterizacdo M 2009 Uberlandia Letras
7. Tracos de mudancas e de Universidade Federal de
permanéncia em editoriais de D 2007 Pernambuco Letras
jornais pernambucanos: da forma
ao sentido
8. Um estudo do uso de operadores
argumentativos no género M 2006 Universidade Federal de Letras
editorial de jornal Uberlandia
9. Apalavrado jornal : a construgéo Universidade Federal do Ciéncia
da politica no espaco dos M 2003 Rio Grande do Sul Politica
editoriais
10. De 64 a redemocratiza¢do: uma
representacéo do governo militar | M 2007 Universidade Federal de Letras
por meio do sistema de Pernambuco
transitividade em editoriais
pernambucanos
11. O género editorial e a polémica do Universidade de Sdo
ensino religioso M 2008 Paulo Letras
12. Mulher na moda: recepgéo e
identidade feminina nos editoriais | M 2007 Unisinos Comunicagéo
de moda da revista Elle
13. Intertextualidade e dialogismo na PUC Sé&o Paulo
revista Cidade Nova M 2005 Letras
14. Além
da ponta do iceberg: o papel das M 2004 PUC Rio de Janeiro Letras
oracdes subordinadas substantivas
na proje¢ao de verdades e
opinides no discurso editorial:
uma proposta funcional cognitiva
15. O processo argumentativo em Universidade
editorias M 2008 Preshiteriana Mackenzie Letras
16. Os editoriais da Folha de Sao .
Paulo: evidéncias de uma solugio | M 2007 | PUC SéoPaulo Historia
bonapartista para a crise (1963-
1964)
17. O discurso outro em editoriais M 2008 Uerj
jornalisticos Letras
18. Por Uma Abordagem Diacr6nica D 2009 Universidade Federal do
Dos Géneros Do Discurso A Luz Ceara Letras
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Da Concepgdo De Tradicdo
Discursiva: Um Estudo Com
Editoriais De Jornal

19. Produzindo imagens e desejos: Universidade Federal de
uma andlise do papel do stylistna | M 2008 Goias Artes Visuais
seducdo exercida por editoriais de
moda publicados pela midia
impressa brasileira
20. Expressdes nominais referenciais .
em editoriais: foco na M 2008 | PUC SdoPaulo Letras
paragrafacdo
21. Representacdes da opinido publica L
em editoriais sobre a elei¢do D 2010 | Universidade Federal de | | o5
presidencial de 2006 Minas Gerais
22. O bonapartismo uruguaio nos ~
editoriais do Semanario Blsqueda | M 2007 | PUC SdoPaulo Historia
(1972-1985)
23. Alinguistica critica, leitura e x
mudanca social: um enfogque M 2009 | PUC SdoPaulo Letras
sistémico-funcional
24. Republica de penas e espadas: 0 .
discurso da imprensa republicana | D 2007 | PUCRioGrandedoSul | comynicagio
catarinense (1885-1889)
25. Na lingua, na histéria e na «
memoria: a imagem do M 2007 PUC Sdo Paulo Letras
Movimento das Diretas J&
26. A estrutura no jornalismo
opinativo: uma analise do | Mono | 010 Centro Universitario de Comunicagéo
conteGdo dos editoriais dos Belo Horizonte (UNI-BH)
jornais Estado de Minas e Folha
de S. Paulo
27. O género jornalistico-editorial no Centro de Ensino
ensino de lingua portuguesa em 2010 Superiores de Letras
educagdo de jovens e adultos: | EC Macei6(CESMAC) e
uma proposta tedrico- UFAL
metodol6gica
28. A imprensa escrita na era fhc: , .
analise dos editoriais dos jornais | M 2006 | Faculdade Casper Libero | comynicacio
Folha de S&o Paulo e o Globo no
periodo 1995-2002
29. Andlise dos indices de polifonia Universidade Estadual de
no genero editorial EC 2009 Londrina Letras
30. Operadores argumentativos: Universidade Estadual de
recursos essenciais ao EC 2009 Londrina Letras
direcionamento discursivo.
31. A identidade feminina na Faculdade Federal de
maturidade: o género carta ao EC 2008 Santa Maria Letras
leitor nas revistas femininas
32. Aanélise do género carta ao leitor Universidade Federal de
da revista veja sob a perspectiva A 2010 Santa Catarina Letras
de bakhtin
33. A carta do leitor de Veja: um Universidade Federal
estudo histérico sobre editoriais A 2009 Fluminense Historia
34. Género “editorial”: uma proposta Universidade Estadual do
de analise linguistica para alunos | EC 2009 Oeste do Parand Letras

de educagdo de jovens e adultos.

(Unioeste)

D (doutorado); M (mestrado) EC (evento cientifico); Mono (Monografia); A (artigo).
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