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RESUMO

Este artigo foi desenvolvido a partir dos dados coletados pelo grupo de pesquisa
Mercado&Noticia sobre os jornais impressos e diarios de Sao Luis. Trata-se de analise e
caracterizacdo dos trés principais jornais impresso de Sdo Luis (MA) — O Estado do
Maranh&o, O Imparcial e Jornal Pequeno - a fim de estabelecer as estratégias de
interacdo dos suportes sdcio-tecnoldgicos com os leitores. Essa analise € feita a partir da

problematizacdo das categorias de contrato de leitura e lugar de interlocucao.

PALAVRAS-CHAVE: Contrato de Leitura, Segmentac¢éo, Formatos.

1. INTRODUCAO

Definir o lugar de fala (VERON, 1994) que um suporte atribui a si e a seus
leitores € o primeiro passo para o entendimento da busca de producédo de sentido que um
jornal pretende alcancar. Nos ensinamentos de Mouillaud (2002), a indissolubilidade
entre forma e texto na compreensdo da mensagem que o jornal pretende emitir é
primordial. Para ele, ndo sé as duas variaveis sao inseparaveis como prescindem uma da
outra, posto que forma e contetdo trabalham juntos na formacdo do sentido do suporte.

O autor afirma que os estudos em Comunicagdo costumam separar as duas
variantes formadoras do produto que chega diariamente a casa do leitor. De um lado, a
atencdo é dedicada aos aspectos graficos e materiais do jornal, separadamente dos
estudos da instancia discursiva do jornal, ou seja, a analise de conteudo. Para ele, tal

pratica deve ser repensada, no sentido de convergir as duas linhas de pesquisa.
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Mouillaud esta em consonancia com os estudos de Eliseo Veron (1994),
qguando advoga pela observacdo académica tanto dos aspectos que chama de
“dispositivos” quanto dos conteudisticos — interacdo sem a qual a tentativa da definicéo
do lugar de fala de um jornal restaria incompleta.

Observando e fundindo o que ensinam os dois autores, 0 que se busca neste
trabalho monogréafico é definir um panorama da producdo da noticia no estado do
Maranhdo no fim de 2010 e inicio de 2011, identificando, em um primeiro momento, a
estrutura grafica dos trés principais jornais — escolhidos pelos critérios de tempo de
circulacdo no mercado editorial local e tiragem. A partir dos aspectos dispositivos,
tentarei identificar os tracos iniciais do contrato de leitura (VERON, 1994) que os
suportes ludovicenses estabelecem, hoje, com seu leitorado.

Para compreender como esses jornais interagem com leitor, o ponto de
partida é a analise dos seus contratos de leitura, ou seja, dos vinculos entre a forma dos
jornais e as estratégias de captacdo de leitores (VERON, 1994). Para tanto, serdo
levados em consideracdo aspectos historicos, politicos e mercadoldgicos que, em
interacdo, desenhardo o contexto em que a producdo jornalistica esta inserida e precisa
levar em consideragdo para adogdo de estratégias de mercado. O estudo se dard, assim,
em torno do processo de producdo, circulagdo e consumo da noticia, identificando
caracteristicas formais e/ou discursivas relevantes que apontem as peculiaridades do
jornalismo maranhense e ajudem a descrever o seu modus operandi.

Levar-se-4 o0s aspectos formais do jornal, que proporcionardo uma
percepcdo ampliada dos contratos de leitura adotados por cada um dos casos em tela.
Serdo utilizados como elementos norteadores da andlise da reproducdo do jornal
enquanto produto de consumo fatores como a tiragem e 0s processos de cadernalizagédo
e organizacao dos periddicos em editorias — sendo estes dois utilizados como estratégia
constantemente pelos principais peridédicos do pais nas trés ultimas décadas a fim de
segmentar o conteido do jornal, atendendo & heterogeneizacao do gosto do publico.

Nesta primeira etapa da pesquisa, foram combinados dois procedimentos: a)
entrevista com os gestores dos jornais, com o objetivo de levantar informacdes sobre o
processo de produgdo, circulagdo e consumo dos trés diarios; b) por um periodo de
trinta dias, (agosto/2010) conferir informacdes sobre o formato, numero de paginas,
editorias, cadernos, tiragem. Atraveés desses dados se pretende identificar o lugar de fala
de cada jornal (estabelecido por/para si e 0s reconhecimentos atribuidos pelo publico).
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2.CONTRATO DE LEITURA E LUGAR DE FALA

Entende-se por contratos de leitura as regras, estratégias e politicas de
sentido que organizam os modos de vinculagdo entre os campos da produgéo e consumo
de jornais impressos e diarios. Estes vinculos entre os produtores e os consumidores de
jornais se materializam em préaticas discursivas, ja que nesses lacos se estabelecem
instancias de producdo e leitura de textos. Tais vinculos, no entanto, se modificam de
acordo com as interagdes entre o campo da producdo e o campo do consumo dos
produtos culturais - no caso, 0s jornais.

Para Veron (1994) é o contrato de leitura que, em grande medida, define a
escolha do leitor e a propria sobrevivéncia do jornal no mercado das noticias. A
atualizacdo desse contrato visa acompanhar e interagir com as mudancas no perfil dos
leitores, no que se refere ndo apenas ao poder aquisitivo, mas, sobretudo, as suas
percepcOes estéticas, politicas, sociais, culturais, etc. Os jornais ora estudados revelam
diferentes estratégias de atualizacdo dos seus contratos.

Fausto Neto (2007, p. 3) explica que a nocdo de contrato de leitura é uma
categoria que nédo se destaca explicitamente no funcionamento das rotinas produtivas.
Os contratos, segundo o autor, estdo naturalizados como operagdes de producdo. Ou
seja, sao operacdes que visam estabelecer o modo de dizer do jornal e que se explica nas
mensagens enderecadas ao leitor. O contrato de leitura se formaliza nos procedimentos
pelos quais o jornal apresenta-se e fala ao leitor, segundo regularidades de marcas
enunciativas e através das quais busca a construcao de um espaco de interacéo.

Através dessas complexas formas de enunciacdo é que emerge a identidade
do jornal - pelas caracteristicas do seu modo de dizer. A repeticdo dessas caracteristicas
ao longo das edi¢cdes permite identificar as estratégias adotadas pelos jornais na
constituicdo da sua identidade e na interagdo com os leitores. A repeticdo de praticas e
regras € sempre indicativa de estratégias, entranhadas no modo de dizer de cada agente
social (BOURDIEU, 1987).

Como parte de uma disputa estratégica, cada jornal desenvolve um estilo,
um tom, um perfil que o definem e que dele fazem ser figura capaz de cristalizar
atitudes de atragdo ou repulsdo (LANDOWSKI, 2002, p. 18). O estilo, o tom e o perfil
definem o lugar que os jornais ocupam ou pretendem ocupar na topografia social para se
fazer reconhecer e conhecer o outro (CONCEICAO, 2010, p. 101). Para se fazer
reconhecer como agente social, o individuo ou a institui¢do precisa ocupar um lugar na

topografia social, o que determina o seu direito de falar e a legitimidade de sua fala.
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Se é na construcdo dessas posi¢des que 0s agentes disputam a negociam as
suas formas de percepcéo e classificacdo do mundo, lugar de fala pode ser denominado
de forma mais ampla como lugar de interlocugdo. Esta nocdo, bem melhor que a outra,
nomeia as relagOes discursivas, interativas e de identificacOes entre os agentes. Trata-se,
assim, de compreender que o lugar de fala € sempre construido na relacdo com outro
lugar em um ato de inter-locucdo. O lugar de interlocucéo trata das relacGes entre as

posicOes dos agentes e 0 contrato de leitura aos modos de dizer.

Como a noticia é sempre uma informacdo para o0 outro, as posi¢cdes que 0s
agentes sociais assumem na topografia social definem, e muito, o proprio
modo como esses relatos sdo produzidos e as mudancas de posi¢do na
sociedade interferem diretamente no seu modo de apresentacdo
(CONCEICAO, 2010, p. 102).

Do ponto de vista analitico, os contratos de leitura e os lugares de
interlocucdo estdo presentes, de modo constitutivo, na forma de cada jornal. Por isso,
adotamos como percurso metodoldgico mapear alguns elementos indicadores da forma
dos principais jornais impressos e diarios de Sdo Luis — O Imparcial, O Estado do
Maranh@o e Jornal Pequeno. Este relatério apresenta o mapeamento da tiragem,
formato, editorias, cadernos e paginas. A partir desses elementos, em outra etapa da
pesquisa, pretende-se analisar os modos de dizer dos jornais, suas estratégias
enunciativas. Para constituir uma boa base de dados, em que se pudesse observar 0s
jornais da capital maranhense, buscou-se dois métodos para fazé-1o: o primeiro deles foi
0 acompanhamento durante o més de agosto de toda a producdo impressa dos onze
jornais impressos da cidade. Ao mesmo tempo, a aplicacdo de questionarios com 0s
gestores das empresas jornalisticas para auferir dados externos ao produto final, mas
que confluem para que ele chegue tal qual é aos leitores.

3.FORMATO E NUMERO DE PAGINAS
Os trés jornais que nos dispusemos a analisar operam com formatos
diferentes. O Jornal Pequeno adota o formato Germaénico ou Francés (43cm x 29,7cm)
e os jornais O Imparcial e O Estado do Maranh&o adotam o formato Standart (53,5¢cm x
29,7cm). Este formato é o preferido dos jornais de maior circulacdo nacional em fungédo
do aproveitamento maximo da area de chapa offset. Para a sua impressao € necessario
equipamento de impressdo rotativo. Em Sdo Luis, somente O Estado e O Imparcial

dispdem de rotativas para impressao.
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A escolha desse modelo ocorre por razdes estéticas e comerciais. O formato
Standard mescla distribuicdo vertical e horizontal de matérias, o que lhe confere um
layout dindmico e atraente. Como o espaco disponivel é amplo, torna-se necesséaria
grande producéo textual para o fechamento das paginas. Do ponto de vista comercial,
pode ser dividido em cadernos, que serdo encartados. Na pratica, esse formato permite o
uso de outro - no caso o Tabloide - resultado da divisdo do formato Standard em duas
partes iguais. Este derivado do Standart é utilizado tanto por O Estado do Maranhéao
quanto por O Imparcial, sobretudo, na produgéo dos cadernos especiais que, dedicados
a temas especificos e direcionados a um publico leitor pré-determinado, é ideal para
produtos que apresentem variedade de conteldos e textos menores, além de permitir
encaixe perfeito entre os cadernos maiores do jornal e € de facil manuseio, pelo

tamanho reduzido.

Figura 1 - Jornal Pequeno (Germanico), O Imparcial e O Estado do Maranhéo (Standart)
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O formato Germanico, também conhecido como Francés, é um pouco mais alto

que o tabloide. Por conta da mobilidade e da possibilidade de ser impresso em diversos
tipos de papel, esse formato vem crescendo no mercado editorial. A razdo também é
outra: formato de baixo custo e grande aproveitamento de area de impressao — que
permite utilizacdo de muito contetido - em equipamentos offset plana. O Jornal
Pequeno é impresso em offset. Na década de 1950, o Jornal Pequeno nasceu em
formato oficio. Mas recentemente, circulou em S&o Luis um jornal — Gazeta da llha —
em formato semelhante. O critério, no caso, era o0 de mobilidade e de custo.

O numero de péginas é outra diferenca. No periodo de junho a agosto de
2010, monitorou-se o formato dos trés jornais. Notou-se que, de um ano para o outro, o

numero de paginas pode alterar em razdo da capacidade de investimento da empresa e
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das estratégias de insercdo no mercado e interagdo com os leitores. Em termos médios, o
jornal que apresenta 0 maior numero de paginas ¢ O Estado do Maranh&o, que opera
com uma arrojada estratégia de segmentacdo do produto, através da oferta de variados

cadernos ao longo da semana.

Tabela 1 — Média de paginas dos jornais por dia da semana

Segunda Terca | Quarta | Quinta | Sexta | Sdbado | Domingo
O Estado do 12 22224 22 24226 | 24a28 | 24a30 42 a 52
Maranhé&o
O Imparcial 12 18a20 18 18a20 | 18a24 | 18a20 22 a 32
Jornal Pequeno 12a14 16 16 16 16 16 20a24

FONTE: Arquivo Plano de Trabalho Contrato de Leitura

Todos esses elementos dizem respeito as condi¢Ges de producdo do jornal,
que determinam a interacdo e captacdo dos leitores. Formato e numero de paginas
envolvem decisdes estéticas, comerciais e implicam em infra-estrutura e custo — e tais
propriedades estdo diretamente vinculadas a capacidade de investimento e de presenca
dos jornais no mercado editorial. O investimento em maquinas, rotativa (O Estado do
Maranhdo e O Imparcial) e offset (Jornal Pequeno), distingue os concorrentes no
mercado da noticia. Enquanto a rotativa permite impressdo de uma quantidade maior de
paginas em tempo reduzido, a offset plana trabalha ainda com a producdo mais lenta e
em menor quantidade, além de disponibilizar poucos recursos de intervencao grafica e

colorida nos suportes.

4. CADERNOS, CADERNALIZACAO E SEGMENTA(;AO DE MERCADO

A cadernalizagdo é uma tendéncia que ocorre no Brasil desde a década de
1980, mas em nivel estadual ainda é uma estratégia pouco utilizada, entre outras razdes,
por falta de visdo do negdcio e/ou devido a capacidade de investimento da empresa.
Ocorre que os jornais tendem a se posicionar melhor no mercado se interagirem com as
expectativas e preferéncias, cada vez mais heterogéneas, dos consumidores de
informagdes (CARVALHO, 2007). Mesmo em um estado como o Maranh&o, que néo se
localiza no epicentro do capitalismo brasileiro, as mudancas sociais, politicas,
tecnoldgicas e culturais interferem na formacéo do gosto e preferéncia dos leitores.

A estratégia de criacdo de cadernos com temas especificos aproxima o
veiculo de informacdo dos leitores que ndo tém interesse apenas em assuntos
considerados tradicionais no jornalismo diario (tais quais politica, economia, policia,

entre outros). A criacdo de cadernos especiais, dedicados a um grupo de consumidores




Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Recife, PE — 2 a 6 de setembro de 2011

que ndo sejam leitores assiduos, abre a primeira janela de contato entre o suporte e um
publico a ser fidelizado. A percepcdo dessas mudancas no mercado dos leitores exige
das empresas capacidade de andlise cotidiana das transformac6es sociais e potencial de

investimento em novos produtos editoriais.

O problema que os jornais teriam que resolver ndo se limitava a incorporar
varios leitores ao seu leitorado, mas em considerar também que esses leitores
se dispersavam cada vez mais frente a uma pluralidade [...] ndo apenas pela
emergéncia e o reconhecimento de novos agentes sociais, mas também
porque mudaram habitos, valores, padrdes educacionais, posi¢des sociais e
visdes de mundo. (CONCEICAO, 2010, p.72)

Para que tais producdes dedicadas a publicos especificos, a partir de uma
estratégia de segmentacdo, tenham estabilidade de publicacdo, Marcos Cobra (1992, p.
279 apud CARVALHO, 2007, p. 9) define quatro varidveis que precisam ser levadas em
consideracdo na producdo. S&o elas: a) identificacdo e medida exatas, definindo bem
qual é o grupo de leitores tidos como alvo e quais ndo o sao; b) definicdo adequada do
potencial, sabendo exatamente quais as necessidades demandadas pelo publico e que
espaco de investimento ele tera em relagdo aos anunciantes; c) ser economicamente
acessivel aos leitores a que se destina; d) estabilidade do suplemento, como garantia de
lucro certo e, assim, poder adquirir a confiabilidade dos anunciantes.

Isto ndo tira o mérito das publicacdes esporadicas, que podem ter sucesso de
vendas devido a momentos que requerem atencdo especial. Em nosso levantamento
inicial identificamos, por exemplo, a publicacdo pelos trés veiculos, mas, sobretudo,
pelos jornais O Estado do Maranhdo e O Imparcial, de cadernos voltados a descoberta
do gas natural na cidade de Capinzal do Norte — fato que poderia trazer grandes
investimentos para o estado e foi utilizado como uma das maiores pautas de discussdes
na agenda do debate eleitoral. Outro exemplo pode ser o caderno langado pelo jornal O
Estado do Maranh&o sobre mulheres e poder, em comemoracédo ao Dia Internacional da
Mulher, ja em maio de 2011.

O fato que primeiro sinaliza para a dificuldade dos jornais de Séo Luis em
por em pratica este tipo de estratégia de captacao de leitores é a auséncia de pesquisa de
mercado a respeito do leitor a que se destina e impede, segundo a proposta de Cobra,
que os préprios veiculos de comunicagdo consigam definir bem o grupo de leitores-alvo
e do potencial de cada um dos cadernos em circulagdo. Na aplicacdo dos trés

questionarios utilizados por esta pesquisa como base de analise, todos os principais
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diarios maranhenses disseram ndo ter feito pesquisa de publico para realizar as reformas
gréficas e editoriais do suporte. Nao obstante essas declaracfes dos gestores, O Estado
do Maranhdo, dos trés jornais, € o Unico que parece trabalhar com informacdes
abalizadas sobre as transformagdes do leitorado, como demonstra o fim do suplemento
Galera e o langcamento do suplemento Na Mira.

Ainda que ndo tenham uma producdo predeterminada pela realizacdo de
pesquisa de mercado e identificacdo das preferéncias e gostos, os trés principais jornais
diarios da capital oferecem cadernos no decorrer da semana, apresentando-se com as
seguintes caracteristicas: Jornal Pequeno com trés cadernos por semana; O Estado do
Maranhdo com oito cadernos; O Imparcial, com seis. O dia de circulacdo do maior
namero de cadernos ¢ domingo, com as seguintes composic¢des: Jornal Pequeno com
um caderno (esporadicamente com dois); O Estado do Maranh&o com sete cadernos; O

Imparcial com cinco cadernos. Determinada numericamente a presenca dos cadernos no

mercado maranhense, passaremos a compara¢do dos trés suportes.

Tabela 2 — NUmero de cadernos por jornais

O ESTADO DO MARANHAO

Nomenclatura dos Cadernos Dias de Circulagao Formato
Cidade Segunda-Domingo Standart
E+ Segunda-Domingo Tablbide
Alternativo Terca-Domingo Standart
Classificaddo Terca-Domingo Standart
DOM Domingo Standart
PH Revista Domingo Standart
Revistada TV Domingo Revista
Na Mira Sexta Tabloide

O IMPARCIAL

Nomenclatura dos Cadernos Dias de Circulagao Formato
Primeiro Caderno Segunda-Domingo Standart
Jogada Segunda-Domingo Tabloide
D+ Domingo Tabldide
DiaD Domingo Standart
Tudo Aqui (Classificados) Terca-Domingo Tabloide

JORNAL PEQUENO

Nomenclatura dos Cadernos Dias de Circulagao Formato
Primeiro Caderno Segunda-Domingo Germanico
JP Turismo Sexta Tabloide
Guesa Errante Quarta (quinzenal) Tabloide
JP na Estrada Domingo (quinzenal) Tabloide
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A observacdo das tematicas adotadas pelos cadernos dos trés jornais em
analise nos traz uma primeira constatacdo quanto a tentativa de interacdo com o publico
leitor. Com o nimero de cadernos superior aos outros dois concorrentes, O Estado do
Maranhdo prioriza, basicamente, cinco tematicas: esporte, cultura, variedades,
colunismo social e temas referentes a juventude. Ja O Imparcial dedica espaco em seus
cadernos a esporte, colunismo social e variedades. O Jornal Pequeno apresenta
cadernos com temas relacionados a problemas sociais em cidades do interior do estado,
a turismo e cultura regionais.

E importante frisar que o uso de cores nas publicacdes especiais s é usado
pelos dois primeiros jornais, sendo esta mais uma forma de interacdo com o leitor ou
consumidor a ser conquistado (0 que indica também maior possibilidade de
investimentos na tentativa de aumento da venda de jornais por parte das empresas).

Quanto a forma, entre os trés jornais, O Estado do Maranh&o é o que se nos
apresenta com caracteristicas que apontam para um maior poder de investimento na
producdo da noticia. E o suporte que oferece maior nimero de paginas e segmentacao
de conteudo através da producdo de cadernos especiais (0ito). A permanéncia desses
cadernos semanalmente caracteriza-o como um produto que preza pela fidelidade do
leitor que pretende conquistar (neste caso, observamos uma énfase nos temas esporte,
juventude e colunismo social), confiando na perspectiva que adotou quando elaborou o
projeto editorial com langamento de tais cadernos no mercado da noticia.

No caso Na Mira, novamente ¢ O Estado que aparece a frente na busca de
novos leitores. E ele o Unico jornal a apresentar um caderno voltado para o plblico
jovem, de médio e alto poder aquisitivo e tem como principais temas duvidas sobre
comportamento, dicas de entretenimento e colunismo social para jovens. Em
consonancia com a maior incidéncia de leitores desta faixa-etéaria e classe social em
conteldo de midias digitais, o0 Na Mira esta disponivel também em site proprio, ja
desvinculado do imirante.com. E também o Na Mira o pioneiro na producio de
conteddo multiplataforma (produzidos para reproducdo em celulares, tablets, etc),
bastante utilizado pelo publico que pretende atingir, mas ainda ndo constatado em
outros meios de comunicagdo do estado.

O Imparcial apresenta, sobretudo na edicdo dominical, cadernos dedicados a
publicos a serem conquistados. Os temas priorizados nas publicacbes de cadernos
semanais (totalizando trés durante a semana) sdo dedicados aos publicos ligados ao

esporte e a moda e consumo. Este altimo tem sofrido diversas mudancas no decorrer das
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publicacbes do proprio jornal. De circulagdo dominical, em agosto (periodo de
amostragem), o caderno D+ tratava de assuntos relacionados ao consumo de luxo. Em
meados de dezembro, deixou de circular e foi substituido pelo Tudo!, que apresenta o
mesmo formato, utilizacdo de cores, colunas, opinido, espaco para divulgacdo de
empresas relacionadas ao publico-alvo do caderno e a mesma disposicao gréafica.

Tanto O Estado quanto O Imparcial publicam diariamente um caderno
voltado para o Esporte. Ambos apresentam formato tabléide (com oito paginas), que é
resultado da divisdo em duas partes do standart, e, portanto, estdo encartados na
estrutura total do jornal. De facil manuseio, o formato tabloide é ideal para assuntos de
consumo rapido, com textos mais curtos e utilizacdo de poucos elementos visuais,
podendo funcionar como encartes dos jornais tradicionais, acompanhando a tendéncia
de cadernalizacdo dos temas abordados nas edicGes diarias. Ja o Jornal Pequeno utiliza
de uma a trés paginas do préprio modelo Germanico para veicular as noticias esportivas
e, como se vera a diante, ndo padroniza o assunto no roteiro de leitura e nem na
nomenclatura atribuida a editoria.

O Jornal Pequeno publica apenas um caderno semanal: o JP Turismo. As
demais publicacdes sdo quinzenais (JP na Estrada e Guesa Errante, alternadamente).
No gue tange ao uso de cores, 0 Jornal Pequeno ainda tem postura timida. Nos cadernos
especiais, somente as cores azul e vermelho dispostas no logotipo localizado na parte de
cima da pagina (a fim de identificar o caderno) destacam-se do preto e branco das
matérias. Isto corresponde as técnicas de producdo do jornal que, diferente dos
principais concorrentes (que usam maquinas rotativas), ainda utiliza a tecnologia offset

—com menor capacidade de impressao e utilizacdo de cores.

5. EDITORIAS, TEMATIZAQAO E INTERAC}AO COM LEITORES

O processo de organizagdo do jornal em editorias € mais antigo no mercado
da producéo de noticias que a cadernalizacdo e, no Maranhdo, tem um campo melhor
delimitado que esta - muito embora ambas passem pelo mesmo problema de dificuldade
dos gestores dos jornais em diferencia-las entre si e em relagdo as paginas especiais. No
entanto, mesmo com certa estabilidade nos periddicos do estado, este tipo de estratégia
de divisdo do periodico ainda permanece com algumas incongruéncias, como se vera
mais a frente. A criacdo do espaco das editorias surgiu com a necessidade de agrupar
assuntos comuns dentro de um jornal, para que fossem encontrados com maior agilidade

pelo leitor em meio as paginas do suporte. O processo de organizagdo do jornal em
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editorias nada mais € que uma estratégia da empresa para selecionar, organizar e
classificar as informacdes que disponibilizardo ao leitorado diariamente.

Com espago melhor delimitado no suporte, o leitor pode identificar dentre
todas paginas de um jornal somente aquelas que trazem os assuntos que mais lhe
interessam. Desta forma, os jornais definem os temas escolhidos pelos diarios de Sao
Luis para chegarem até o publico leitor. Novamente volta-se ao elo entre impressos e
leitores. A divisdo tematica de um jornal define que assuntos ele opta por veicular. Isto
fard com que o consumidor final lembre que, naquele jornal, existe uma parte dedicada
ao assunto ao qual tem maior proximidade e interesse. Entre as décadas de 1980 e 1990,
0s jornais passam a buscar a noticia especializada e mais aprofundada, em consonancia

com os interesses do leitor, como destaca Carmen Carvalho:

As editorias dos jornais se multiplicam para atender aos mais diferentes
segmentos de puablicos. [...] Tem como fungdo também de fidelizar o leitor,
como defende em entrevista o pesquisador de Comunicacdo, Kardec Vallada:
'o caderno de telenovela para a mde, o de esporte ou de curiosidade de
adolescente para o filho, o de economia para o pai'. Assim, cativando todos
da familia, por meio da segmentagcdo, as empresas garantem o lucro.
(CARVALHO, 2007, p. 7)

As editorias apresentadas por cada jornal, além de proporem roteiro de
leitura para os leitores, ao dispor as informacOes de acordo com determinada
classificacdo e em determinada ordem, indicam a percep¢do dos jornais das ldgicas
culturais, politicas e econdmicas que organizam a vida urbana em um estado como o
Maranhdo. Mas, essa percepcao ndo estd desvinculada da capacidade de investimento

dos jornais e das estratégias de interacdo com os leitores.

Tabela 3 — NUmero de editorias e paginas especiais por jornal

Jornal Editorias Paginas Especiais
Jornal Pequeno 08 11
O Estado do Maranhdo 12 04
O Imparcial 08 01

O ponto confluente nos trés jornais é a priorizacdo de dois temas — Politica e
Opinido. Os trés jornais fazem parte de um contexto de disputa de poder estadual que
passa, quase que necessariamente, pela delimitacdo de espaco no cenario politico
estadual. Ambos os temas estdo diretamente ligados a esta disputa. E valido lembrar,

porém, que esta é uma tatica adotada comumente no jornalismo tradicional brasileiro.
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A localizacdo das paginas na estrutura final do jornal também faz parte do
roteiro de leitura proposto aos consumidores. A presenca de conteddo relacionado a
Politica e Opinido nos primeiros espagos do periddico aponta para a primazia destes em
relacdo aos demais temas e o0s caracteriza como jornais direcionados a publicos
habituados a leitura de jornais tradicionais. Se comparados a pratica do jornalismo
popular, como a tematizacdo proposta pelo jornal Aqui MA (maior jornal em vendas do
estado, que prioriza os temas Policia, Prestacdo de Servicos e Variedades), nota-se que
0s trés suportes escolhidos para esta analise ainda tentam estabelecer formas de didlogo
mais afinado as classes A, B e, recentemente, C.

A incidéncia dos temas tradicionais nos trés jornais também é muito
parecida. Cinco deles aparecem diariamente: Politica (estadual), Opinido, Policia,
Cidades e Esporte. Sem esquecer, porém, que outros temas sdo contemplados
concomitantemente pelos trés periddicos, mesmo ndo sendo em todos os dias da
semana, como no caso do colunismo social, roteiro cultural e politica nacional. Todos os
temas observados diariamente (ou com uma freqiiéncia semanal) nas paginas dos trés
jornais podem ser considerados como assuntos tradicionais no jornalismo brasileiro.

Enquanto O Imparcial tenta dialogar com um publico que estaria mais
interessado em negocios e empreendimentos, ambos ligados aos segmentos A e B, o
Jornal Pequeno tenta falar com varios grupos e leva ao leitor o tema uma vez por
semana (apesar de ele aparecer também nas colunas de Variedades). Ainda que nédo
tenha respondido com seguranca ao questionamento, é possivel perceber que O Estado
do Maranhao e O Imparcial tentam interagir com o mesmo publico, tendo aquele mais
éxito, como se pode observar a partir da circulacdo de suplementos dedicados a, por
exemplo, decoragéo e construgdo civil em bairros nobres da capital maranhense —
assuntos da agenda das classes A e B.

H& ainda que se destacar outros pontos da analise especifica do Jornal
Pequeno do ponto de vista dispositivo. O primeiro deles é a imprecisdo na topografia
das editorias e paginas. O espaco dedicado a opinido é dividido em trés partes diferentes
e distantes umas das outras, com caracteristicas peculiares, mas nunca perdendo o foco
no carater opinativo. S&o eles: Colunaco do Péta, Opinido e Atos, Fatos e Baratos,
incluindo nelas também a opinido do leitor (ponto identificado apenas neste jornal).
Ambos os fatos dificultam a internalizagdo do roteiro de leitura por parte do leitor
assiduo do periodico. Na verdade, quando ndo se pode identificar um caminho de

editorias frequentemente utilizado pelo jornal na disposi¢do das paginas, o préprio leitor
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sente-se perdido quando necessita encontrar dentro da estrutura do suporte a reuniao de
assuntos que lhe interessam.

Um segundo elemento a ser frisado ainda sobre o Jornal Pequeno é a
imprecisdo e a indefinicdo na nomenclatura utilizada nas editorias e paginas especiais.
Isto também dificulta uma aproximacdo do leitor com o suporte na procura pelos
assuntos de sua preferéncia, ja que hd um grande sortimento de paginas avulsas
dedicadas a um mesmo assunto em locais diferentes do exemplar do jornal. Como
exemplo, podemos citar o espaco dedicado ao esporte, que utilizou, num periodo de um
més, trés diferentes nomes: Esporte Amador, Futebol e Esporte.

De modo geral, verificamos a inconstancia no numero de paginas nas
editorias existentes nos impressos analisados. A insisténcia na periodicidade da
publicacdo das editorias, na definicdo topogréfica (localizacdo dentro do exemplar) e no
espaco dedicado as editorias é também elemento crucial na busca da identidade do
jornal rumo a fidelidade do leitor ao suporte. Dos trés, apenas O Imparcial mantém
rigidez mais constante neste sentido. O Estado do Maranh&o tem trés editorias que
oscilam em quantidade de paginas e em localizagcdo dentro do roteiro de leitura diario
proposto pela empresa: Geral, O Pais e Economia. O Jornal Pequeno apresenta quatro:

Geral, Opinido, Variedades e Esporte.

6. CONSIDERACOES FINAIS

O mapeamento e a comparacao das caracteristicas dos suportes possibilitam
ao analista identificar pontos fortes e fracos de cada um deles (VERON, 1994, p. 211),
0s assuntos tratados no jornal e 0 modo como os didrios propdem uma determinada
tematizag&o, roteiro de leitura, bem como demonstram a capacidade de investimento da
empresa. Na comparacdo entre os jornais, verificam-se diferentes estratégias e
capacidade de investimento em cadernos, editorias e utilizagdo de recursos graficos que
tornem o produto mais atraente ao publico leitor. Os trés jornais analisados apresentam
dificuldades no estabelecimento de tais métodos de interacdo com os leitores.

O primeiro dado a ser destacado é a diferenca de modelos jornalisticos
adotados por cada um deles. Enquanto os jornais O Estado do Maranh&o e O Imparcial
utilizam o modelo anglo-saxénico de jornalismo - que preza pela objetividade da
informacao na construcdo do conteudo — e tentam disputar o mesmo publico leitor, o
Jornal Pequeno opta pelo padrdo europeu, que incentiva a polémica politica e a

demarcacdo de posi¢bes claras nas paginas do jornal (sendo a identificacdo do
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enunciatario aspecto fundamental na relacdo com o leitor, que busca a opinido de um
enunciatario reconhecido para executar tal tarefa) e, portanto, apresenta grande
divergéncia na distribuicdo de paginas e tematizacdo de contetdos.

O Estado do Maranhdo, entre os trés escolhidos nesta pesquisa, € 0 que
oferece o maior leque de temas e apresenta a maior capacidade de interacdo com as
novas tematicas que se destacam na sociedade maranhense. A insercdo de cadernos
especiais como o Na Mira (semanal, dedicado ao publico jovem) e o caderno
Alternativo (diario, relativo a assuntos culturais) - que mesclam informagfes em
formato de noticia e artigos opinativos relacionados a juventude e a cultura —
demonstram a preocupacao da empresa com a formacao e fidelizacdo de novos leitores.
Além disso, observou-se a procura por espacos inexplorados do mercado editorial
como, por exemplo, a editoria diéria dedicada a assuntos portuarios (Portos) — Séo Luis
possui um complexo de portos importante para a comercializacdo mundial de produtos
do setor priméario de mineracéo.

O Jornal Pequeno, pelo nimero de paginas dedicadas a opinido, aponta a
uma valorizacdo do jornalismo opinativo, caracteristico dos jornais populares do século
XVIIIl. Além do amplo espacgo para este tema, nas entrevistas com o grupo de pesquisa,
o diretor de redacdo e sécio da empresa, Lourival Bogéea, assume pessoalmente a
responsabilidade do conteudo veiculado. Autor da coluna dominical de maior sucesso
do jornal - o Colunago do Péta - Bogéa afirmou durante a conversa que abre espago
para “publicar textos populares, vindos de qualquer classe social e qualquer cidade do
estado” e estes, em geral, sdo textos repletos de opinido. E ele também o responsavel
por selecionar quais dos textos enviados a Redacdo do jornal por terceiros que ndo tém
vinculo com a empresa poderdo compor as paginas do suporte.

O que em um primeiro momento aparentaria uma dificuldade deste jornal
em estabelecer uma estrutura formal definitiva, é depois identificado como o préprio
tdnus do jornal: o desordenamento da disposicao das editorias e dos cadernos e também
a presenca constante de textos informativos produzidos por profissionais de outras areas
(como a area medica ou religiosa, por exemplo), caracterizam o Jornal Pequeno como
um periodico mais afinado com o modelo publicista de jornalismo, em que prepondera
em toda a edicdo a opinido e textos analiticos produzidos tanto por jornalistas quanto
por intelectuais de outras areas do conhecimento.

Por ndo conseguirem estabelecer uma ordem pré-definida de paginas,

editorias e cadernos; de paginacdo e constancia das editorias e cadernos; além do
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numero de paginas que circulam diariamente; os principais jornais da capital
maranhense dificultam o leitor assiduo na familiarizacdo com a localizacdo dos temas
que lhe interessem e, consequentemente, torna ainda mais dificil a definicdo de uma
identidade formal prdpria de cada veiculo. Isto &, como o jornal ndo mantém um padréo
pré-estabelecido e frequentemente lanca paginas que ndo voltam a se repetir, resta ao

leitor a sensacdo de experimentalismo corrente no jornalismo maranhense.
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