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RESUMO

As estatisticas oficiais sobre o Brasil costumam ganhar destaque nas coberturas
jornalisticas. Fruto de pesquisas desenvolvidas pelo Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE), essas informagdes sdo elaboradas a partir de determinagdes
cientificas e politicas, e ao integrarem o noticidrio sdo conformadas a linguagem
jornalistica. A partir dessa tripla designagdo, ocupam posi¢do especifica no ambito dos
discursos de Divulgagao Cientifica. O proposito deste trabalho é compreender como o
sujeito jornalista se movimenta nesses textos, aderindo ou incorporando os discursos
cientifico e politico, e verificar qual memoria sobre o pais determina esse sujeito. Nesse
sentido, serd analisada, no ambito da Analise do Discurso (AD), a capa de uma edigdo
do Jornal O Globo que destaca a divulgacao de resultados do Censo 2010.

PALAVRAS-CHAVE

Divulgacao Cientifica; Ciéncia; Jornalismo; Discurso; Memoria.

A forca dos numeros

Usar a matematica e a mensuragdo para dar sentido a realidade esvaziada de
emogado, ¢ compreendida como um arranjo composto por quantidades que podem ser
contadas, ¢ uma forma de percep¢do do mundo perseguida pelo homem no Ocidente
desde o Renascimento (CROSBY, 1999).

Hoje os numeros sdo utilizados como meio de se estreitar a concentracdo em
determinado assunto e obter o maximo de precisdo nas avaliacdes e deliberagdes: “(...)
perceber, visualmente e de uma s6 vez, o maximo possivel da realidade (...)”
(CROSBY, 1999, p.24). O olhar sobre o cotidiano passou a ser orientado a partir de
agregados e unidades uniformes a serem quantificadas, tornando-se possivel calcular
médias e medianas. O tempo deixou de ser visto de forma ciclica, de acordo com o giro

das estacdes, e passou a ser dividido em fragdes.

'Texto apresentado no GP Comunicagdo, Ciéncia, Meio Ambiente e Sociedade, no XXXIV Congresso Brasileiro de
Ciéncias da Comunicagdo — Intercom 2011. O trabalho faz parte de minha pesquisa de doutorado em
desenvolvimento no PPGMS-UNIRIO, vinculada ao projeto “Sujeito, discurso e memoria nas tramas dos sentidos
sobre o Rio de Janeiro, apoiado pelo CNPq.

2 Doutorando em Memoria Social — PPGMS / UNIRIO, e-mail: marcelobenedictoferreira@gmail.com.
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A maior preocupagdo com a organizagdo da realidade e com processos capazes
de facilitar sua recuperagdo, bem como o hébito da quantificagdo foi resultado do
desenvolvimento da economia monetaria. No bojo desse processo, surgiu a estatistica,
que logo se tornou uma ciéncia de interesse do Estado. Contemporaneamente, a
expressiva presenca de dados e informagdes estatisticas no noticiario veiculado pela
midia ¢ um bom exemplo da op¢do por se observar e avaliar a realidade por meio de
numeros.

Presentes no cotidiano, principalmente através da midia, as estatisticas passaram
a servir de referéncia as percepgdes e avaliagdes técnicas sobre emprego, inflacdo,
renda, fertilidade, situacdo econOmica, desigualdades sociais, agdes politicas, entre
outras. “Dessa forma, cada vez mais as estatisticas incidem sobre as avaliagdes
subjetivas e as escolhas pessoais. Mais do que nunca (...) pesam nas avaliagdes dos
riscos implicados nas mais diferentes situagdes” (CAMARGO, 2009, p.905). Em
especial, aquelas elaboradas pelo Estado por meio de 6rgdos oficiais de pesquisa.

No Brasil ¢ o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) que ¢
responsavel pela producao periodica de dados e informagdes estatisticas e geocientificas
sobre o Brasil, com o objetivo de atender as necessidades dos mais diversos segmentos
da sociedade civil, bem como dos véarios 6rgdos dos governos federal, estadual e
municipal, como atesta sua missdo institucional: “Retratar o Brasil com informagdes
necessarias ao conhecimento da sua realidade e ao exercicio da cidadania”.

Desde que comecou a ser pensada, a estatistica oficial se situa no meio de uma
complexa rede formada pelas vertentes politica (com demandas de planejamento,
coordenagdo e controle) e cientifica (baseada em valores que integram a producao
cientifica, como a autonomia processual e conceitual presentes nos métodos e técnicas
de elaboracao das estatisticas).

Como “tecnologias de governo”, elas ajudam a tornar conhecidas realidades
distantes, no tempo e no espago, tornando-as passiveis de serem governadas (SENRA,
2005). Trazem para a mesa do governante, através de graficos, tabelas e cartogramas, o
conhecimento sobre grupos das mais distantes localidades do territério, bem como
informacdes sobre as condigdes de vida da populagdo em €pocas distintas — do presente,
passado e futuro (através de projecoes estatisticas).

Independente da inscri¢do no campo cientifico ou politico, as estatisticas oficiais

sustentam “discursos de verdade” que guiam tomadas de decisdo de diferentes agentes e
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a distribuicdo dos recursos publicos e privados. Exercem um poder simbolico ao
construirem uma concep¢do homogénea (uma verdade) sobre o que enumeram.

A producdo, o uso e a disseminagdo das estatisticas de cada pais seguem a
orientagdo dos Principios Fundamentais das Estatisticas Oficiais, documento elaborado
pela Organiza¢do das Nagdes Unidas (ONU), em 1994°. Contendo ao todo dez
principios, o texto trata da relevancia, igualdade de acesso, padrdes profissionais, ética,
transparéncia, prevengdo contra o mau uso dos dados, eficiéncia, confidencialidade,
legislagdao, necessidade de coordenagdo nacional, uso de padrdes internacionais na

produgdo e cooperagdo internacional.

A ciéncia como noticia

Dentre as inumeras pesquisas divulgadas pela midia, as conduzidas pelo IBGE
estdo entre as que ganham maior atenc¢ao dos jornalistas e que ocupam mais paginas nos
impressos, minutos no radio € na TV, e espago nos sites de noticias na internet®. A cada
pesquisa do instituto, a midia tem acesso a um conjunto de dados, organizados em série
histdrica, que procuram mostrar aspectos da realidade do pais no presente e, a0 mesmo
tempo, fazer uma comparagdo com o passado e evidenciar perspectivas para o futuro.

Investigacdes recentes mostram que uma pequena parcela das pesquisas
produzidas por cientistas € coberta pela midia. No periodo 1946-1990, cerca de 5% das
matérias publicadas em diarios do Reino Unido abordavam temas cientificos. J& nos
Estados Unidos, um levantamento de 1997 revelou que ao longo de trés décadas o
indice no pais chegou a 2% (MEDEIROS, RAMALHO ¢ MASSARANI, 2010). Se
levarmos em conta as matérias sobre o0 mesmo tema que ganham chamadas nas capas de
jornais, a parcela ¢ ainda mais reduzida.

Estudo realizado em trés jornais brasileiros mapeou as chamadas de capa sobre
ciéncia e tecnologia (C&T) ao longo de um ano’. Para serem incluidas na investigagao,
as chamadas deveriam se referir a matérias que se enquadravam nos requisitos
necessarios a classificacio como cobertura sobre tema cientifico®. Predominaram

chamadas constituidas unicamente de texto, com apenas uma pequena parcela

3 Disponivel: http:/www.ibge.gov.br/home/disseminacao/eventos/missao/principios_fundamentais_estatisticas.shtm
4 Segundo o Relatorio de Atividades da Coordenagdo de Comunicagdo Social do IBGE, em 2010 a assessoria de
imprensa do instituto distribuiu 191 releases para a midia nacional, o que contabiliza uma média de 16 por més.
Também foram registrados 4.671 atendimentos a jornalistas, cujos assuntos mais procurados foram, em ordem
crescente, Censo 2010, Emprego ¢ Rendimento, Indice de Preco ¢ a PNAD, Indastria ¢ PIB. Ao longo de 2010,
foram clipadas 18.865 noticias com citagdo sobre o instituto nos principais jornais impressos e online do pais, além
de 2.201 mengdes na televisdo.

5 A pesquisa foi relaizada na Folha de Sdo Paulo (SP), Jornal do Commercio (Recife) e Zero Hora (Porto Alegre)
(MEDEIROS, RAMALHO e MASSARANI, 2010) .
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acompanhada de foto, e rarissimas vezes ganharam destaque na parte superior da capa.

Matérias sobre as pesquisas do IBGE destacadas nas capas dos jornais s6 foram
incluidas na amostra do estudo acima quando continham comentdrios e analises de
cientistas e pesquisadores. Portanto, segundo esse estudo, o dado estatistico amparado
pelo texto jornalistico, que o apresenta e o descreve, ndo forma uma estrutura de
informagao suficiente para ser classificada como sendo de cunho cientifico.

As estatisticas elaboradas pelo IBGE tém uma dupla designacao. De um lado,
sao fruto de uma producao norteada pelas demandas governamentais, de base politica,
portanto. De outro, o processo de apuracdo dessas estatisticas segue procedimentos
técnicos e metodoldgicos determinados pela ciéncia (CAMARGO, 2009). Assim, a
dupla designagdo conferida a esses numeros, que pretendem revelar realidades sobre o
Brasil, funciona como uma possivel explicagdo para o fato de esse tipo de pesquisa nao
ser, como no caso acima, imediatamente enquadrado no campo cientifico.

Essas mesmas estatisticas ganham uma terceira designagdo ao serem estampadas
nas paginas dos jornais: a de fonte jornalistica. Passam, assim, a ser submetidas a
linguagem jornalistica e suas técnicas de selecdo, estruturagdo e redagdo da noticia.
Segundo os jornalistas, elas sdo utilizadas pela imprensa para mostrar diversos aspectos
sobre a realidade brasileira (FONSECA, 2005).

Ao serem trabalhadas pela midia recebem um tratamento diferenciado em
relagdo ao dado a ciéncia de um modo geral. As pesquisas do IBGE geram chamadas de
capa na maioria das vezes em que o instituto as divulga: sdo estampadas na parte
superior da capa, com foto, legenda e texto de apresentagdo. Rendem, em geral, muitas
paginas de cobertura, editoriais e artigos de colunistas.

Segundo o IBGE, o interesse pelas suas pesquisas € o espago conseguido na
cobertura jornalistica se deve ao plano de comunicacdo adotada em 2000, no bojo dos
preparativos para o Censo 2000. A estratégia definida foi a estruturacdo de um modelo
de comunica¢do no qual a imprensa passou a receber um release (texto jornalistico com
os principais resultados da pesquisa a ser divulgada) e o relatorio das pesquisas uma

semana antes do langamento (o embargo)’. Assim, os jornalistas passaram a ter um

® Dentre as questdes observadas, estavam: houve mengdo explicita a cientistas? Dados de pesquisas ou artigos
cientificos publicados em periddicos com revisdo por pares foram mencionados? Instituigdes de pesquisa,
universidades, laboratorios foram mencionados? Termos do jargdo cientifico?

7 Embargo: acordo entre a fonte e os 6rgios de imprensa para que uma informagio seja divulgada apenas depois de

um determinado dia ¢ horario (BARBOSA ¢ RABACA, 2002).
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tempo maior para produzir suas matérias, mas com o compromisso de somente publica-

las ap0s a divulgagdo oficial dos resultados da pesquisa em uma coletiva de imprensa®.

A traduc¢ao dos numeros e a construcio da realidade

Quais estratégias discursivas os jornalistas utilizam para para suavizar a dureza
dos dados estatisticos, tornando-os compreensiveis para os leitores/espectadores?
Segundo Fonseca (2005), a recomendacdes da redagdo dos jornais ¢ a de “traduzir ao
maximo”, através de infograficos, declaragdes de especialistas explicando e mostrando
porque a informacdo (o niimero) ¢ importante, e a apresentacdo de “personagens” que
possam funcionar como um “exemplo vivo” da situacdo destacada pelo dado.

No dia 29 de abril de 2010, o texto “Para contar o Brasil”, publicado na coluna
“Por dentro do globo”, do jornal O Globo, contava como a equipe de jornalistas estava
trabalhando para publicar, no dia seguinte, uma série de matérias sobre dados do Censo
2010 que o IBGE estaria divulgando as 10 horas (cuja chamada de capa sera analisada
neste trabalho). “Para transformar a imensiddo dos numeros em informagdo
compreensivel para os leitores e internautas, O Globo montou um time de jornalistas
(...) O objetivo ¢ dar aos niimeros cor e rosto, buscando historias que sintetizem os
fendmenos registrados pelo Censo (...)”, diz o texto.

Os jornalistas, como os envolvidos na producao de “historias” sobre os nlimeros
do Censo, partem do principio de que devem escrever seus textos de forma neutra e
objetiva. Segundo Mariani (1999), as institui¢cdes sdo parte do processo ideologico geral
de elaboragdo das praticas discursivas, processo que apaga para o sujeito seu
assujeitamento as formacdes discursivas, o que produz o efeito de literalidade e de
objetividade.

Segundo os manuais de redagdo, o jornalista tem a responsabilidade do relato
fidedigno dos fatos, um “poder dizer”, uma onipoténcia do sujeito com relacdo a
linguagem. Porém, o informar da imprensa ¢ resultado de um controle exterior, vindo
do Estado, do sistema juridico e da propria atividade jornalistica. A objetividade ¢ a
neutralidade sdo apenas resultado de um efeito ilusorio.

Ao incorporar o texto da lei, a institui¢do imprensa produz uma imagem de si
mesma baseada na isencdo e preservacao da ética. Entretanto, ao agir dentro da lei ela

esta apenas mantendo-se ajustada ao modelo de sujeito predominante. Assim, ndo pode

8 .5 . o o . .
Reunido previamente agendada na qual os técnicos do instituto se encontram com os jornalistas para apresentar os
principais resultados das pesquisas, responder perguntas e gravar entrevistas para TV.
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dizer nada que afete o imaginario imaginario ocidental cristdo, o que representa uma
imposicao sobre o que pode tornar-se material de memoria (MARIANI, 1999, p. 59).

Partir do principio de que um texto jornalistico pode ser estabilizado a partir da
aplicacao de técnicas que o tornam “objetivo” e “neutro” ¢ uma ilusao. Como demonstra
Pécheux (2008), varios caminhos sdo pensados para se tentar chegar ao real do discurso.
As ciéncias e as técnicas de gestdo social dos individuos, por exemplo, sdo formas de
dar aparéncia de coer¢do logica.

“Nesses espacos discursivos logicamente estabilizados supdem-se que
todo sujeito falante sabe do que fala, porque todo enunciado produzido
nesses espacgos reflete propriedades estruturais independentes de sua
enunciagdo: essas propriedades se inscrevem, transparentemente, em uma
descricdo adequada do universo (tal que esse universo ¢ tomado
discursivamente nesses espagos)” (PECHEUX, 2008, p. 31).

Essa aparente homogeneidade ¢ atravessada por uma série de equivocos. Assim,
para se chegar ao real de um discurso € preciso considerar que ele ndo ¢ estavel: ha
pontos de instabilidade no que parece ser logicamente-estavel. Entender o real significa
verificar que pode existir um outro tipo de real diferente dos que nos sdo apresentados.

E o que vamos fazer na analise que se segue.

A heterogeneidade do discurso jornalistico

Através da midia, o jornalismo cientifico ocupa um lugar central na mediagao do
conhecimento da ciéncia entre a academia e grande parcela da populagdo. Nesse
contexto, o jornalista ¢ determinado pelo poder/verdade da midia e também pelo
poder/verdade da ciéncia (GRIGOLETTO, 2008).

O texto jornalistico resultante desse processo ¢ uma reatualizacdo do discurso
cientifico para a ordem do senso comum, o que, ao abrigar diferentes vozes e ordens de
saberes, o torna um discurso constitutivamente heterogéneo. Por isso, Grigoletto (2008)
o qualifica como um “novo discurso” em relacdo ao da ciéncia, mas que nao produz
uma ruptura porque ainda mantém um efeito de ressonancia do discurso cientifico.

Nas redag¢do de matérias de divulgagdo cientifica, o jornalista funciona como
uma espécie de tradutor do discurso dos cientistas para o grande publico. O texto que
resulta deste esfor¢o traz as marcas do outro - as da fonte cientifica e as do receptor da
mensagem -, as quais oferecem um privilegiado campo de estudo dos mecanismos do
dialogismo. Segundo Authier-Revuz (1999), o dialogismo ¢ uma condic¢do de existéncia

de todo discurso, na qual sempre se fala com as palavras dos outros. Esse falar se da por
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meio do ja-dito’ de outros discursos, produzido no e pelo interdiscurso’, e pela
incorporagdo dos propositos do destinatario.

Para a autora, uma especificidade da divulgacao cientifica ¢ o modo como ela se
coloca como atividade de reformulagdo entre o discurso cientifico fonte ¢ o discurso
familiar do grande publico, o que ocorre nos niveis da enunciacdo e do fio do discurso.
No quadro enunciativo, a marca da reformulacdo se da sob a forma de discurso indireto
(sem aspas) e, no fio do discurso, quando o divulgador produz um discurso segundo
num esforco de traducao.

A partir desse dialogismo, forma-se uma oposi¢do tanto em relagdo ao discurso
origem (o da ciéncia) quanto ao de reformulacdo (o do jornalista), em um “esforco
pedagodgico” que se representa como o “discurso do verdadeiro”, no qual ndo mais se
percebe a heterogeneidade que possibilitaria se entender outros discursos (AUTHIER-
REVUZ, 1999, p. 13).

Entdo, “estudar as formas pelas quais um discurso coloca um exterior a si
mesmo, e por conseguinte delimita um interior, € ter acesso a imagem que um discurso
constréi de si mesmo” (AUTHIER-REVUZ, 1999, p.11). Assim, ¢ possivel perceber de
qual outro um discurso escolheu distanciar-se e como funciona a relagdo com este outro
mostrado. Para se entender esses “outros discursos” e a heterogeneidade nas matérias e
reportagens de divulgagdo cientifica, € preciso verificar como o sujeito se marca nesses
textos. Entretanto, sempre levando em conta de que aqui se trata do sujeito da Anélise
do Discurso, aquele que ¢ determinado pelo ideoldgico, e ndo do individuo empirico.

Assim, a ideologia ¢ a condi¢do para a constituicdo do sujeito e dos sentidos,
pois “o individuo ¢ interpelado em sujeito pela ideologia para que se produza o dizer”
(ORLANDI, 2010, p. 46) — mas, ela nao estd dada na superficie do texto. Por isso, ¢
preciso atravessa-lo, por meio de um trabalho de interpretagdo, para se chegar ao
interdiscurso (a memoria) e, consequentemente, a compreensdo da ideologia que
determina o sujeito do discurso.

Orlandi (2010) lembra que o sujeito discursivo ¢ pensado como “posi¢ao” entre
outras. Ele ocupa um lugar (no discurso) para ser sujeito do que diz. Nesse sentido, os
sujeitos sdo intercambidveis: € possivel falar de uma determinada posi¢do, mesmo que

empiricamente nao a ocupe. A posicao-sujeito € a relacdo de identificacdo entre o

% Ja-dito € o que foi dito em outro “lugar” e determina o que estou dizendo agora (ORLANDI, 2010).
10«0 interdiscurso é todo o conjunto de formulagdes feitas e ja esquecidas que determinam o que dizemos. Para que
minhas palavras fagam sentido, € preciso que elas ja fagam sentido” (ORLANDI, 2010, p. 33).
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sujeito enunciador e o sujeito do saber (como um jornalista dizer como se fosse um
cientista).

Na analise, vamos utilizar algumas das categorizacdes de posi¢ao-sujeito
definidas por Grigoletto (2008). 1- Posig¢do-sujeito de incorporacdo do discurso
cientifico: quando o jornalista fala como se fosse o proprio cientista. 2- Posi¢ao-sujeito
de aderéncia ao discurso cientifico: quando restam vestigios do discurso cientifico
marcados no fio do discurso (através de aspas, referéncias a fonte etc.). Porém, diante da
especificidade do tipo de texto selecionado para o corpus da andlise, foi necessario
também trabalhar com as posi¢des-sujeito que denominei de incorporacdo e de
aderéncia ao discurso politico, como veremos abaixo.

Para a analise do ndo-verbal, vamos levar em conta a dimensdo discursiva das
imagens, pois ¢ a visibilidade que permite sua forma material ¢ ndo a sua co-relagdo
com o verbal. A imagem pode ser “lida”; ela informa, comunica, se constitui em texto,
em discurso (SOUZA, 2001, p.3). Uma fotografia, por exemplo, se torna visivel por
meio do trabalho de interpretacdo que se faz pelo olhar, que ao recortar um dos
elementos constitutivos da imagem se produz outra imagem, outro texto. A
interpretagdo do ndo-verbal também pressupde a relagdo com a cultura, o histdrico e

com a formacao social dos sujeitos.

Retratos do Brasil

Para a constituicdo do corpus da analise foi selecionada a capa da edigdo do
jornal O Globo do dia 30 de abril de 2011 (em anexo), especificamente as duas
chamadas destacadas na parte superior da padgina: ambas articuladas pela vinheta “Vidas
reais”, dispostas uma ao lado da outra, ocupando espago idénticos. A chamada 1, o foco
principal da andlise, € relativa a divulgacao dos resultados do Censo 2010 (oito paginas
de matéria); a chamada 2 trata da cobertura do casamento do principe William, membro
da familia real britanica (quatro paginas com a cobertura).

O objetivo da analise ¢ compreender como o sujeito jornalista se movimenta
nesse tipo de texto, aderindo ou incorporando os discursos cientifico e politico, de
forma a entender qual memoria sobre o pais determina o sujeito do discurso jornalistico
sobre as estatisticas do IBGE.

Entdo, comecaremos a analise pela fotografia da chamada 1. Trata-se da imagem
de um grupo de mulheres e criancas que pousaram para o fotografo em uma

comunidade carente (uma favela), marcada pela existéncia de construgdes improvisadas
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(barracos). Quase todas olham para frente (algumas diretamente para a camera) e
apresentam uma fisionomia séria, que contrasta com o leve sorriso esbocado pela
menina vestida de rosa, a frente do grupo.

Nao ha homens na foto, somente mulheres e suas criangas (quase todas também
do sexo feminino) em uma imagem que as enquadra em um cenario que funciona para
demarcé-las socialmente. Em um primeiro olhar, mulheres pobres (por que ndo
miseraveis?), sozinhas (sem marido?) com seus filhos e vivendo em um local sem
infraestrura. Mas, ndo ¢ s6 isso. No primeiro plano da mesma fotografia, a imagem de
Marilyn Monroe gravada em um portdo, atrds do qual estd posicionado o grupo de
mulheres.

A artista também olha para frente, mas apresenta um largo sorriso estampado no
rosto. fcone do cinema mundial da década de 1960, a atriz é simbolo de beleza e
sensualidade (como sugere a imagem em questdo), um mito cultuado até hoje. Sua fama
ndo se deve somente aos papéis representados nas telas, mas também ao espaco que ela
ocupou (e ainda ocupa) na midia, em especial nas noticias sobre sua vida pessoal, como
os casamentos desfeitos.

O que Marilyn Monroe faz no primeiro plano de uma foto escolhida para
despertar a aten¢ao do publico para matérias sobre as condig¢des sociais e demograficas
do Brasil? Seria uma forma de realcar as precarias condi¢des nas quais vivem as
mulheres brasileiras? Ou a distancia existente entre nossas mulheres (pobres) e um
modelo de mulher de um pais desenvolvido? Neste primeiro momento, basta
constatarmos que hd um deslizamento de sentidos nessa fotografia, fruto de um
equivoco que nos remete a uma memoria sobre nossas designacdes como brasileiro.

Segundo Souza (2001), na imagem também ha implicitos que funcionam como
pistas que favorecem a compreensdo das associagdes de ordem simbolica e ideologica.
Também em uma imagem héd o silenciamento e o apagamento de outras imagens
possiveis. As fotos na midia impressa ndo instauram uma leitura contraria a do texto-
verbal, e sim um “texto paralelo”.

O titulo da chamada de capa, situado acima da fotografia, diz “O Brasil avanca,
mas lentamente”. Ler o texto e, em seguida, olhar a fotografia, ou vice e versa. Como
relacionar esses dois discursos, o verbal e o ndo-verbal? A primeira parte da sentenca
diz que o “Brasil avanga”, a foto mostra mulheres em condi¢do de pobreza. A segunda

parte da mesma sentenga qualifica o ritmo desse avango: “lentamente”. Entdo, o texto
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poderia ser “O Brasil avanga lentamente”, porém ao se inserir o “mas”, enfatiza-se a
lentiddo do avango. A ideia de um pais que avanga ¢ contida e perde forca.

Ao contrastarmos o titulo e a foto fica dificil identificar o “Brasil [que] avanca”,
mesmo que seja “lentamente” - a ndo ser que se trate de um pais extremamente pobre.
Isso nos leva a perceber que, na verdade, o texto “O Brasil avanca, mas lentamente”
remete a outra formagdo discursiva; “O Brasil ndo avancga o suficiente”, ou mesmo “O
Brasil nao avanga”. Dito isso, passemos a movimentagdo do sujeito do discurso na

sequéncia abaixo (texto da chamada 1):

O Brasil revelado pelo Censo 2010 ¢ um pais com mais renda,
infraestrutura e educagdo, mas em ritmo lento de melhoria. Entre os
maiores problemas, o saneamento basico: s6 55,5% dos domicilios tém
acesso a rede de esgoto. A taxa era de 47,3% em 2000 e 35% em 1991 —
na Era Lula, o avanco nesse setor ocorreu, portanto, num ritmo menor
que nos anos 90. Para especialistas, no quadro atual de investimento, s6
em 2070 o Brasil podera sonhar com 100% de acesso a esgoto. Num pais
mais urbano, mais feminino e mais velho, o maior crescimento € o de
cidades de médio porte, como Rio das Ostras, cuja populagdo aumentou
180%. Pela primeira vez, brancos niao sao maioria (Jornal O Globo,
30/04/2011).

O Brasil é um pais com mais renda, infraestrutura e educacdo, e também mais
velho, urbano e feminino — sendo que os cinco primeiros itens sdo indicativos de
melhoria nos indices de desenvolvimento de um pais, segundo avaliagdes do proprio
IBGE. Mas, conforme diz o texto, hoje, bem como nos ultimos anos, os avangos
acontecem em ritmo lento, o que vai adiar o “sonho” de o pais atingir um pleno avango
(como “100% de acesso a esgoto”).

Nas duas primeiras frases, o jornalista ocupa a posig¢do-sujeito de aderéncia ao
discurso cientifico, pois descreve as estatisticas e cita a fonte. Ja na terceira frase, ocorre
um deslize da posi¢ao-sujeito a partir da entrada de um comentério feito pelo jornalista,
ao atribuir o menor avango no acesso ao esgotamento sanitirio a “Era Lula”, com a
inicial grifada em caixa alta. Com isso, o jornalista passa a ocupar a posi¢ao-sujeito de
incorporagdo do discurso politico, saindo, portanto, do referencial da ciéncia.

Até este ponto do texto, os dados estatisticos estavam demarcados apenas no
tempo. Entretanto, ao falar do periodo em que o avango no esgotamento foi mais lento,
o marcador passa a ser um governo, que ganha uma denominagdo especifica: uma
“Era”, ou seja, todo o periodo de oito anos em que durou a gestdo desse governo. O

13

jornalista poderia ter optado por escrever de outra forma: “nos ultimos anos”, “nos
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2% ¢

anos...”, “no periodo” etc. Percebe-se ai a tentativa de silenciamento de uma memoria, a
de um discurso muito recorrente no governo Lula (“nunca na histéria desse pais...”)
sobre os avangos sociais que o Brasil vinha alcangando, principalmente os relativos as
melhorias das condi¢des de vida dos segmentos mais pobres da populagao.

Na formagdo seguinte, o sujeito desliza outra vez, mas para a posi¢ao-sujeito de
aderéncia ao discurso politico, ao atribuir a “especialistas” a avaliacdo do “quadro atual
de investimentos”. Novamente o viés politico se evidencia ao se nomear um novo
responsavel pela lentiddo nos “avancos” do pais: agora o atual governo, que desde a
campanha eleitoral foi caracterizado como um governo de continuidade. Portanto, um
governo que poderia dar sequéncia a constru¢do de uma memoria.

Antes de retornarmos a fotografia e passarmos para uma breve discussdo da
chamada 2, vamos nos deter a tltima frase do texto: “Pela primeira vez, brancos nao sao
maioria”, informagdo que também estd presente no subtitulo da chamada: “Censo
mostra pais mais velho e feminino; e menos branco”. Para pensar o segmento “menos
branco”, ¢ importante levarmos em conta o esquecimento nimero 2 (Orlandi, 2010), o
da ordem da enunciagdo, aquele que faz pensarmos que aquilo que dissemos s6 poderia
ser dito daquela forma. No entanto, ao dizer de uma determinda maneira, deixamos de
dizer de outras, que sdo esquecidas.

Sendo assim, por que o pais mostrado pelo Censo € “menos branco” e nao “mais
mesti¢o”? Por que nao dizer que no Brasil “mestigos sdo maioria” ao invés de “brancos
ndo sdo maioria”? Da mesma forma, poderia ser dito que no pais “pretos” e “pardos”
sd0 maioria, conforme categorias adotada pelo proprio Censo para definicdo de cor ou
raga''. Nesse ponto, novamente podemos voltar o olhar para a fotografia e observar a
linha divisoria que a demarca. No primeiro, plano Marilyn Monroe (“branca” e
americana), a frente de um muro (real e imaginério) e, no segundo plano, um grupo de
mulheres e criangas (“pardas” e brasileiras). Em comum, o fato de todas serem do sexo
feminino e estarem representadas na foto sem a companhia masculina.

Trata-se, entdo, do pais “mais feminino” e “menos branco” que ‘“avanca, mas
lentamente”. Os representantes do pais que tem “mais renda”, “mais infraestrutura”,
“mais educa¢do”, que “¢ mais urbano e “mais velho”, sdo mulheres “menos brancas”,
“sem marido” e que vivem em um local sem infraestrutura, como mostra o cenario da

foto.

" No questionario do Censo 2010, a pergunta sobre cor ou raga apresenta as seguintes opgdes de resposta: branca,
preta, amarela, parda ou indigena.
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Se os dados do Censo apontam avangos no pais, quem de fato estd avangando?
Quem simboliza esses avangos? O que de inicio se apresenta apenas como uma
contextualizacdo dos dados censitarios, uma analise critica, carrega em si uma memoria
de um preconceito com relagao a concepgao do brasileiro como um povo mestigo. Nesse
sentido, uma mesticagem da qual ndo se pode esperar progressos, mudancas e
realizagdes (avangos). Um preconceito também em relagdo ao protagonismo da mulher
na sociedade, uma memoria do machismo, portanto. Na imagem, apenas mulheres, mas
as “menos brancas” dispostas em um plano com menor destaque que a real protogonista,
a que ¢ branca - s0 que, neste caso, uma mulher branca icone, mas também “sem
marido”, o que contrasta com a fotografia, disposta ao lado, do casal real britanico em
primeiro plano.

Ao contrario da foto da chamada 1, na da chamada 2 o cenario ndo foi
focalizado, apenas o casal se beijando. Nao se vé o que acontece ou do que é composto
o ambiente no entorno do casal, mas no canto esquerdo inferior da foto uma menina
tapa os ouvidos e olha para frente, transparecendo um certo incoémodo — provavelmente
por causa do barulho de uma multiddo. E ¢ exatamente o que diz a legenda: “O CASAL
REAL se beija (...), ao lado de uma mal-humorada dama de honra”.

O olhar se dirige para o casal que se beija (e sorri discretamente), mas a menina
mostra que uma multidao aplaude e vibra diante desse gesto, de uma mulher branca que
se casa com um principe também branco. Ao desviar o olhar para a imagem ao lado, o
contraste ¢ direto. Ali mulheres pardas olham para frente, sérias, apenas a mulher
branca, a frente, sorri. Nas legendas, as duas sequéncias grafadas em caixa alta, “SEM
MARIDOS”, na legenda da chamada 1, e “O CASAL REAL”, na legenda da chamada
2, reforcam a marca impressa nas imagens. Para completar a analise, separamos a

sequéncia do texto da chamada 2:

Diante de 1.900 convidados na Abadia de Westminster, um milhdo nas
ruas de Londres e uma audiéncia nas redes sociais maior que a da tsunami
no Japdo, o principe William casou-se ontem com a plebéia Kate
Middleton, num espetaculo de pompa e cerimdnia que nao deixou de ter
a emocdo de uma solenidade intima. O casal quebrou o protocolo ao
trocar dois beijos na sacada do Palacio de Buckingham e ao sair num
aston Martin, modelo usado por James Bond, com William ao volante.
O vestido de Kate, um segredo guardado a sete chaves, surpreendeu
pela simplicidade e agradou a todos (Jornal O Globo, 30/04/2011).

A primeira marca no texto revela que a noiva da foto ¢ uma plebeia, com nome e

sobrenome, que se casa com o principe, que tem apenas o primeiro nome citado. Para
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ele, a marca da realeza basta, mas para ela, uma plebeia, ¢ preciso qualificar melhor, dai
a inclusdo do sobrenome. Através do casamento e da conquista de um “marido”, ela se
inscreve em um novo lugar social, agora com um marido “ao volante”, como citado na
ultima frase da sequéncia acima. Assim, uma plebeia passa a fazer parte da familia real
britanica, quebra “protocolos” e surpreende pela simplicidade de seu vestido. Sera um
conto de fadas, como diz o titulo da chamada?

Um “Reino unido pelo conto de fadas™ seria um “Reino unido pela fantasia”? A
representacao de uma ilusao? Assim, chegamos a vinheta que introduz as chamadas na
capa. Ela se propde a apresentar “Vidas Reais” através de um contraste entre a imagem
da realeza britanica e a “realidade” de mulheres mesticas e pobres. Um “conto de fadas”

ao lado da representacao de “um pais que ndo avanga”.

Consideracao finais

Um enunciado ¢ sempre suscetivel de ser e tornar-se outro. Assim, ndo ha
sentido “verdadeiro”, mas o real do sentido em sua materialidade linguistica e histérica.
A ideologia nao se aprende, o inconsciente ndo se controla com o saber (ORLANDI,
2010, p.59). Estes pressupostos da Analise do Discurso foram fundamentais para
orientar esse primeiro esfor¢o para se pensar as coberturas jornalisticas que usam os
dados das pesquisas do IBGE como fonte.

Também foi possivel obter um primeiro entendimento sobre a movimentacao do
sujeito (do discurso) jornalista nesse tipo de texto. As posi¢des-sujeito de incorporagdo
e de aderéncia ao discurso politico se mostraram como um caminho interessante para se

trabalhar as especificidades da estatistica oficial resignificadas pelo jornalismo, pois:

“Os sentidos e o0s sujeitos se constituem em processos em que ha

transferéncias, jogos simbolicos dos quais ndo temos o controle e nos

quais o equivoco — o trabalho da ideologia ¢ do inconsciente — estdo
largamente presentes. (...) Uma mesma palavra, numa mesma lingua

significa diferentemente, dependendo da posicao do sujeito e da inscri¢ao

do que diz em uma outra formacao discursiva” (ORLANDI, 2001, p. 60)
Ao procurarem dar ‘“cor aos numeros”, em uma tentativa de mostrar a
“realidade” do pais, os jornalistas tém a ilusdo de terem pleno controle do discurso que
constroem. O fato de estarem trabalhando com um tipo de informacao que ¢ produzida
por um o6rgao de governo, sob o controle da ciéncia estatistica, ¢ um aspecto que

funciona como reforgo para a ideia de que se trata de um discurso estavel. Porém, nada

escapa ao equivoco, ao trabalho da ideologia e do inconsciente. Por isso, € possivel se
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conhecer muito sobre a “realidade brasileira” através dos textos que a imprensa elabora
a partir dos numeros que o IBGE divulga. Como todo discurso, essas matérias ndo estao

imunes aos equivocos e sempre uma memoria as condiciona.
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Vidas reais

Reino "g"‘;o 5«910 0 Brasil avanca,
conto de fadds mas lentamente

William e Kate quebram protocolo com 2 beijos diante
Censo mostra pais mais velho e feminino; e menos branco

IRINEU MARINHO (1876-1925) ROBERTO MARINHO (1904-2003)

da multidao e principe dirige carro apés casamento

Matt Dunham/AP

0 CASAL REAL se beija na sacada do Palacio de Buckingham, ao lado de uma mal-humorada dama de honra

® Diante de 1.900 convidados na Abadia
de Westminster, um milhdo nas ruas de
Londres e uma audiéncia nas redes so-
ciais maior que a da tsunami no Japao, o
principe William casou-se ontem com a
plebeia Kate Middleton, num espetaculo
de pompa e ceriménia que nao deixou de
ter a emogao de uma solenidade intima. O
casal quebrou o protocolo ao trocar dois

beijos na sacada do Palacio de Bu-
ckingham e ao sair num Aston Martin, mo-
delo usado por James Bond, com William
ao volante. O vestido de Kate, um segredo
guardado a sete chaves, surpreendeu pela
simplicidade e agradou a todos. A prince-
sa Diana, mae do noivo morta em 1997
num acidente de carro em Paris, foi lem-
brada com mdsicas. Paginas 46 a 50

® O Brasil revelado pelo Censo 2010 ¢
um pais com mais renda, infraestrutura
e educacao, mas em ritmo lento de me-
Ihoria. Entre os maiores problemas, o sa-
neamento basico: s6 55,5% dos domici-
lios tém acesso a rede de esgoto. A taxa
erade 47,3% em 2000 e 35,3% em 1991 —
na Fra Lula, o avanco nesse setor ocor-
reu, portanto, num ritmo menor que nos

SEM MARIDOS: mulheres brasileiras superam em 4 milhdes a populagao masculina, afetada pela violéncia

4 ; 3

anos 90. Para especialistas, no quadro
atual de investimentos, s6 em 2070 o
Brasil podera sonhar com 100% de aces-
so0 a esgoto. Num pais mais urbano, mais
feminino e mais velho, o maior cresci-
mento € o de cidades de médio porte,
como Rio das Ostras, cuja populacao au-
mentou 180%. Pela primeira vez, bran-
€0s ndo sao maioria. Paginas 3 a 18

Superman
ndo € mais
americano

©® Um dos icones dos EUA, o
Super-Homem decidiu abrir
méo da nacionalidade ame-
ricana. Na dltima edigdo da
revista “Action Comics”, ele
se disse cansado de ser vis-
to como peao da politica de

‘Washington.

Pégina 51

Gharles Dharapal/AP

Hlustragao de Finch

Obama promete
ajuda contra
supertornados

® Dois dias ap6s mostrar a
certidao de nascimento pa-
ra provar que é americano,
Obama foi ao Sul do pais,
devastado por tornados que
mataram 339 pessoas, na
maior catastrofe desde o Ka-

) g
BARACK OBAMA na cidade de Tuscaloosa: socorro répido ao Sul arrasado

trina em 2005. Pégina 51

=)
=
=
&
=
=
3
=
=
=
=
3
o
&

Aos 69 anos, o diretor
Aderbal Freire-Filho atua
como ator no mondlogo
“Depois do filme”, no
Poeirinha, espago
experimental anexo ao
Teatro Poeira que abre as
portas em maio.

Uma viagem pelo Butéo,
o reino entre india e
China onde a mulher
casada pode ter mais de
um marido, os gays se
assumem publicamente
e o cogumelo é o melhor
e mais caro do mundo.

Arte de Claudio Duarte

HISTORIA

Na véspera da decisao
da Taga Rio, historiador
relembra uma partida
bem mais acirrada. Em
1942, em plena guerra,
ucranianos e alemaes
se enfrentaram no Jogo
da Morte. Pagina 52

PROSA & VERSO

Com exposicoes em
Londres e Nova York,

o dissidente chinés Ai
Weiwei esta preso
desde o dia 3 pelo
governo de seu pafs, e
provoca debate sobre
liberdade de expressao.
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	RESUMO
	As estatísticas oficiais sobre o Brasil costumam ganhar destaque nas coberturas jornalísticas. Fruto de pesquisas desenvolvidas pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatística (IBGE), essas informações são elaboradas a partir de determinações científicas e políticas, e ao integrarem o noticiário são conformadas à linguagem jornalística. A partir dessa tripla designação, ocupam posição específica no âmbito dos discursos de Divulgação Científica. O propósito deste trabalho é compreender como o sujeito jornalista se movimenta nesses textos, aderindo ou incorporando os discursos científico e político, e verificar qual memória sobre o país determina esse sujeito. Nesse sentido, será analisada, no âmbito da Análise do Discurso (AD), a capa de uma edição do Jornal O Globo que destaca a divulgação de resultados do Censo 2010.

