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RESUMO

O videoclipe permite a juncdo de som e imagem, @ prende mais a atencao
do expectador do que esses elementos separadodigd tem como objetivo
analisar e responder se existe algum padrao npeslia cantora Adele quando
analisados pelas suas cores e imagens e se se&#&vebcriar um “padrao
Adele” de cor e de imagem. Através de uma pesqgdsaumental seguida de
analise de conteudo, foi possivel perceber que idgsoelipes possuem um
sentido direcionado em usar cores escuras e toasosp
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| wanna be next to you,
black and gold (Eu quero
estar perto de vocé,
preto e dourado)
Black and Gold - Adele

"Assim que eu peguei um microfone na minha ma@ngo eu tinha uns
14 anos, eu percebi que eu queria fazer isso" (ABPE2011§. Adele estourou
nas paradas britdnicas em 2008 e logo conquistowundo. Seus videoclipes
seguem sempre a mesma vertente: tons escuros,dosbéaligubres, tudo isso
para ilustrar as suas composi¢cdes melancélicas |édmas tristes. A cor pode

despertar emocdes ou sensibilizar o expectadomn afe possuir “muitos
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significados derivados de associa¢des culturaiecgass” (AMBROSE, PAUL,
2009, p. 105),

O sentido da musica

A musica sempre esteve presente na cultura hum@ada povo, com
suas tradi¢cdes, tém um papel delimitado para acausentro da sociedade. Ela
pode ser considerada uma forma de arte, evidencigedtimentos e buscando
despertar emoc¢fes nos ouvintes. Mas a musica tanguo@a ser considerada
uma forma de comunicacdo, que transmite mensagessaepresente em todo o
mundo. Assim, ela pode ser um mecanismo de tramsfgio e revolucao e
muitas vezes uma forma de mostrar a insatisfac@oaté mesmo satisfacéo,
com o sistema vigente. Para Vieira (2004), a musieaconecta aos mais

diversos contextos, uma vez que

a definicdo clara do(s) lugar (es) que a musicapacumas
sociedade é tarefa complexa, pois envolve questiE®ntes a
diversidade cultural e a prépria dinamica sociouertdl, bem
como aos fatores historicos (que englobam, entrdrosu
aspectos, a manutencdo e a transformacdo das demjie as
especificidades formais da &rea musical (VIEIRAQ20p. 10).

Essa forma de arte, para ter o seu processo commeecisa chegar ao
seu receptor e encontrar assimilacdo no ouvintgyal precisa se identificar e
compartilhar das idéias divulgadas pela musica, w®a que “a experiéncia
musical € um processo indivisivel do qual artistpUblico tem sua cota de
criatividade, de viva e efetiva participacao, cdniindo para a totalidade do
processd (SEKEFF, 2002, p.73).

Musica e videoclipe

O videoclipe € um género que traz um grande com@hma musica: as
imagens. A possibilidade da juncado de som e imagbne um campo novo em
que a criatividade pode ser explorada de uma form@imente nova,

adicionando cor, formas e figuras ao que antesé@nama forma sonora.

Por agregar musica e imagens, o videoclipe é éamlum poderoso
instrumento do artista divulgar a sua arte porgiéenade ser mais chamativo

gue 0 som por si proprio, ele pode acrescentaraduizir outras idéias do
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musico a sua obra. A popularizacdo dessa nova fatenarte se deu nos 80
através da criacdo dslusic Televisiona MTV, uma emissora de TV que se

dedicava a transmitir clipes de forma interrupta.

Por se utilizar de musica, sons, imagens, corésrmas, o videoclipe
pode muitas vezes ser comparado ao cinema, umguebps dois sado formas de
se transmitir idéias que utilizam os mesmo conceifcerca disso, vemos que,

assim como o videoclipe,

espetaculo filmado ou simples reproducdo do remtesade
mais nada, o cinema tornou-se uma linguagem pouco a
pouco, quer dizer, uma processo de conduzir umeatiaa

e transportar idéias (MARTIN, 1971, p.12).

Essas duas artes compartilham outra caracteriséicdescontinuidade.
Imagens séo recortadas e remontadas a todo instaméedo novas formas e
novos conceitos. Entretanto, apesar da diversiddelecenas e imagens, no
videoclipe, a musica agrega toda a montagem, dasmtdido e conexdo a
producao. Desse modo,

[no videoclipe] tudo muda na passagem de um plano a
outro: a indumentaria dos intérpretes, o lugar orsde
ambienta a cancdo, a luz que banha a cena, o suport
material (filme ou video de bitolas distintas) esias por
diante. Os planos de um videoclipe (...) sdo unedachais
ou menos independentes, nas quais as idéias toadisi de
sucessao e de linearidade ja ndo sdo mais detemtesia
substituidas que foram por conceitos mais flutugnt®mo
os de fragmento e dispersdo (MACHADO, 2001, p. 180)

Essa descontinuidade e variagao de imagens, roup@a®s e cor chama

a atencdo do publico e fazer com que a musicasaayienas sonoridade, ganhe

entdo a traducéo do seu discurso em representacsiess.

O videoclipe também agrega a possibilidade decoatrativo: a cor. Ela
causa sensacoOes, desperta emocdes e tem um gratelede expressdo, assim
com a musica. Além disso, € um estimulo para oggptido vital: a visao.
Enquanto a musica sozinha nds prende apenas pelddseda audicdo, o
videoclipe utiliza dois sentidos, buscando umaria¢éo e uma identificacéo
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maior com o publico. A cor é utilizada pela socig€da séculos para expressar

e exprimir fatos e conceitos, ja que ela pode

representar pensamentos e emocdes de uma forma que
nenhum elemento do design consegue, e pode chamar a
atencdo de modo instantdneo no papel, na tela ou na
prateleira do supermercado (AMBROSE, PAUL, 2009, p.
6).

Além disso, é possivel traduzir uma idéia em inmsge abastecé-la com
cores, aumentando assim a percepcado e ficando facilspara o espectador
entender a mensagem que se quer transmitir. Nesséids, colaboram
Ambrose; Paul (2009), “a selecdo de uma combinat@aores que funcione
depende principalmente da mensagem que vocé qussapga(AMBROSE,
PAUL, 2009, p. 24).

Videografia: Adele

Adele Laurie Blue Adkin, conhecida artisticamemri@mo Adele, é uma
cantora britdnica que em 2008 comecou a ser reaiddepela sua masica.
Logo ganhou noticiabilidade em todo o mundo e erh128e tornou a primeira
artista viva a ter uma cancédo e um album como ndrmer na Inglaterra desde
Os Beatles, em 1984

A cantora langou dois CDs até o momento. O alb@rfdl langcado em
28 de janeiro de 2008 e conta com 12 musicas, entguaalbum 21 foi langcado

em 24 de janeiro de 2011 e conta com 11 muSicas

Os videoclipes lancados oficialmente até hoje rorainco: Chasing
Pavementslancado em 31 de janeiro de 2068ymetown Glorylancado em 21
de julho de 2008Cold Shoulderlancado 31 de marco de 200ake You Feel
My Love lancando em 25 de setembro de 200Bo#ling In The Deeplancado
em 9 de dezembro de 2010.

® Informagdes retiradas do site http://senta.la/1sc4
® Informac®es retiradas do site http://www.adelmtic/
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As cores de Adele

Tendo em vista a proposta do trabalho, foi desengtal uma pesquisa
descritiva e documental a procura de dados queilptsasssem achar um
padrdo nos clipes da cantora. A pesquisa utilizoté@ica da Analise de
Conteudo de Bardin (1977), que se constitui de ta8&gs: pré-andlise, na qual
os dados sdo organizados e 0 objetivo da pesqui@posto; exploracdo do
material, na qual o material € analisado e categosdo criadas; e por fim a

analise dos resultados, que conta com a aprecidgsioesultados obtidos.

O clipe deChasing Pavementsomec¢ca com um acidente de carro em que
duas pessoas sao lancadas para fora do veiculaaBto isso, Adele estd em
outro veiculo com um homem cantando a letra da oaush camera entdo foca
nas duas pessoas acidentadas que, deitadas nalaatganecam uma espécie
de danca. A filmagem brinca com a perspectiva dseolador, sendo a cena
gravada de cima para dar a impressao que ambos deté, mesmo estando
deitados na calcada. Entdo € mostrada Adele noviererdando pela calcada e
chegando perto do local do acidente, agora ja ctleipessoas. Toda vez que o
refrdo toca, recomeca o “balé” dos dois individestirados na calcada. O clipe
é finalizado com os acidentados sendo levados epam@ producado faz uma
brincadeira com o nome da mdusica, que em portugués dizer “perseguindo

calcadas”.

A producdo € toda gravada em tons pastel, escujos, remetem a
melancolia e a soliddo. Além disso, todo o cen&pioconfeccionado em cores
sombrias, como preto, marrom e sépia e, até mesmnescque deveriam ser
fortes, como o verde das arvores, sdo amenizadesformadas em coloridos
ldgubres e muitas vezes sem tonalidade. Também nsdibo utilizadas as
sombras, principalmente as dos personagens priiscigpae estdao na calcada.
Elas constroem um jogo de luz e sombra que criams mavimento e permitem

a ilusdo que existem mais individuos compondo acen
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Figura 1 — Trecho do clip€hasing Pavements

Hometown Glorytambém é um video filmado em cores melancdlicas,
principalmente em sépia. O clipe mostra a cantera maquiagem e sentada em
um galpdo em que ao fundo passam cenas de umaegitltadbém fotografada
em tons escuros. A camera mostra todos os ladda® @@ Adele quanto do
cenario, utilizando uma luz fraca e quase que atdirO clipe acaba com Adele
indo embora do galpédo, como que simbolizando suidaada sua Hometown,

gque em portugués significa cidade natal.

Figura 2 — Trecho do clipgometown Glor§

” Fonte: Divulgacao (http://senta.la/1sak)
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Cold Shoulderé talvez o clipe mais escuro de Adefeold Shoulder
significa “ombro gelado” em portugués e € justameeisso que o clipe mostra.
A cantora esta em uma casa cheia de estatuas deqgel aos poucos vao
derretendo. Luz e sombra fazem novamente um jolgern@ando entre escuridao
e flashes de luz que hora mostram Adele, hora rapstas estatuas. Novamente
0s tons escuros sao utilizados, mas dessa vezto prdominante. A luz faz o
contraste, dando um ar funebre e de incerteza sobgee vai acontecer no

video. No fim, as estatuas derretem e Adele seatama.

Figura 3 — Trecho do clip€old Shouldet

Make You Feel My Loveomeca com uma Visdo panoramica de uma
cidade a noite, passando entdo para um quarto denéaio onde Adele se
encontra. Vemos no relégio que é de madrugadaddéd da manha. Ela mexe
no celular e fica sentada na cama durante quase ooslideo. A camera se
alterna mostrando ela de frente, de costas e de ¢éads sombras sdo muito
utilizadas, sem ter uma luz direta mostrando o uau a cantora. O clipe é
todo em um tom cinza, como que se tudo visto fagsesonho triste ou uma
recordacdo desagradavel. Essa musica foi escliggnatmente por Bob Dylan e

regravada por Adele.

8 Fonte: Divulgac&o (http://senta.la/1sap)
® Fonte: Divulgac&o (http://senta.la/1sbf)
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Figura 4 — Trecho do clipelake You Feel My Lové

Rolling In The Deepmostra Adele em uma casa abandonada, cantando
sentada em uma cadeira. A camera se alterna vaeass entre varias cenas:
centenas de copos cheios de agua tremendo ao somudi&a; um samurai
dancando em um quarto cheio de um po branco; aistdgocando embaixo da
escada; pratos sendo lancados em uma parede e agaete de uma cidade
gue pega fogo no fim do clipe. O video é novamergeuro, com 0 que se as
filmagens tivessem sido feitas com um filtro soladente da camera. Nao

existem cores vivas ou chamativas, somente tonepaseutros.

10 Fonte: Divulgacéo (http://senta.la/1sbs)
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Figura 5 — Trecho do clipRolling In The Deefd

O conceito Adele

Utilizar cores é uma forma de chamar a atencaesjmectador e causar

determinada emocéo, pois elas sdo um

elemento essencial do design devido a sua capazidad
suscitar relacdes emocionais nos leitores. Poreaminsncia,
as cores costumam ser descritas com palavras easotiv
como “fria”, “quente”, relaxante” ou “animada”, enaaioria
estd associada a adjetivos especificos (AMBROSHJIRA
2005, p. 106).

Como a maioria das musicas de Adele é triste nfidasobre términos de
relacionamentos, coracdes partidos e momentos deips, 0 uso de cores
neutras e tons pastel em seus clipes vem ao emcdatmensagem que as suas
composicdes querem passar. Esse uso e a sua épetit outras producdes da
cantora pode ser uma tatica para criar uma idedédasual, ja que “a cor é
bastante utilizada com o objetivo de estabelecea wdentidade forte e facil de
identificar (...)” (AMBROSE, PAUL, 2005, p. 144).

Cores como o carvao, significando algo sofisticalibrio e profissional,
o cinza frio, sendo espartano, respeitavel e tnistgo e o preto, que pode ser
magico, dramatico, elegante, sinistro e corajoaajye essa cor “esta associada
a peso e solides, pois a cor oferece uma presempanente e poderosa”
(AMBROSE, PAUL, 2005, p. 128), traduzem a voz, aéneia e os significados
das composicdes de Adele. Percebe-se, entdo, déparalise dos videoclipes,
gue é possivel criar um conceito visual “Adele”, gme sao utilizados cores
neutras, escuras e melancdélicas, excluindo-se s oobrantes e fortes. A néo
utilizacdo dessas e a escolha de tons pastel n@immeo merecimento das
producdes em video da cantora, mas sim criam ureatidhde marcante e

definida.

11 Fonte: Divulgacéo (http://senta.la/1sc2)
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