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Resumo

O presente trabalho tem como objetivo analisar o especial Noronha - o paraiso as
avessas, do Jornal do Commercio na versdo digital. O apelo é o da convergéncia
mididtica, na perspectiva de integragdo de linguagens. A andlise busca considerar
caracteristicas como multimidialidade, interagdo, hipertextualidade, observando nesse
percurso o design da pagina na web e as formas como esse conjunto de fatores estdo
sendo ou ndo explorados no material em estudo. O artigo traz alguns dos primeiros
resultados da pesguisa Visualidade e design da noticia no cenério de convergéncia
mididtica: rumos e estratégias na edi¢cdo gréfica da informacéo no sistema Jornal do
Commercio®.

Palavras-chave: Convergéncia; design de noticia; webjornalismo.

Introducéo

O cenario de convergéncia midiética esta provocando mudancas no fazer
jornalistico, assim como na criacéo de projetos especificos para a World Wide Web
(web). Conceitos inerentes ao design da pagina impressa — tipografia, grid, equilibrio,
areas de respiro, Gestalt — aplicados a projetos de jornais diarios permitem tornar sua
leitura muito mais atraente. Poderiamos chamar esse conjunto de design da informagéo
em relacdo a midia impressa. Neste sentido, a aplicacdo dos conceitos indica caminhos
de leitura, permite uma maior compreensao da noticia, oferece possibilidades de criacéo
de acordo com os contelidos a serem difundidos. Com os avancos tecnoldgicos
alavancando as versoes digitais dos jornais impressos, temos noticias cujos conteldos
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podera ter, agregadas a essa estrutura de design, as caracteristicas da Web, entre elas e,
principalmente, a multimidialidade, interacdo e hipertextualidade.

A evolucdo dos programas gréaficos a partir da década de 80 nos Estados Unidos
ampliou ainda mais as possibilidades e os recursos disponiveis aos profissionais de
comunicacdo no processo de difusdo de contelidos. Softwares para a edicdo de imagens,
criagdo vetorial e editoracdo eletrOnica comegaram a ser incorporados no Brasil na
década de 90. E no século 21 que temos uma mudanca ainda mais significativa: a
revolucéo digital permitindo a transformagdo de sons, imagens e textos para formatos
legiveis por computador (a seqiéncia 0-1 de bits), provocando alteragdes significativas
nos meios de comunicagdo. De acordo com L Ucia Santaella (2003), a passagem de todas
as midias para atransmissdo digital €, na contemporaneidade, umareaidade, pois

as mesmas tecnologias bésicas sdo utilizadas para transmitir todas as
formas de comunicacdo. Uma das caracteristicas principais dessa
tecnologia, potencializada pela configuragdo informacional em rede, €
permitir que os meios de comunicagdo atinjam os usuarios e obtenham
um feedback imediato. (SANTAELLA, 2003, p. 22)

Nesse cenario comega a ser esbocada uma maior integracéo de linguagens, pois
em um mesmo suporte — 0 meio digital — € possivel agregar o que antes era fruto de
meios especificos, como o radio, o jornal, a televisdo. Se a linguagem binaria unifica a
forma de comunicar, os produtos veiculados na web ganham nos avangos crescentes da
multimidialidade, explorando recursos como audio, som ambiente, videos, imagens em
movimento, além de ter ampliada a interatividade com o usuario (a0 permitir acoes e
intervengBes) e contetdos ndo-lineares, com caminhos de leitura sugeridos e,
conseguentemente, passiveis de serem ou ndo seguidos pelo internauta.

Nos dias atuais, a revolucéo digital continua avancando em mdltiplas vertentes.
N&o se trata apenas da digitalizacdo da informac&o, mas de novas formas de produzir e
difundir contelidos, em um processo cultural denominado convergéncia midiatica.
Jenkins sinaliza ser a convergéncia muito mais do que um processo tecnol6gico unindo
vérias fungdes em um mesmo aparelho. E “uma transformago cultural, & medida que
consumidores sdo incentivados a procurar novas informacdes e fazer conexdes em meio
a contetidos de midia dispersos* (2009, p.30).

Dessa forma, o presente artigo visa, com a andlise do especia do Jornal do
Commercio na versdo digital, perceber como a convergéncia esta contribuindo para a

criacdo de produtos jornalisticos multimidiéticos, interativos e hipertextuais, com uma
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linguagem proépria, destinada principalmente as grandes reportagens. Nesse percurso, a
andlise terd como foco o design da pagina na web, tentara estabel ecer semelhancas entre
areportagem especia e exploracdo de recursos graficos com as caracteristicas imersivas
da infografia na web, trabalhando aspectos como a multimidialidade, a interacdo, a
multimodalidade, observando o design da pagina naweb e as formas como esses fatores
se integram, considerando-os dentro de um fenbmeno mais amplo, que é o da
convergéncia midiética.

O jornalismo e 0s novos meios de comunicagao

Nos dias atuais, a revolucdo digital continua avancando em multiplas vertentes,
bem além do nivel operacional ou de meros aplicativos. N&o se trata apenas da
digitalizacdo da informacéo, mas de novas formas de produzir e difundir contetdos.
Nesse sentido, 0s novos meios de comunicacdo, em um sentido amplo, representam
mais do que avancos tecnolgicos. Sdo formas culturais dependentes de componentes
digitais para serem armazenadas, distribuidas e representadas, capacidades estas
geralmente associadas a um computador, explorando as capacidades do processador
para oferecer uma experiéncia interativa, tanto de acesso aos contelidos quanto na

comunicagdo entre usuarios. Assim, esses novos meios de comunicagdo sao

dotados de interactividad y de un espacio de interaccion maés
importante que los medios tradicionales, ofrecem el acceso a una
fruicion a medida. Se los reconoce por su aspecto dinamizado en
tiempo real em funcion de los intercambios hombre-maguina.
(IGARZA, 2008, p. 11)

E preciso observar, ainda, os diferentes tipos de fruicdo da informac3o e da
conectividade, atualmente mediadas por dispositivos que ndo apenas 0 computador. S&o
iphones, ipads, telefones celulares, formas outras de acesso a Internet, permitindo
comunicacdo em tempo real, on-line, e uma participacéo mais ampla do usuario da rede,
“marcada principalmente pelos processos de producéo colaborativa’. (PRIMO, 2009, p.
7.

A interatividade, a cultura participativa e a comunicagdo em tempo real estdo,
cada vez mais rapido, alterando o fazer jornalistico. Na apuracéo e posterior edi¢éo de
uma noticia, o reporter de um jornal impresso pode contar com 0 uso do texto,

fotografias, titulos, boxes com informagbes complementares, infograficos. Com a
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multimidialidade da web é praticamente extinta a distingdo entre veiculos impressos e
audiovisuais. Videos, infograficos animados, fotografias, sons (audio de entrevistados
ou mesmo musicas), sdo codigos informativos da rede e podem ser incorporados a
reportagem.

Ao analisar as primeiras experiéncias de jornalismo digital mundial (entre 1994 e
1995), o pesquisador Joan Frances Gascon fala sobre duas versdes de visualizagdo da
noticia, a hipertextual (HTML) e a de pagina inteira (PDF), destacando haver nas
ferramentas atuais uma superabundancia de maneiras de organizar e apresentar a
informacgdo, facilitando a construcdo de mensagens abertas e gerando mdltiplos

significados a cada leitura. Nesse sentido,

a singularidade da multimidia é a integracdo sincronizada e unificada
de contelidos expressada em codigos diferentes. A tecnologia digital
convergente e as telecomunicagOes geram uma comunicagdo cada vez
mais onipresente, interativa e com capacidade importante de
transmissdo de informacdo. [...] E a quaidade de alguns produtos
informativos de formar um significado Unico pela harmonizagédo de
diversos elementos informativos comunicados através de cédigos
diferentes. (GASCON, 2011, p. 120).

Temos entdo a integracdo multimidiética permitindo uma narrativa enriquecida
pela combinacdo de varios codigos, mas também exigindo novas competéncias do
reporter. Este deve pensar a noticia considerando a utilizagcdo dessas linguagens, sua
adeguacdo a mensagem a ser transmitida, trabalhando de forma a ndo ser redundante na
edicdo do material para a web. Salaverria (2009) fala ser este um novo desafio para os
jornalistas, pois alnternet € o primeiro meio que, gragas a sua convergéncia tecnol 6gica,
admite a publicacéo de textos, imagens e sons em um Unico suporte. Cabe ressaltar, no
entanto, ndo ser o foco deste trabalho abordar o perfil do jornalista e sim estabel ecer
como os codigos estdo sendo explorados no desenvolvimento de grandes reportagens ou

nos chamados especiais.

Convergéncia: um fenémeno cultural e multiplo

Tema de estudos diversos e foco de atencdo de empresas e conglomerados de
comunicacdo, a convergéncia mididtica pauta hoje os trabalhos de autores como
Salaverria e Avilés (2009), Jenkins (2009) e Igarza (2008), que buscam compreender

um fendmeno multiplo e abrangente, tanto na diversificagdo dos meios de comunicacdo
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quanto na formacdo de um novo perfil para os jornalistas, que passam a acumular
funcbes e trabalhar com linguagens diversas. A forma como a noticia € apresentada
também se atera, considerando a necessidade atual de publicar uma mesma informagéo
em multiplas plataformas.

Hé& outro ponto em comum entre os autores no que diz respeito a convergéncia
dos meios de comunicagdo, na observacéo de ser esta algo dindmico e que, se envolve
aspectos como a integracdo das redacbes de um mesmo sistema de comunicagao,
implicando na exigéncia de novas competéncias dos jornalistas, também afeta outros
segmentos, ndo apenas o editorial.

Nessa perspectiva, Salaverria e Avilés (2009) afirmam que a convergéncia afeta
0s ambitos tecnol égico, empresarial, profissional e editorial dos meios de comunicagéo,
propiciando uma integracéo de ferramentas, espacos, métodos de trabalho e linguagem
anteriormente separados. Destacam especialmente o perfil dos jornalistas, cujos
aspectos foram apresentados acima. Partindo desse pressuposto, é tracado uma espécie
de mapa onde Salaverria e Avilés propdem estabelecer a relevancia de cada uma das
dimensdes descritas no processo de convergéncia.

Por estar envolvida diretamente com o foco do estudo, é preciso detahar a
dimensdo editorial, de producéo de informagdo, que inicialmente se concretiza com a
difusdo dos mesmos contelidos através de meios diversos. Ou sgja, ela ocorre quando
uma mesma noticia € publicada, sem modificagdo alguma, em um ou mais meios de um
mesmo grupo, 0 que coincide com a modalidade denominada de multiplataforma.
Entretanto, segundo Salaverria e Avilés, existe uma interpretacdo mais avancada, que
trata de uma linguagem que combina textos, sons e imagems fixas e em movimento pois

este nuevo lenguage, explorado sobre todo por médios en Internet,
seria algo asi como um crisol en que se amalgaman las herencias
genéticas del periodismo escrito por un lado y del periodismo
audiovisual por outro. Entendida asi, la convergencia de contenidos es
uma buena medida sindnima de la multimedialidad. (SALAVERRIA;
AVILES, 2009, p. 50).

Em se tratando de webjornalismo, a multimidialidade aparece como uma
caracteristica explorada com mais freqliéncia no caso de grandes reportagens ou
especiais. O Jornal do Commercio explora o recurso ao incorporar nos especiais videos,
0 audio das reportagens e imagens em movimento. Traz, ainda, a possibilidade de

participacdo dos usuarios, atraves principalmente da insercéo de comentérios.
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Essa cultura participativa, que entre outros aspectos, implica na interacéo entre
0S Meios e 0s usuarios, com a producdo de contelidos préprios e a incorporagdo desses
na difusdo de informagdes, é um dos conceitos abordados por Henry Jenkins (2009).
Jenkins é contrario a ideia de observar a convergéncia como um processo tecnol 6gico
gue une varias fungdes em um mesmo aparel ho.

Nesse sentido, a convergéncia “ representa uma transformacdo cultural, a medida
gue consumidores s&0 incentivados a procurar novas informacdes e fazer conexdes em
meio a contetidos de midia dispersos’. Para ele, devem ser considerados os fluxos de
contelidos através de multiplos suportes midiaticos, a cooperacdo entre multiplos
mercados mididticos e o comportamento migratério dos publicos dos meios de
comunicagdo (JENKINS, 2009, p.30).

A cultura participativa também ¢é tratada por Igarza (2008). A producdo e
compartilhamento de contelidos e a comunicagdo ponto a ponto, além da criacdo de
comunidades virtuais, estariam em crescimento, principalmente entre os jovens. A
filosofia de compartilhar na rede, criar conexdes entre pessoas que ndo se conhecem,
mas possuem interesses comuns, projetos colaborativos com grupos de usuarios
cooperando em edigcdes abertas de conteldos (como a Wikipédia). Ha, ainda, uma
caracterizagcdo sobre a exploragéo das dimensdes da convergéncia pelos novos meios de
comunicacdo. Eles compartilham trés caracteristicas:

1) So digitais, pela digitalizacdo de contetdos e uso de redes;

2) Interativos, na medida em que os leitores se convertem em usuarios
com papel ativo, podendo 0s novos meios incorporar com facilidade a
producdo de terceiros ou dos proprios usuérios. Essa interatividade
pode tanto ser entre meio e usuario como entre usudrios, que trocam
entre si informacgtes diversas.

3) Sao on-line, com contelidos e servicos disponiveis em qualquer
lugar e a todo momento. Todos os contelidos e servigos sao
multiplataforma, adequando-se automaticamente aos diversos
formatos de recepcéo (IGARZA, 2008).

Este breve painel sobre a convergéncia dos meios de comunicagéo possibilita
uma visdo do que teriamos como produto no webjornalismo, no desenvolvimento de

reportagens que explorem as potencialidades daweb na difusdo de contetdos.

Interatividade, hipertextualidade e multimidialidade na producéo da noticia
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Na travessia do meio analégico para o digital, iniciada na década de 90, os
jornais impressos tiveram de lidar ndo apenas com outro suporte quando passaram a ter
versdes digitais (deixando, mas nédo de todo, a bidimensionalidade do papel), mas com
toda uma perspectiva de mudanca nas formas de producéo e veiculacdo da noticia. Se de
inicio eram explorados apenas os codigos HTML e disponibilizadas as versdes
impressas em PDF, na atualidade o que se vé é a incorporagcdo de multiplas linguagens
em um unico meio, aweb.

A noticia ganha um novo status, podendo explorar caracteristicas como a
interatividade, a hipertextualidade e a multimidialidade. O design da pagina, em alguns
casos ainda semelhante as versdes impressas, também comega a incorporar Novos
codigos, permitindo uma navegacdo mais intuitiva e facilitando a participacdo do
usuério. Para subsidiar aandlise, € importante detalhar esses quatro aspectos.

Interatividade e participacdo: pode assumir varias formas, sendo aqui voltada
para a participacéo do usuario e as possibilidades de leitura ndo-linear, de acordo com
0S interesses do usuério.

Hipertextualidade: conceito trabalhado por Pierre Lévy (2001), entre outros
autores, o hipertexto é composto por nés e por links entre esses nés de modo que, na
web, se transforma em uma “informagdo multimodal disposta em uma rede de
navegacao rapida e ‘intuitiva (LEVY, 2001, p. 56). Os nés podem ser textuais, sonoros,
visuais, audiovisuais ou graficos e representam uma unidade de informac&o que ativa
uma conexdo com outra informacdo (PALACIOS, NOCI, 2011, p. 32). Uma
webreportagem pode explorar a hipertextualidade quando da utilizag&o de varios niveis
de informacéo interconectados, surgindo, por exemplo, na forma de textos vinculados,
infograficos ou uma galeria de fotos.

Multimidialidade: € essa caracteristica um dos principais desafios e atrativos da
webreportagem. Ao agregar texto, som, imagens fixas e em movimento, infografia, o
texto deixa de ser apenas o codigo escrito, ampliando o alcance e entendimento.
Também vai demandar um tempo maior na elaboracdo da reportagem, tendo em vista
que a sua utilizaco exige a combinagdo de varias linguagens sem que, paraisso, elas se
tornem redundantes.

Design: é um conjunto de cddigos, usados no projeto grafico de uma

reportagem, contribuindo para a personalizacdo do tema e seu desenvolvimento visual.
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Inclui tipo de grid*, tipografia, estilo de diagramagdo, cores e fatores como a
geometrizacso e Gestalt®.

Além dos itens acima mencionados, a escolha de especiais para a andlise
considera duas premissas. uma, a questao do género, que no caso da grande reportagem
€ o interpretativo. De acordo com Diaz Noci y Saaverria (2011), pelo viés
interpretativo estdo incluidas a reportagem de atualidade, especia tematico, dossié
documental e a crénica. Nesse sentido, Noronha — 0 paraiso as avessas enquadra-se a
estrutura do especial tematico, ao abrir espago para mostrar aspectos néo turisticos do
arquipélago de Fernando de Noronha, em Pernambuco.

A outra premissa pautase no conceito de piramide horizonta no
desenvolvimento da reportagem. Nos dias atuais, é esse género que parece explorar com
mais profundidade as peculiaridades da web. O modelo de pirémide deitada, adotado

por Canavilhas (2011), considera que

no webjornalismo, a quantidade (e variedade) de informagéo
disponibilizada é a varidvel de referéncia, com a noticia a
desenvolver-se de um nivel com menos informagdo para sucessivos
niveis de informagdo mais aprofundados e variados sobre o tema em
andlise”. (CANAVILHAS, 2011, p. 13)

Temos entdo um tema sendo explorado em varias vertentes, adotando uma
estrutura base que se liga a varios pontos, permitindo ao leitor navegar por varios e xos

da noticia ou até mesmo seguir apenas um deles.
Jornal do Commercio: o veiculo em estudo

O Jorna do Commercio (JC), de Recife (PE) possui versdes impressas e digitais.
Assim como na versdo impressa, a digita esta dividida em secBes que levam,
essencialmente, a caracterizagdo dos cadernos impressos, conforme podemos observar

nafigura 1.

4 O grid tipogréfico é um sistema de planejamento geométrico que divide ainformacso em partes e
gjudam o observador a entender o significado entre os el ementos informativos, sejam estes imagens ou
paavras. (SAMARA, 2007)

® A Gestalt é o contraste entre "figura e fundo" do conjunto gréfico. O equilibrio entre &reas com e sem
informac&o deve ser bem observado. Esses espacos em branco funcionam como érea de respiro para
uma pagina ajudando o ritmo de leitura. Essas &reas de descanso visual devem ser usadas de acordo com
anecessidade editorial de um assunto, além de representar os ansel 0s estéticos de um determinado
publico. (OKIDA, 2009)
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Figura 1: Pagina inicial do Jornal do Commercio, verséo digital

No Jornal do Commercio, a secéo de especiais faz parte de um submenu, logo
abaixo do principal, seguindo a légica das editorias do veiculo. Na maior parte das
vezes, 0s especiais do Jorna do Commercio sdo versdes digitalizadas dos especiais
publicados em midiaimpressa.

O JC integra o Sistema Jornal do Commercio de Comunicacdo, pertencente ao
Grupo JCPM, dirigido pelo empres&rio Jodo Carlos Paes Mendonca. O Sistema JC é
composto aindapela TV Jornal (afiliadaao SBT), Radio Jornal, Radio JC FM, cadeiade
radios do interior e o portal JC OnLine. Fundado em 3 de abril de 1919, o JC é um dos
mais antigos do Brasil. Foi fundado em 3 de abril de 1919. O especial Noronha — 0

paraiso as avessas, foi publicado naversdo impressa em julho de 2011.
Jornal do Commercio: narrativa se aproxima da pagina impressa

Talvez por ser fruto da versdo impressa, 0 especial Noronha - 0 paraiso as
avessas, traz os tracos desse tipo de veiculacdo. Os aspectos visuais indicam uma forte
influéncia da diagramagéo adotada no impresso, com a verticalidade sendo explorada no
desenvolvimento do texto. Dessa forma, para ter acesso completo ao conteldo da
reportagem, € preciso usar a barra de rolagem. O grid possui na pagina inicial trés
colunas (figura 1). Nas demais péginas, temos um grid de duas colunas. Ha, também,
outro resquicio da paginaimpressa: pequenos trechos destacados do texto, denominados
de olhos, publicados ao lado da coluna de texto principal

A primeira pagina agrega recursos de fotografias em transicéo (setas indicam o

acesso as imagens), um texto de abertura e video (figura 2). Além do texto de abertura,



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Recife, PE — 2 a 6 de setembro de 2011

titulos indicam o desdobramento da reportagem especial. Ha ainda a possibilidade de ter

acesso aos documentos usados na reportagem. (figura 3).

®) %@}o _A! v-ssqs

Figura 3: Links para as matérias e download de documentos

Os recursos multimidia usados s8o o texto, as imagens — fotografias em preto e
branco, com maior apelo dramatico — fixas ou em movimento, videos. O visual ressalta
a cor preta, contribuindo para criar um clima denso a reportagem, que trata basicamente
das dificuldades vividas pela populacdo do arquipélago de Fernando de Noronha, em
Pernambuco, escondidas na imagem de ilha paradisiaca vendida aos turistas (figura 4).
N&o se percebe, no uso da multimidia, uma maior imersdo do usuario na reportagem.
Em alguns casos, os codigos sdo redundantes, ou seja, trazem um complemento do que
esta descrito no texto, muito mais no sentido de destacar algo mais contundente.

A tipografia usada nos textos — sem serifa — € 0 padréo adotado na Internet,
facilitando a leitura. O titulo tem caréter decorativo e busca ressaltar um carater tosco,

10
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mal acabado, reflexo da linha editorial adotada pela equipe de reportagem. Os textos sdo
alinhados a esguerda. (figuras 5 e 6).

E usada a geometrizagdo (OKIDA, 2011, p. 2) na distribuico de textos e fotos.
Na geometrizacdo se busca criar uma maior proximidade entre os elementos comuns,
como fotos, ganhando maior impacto visual ao serem dispostas em blocos. A forma
como a equipe de arte distribuiu 0 material, permite perceber a visivel aproximacdo com
0 impresso até mesmo no uso da Gestalt, criando areas de respiro, sempre na cor preta,
dando dramaticidade ao contetdo (figura 4). N&o ha imagens sobrepostas que sugiram,

por exemplo, o efeito de trés dimensdes.

Figura 5: Um dos videos disponiveis na reportagem especial

Com relacdo ainteratividade e participacéo dos usuarios, ela se limita a insercéo

de comentarios no final das reportagens (figura 6). Estes sdo mediados pelo editor. Se
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considerarmos a interatividade como a possibilidade de explorar caminhos proprios, ndo
apenas os tracados pela equipe de reportagem, o leitor/internauta pode acessar diversas

informaces, assistir aos videos, mas pouco pode intervir nos contelidos como autor.

Figura 6: Comentarios inseridos pelos internautas no especial Noronha

O hipertexto aparece na forma como sdo apresentados os links para os textos,
sempre com a possibilidade de se voltar a pagina inicial. O percurso é definido de
acordo com a atratividade dos titulos, o interesse do leitor em determinado aspecto do
tema abordado, em uma cadeia interligada cujo menu esta sempre a disposi¢cdo. Nao ha
como se “perder” em um labirinto de informagdes, nem € preciso voltar a paginainicia
para ter, novamente, acesso a todos os links. O mapa sugerido pela reportagem parece
ndo considerar aspectos mais intuitivos, a criagdo de caminhos diversos ou uma reflexéo

de como explorar o tema de maneira ndo-linear.

Conclusodes

Ao analisar o especial Noronha - 0 paraiso as avessas, fica nitido a necessidade
de diminuir a distncia na direcdo de um webjornalismo que segja desenvolvido como
tal, ou sgja, explore as potencialidades da rede, trazendo mudangas tanto no design e na
arquitetura da informac&o, quanto no uso mais eficaz dos codigos multiplos presentes na
multimidialidade.

E preciso considerar, no entanto, que a interatividade, a multimidialidade, o
hipertexto implicam em um esforgo maior na apresentacéo de uma reportagem especial.
Incorporar todas essas linguagens, de forma a ndo se tornarem redundantes, mas

oferecam varios niveis de profundidade ao trabalhar os contelidos parece implicar em

12



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Recife, PE — 2 a 6 de setembro de 2011

estabel ecer novas formas de pensar e produzir a noticia, com uma equipe mais integrada
e que saibalidar com aedi¢cdo de materiais t&o diversos quanto o texto e o video.

Com relagdo a convergéncia midiética e o aspecto da cultura participativa,
podemos considerar os especiais publicados na versdo digital do Jornal do Commercio
como pouco participativos. A participacdo limita-se, na maioria das vezes, a insercéo —
mediada por um editor — de comentarios por parte dos leitores. Os usuarios ainda ndo
podem ser autores, acrescentar informacfes, agregar contetdos proprios. Na versdo
digital de outro jorna latinoamericano, o El Pais da Colémbia (elpais.com.co), as
intervencbes dos leitores/internautas surgem na forma de videos, desenhos e
comentarios as visdes apresentadas na se¢do Reportgje 360 grados. As webreportagens
publicadas nessa secdo (cinco até o momento) sdo produzidas por uma equipe
especifica, especializada em multimidia.

O design, no especial do JC, ainda traz fortes caracteristicas da midia impressa.
O uso de fotos, &reas de respiro, geometrizagdo, a escolha da tipografia, parecem
associadas a0 especial publicado na versdo impressa, inclusive na sugestdo da
bidimensionalidade (no caso, agora, a tela do computador). Ainda é pouca a utilizacgo
de imagens em movimento, audio das reportagens, musica ambiente, 3D, que
permitissem uma maior imersao do usudrio na reportagem.

Os maiores ganhos, entretanto, parecem estar vinculados ao que se chama de
piramide horizontal, com os varios niveis de aprofundamento de uma noticia. Como o
hipertexto permite uma leitura ndo-linear, com nés interligando-se em uma grande
narrativa, cada informac&o pode estar dentro de um eixo base, mas oferecer multiplas
perspectivas para o tema central. A incorporacdo de recursos multimidia, podera
permitir que a webreportagem ganhe corpo e desenvolva uma linguagem mais proxima

da convergéncia midiética.
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