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RESUMO

Quando falamos de observacdo de realidades, depgées diferenciadas da vida, ou
mesmo, de vida real ou vida ndo-real, a forca ideetgpressdes quase que nos obriga a
nos interpelarmos sobre quais referenciais sds estemo se da a formacao do nosso
eu, seja do ponto de vista social ou subjetivou®se pretende aqui ndo é nada mais do
que apontar o pensamento de Jean Baudrillard, amolstr sua aplicabilidade, mas
também apontando suas lacunas, a partir de outrasags de pensar o mundo e
construir o conhecimento. A ideia ndo foi aprofunda debate nas questbes da
“revolucdo do popular”, e sim respirar o ar de wuta discussao. Foi, e ainda é, uma
rendncia a necessidade de escolha de uma verdadeanaceitacdo de multiplos
olhares, de uma multiplicidade tipica do sociahednstrucdo do pensamento.

PALAVRAS-CHAVE: Simulacro; Sociedade de massa; Estudos -culturais;
comunicacao.

INTRODUCAO

“Quando o real ja ndo é o0 que era, a nostalgiansssiodo o seu
sentido”. Esta frase é de autoria de Jean Baudkilutor francés que se dedicou a
fazer um diagnostico dos tempos atuais. Ora, mafi#o, certamente, nos faz perceber
familiaridade na sua significacdo e possiveis pmetacdes. A pretensdo do autor nada
mais € de nos mostrar que algo mudou; e mais,sampEscepcado de mundo é dada hoje
a partir de outros referenciais.

Quando falamos de observacdo de realidades, deepgées
diferenciadas da vida, ou mesmo, de vida real aa \ndo-real, a forca de tais
expressdes quase que nos obriga a nos interpelaohes quais referenciais séo estes e
como se d4 a formag&o do nosso eu, seja do ponistdesocial ou subjetivo. Ora, iSsO
nos leva a pensar, de imediato, no papel que assrmdei comunicagcao desempenham na

atualidade.

! Trabalho apresentado na Divisdo Tematica Estudtesdisciplinares, da Intercom Junior — Jornadadnitgacéo
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Neste ensaio pretende-se mostrar como, ao longdistaria, os
chamadosnedid tornaram-se fatores de extrema relevancia, spjrta de um olhar
local, ou de um olhar global, tal como o desenvoénto das tecnologias nos permitem
ver hoje. Pretende-se, ainda, mostrar commediatem funcdo estratégica na criacao
dos simulacros e simulac¢des e do “fim do socialtjde fala Jean Baudrillard. A ideia é
refletir sobre esta constatacdo apontando, tambéemergéncia de um novo olhar, a
partir, especialmente, dos estudos culturais. Urarajue nos permite enxergar a forgca

que tem o popular, a cultura popular, em relacsmcéedade de massas.

1. O avanco das tecnologias: do advento dos meios a@enuinicacdo a mediacao
social

A comunicagdo estda em todos os lugares. O homem g®r social
precisa comunicar-se. Neste sentido, a palavra omagao tornou-se a forca motriz

das relacdes sociais contemporaneas, nos maissalveriveis e campos. Segundo

Duarte,

Passou, por isso mesmo, a ter sua definicdo e@goreEss mais
diferentes contextos e descrevendo 0s mais vari@adsnenos
nos campos do saber, como por exemplo: as intertocagdes
celulares, na Biologia; a formacdo das redes reunas
Ciéncias Cognitivas; os fendmenos de troca de calar
Termodinamica; os estudos dos meios de comuniciEatassa
e 0s estudos do corpo como plataforma de signdgadistos
tanto na Sociologia quanto na Antropologia. N&o récipo
aprofundar-se na aplicagdo do termo noutros cam@aaséncia
para enxergar o seu uso diversificado (SILVA, 2q03l1).

Por que pensar as realidades atuais a partir del ghys meios de
comunicacado A resposta esta no curso da histomaaha. Nela, encontraremos as
pistas que levam a uma compreensdo sobre o pap@oeer da comunicacdo e dos
mediana contemporaneidade. A comecar por um perioduafendas transformaces

3 Media (plural demedium meio em latim). Nos EUA, onde se desenvolve sderente, desde o século XIX, uma
industria de comunicagdo surgiu a expressao “masdiah No Brasil, o segundo termo aportuguesado ugero
“midia”. Mas, na literatura portuguesa da area dewumnicacéo, que tem em Adriano Duarte Rodrigues as d
autores mais lidos no Brasil, é corrente o uso adndé¢os media”.
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politicas, no qual observa-se, claramente, a aog@ir de um projeto ideal, como
assinala Néstor Garcia Canclini: o projeto da mudade. Trata-se ndo somente de um
projeto ideoldgico, mas de processos que recordium as posicdes das classes e dos
individuos na sociedade.

John B. Thompson, apoiado em pensadores como M&veler e em
estudos mais recentes sobre a sociedade, congigeteés foram as linhas principais de
transformacdo que constituiram as sociedades mewlema sua emergéncia: a
econdmica, com o desenvolvimento do mercantilisoraccprincipal sistema — aquele
no qual, para Martin-Barbero (2008, p. 133), “anernia deixa de ser ‘domeéstica’ e se
converte em economia politica” — e posteriormentdmrsolidacdo do capitalismo; a
politica, oriunda da formacdo dos Estados-Nac&oterceira de cunho militar, diante
do importante papel exercido pelas forcas bélicas greparagdo para as guerras.
Configurando o poder em quatro tipos, a saber: dep@condmico, o politico, o
simbdlico e o coercitivo.

O engendramento de poderes, alicercados em dispsside distintas
naturezas, marcara-significagdo da sociedade como um todo, de ond@arboroovas
significacdes e relagbes que reconfigurariam attiepg do homem no mundo.

Neste contexto, as diferencas culturais se ap@sEmtcomo obstaculos
ao desenvolvimento do sistema e a unidade do pbtes.impediam a livre circulacéo
de mercadorias e a libertagdo do homem de seus kgtivos. As diversidades
deveriam ser dissolvidas, o plural deveria serwarge a cultura popular, como que

numa constante da histéria humana, perdia o dideitexistir.

O surgimento da industria editorial criou novostoEne novas
redes de poder simbdlico, que se baseavam principdé nos
principios da producdo mercantil, e que eram & EsSMo,
relativamente independentes do poder politico ebdlico

controlados pela Igreja e pelo Estado (THOMPSON81D.

57).

Com o passar dos anos e séculos e com 0 aprimd@aesntecnologias
eletrbnicas o mercado simbalico ganhou proporcédara escala: as relagbes sociais
passaram a ser cada vez mais mediadas por aptFatisos e esses aparatos eram
utilizados por um nuamero crescente de individuogelativizacdo do espaco-tempo
proporcionada pelas novas tecnologias da informac&omunicacdo, inserida nesse
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processo amplo de globalizacdo, para além das s$8es de quando foi iniciada,
provocou mudancas profundas nas sociedades coni@meps.

A partir desse processo de intensificacdo dos fluas percepgbes da
realidade tem sido profundamente influenciadas petanologia. Em virtude da
complexidade assumida pelas sociedades contempsratistanciar-se hoje dos meios
de comunicacédo € uma tarefa quase impossivel.t&sagdes entre os diversos campos
sociais passam pelo campo midiatico, “Unico campe kapaz de fazer a mediagdo
social e simbdlica entre os demais” (BRITO, 20Q072)p Para Oliveira (2002, p 59), o
papel que esse campo assume passa a ser, en&dcanstrutor de novas formas de
sociabilidade e discursividade” somente possivdb piesenvolvimento de novas

tecnologias.

2. A pés-modernidade: a constru¢ao dos simulacros, agedade de massas e 0
“fim do social”

A partir da nocao anteriormente explicitada, ista élas transformacgoes
gue possibilitaram o advento dos meios técnicodmné@ionais como estratégicos e
determinantes na vida das sociedades, podemosdentda forma mais clara o que
alguns autores pretendem explicar como pés-modatdid

Falar de uma s6 pos-modernidade seria, de fatdréait. E grande o
namero de pensadores que se debrucam sobre o elsi@doera, ou paradigma, ou,
simplesmente, realidade(s). Definir, a um sO tengp@bds-modernidade é equivoco.
Existem varias conceituacdes, sendo estas, inelupir vezes, contraditorias. Sendo
assim, 0 que marcaria, entdo, o fim da modernidadeinicio da pés-modernidade?
Trata-se, na verdade, de mudancas processuainyAGiddens, um dos autores-chave
da atualidade, afirma que a pds-modernidade ja pedeisivel, mas que esta ainda nao

esta instalada.

4 E importante estabelecer neste estudo a difermica os termopés-modernidadee pés-modernismo.Enquanto
o primeiro faz referéncia ao paradigma da modeded@&specialmente nos aspectos sociais e econfreistes
corresponde ao desenvolvimento cultural e artisfimse coloca em contraposicao ao modernismoniénte, vale
observar que tais termos ndo estdo desconectattessenO termgoés-modernidadecomecou a ser utilizado por
volta da década de 1930. E importante, ainda, Itassgue os autores pds-modernos fazem um diagodda
contemporaneidade. Nao ha, nestes pensamentosgpoiugia a este ou aquele modelo, ou uma recoméodiz
como se viver, mas uma constatacdo de como se vive.
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Com fins didaticos, propbe-se, aqui, como marctoh®, o periodo
imediatamente ap6s a 22 Grande Guerra Mundial ¢1938). E a partir dai que
podemos perceber, entre outros aspectos, a desg@uside instituicdes tipicamente
modernas, tais como o Estado-Nacéao.

Outras mudancas também devem ser observadas. QOwadbs
movimentos sociais classicos, ou seja, aquelesmeaos que tinham como propostas
as grandes revolugcbes e que estavam mais ligadogaaizacdo de classes sociais,
declinaram. Novos movimentos foram surgindo e s@@sesses ndo giravam mais em
torno das classes ou de modelos econémicos; oipes|projetos, aqueles pontuais e
especificos, tornaram-se os motores das mobilizacde

Assim, na pés-modernidade, a pretensdo de uniizagab € ilegitima,
pois vivemos num mundo cada vez mais segmentadiveesd. Trata-se, segundo
Lyotard (2008), da queda dos discursos universaksa que, na modernidade,
explicavam a vida social. E o que ele chama de ajugos metadiscursos ou
metanarrativas. “O pos-moderno, enquanto condigdouttura nesta era, caracteriza-se
exatamente pela incredulidade perante o metadsdiloséfico-metafisico, com suas
pretensdes atemporais e universalizantes” (BARB@3#AILYOTARD, 2008, p. 8).

Enquanto a modernidade € uma ruptura com a tradicdm o
tradicional, o pés-moderno, a pés-modernidadec@iativa de incorporacéo de todos os
discursos: ndo ha, necessariamente, uma suprenauidrillard, emSimulacros e
Simulacdo(1991), ja nos alerta que ndo mais existem ditgagbes de contextos e
parametros rigidas. Para este autor, o socialpnoéetico, o politico, o cultural estdo
todos imbricados, dentro de um contexto maior. @@ negacédo do tradicional ou do
moderno ou qualquer ruptura; o que ha é a naaagdio desses conceitos como unicos
principios norteadores das sociedades.

O cenario da pos-modernidade € caracterizado pédamatizacado da
sociedade. Os esforcos estdo no sentido de prodazipartir de uma logica
mercadoldgica, tecnologias e discursos que estsenaco do préprio mercado e do
lucro.

Vivemos, assim, imersos em discursos multiplosueanmundo cheio de
possibilidades, no qual a ciéncia ndo é mais airegilora desses discursos, tal como
acontecia na modernidade. Os pressupostos, agiwmaps da incerteza e da néao
linearidade. Nossa percepcédo é, hoje, a dos rigepetarios, das ameagas mundiais,
gracas a “cotidianizacéo da tecnologia” (BARBO&GAIdLYOTARD, 2008, p. 8).
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O tempo da pos-modernidade € marcado pela supdidaiie e pela
relativizacdo. O referencial ndo é o passado, nemito menos, o futuro; €
simplesmente o presente.

Tal como ja vimos, somos ininterruptamente atingido interpelados pelos
discursos. Os signos tomaram conta das realidddeepresentacdes sdo complexas .
E neste sentido que a difusdo desses discursogaz @ielo desenvolvimentos dos
meios de comunicacdo. “O objeto € o discurso, quenpve intercambios virtuais
incontrolaveis, para além do objeto. Os signos oestdando novas estruturas
diferenciais que ultrapassam qualquer conhecimatial. Ainda ndo sabemos onde
isso vai dar” (BAUDRILLARD, 2003, Revista Epoca).

Segundo Baudrillard, vivemos de produzir e consuimiagens e essas
Imagens ndo, necessariamente, tém a ver com Ar@akgem criada na modernidade
€ uma distorcao da realidade. Na pos-modernidadeciadade matou a realidade; por
meio de simbolos e icones que querem se propor ceais, construiu umaiper-
realidade.A cdépia, a partir da copia éhoper-real. Como esta ndo tem contato com a
realidade, ganha a condicaosileulacrg e, este simulacro, por sua vez, se pretende ser
o real ou mesmo mais real que o préprio real. ger@mcao pelos modelos de um real
sem origem nem realidade: hiper-real” (BAUDRILLARI®91, p. 8).

Poderia aqui tomar inumeros exemplos de como ondes@mento das
tecnologias, especialmente aquelas aplicadas aona@apmento dos meios de
comunicacao, tem relagdo direta com o que Baudfilponta como simulacro. “Temos
gue pensar nos medias como se fossem, na Orbganaxtuma espécie de coddigo
genético que comanda a mutacdo do real em hipér{AUDRILLARD apud
SIQUEIRA, 2007).

A televisdo, que, na América Latina tem alcancafiéncia notérios, é
exemplar. Com seus produtos televisivos — jornaljsmovelastalk showsentre outros
géneros — e com suas técnicas apuradas promovargarescala, a difusdo do néo real

gue se pretende ser real;ldper-real.

A televisdo. Verdadeira solucéo final para a histdade de
todo o acontecimento. Fazem-se passar os juden&ojgelo
forno crematdrio ou pela camara de gas, mas peldabsonora,
pela banda-imagem, pelo ecréa catddico e pelo miccegsador.
O esquecimento, o aniquilamento, alcan¢a assimfipoml sua
dimensédo estética — cumpre-se no retro, aqui eafawado a
dimenséo das massadkid, p. 67).
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A Internet surge, também, nesta era, sendo appm@tio revolucionaria
por proporcionar, entre varios fatores, o virtual,interatividade entre operfis
(verdadeiros ou ndo), a simulacdo, os efeitos,rvargéncia midiatica. Tudo com o
intuito de “servir’ o homem, de “facilitar” a viddo complexa hoje e de proporcionar,
também, o prazer.

A seducdo dos meios de comunicacdo, agora de msssaxpande e a
sociedade se rende. A industria cultural, sobreia tanto nos alertaram Adorno e
Horkheimer esta hoje cada vez mais consolidada e a prodwsyacapmassa é a ténica
do mercado. Baudrillard, em sua outra importanta AlEconomia Politica dos Signos,
fala sobre o sinal-valor, isto € a sensacdo derpsgléorna mais importante do que,
verdadeiramente, o valor de troca ou de uso daadera.

“No comec¢o de minha carreira intelectual, nos &@®sescrevi

um ensaio intitulado 'A Economia Politica dos Sgjha
industria do espetaculo ainda engatinhava e ogsigampriam

a funcéo simples de substituir objetos reais. Apalb papel do
valor dos signos nas trocas humanas. Atualmentls smgno
estd se transformando em um objeto em si mesmo e
materializando o fetiche, virou valor de uso e d&r@ um soé
tempo” (BAUDRILLARD, 2003, Entrevista & Revista Fg).

A sociedade de massas se da pela eliminacdo darerdias
(homogeneizacado) e pela expansdo e consolidacém daninddstria cultural, quanto
pela difusdo do sinal-valor. Esse processo faz quea sociedade se desconecte da
realidade. Sem multiplicidade ndo existe sociedadgo, quando se fala em massa, nao
se fala em sociedade. Esta se tornou inerte eemedile ao proprio social. A prépria
ideia de massa é cadtica, tal qual a pés-modemideadie, até mesmo a Sociologia nao
se sustenta mais como principio universalizantemAssa ndo tem fundamento
sociologico. “Quando tudo, inclusive o social, @ valor de uso, 0 mundo se tornou
inerte” (BAUDRILLARD, 1993, p. 67).

Tal consumo, para Jean Baudrillard, levou as sadesia abrirem méo da
critica e do pensamento analitico. A relativizat@#ialitaria da pdés-modernidade levou

® Industria cultural foi um termo criado por dois padores da Escola de Frankfurt (Alemanha), Theddorno e
Max Horkheimer. Este termo designa um conjunto melycdes simbolicas realizadas a partir da |6gagatalista.
Ou seja, os filmes que vimos, as musicas que Owyi® programas que participamos ndo séo inoceruds. é
teleolégico; e uma teleologia baseada nos pringigdlucro
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ao “fim do social”; a crise da politizacdo do homéyao mais existem grandes projetos
revolucionarios, referenciais temporais, espacr#@s; ha principios, somente o desejo
de assistir o espetaculo.

A massa abandona, assim, deliberadamente, suaidapaale racionar e
refletir sobre a realidade. Existe um panico dd, rearque pensar sobre o real
pressupde colocar a nossa vista as patologias ddontiAs massas absorvem toda a
eletricidade do social e do politico e as neutaaliz sem retorno. Nao sao boas
condutoras do politico, nem boas condutoras dakew@m boas condutoras no sentido
gera” (BAUDRILLARD apudSIQUEIRA, 2007).

O aprimoramento das técnicas lancam um desafioo @@n mais humano
guando as tecnologias nos confrontam cada vez eoaisinidmeras possibilidades e
incertezas?

E neste sentido, que, neste estudo, além de afaesaspectos do

pensamento de Baudrillard, pretende-se também apoutras possibilidades.

3. Dos pequenos projetos e a revolucdo do popular: bres consideracdes

Acredita-se que a visdo de que 0s meios de congfuaado possuem nada
de positivo, por serem eles motores dos simulaérabsoluta de mais para dar conta do
que de fato eles representam. Quando Jean Baudiiitanta o poder hegemodnico dos
media acaba por ele também negligenciar toda e qualaquenaf de diversidade de
pensamento acerca da recepc¢do e decodificacac deésigos midiaticos, ou seja, uma
outra semiotica provavel.

Tomando como base de pensamento tem-se, aqui, nspaacdo Nnos
Estudos Culturafs- aqueles que tomam como norteadores os prinagiasiltura para
a explicagdo sobre o social — nos quais podemosnays ao contrario do que nos
mostra Baudrillard, que ndo deve haver uma ideididerquia das culturas. Neste

sentido, portanto, ndo ha uma supremacia da cutimassa.

Os estudos culturais compdem, hoje, uma tendémpartante
da critica cultural que questiona o0 estabelecimed®

6 “A questdo da relacdo entre praticas culturaisteas praticas em formacdes sociais definidas,és@relacdo do
cultural com o econdmico, o politico e as instémaizoldgicas, pode ser considerada enquanto ustigp@mento-
chave na construgdo da tradi¢céo dos estudos asft@ESCOSTEGUY, 2010, p. 68)
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hierarquias entre formas e praticas culturais, betaidas a
partir de oposi¢cdes como cultura “alta” ou “supérm “baixa”
ou “inferior”. Adotada essa premissa, a investigaga “cultura
popular” que assume uma postura critica em relagicela
definicdo hierdrquica de cultura, na contemporasd suscita
o0 remapeamento global do campo cultural, das psatia vida
cotidiana aos produtos culturais, incluindo, éalas processos
sociais de toda producao cultural (ESCOSTEGUY, 20168).

A ideia de superioridade de uma sociedade de massap aquela
composta por individuos iguais que giram em tomgidnesmo numa dita democracia,
como a que podemos observar de maneira mais ateréEstados Unidos deve ser
rompida. Na America Latina, a partir do mesmo potdovista, podemos enxergar
multiplas outras possibilidades e diversidadesntErpretacdo do real — e ndo que isto
nao exista nos Estados Unidos. Aqui, as nuanceslitlral sdo mais latentes. Quando
pensamos nas multiddes como massa, sem qualquebifidade de ruptura, estamos
sendo conduzidos a um pensamento miope e sedymdtwsinismo do pensamento
facil.

Do plural dos povos a unidade do povo convertidonagéo, e
integradoa partir da centralidade do poder estatal, pbesse e
marcha a inversdo de sentido que tornara visiveulaura
popular no século XIX. E quando a cultura de massa
apresenta como cultura popular, ndo fara senadncenta
substituicdo que a Nacdo fez do povo, no planotipmli
Substituicdo que so foi possivel mediante a digd&oluo plural

que, instituindo a integracao, realizava a cerz@gho estatal
(MARTIN-BARBERO, 2008, p. 135).

Podemos apontar para uma outra perspectiva diéedantie Baudrillard,
nao seria, assim, a crise do politico ou o fim adgia, mas, no nivel da cotidianidade,
uma transformacéo qualitativa. Percebemos, aindanttadicdo desta era. Na medida
em que os grandes projetos ndo sd0 mais posséveis) as pequenas causas e as
peculiaridades, o massivo se torna o lugar da émei@ do popular que coloca a
“experimentacdo pessoal como o valor suprerimt(p. 96).

Jesus Martin-Barbero, fil6sofo espanhol que vive G@dmbia, ao
empreender estudos sobre a cultura e os meios rdanaacao, nos alerta para a

redescoberta do popular e critica 0os modismos de®rique tentaram negar sua
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importancia no curso da historia humana. Esse pogicionamento da construcao do
saber, especialmente no ambito das ciéncias soceisganiza os debates e os
posicionamentos epistemoldgicos; e vai além, nostram@ necessidade de valorizar o

popular como uma construcdo alternativa, como wnra @ossibilidade.

O resgate positivo da cultura popular num momermtcrise,
como 0 que atravessam as esquerdas, ndo podia lsgaé@
exagerar essa positividade, até fazer da capacitadssisténcia
a resposta das classes subalternas a chave qugisa,na&orca
donde proviria, 0 novo impulso “verdadeiramente”
revoluciondrio Ipid, p. 113).

E ainda, neste sentido, “insistiu-se tanto nareposicdo da cultura
subalterna e da hegemonica, e na necessidadepaléidefender a independéncia da
primeira, que ambas foram pensadas como exteriemge si” (CANCLINI apud
MARTIN-BARBERO, 2008, p. 113).

O que se pretendeu aqui ndo é nada mais do queaapgrensamento de
um autor, mostrando sua aplicabilidade, mas tamdggontando suas lacunas, a partir
de outras formas de pensar o mundo e construirnbecimento. A ideia nao foi
aprofundar o debate nas questdes da “revolucaoplalgr”, e sim respirar o ar de uma
outra discusséo. Foi, e ainda €, uma renunciaesselade de escolha de uma verdade,
mas a aceitacdo de multiplos olhares, de uma rhcitiade tipica do social e da

construcdo do pensamento.
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