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RESUMO

Artigo desenvolvido como amostragem dos resultadbidos no Trabalho de
Concluséo de Curso apresentado no curso de Coménis@cial com habilitagdo em
Radialismo da Universidade Federal do Rio Grand®&lode, intitulado “Videocast é
Série!”. O videocast tem como tema 0s seriadoyig®s e possui uma estrutura
interativa. Com o desenvolvimento desse projetoefgal apresentar os desafios e
possibilidades do contetdo audiovisual interatiaam internet.
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1 INTRODUCAO

Pensar na producéo de audiovisual para a rede alutelcomputadores € algo
que se faz necessario para o profissional de caagéd social atualmente. Com o
avanco tecnoldgico e com o acesso cada vez maiteraet, a populacdo comeca a ver

nessa midia uma fonte de informacao e entretenament

Dessa forma, é importante que os profissionaisateunicacdo desenvolvam
produtos que atendam a essa demanda, respeitatidguagem e observando as

possibilidades dessa nova forma de produzir e eoingrodutos midiaticos.

O videocast “E Série!” € um programa idealizado para atenddemanda por
conteudo de entretenimento na web. Ele fez partérdbalho de Concluséo de Curso

(TCC) de Radialismo e teve como objetivo analisap@ssibilidades de criacédo para as
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novas midias utilizando a linguagem hipermidiatica proposta picente Gosciola
(2003).

Apesar dos estudos na area das novas midias angla snconclusos, para o
autor supracitado a hipermitiipossui elementos essenciais que podem ser coamider
aspectos importantes de uma linguagem especifiém @&es: link, conteudo,

interatividade, metafora, ndo-linearidade e intxfa

Este artigo pretende elucidar os desafios e ashiatades no desenvolvimento
de projetos audiovisuais para a internet, tendoocenfoque a interatividade na rede.
Para isso, sera apresentado o processo de prodogddeocast E Série! e alguns
elementos tedricos que nortearam a execugao detqroj

2 PROJETO DO VIDEOCAST “E SERIE!”

O final da década de 1970 foi marcado por diverrsasformacdes sociais que
redefiniram as bases materiais da sociedade. Affésnéar uma forte crise econémica
e 0 colapso das sociedades comunistas, houve upbdpete reordenacdo material e

cultural no qual as novas tecnologias tiveram pdpalestaque.

Para Castells, o novo sistema comunicacional swurgi@sse periodo é
responsavel pela criacdo cada vez maior de umaaingiversal digital, possibilitando
a distribuicdo através da palavra, sons e imagkssdiferenciadas culturas, bem como
personalizando-as de acordo com as identidademdiosduos. Ele acrescenta que “as
redes interativas de computadores estdo cresceqmmencialmente, criando novas
formas e canais de comunicacao, moldando a vida mesmo tempo, sendo moldadas
por ela.” (1999, p. 22)

4 Ao se falar em “novas midias”, entende-se que @snms s&o, nas palavras de Gosciola (2003), “@w@sto
campo delimitado pelas tecnologias digitais’. (grifo do autor, p. 07)

°A hipermidia é aqui entendida na perspectiva deiBlas(2003): 6 meio e a linguagem em que esse campo [as
novas midias$e encontra. [...] A hipermidia se materializa pelo uso quiade faz por intermédio de seu usuario,
agente imprescindivel de seu desenvolvimento.fo(gio autor, p.07).
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Essa revolucao tecnoldgica acelerou a recuperag@apitalismo que, somado a
outros fatores sociais e econdmicos, reergueu-seoresolidou a relevancia da

informag&o como um importante capital da sociedadéemporanea.

Do final da década de 1970 aos dias de hoje o gqupode observar € o
crescimento acelerado de novas tecnologias e ds@cke boa parte dos individuos a

estes bens materiais e intelectuais. Segundo Gastel

as novas tecnologias da informacao difundiram-¢@ glebo com a velocidade
da luz em menos de duas décadas [...] por meionue lagica que [...] é
caracteristica dessa revolugcdo [..]: a aplicacéwediata no préprio
desenvolvimento da techologia gerada, conectandmumdo através da
tecnologia da informacéo...” (1999, p. 52)

Pode-se destacar que atualmente o uso das novaas nvielm crescendo.
Segundo o site AdNews “O tempo gasto com compueadiam triplicado nas ultimas
décadas entre criangas de 8 a 18 anos. A mai@ gartempo gasto deste grupo é em
midia social, seguida no ranking por jogos, sitesvsidleo e mensagens instantaneas.”
(2010).

De acordo com matéria da Folha.com de novembro @6,2um estudo
realizado pela Ofcom, 6rgdo de fiscalizacdo daéshunicacdes do Reino Unido, o
acesso crescente a internet de alta velocidadeofazgque os jovens trocassem o habito
de assistir televisdo pelo uso dos computadorepaeclhos que oferecem servicos
digitais. Segundo os dados da pesquisa, 0s jov@gsifam na internet programas de
TV e sites de redes sociais como o0 Youtube e o tOBx@monstrou ainda que essa
parcela da populagdo busca novas formas de consurdeg escolher como ver o

conteudo oferecido pelos meios de comunicacéao.

Em tempos de crescimento no acesso a rede murdiaindputadores, umas das
preocupacdes € a elaboracdo de conteudo de qualidad os milhdes de internautas

espalhados pelo mundo.

Ao se pensar em produtos para a internet ha d&r sentmente que nao se trata
de um processo de passar o que ja existe em gu#ios e disponibiliza-los em outro

canal. Nao é suficiente colocar as folhas do jomakesso, o programa de televisdo ou
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de radio da forma como eles sdo originalmente idda. A Web 2.0 exige do
produtor de contetdo novas formas de se relactmraro leitor. A comunicacao passa

a ser um caminho de ida e volta.

Para Jenkins (2009) surge a

cultura participativa [que] contrasta com no¢des mais antigas sobre a
passividade dos espectadores dos meios de comamidam vez de falar sobre
produtores e consumidores de midia como ocupargepa@éis separados,
podemos agora considera-los como participantesagitelo de acordo com um
novo conjunto de regras...” (p.30).

Nesta perspectiva, segundo Gosciola (2003), osupedeitos na linguagem
hipermidiatica, prépria da internet, possuem unraatiga construida de acordo com as
escolhas feitas pelo leitor. A responsabilidadeqdem produz os conteudos é tentar
prever as possibilidades de caminhos a serem fe#losusuario, sem que a ideia que se
deseja passar perca o sentido e sem que o laitoa tpie passar por todos os caminhos
apontados.

Para desenvolver o videocast analisou-se algurdufm® audiovisuais feitos
para a web (Omeletv e programas aleatérios do )Aditypercebeu-se que o formato

utilizado € bem préximo aos que sdo executadosmassoras de televisao.

Dessa forma e tendo em vista que os produtos é@aneitdevem levar em
consideracao novas formas de se relacionar comsuoador do contetudo, o videocast
“E Série!” buscou utilizar a interatividade como uracurso diferencial. Sendo
interatividade um dos elementos da liguagem hipdiatica apresentada por Gosciola
(2003).

Além da interatividade o conceito ek e ndo-linearidade auxiliou no processo
de elaboracédo do roteiro do videocast. IRl entende-se como o elemento primordial
da hipermidia que faz a associacdo entre diferesdateudos, permitindo, segundo
George P. Landow, citado por Gosciloa(2003), “aegag¢éo para qualquer conteddo a
partir de outro selecionado dentro de um hiperteR& acordo com Landow, o ‘link
eletrénico, o fator definitivo da nova informatigassibilita uma leitura multilinear ou

multisequencial’...” (p. 81).
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O segundo elemento trabalhado neste projeto éemiividadeque para Anne-
Marie Duguet, citada por Gosciola (2003), “promaoneespectador uma mobilizagéo,
um desejo de interferir, de se relacionar com a elmom os seus personagens.” (p. 87).
Pode ser definida também, em linhas gerais, coqun@io da comunicacdo com a

escolha do usuario.

E, por ultimo, o conceito de nado-linearidade quesap da complexidade de sua
definicdo, € tida por Gosciola (2003) como “0 acedseto a qualquer contetudo ou

parte de uma obra, sem que o usuario perca a aa@#de da fruicdo”. (p. 101).

Tendo em vista esses conceitos, 0 videocast f@ndes/ido tendo como tema
as séries televisivas americahaontou com a presenca de quatro apresentadeges q

debateram sobre “Os melhores finais de temporaslaétaes”.

Em reunido de pauta foram listadas dez seriad@sgesem debatidos durante o
programa. Estes poderiam ser escolhidos pelo esjmectclicando em um Menu que
apareciam no inicio do programa e logo depois gdode cada bloco. Constituindo
varios caminhos para quem po6de consumir este oditavés de links e dos

processos de interatividade ja utilizados nos mdeusVDs.

Em uma semana de divulgacdo, o programa obtevead&ssos e comentarios

positivos sobre o formato do mesmo.

3 CONSIDERACOES FINAIS

Este projeto € algo inovador no que diz respeitriacdo de programas de
entretenimento interativos. O videocast “E Séri@vou que é possivel a construgéo
de produtos audiovisuais que atendam a uma nogaidgem e que permitam a
interacdo com o publico, atendendo a demanda pwasncelacdes nos meios de

comunicacao social entre emissor e receptor deagens.

® O tema foi escolhido devido & proximidade e afidiel com as séries televisivas pela autora do habal
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Percebeu-se durante o projeto que um dos maiosadi@e para a elaboracéo de
produtos interativos é a organizacdo nao-lineacatestrucdo do roteiro. Ao se criar
histérias que ndo seguem uma linha narrativa coégimd, o desafio do roteirista,
segundo Gosciola (2003), é descobrir que possbaisnhos o publico gostaria de
percorrer para assistir ao produto desenvolvido.

Com relagdo a interatividade, foi comprovado queoésivel e que existe
demanda por produtos que utilizem desse elememtogdarecer conteudo audiovisual
nainternet. Os links sé@o bastante utilizados eps@oordiais para a producao desses

conteldos.

Para a criacdo dos links foi necessario que cade ga programa fosse postada
no canalYoutube separadamente. Isso ocasionou um problema qudongmssivel

solucionar em tempo habil para a apresentacéo pegeto a banca examinadora.

O problema surgido foi a quebra da néo-linearidagesar de por uma parte o
programa nao ter ficado linear, por outra os blooés possuiam uma introducéo

adequada que situasse o0 espectador sobre o cagueta programa.

Assim, quem acessa 0 videocast diretamente peleabds youtube pode
encontrar a parte final. Sem uma introducdo nodylstuando quem esta assistindo,
sobre o que € o programa e como ele funciona, deabado com que ele fique solto

do restante do videocast e ndo produza o sentwkss@rio e pretendido.

Apesar disso, o Trabalho de Conclusédo de Cursbafstante esclarecedor sobre
os desafios postos no que se refere a criacdo des nmrodutos que atendam a
demandas especificas para a producdo audiovistebpanovas midias, despertando o
interesse para estudar e detalhar mais acercardestarea de atuacdo do comunicador

social.
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