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RESUMO

Este artigo tem por objetivo central refletir o imaginario de confianca sobre o Brasil no
exterior construido através do discurso acerca do entdo Presidente da Republica, Luiz
Incio Lula da Silva, transmitido a0 mundo n&do s6 pela imprensa convencional, e sim
via ciberespaco. Refletimos ainda a folkcomunicacgéo politica adotada pelo entdo Chefe
de Estado durante seus discursos nos rincdes do Brasil. Publicos distintos. Universos
completamente antagonicos, mas discursos envolventes para os diferentes receptores.
Portanto, nossa reflexdo vislumbra a expansdo da visibilidade do pais ndo apenas
atraves da chamada midia convencional, mas sobretudo por intermédio da sociedade em
rede estudada e “profetizada” por Castells (1996).

Percebemos também a evolucdo da cultura impressa, discutindo questdes em torno do
conhecimento como poder e das relacdes entre classes. Abordamos aspectos de ordem
politico-ideoldgica, sdcio-econdmica e reforcamos o entendimento de que a histéria ndo
produz eventos estanque. A historia produz um emaranhado de a¢des que ganham
“vida” ao passo que recebem visibilidade em um novo espaco publico que surge no
século XV: a imprensa. E chegada a hora, porém, de compreender como o discurso de
um ator politico como o ex-Presidente brasileiro consegue exercer fascinio entre
campesinos do interior de Pernambuco a0 mesmo tempo em que conquista lideres
globais, como o Presidente norte-americano Barack Obama. Sustentamos por fim que
um dos principais vetores que levaram o Brasil e Lula a um caminho de popularidade e
confiabilidade foi o discurso.
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Eisenstein (1998) propde um enfoque na relacdo entre determinada tecnologia e uma
dada mudanca cultural, ndo como uma coincidéncia, mas através de uma analise
rigorosa a respeito de como um fenémeno afeta o outro. O 6bvio emerge, sem que iSO
diminua a validade de sua pesquisa, e, em consonancia com a autora conclui-se que um
novo contexto de sociedade se torna possivel somente apds o salto do manuscrito para o
impresso.

Na vida contemporanea percebe-se um novo avanco; tecnoldgico e permeado por redes
— cabos de fibra Optica e wireless, afinal. Considera-se improdutivo refletir a evolucao
do homem sem os “ritos de passagem” intitulados como Idade Média — Moderna — Era
da Revolucdo Industrial... Na atualidade é igualmente descabido refletir relagdes de
poder — imagem e comunicagdo sem considerar o crescimento das chamadas redes.

N&o séo redes quaisquer, mas redes sociais que interagem, formando e refor¢ando
imaginarios sobre desde atores sociais andnimos, que passam por qualquer espaco
publico sem que sejam notados, até os politicos — individuos que pela natureza publica
de sua atividade precisam aparecer e — claro — convencer.

Cebrian (1999) levanta uma coerente abordagem em que discute “o outro lado da rede”,
ou seja, os cidaddos ainda desconectados. Esse fato deve ser referendado neste artigo,
principalmente, pela lucidez de que através do ciberespaco ha estratégias mediaticas e
politicas de grande forca. Tais estratégias, contudo, sdo incapazes de penetrar todos 0s
estratos sociais de modo uniforme, uma vez que ainda parece distante 0 momento em

que toda a humanidade podera usufruir a vida “interconectada” com equidade.

(...) A democracia nasceu na antiga capital grega em forma de reunido de todo o
povo, que se expressava livremente e votava as decisdes. SO que o “povo”, por
sua vez, ndo era constituido por todos os individuos que habitavam a cidade: as
mulheres e os escravos eram excluidos da Assembleia, pelo que seu carater
plebiscitario era, afinal, muito limitado. Mesmo assumindo possiveis vantagens
na préatica democratica pela internet, teremos de reconhecer que se corre 0 risco
de estabelecer uma nova exclusdo entre os cidaddos, de signo parecido ao
ateniense: aqueles que ndo estiverem conectados a rede e 0s que tém menos
habilidades para exercitar-se ver-se-d0 discriminados em sua participacdo e
expulsos do conclave dos iniciados (CEBRIAN 1999; p. 78).

JAssim, o ator politico se vale de mais um mecanismo de visibilidade e pertencimento,
no caso especifico do Presidente Lula, hd a nocdo de que o ambiente virtual € mais um
palanque; surgem novos meios de emplacar discursos; ser visto. Essa nocdo a respeito

da internet é apontada por Salto (2009), ao afirmar que os candidatos em 2010 utilizardo
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além dos palanques tradicionais, os embates virtuais. Terdo que estar preparados avalia,
afinal € um novo espaco para que sejam Vistos.

E nesse aparecer e convencer que estfo alicercadas as bases do artigo. E na relevancia
de uma nova esfera pablica tdo virtual e real ao mesmo tempo, chamada internet, que
paira a justificativa sobre a necessidade de refletir um campo da comunicagdo — de fato
interativo — participe e quiga autbnomo - mesmo que haja uma parcela significativa de

“desconectados”?

no pais.

Castells (2006) sustenta que a Web € necessariamente um espaco social, dessa forma, ha
a exclusdo tipica da contemporaneidade. O autor demonstra preocupacao a respeito do
acesso cada vez mais amplo e diversificado a partir das tecnologias de acesso movel a
rede mundial de computadores: “Por isso a preservagdo da liberdade de expressido e
comunicagdo na internet é a principal questdo na liberdade de expressdo em nosso
mundo”.

O trabalho concentra seus esfor¢cos no entendimento da convergéncia dos meios na
sociedade contemporanea através da leitura critica de estudiosos como Castells,
Cebrian, Eisenstein, Jenkins, Negroponte, dentre outros — 0s quais trazem solido
embasamento a respeito ndo s6 do componente tecnolégico, mas sim de sua inser¢do no
meio social. A tecnologia e a convergéncia dos meios sdo vistas aqui como instrumentos
utilizados por povos dos dois hemisférios, ocidentais ou orientais, de mobilizacdo da
esfera pablica ou mesmo de alienacdo. Vale salientar, entretanto, o desequilibrio no
acesso de nacdes pobres e ricas a internet.

Na sequéncia, o artigo afunila sua reflexdo levando-a para o campo da analise do
discurso a fim de entender por meio de pensadores como Koch e Orlandi, o poder da
palavra na construcdo de identidades, imaginarios, significados, afinal. Cabe frisar que o
corpus adotado neste artigo, que tem a pretensdo de ser 0 primeiro passo rumo a redacdo
de uma tese de doutorado em comunicacdo, reflete matérias pontuais divulgadas sobre
Luis Inacio Lula da Silva, desde sua primeira candidatura bem-sucedida até a
atualidade, em revistas nacionais e estrangeiras de grande circulacdo e que permitem o
acesso de seu contedo via a internet. Como exemplos, as revistas norte-americanas:

Newsweek, Squirre — além das brasileiras: Istoé e Veja.

® De acordo com dados da Organizacéo das Nagdes Unidas (ONU), divulgados pelo jornal Estado de S&o
Paulo em novembro de 2007, o Brasil possuia naquela época cerca de 39 milhdes de internautas e uma
populacdo de cerca de 180 milhdes de habitantes.
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O recorte se deu através da seguinte problematica: como o Presidente Lula conseguiu
ter a sua imagem reconstruida na prensa e no ciberespaco, através de veiculos
formadores de opinido para 0 senso comum, diminuindo a tensdo causada pela imagem
de lider radical “vermelho”?

Ainda sobre o corpus aparentemente disperso do artigo, € fundamental expor o que
Orlandi (2003) aponta a esse respeito. Para Orlandi (2003) o corpus ao ser escolhido ja
recebeu um primeiro tratamento de andlise superficial, feito em primeira instancia, pelo
analista, e ja se encontra de-superficializado. O pesquisador concorda com a
argumentacao do autor e ratifica a sua justificativa acerca do método de coleta de dados
utilizado. Orlandi (2003) esclarece no que concerne ao processo de  de-

superficializagéo:

(...) na analise do que chamamos materialidade lingiistica: o como se diz, o
quem diz, em que circunstancias etc. Isto €, naquilo que se mostra em sua sintaxe
e enquanto processo de enunciacdo (em que o sujeito se marca no que diz),
fornecendo-nos pistas para compreendermos o modo como o discurso que
pesquisamos se textualiza. Observamos isso em funcéo de formacGes imaginarias
(...) (ORLANDI; 2003; p. 65)
N&o apenas os veiculos isoladamente, mas também suas respectivas home pages
corroboram a imagem ja consolidada por parte significativa da imprensa mundial e
mesmo de parte consideravel da imprensa local — de que o Presidente do Brasil é
homem, “apesar” da origem humilde e sindical, equilibrado, maduro, “de palavra” e que
“apesar também” de sul-americano como Chavez, Morales, além de socialista, ndo
representa grandes riscos ao livre mercado. O lugar de onde emana tal discurso faz a
diferenca.
Lula seria assim “O cara” — como 0 Presidente norte-americano Barack Obama fez
questdo de apontar entre abracos, afagos e sorrisos para a midia global que cobria a
reunido do G-20 no ultimo més de maio; Obama também posou para fotos que
estamparam as paginas dos mais importantes conglomerados de midia do planeta no
més de julho. Sorridente ao lado do “cara”, segurou o uniforme da selecdo brasileira de
futebol.
Portanto, esse “cara”, que em tom de agradecimento ao colega chefe de Estado, disse
que ele era um dos “nossos” e o confundiria com um soteropolitano caso o avistasse na

Bahia, ganha também o ciberespaco; com ele, maior prestigio e notoriedade

internacionais aportam em territorio nacional. Tudo a distancia de um clique, ou melhor,
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de um www... Afinal, a mesma matéria assinada por Sequeira (2009), com fotos e
depoimentos positivos acerca do Presidente ndo estd disponivel apenas nas bancas de
revista, 6bvio.
Ratifica-se aqui a premente necessidade de analisar o discurso presidencial, além do
discurso a respeito desse mesmo discurso, uma vez que defende-se neste artigo que
apesar das lacunas sociais a ser preenchidas, a rede mundial de computadores cria uma
nova esfera publica, trazendo consigo uma série de deslocamentos — comportamentos —
e, acima de tudo, um espaco livre para a expressdo dos diversos pontos de vista. Como
atesta Negroponte (2003):
A medida que formos nos interconectando, muitos dos valores nacionais cedero
lugar aqueles de comunidade eletrénicas maiores ou menores. NOs nos
socializaremos em bairros digitais, nos quais o espaco fisico sera irrelevante e o
tempo desempenhard um papel diferente. Daqui a vinte anos, 0 que veremos ao

olhar por uma janela podera estar a 8 mil quildmetros e seis fusos horarios de
distancia (NEGROPONTE 2003;p. 12).

Conforme destaca Orlandi (2003), a relacdo com a linguagem nunca € inocente, ndo é
uma relacdo com as evidéncias e podera se situar face a articulacdo do simbdlico com o
politico. Essa articulacdo defendida pela autora € notoria ao longo das publicac¢des aqui
refletidas, e transforma-se em um fértil objeto académico, uma vez que as consideracdes
feitas pelos veiculos em anélise sobre o Presidente brasileiro sdo inteiramente diferentes
daquelas feitas nos anos noventa sobre o entdo sindicalista.

Uma exemplar demonstracdo da mudanca no discurso Lulista ao longo das décadas até
a conquista do poder, além da inquietude com a sua primeira eleicdo presidencial, é
dada por Oyama (2002). Conforme a jornalista, em 1998, por exemplo, Lula teria
afirmado que entre pagar os juros da divida externa brasileira e encher a “panca” do
povo, escolheria a segunda opcao, continuando com essa escolha enquanto houvesse
criancas passando fome no Brasil; jA em 2002, portanto no ano de sua vitoria nas urnas,
o discurso seria outro: “o acordo com o FMI pode dar tranqiiilidade para o Brasil
conseguir respirar.”

Oyama (2002) pondera que a nova imagem até agradou, entretanto, ndo eliminou o
“medo”. Sequeira (2009) traz indicios que corroboram com a hipdtese que vira a seguir,
ao demonstrar os desvios de olhar e comportamento de figurdes da politica, além da
economia globais.

Antigos rivais também se transformaram em aliados. O americano Robert
Zoellick, presidente do Banco Mundial, resolveu apoiar a idéia de Lula de
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fortalecer a instituicdo dando mais poder aos paises emergentes. Logo Zoellick,
que, numa reunido da OMC em 2003, pediu aos paises pobres que nao fizessem
discursos longos. Lula aproveita o asseédio para emplacar o debate sobre a
reforma das organizagbes internacionais e do sistema financeiro
(SEQUEIRA;2009; p. 43)

Neste artigo, Lula é considerado como um dos atores responsaveis por tal desvio no
olhar da imprensa estrangeira a respeito do Brasil, em especial, nas questdes mais
controversas de ordem econdmica e de politica internacional. Se o ex-torneiro mecanico
de jeito rude e discurso incisivo da campanha presidencial de 1989 assustou 0s
investidores estrangeiros e levou a Newsweek, por exemplo, ainda em sua tradicional
versdo em papel, a acompanhar de perto uma provavel “onda vermelha” no sul do
continente. Hoje, segue com carisma e credibilidade praticamente inabalaveis na
cobertura feita por essa e outras publica¢fes — visiveis diante da tela do computador ou
nos tradicionais jornaleiros das esquinas dos quatro cantos da Terra.

Em 2002, portanto apos trés derrotas, subia ao poder um ex-operario “vermelho” no
maior pais sul-americano e tradicionalmente “discipulo” dos Estados Unidos desde a
primeira metade do século XX. As atencGes da imprensa de diversas regides do mundo
se voltavam para o “exdtico” Brasil, agora acompanhadas em definitivo por um
mecanismo capaz de fazer a noticia — lugar de referéncia para o senso comum - circular
em formato de bits, em tempo real, para todas as partes do planeta. Entende-se aqui
noticia como, acima de tudo, discurso. Discurso que deve ser ndao compreendido,

analisado.

A Anadlise do Discurso se constitui no espaco em que a Linguistica tem a ver
com a Filosofia e com as Ciéncias Sociais. Em outras palavras, na perspectiva
discursiva, a linguagem ¢é linguagem porque faz sentido. E a linguagem sé faz
sentido porque se inscreve na histéria (ORLANDI 2003; p. 25).

Percebe-se através da histdria sul-americana recente, que ir de encontro ao estabelecido,
é jogar na contramdo do jogo das identidades apontado por Hall (2004); é ter a lingua
fazendo sentido ao contrario e ao invés de constituindo, destruindo o sujeito de quem se
fala.

Analisando de forma breve realidades de outras partes do mundo, e ndo apenas da
América Latina, chega-se a sociedades tdo diferentes como a espanhola e a sul-coreana.
Conforme aponta Jenkins (2008) os referidos paises nesta década passam a sofrer
conseqliéncias, com decisiva participacdo de novas tecnologias como o SMS e a

internet, que modificam a vida politica de ambas as na¢des. Na Coreia do Sul, a elei¢éo
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do Presidente Nosamo, cuja estratégia utilizada por seus proprios eleitores, a0 menos de
inicio, foi centrada em ac@es via Web; na Espanha, a mobilizacdo popular para derrotar
no parlamento a politica reacionéria vigente no pais.

Cabe observar também de modo breve, os fragmentos a seguir, de O Golpe da Midia na
Venezuela (2002), extraidos de telejornais da CNN nesse mesmo ano: “Presidente
Chévez cumpriu um mandato polémico e ndo obteve amplo apoio popular dentro da
Venezuela nem com seus vizinhos ¢ muito menos com o Presidente Bush.”

E importante reiterar que tais construcdes de sentido sobre Chavez ocorrem em 2002,
ano em que vence o atual Presidente Brasileiro. Outro fator que merece um olhar atento
é o alcance da CNN que, segundo Whittemore (1990), é a emissora a que todas as outras
do mundo assistem em busca de contedo. Em 2002 o Brasil ainda buscava a
autosuficiéncia na exploracéo de petroleo e precisava importar essa matéria-prima, ndo
sendo, portanto, figura central na producdo. Mas o que dizer de um radical no poder e
vizinho de Chavez? A fuga de capitais do pais, alardeada pelas publicacGes aqui
analisadas é uma das caracteristicas mais visiveis do inicio do Governo Lula.
Ersnsberger Jr. e Margolis (2002) intitulam matéria que percorre o mundo, assim: Can
Lula Lead? A resposta ndo foi muito animadora as vésperas do segundo turno, em
outubro daquele ano. Conforme os jornalistas, o entdo candidato havia obtido
importante apoio de parte do empresariado nacional, mas isso poderia ndo ser téo
representativo no longo prazo.

Os reporteres jogam com a identidade, ou melhor, com o estere6tipo brasileiro ao
citarem Tom Jobim: “Como Tom Jobim, o consagrado compositor de bossa nova dizia,
0 ‘O Brasil ndo ¢ para principiantes’. E ¢ isso que preocupa em relacdo a Lula(...)”. E
acrescentam: “Pior, ele assusta 0s investidores internacionais que, goste ou ndo, podem
fazer o Brasil crescer ou quebra-lo”.

Cabe acrescentar mais informacgdes, ou melhor, construcdes discursivas globais, a
imagem do bolivariano no ano de 2002, veiculadas pela CNN, como demonstra O
Golpe da Midia na Venezuela (2002). O discurso modificou-se e passou a falar em
esperanca. Esperanga norte-americana gragas a um novo governo, que assumiria o poder

13

com a deposi¢cdo de Hugo Chavez: “... ja levou ao fim de uma greve petroleira que
deixou os Estados Unidos esperancosos que 0 novo governo ird estabilizar a industria
petrolifera venezuelana, a quarta maior produtora de petrdleo no mundo.”

Houve amplo apoio popular a Hugo Chavez, ao contrario do que afirmara a CNN, dessa

forma, cerca de quarenta e oito horas ap0s o golpe, o Presidente retornou a fungdo, mas
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0 que dizer da construcdo discursiva em torno de sua imagem ao redor do mundo? O
questionamento pode parecer empirico e vazio, entretanto, considere-o valido, pois com
um simples zapping em uma TV a cabo, percebe-se um discurso uniforme até hoje:
autoritarismo, loucura, impopularidade.
Esses elementos discursivos foram transpostos a um veiculo de grande
representatividade para o senso comum no Brasil, a revista Veja®, que chama atencéo
pela capa bastante incisiva: “Chavez a sombra do ditador. Como o desvario ideoldgico
Chavista abala a vida dos venezuelanos.”
De volta ao discurso sobre o Presidente Lula, veiculado para o Brasil e 0 mundo com
intensidade crescente desde a candidatura a Presidéncia, percebe-se um processo de
conquista, centrado em algo que, como afirma Orlandi (2003), também compde o
discurso: a imagem. Uma figura de barba mal feita e olhar de “furia” das primeiras
eleicOes, da lugar ao sujeito amadurecido, de riso facil e jeito afavel.
E bom lembrar: na anélise do discurso, ndo menosprezamos a forca que a
imagem tem na constituicdo do dizer. O imaginario faz necessariamente parte do
funcionamento da linguagem. Ele ¢ eficaz. Ele ndo “brota” do nada: assenta-se
no modo como as relagdes sociais se inscrevem na historia e sdo regidas, em uma
sociedade como a nossa, por relagdes de poder (ORLANDI 2003; p. 42).
Em maio de 2009, portanto momento em que se torna “o cara” para Barack Obama,
Presidente norte-americano, Lula ndo apenas fala a Newsweek, é capa regional da
publicacdo. Na capa, o discurso do chefe de Estado brasileiro: “Nos temos que nos
impor”. E uma entrevista dada ao escritor e editor Fareed Zakaria. Nos enunciados
internos, “Lula quer lutar”; “revigorado pela crise, Presidente do Brasil diz que reza por
Obama”. Nas perguntas, coisas como “Vocé ¢ provavelmente o lider mais popular no
mundo. Por qué?”. Até quando buscou ser mais critica, a revista levantou questdes que
ndo comprometiam diretamente o equilibrio do imaginario a seu respeito: “Vocé ¢ um
grande simbolo da democracia nas Américas, mas ainda assim alguns dizem que se cala
enquanto Chéavez destr6i a democracia na Venezuela. Por que ndo falar?”
Conforme Fausto Neto e Verdn (2003), a imagem publica emerge como um passaporte
que possibilita a existéncia visivel do ator politico na contemporaneidade. Ainda
conforme os autores, € impossivel posicionar bem um ator na cena politica
contemporanea sem habitar o espaco eletrénico em rede que ambienta a sociabilidade.

Pode-se acrescentar a esse pensamento, a idéia que ndo apenas habitar as redes é

* Edicao 2033 de 07 de novembro de 2007.
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necessario, e sim habilitad-las a composicdo de um discurso saudavel, capaz de
minimizar distor¢Ges no sentido pretendido pelo discurso do ator politico.
N&o € no dizer em si mesmo que o sentido é de esquerda ou de direita, nem
tampouco pelas intengdes de quem diz. E preciso referi-lo as suas condi¢fes de
producdo, estabelecer as relagdes que ele mantém com sua memoria e também
remeté-lo a uma formacéo discursiva — e ndo outra — para compreendermos o
processo discursivo que indica se ele é de esquerda ou de direita. Os sentidos nao

estdo nas palavras elas mesmas. Estdo aquém e além delas (ORLANDI; 2003; p.
42).

O equilibrio é hoje a construcdo imagética e discursiva presente na figura do Presidente
Lula. Da candidatura a Presidéncia, as reformulacdes de imagem, muitas delas
propostas e trabalhadas por Duda Mendonga, como atestam Fausto Neto e Veron
(2003), acabaram por moldar discursos. Além disso, merece destaque o fato de as
eleicdes de 2002 terem sido vivenciadas sob o signo da visibilidade, como apontam

esses mesmos estudiosos.

Fixando o olhar analitico em Lula, com base em dados da pesquisa de Mauro Porto,
pode-se detalhar a estratégia politico-comunicacional adotada pelo PT. Lula dedicou
28,2% do tempo total ao tratamento da analise da conjuntura. O apelo prioritario de sua
campanha na TV foi o diagndstico dos problemas do pais, sendo o programa que mais
dedicou tempo a essa temaética. A atencdo as politicas futuras a serem desenvolvidas
ficou em segundo lugar com 18,4% do tempo. Desse modo, Lula associou a avaliacdo
da situacdo brasileira a apresentacdo de solugdes para os problemas e de propostas de
seu governo. Cabe destacar o tom light da campanha do PT (FAUSTO NETO e
VERON 2003; pp. 48-49).

Adequacao entre di'scurso e imagem presidenciais, eis 0 ponto nevralgico para o
entendimento do desvio de olhar sobre o Brasil no exterior. As convicgoes ideologicas
de Lula se distanciaram ao longo de sua trajetoria politica daquilo que Guizzo (1981)
aponta sobre o pensamento marxista do lider sindical do ABC paulista. Para a
Newsweek, contudo, a postura atual é correta em relacdo a realidade socio-econémica
brasileira e quicd exemplo a ser seguido por outros Estados emergentes.

As matérias da publicacéo, a partir de elementos economicistas e ideoldgicos, conferem
tracos marcantes a Luis Indcio Lula da Silva e, por conseguinte, ao mercado local. Os
principais elogios: sensatez, maturidade, fraternidade para com os pobres, e talvez um
dos mais importantes aspectos: estabilidade emocional, o que parece causar confianca
nos investidores que se interessam pelo pais.

Guizzo (1981) traz revelacdes sobre o Lula dos anos setenta e sua relacdo com a
imprensa e os palanques em um periodo bem distante da convergéncia dos meios e dos

ensinamentos de Marketing Politico de Duda Mendonga, mas que ja demonstram uma
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afinidade do entdo sindicalista com a linguagem. Afinidade que s6 aumenta desde a sua

eleicdo como Presidente da Republica:
Se as entrevistas mostram com clareza a evolucdo do pensamento de Lula, seus
discursos constituem uma prova cabal de sua profunda identificacdo com a classe
trabalhadora, principalmente os metaldrgicos que ele representa através do Sindicato de
S8o Bernardo do Campo e Diadema. As campanhas salariais conduzidas pela diretoria
desse sindicato representam os momentos cruciais da mobilizagdo dos metaldrgicos do
ABC a partir de 1978. Néao ha davida de que essa mobilizagdo teve como um de seus
suportes basicos a palavra de Lula. Falando a seus companheiros numa linguagem
direta, clara, por vezes, rude, Lula revelava-se ndo um mestre, mas um igual, um

membro do mesmo universo de necessidades, lutas e trabalhos. Ouvindo-0, 0s
trabalhadores ouviam sua propria voz (GUIZO; 1981; p.301-302).

O Presidente Lula também participa de uma “guerra”. A “guerra da imagem”. Sua
arma? O discurso, ou melhor, como ¢ interpretado esse discurso e “exportado” para o
resto do mundo através de redes informacionais. O seu discurso enquanto operario nas
décadas de setenta e oitenta motivou massas com dezenas de milhares de trabalhadores
bracais iguais a ele; hoje o lider politico também é um igual. Igual a chefes de Estado de
nagdes ricas ou em desenvolvimento — além de um “companheiro” ao discutir causas
relativas ao Movimento dos Sem Terra ou qualquer outro “levante” social.
Conforme Scolese e Nossa (2006), enquanto repdrteres brasileiros o ironizavam pelo
fato de afirmar que o biodiesel do pais seria importante para o futuro da humanidade,
Lula recebia elogios de Tony Blair, além dos principais jornais britanicos e,certamente,
de suas paginas eletronicas. De acordo com o0s autores, os jornalistas brasileiros
estariam frustrados por ndo Vvé-lo, juntamente com a primeira-dama, cometer gafe
alguma durante o encontro com a rainha. Restou para a imprensa brasileira redirecionar
0 seu foco.
No tocante a adequacdo do discurso presidencial ao publico receptor da mensagem isso
se torna nitido quando Lula retorna de Londres e desembarca no Recife. O seu objetivo:
entregar casas a ex-favelados do bairro de Brasilia Teimosa na capital pernambucana.
Foi extraordinario estar com a rainha, que tratou a Marisa e a mim com fineza, e
0 mesmo tratamento recebemos dos empresarios ingleses e do primeiro-ministro,
Tony Blair. Nunca fomos tdo bem tratados, mas nada paga encontrar meu povo

brasileiro, esse povo extraordinario, que compreende o que temos feito no Brasil
(SCOLESE e NOSSA,; 2006; p. 264).

Scolese e Nossa(2006) relatam ainda a visita de Luis Indcio Lula da Silva, no terceiro
ano de seu primeiro mandato, ao municipio de Caetés onde nasceu, no Agreste de

Pernambuco, distante cerca de 250KM da capital. Para os autores e também repdrteres,
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a impressao de qualquer jornalista seria de espanto ao chegar a localidade. Afinal, como
poderia alguém nascido em um local tdo pobre chegar a Presidéncia do pais? Outra
coisa que chamaria atencdo dos jornalistas seria a imagem da populacdo do lugar a
respeito do politico.
O relato da vendedora ambulante, Odete Maria da Silva, de cerca de sessenta anos de
idade, d& uma dimens&o da simpatica imagem presidencial, além disso, indica pistas das
imbricadas relagdes entre identidade e discurso. Para a mulher, Lula ndo seria apenas
um conterraneo famoso, mas sim um homem que fala o que ela entende e se preocupa
com o0s pobres.
Lula cresceu com o discurso do retirante nordestino, companheiro dos
trabalhadores. No inicio, somente intelectuais, universitarios, funcionarios
publicos e uma parcela restrita da sociedade aceitavam e apoiavam esse discurso.
A campanha de 2002 e o inicio do governo estenderam o prestigio do petista aos
grotdes, redutos tradicionais de caciques conservadores ou de aventureiros e
salvadores da patria (SCOLESE e NOSSA; 2006; p. 265).
Neste artigo defende-se que a imagem gentil do Presidente ultrapassa hoje os publicos
destacados acima; deixa de estar restrito aos grotdes brasileiros. Lula divulgado através
da Newsweek e de sua pagina eletronica em visita a Casa Branca ou em um discurso
proferido no Fundo das Nacdes Unidas alimenta um so discurso: o do entendimento.
Isso € capaz de agradar Dona Odete de Caetés-PE; dar ao Presidente um emblema de
politico integro para 0s executivos, governantes britanicos e até mesmo de torna-lo “o
cara” para Obama. Equilibrio e adequagdo do discurso aos seus mais diferentes publicos
no Brasil e no exterior através da convergéncia dos meios e formas de comunicacéao
disponiveis na vida contemporanea.
Refletir as condigcdes historicas e ideoldgicas do discurso e, especialmente, da
veiculacdo da fala do Presidente da Republica do Brasil através da convergéncia dos
meios, € necessariamente considerar que ele reformula sua postura em busca da
credibilidade internacional. Credibilidade que seria capaz de atrair maiores
investimentos ao pais; derrubar as taxas de risco e colocar o pais como um “igual” na
lista daqueles que “merecem” figurar entre as promessas da economia mundial.
Essa promessa de crescimento, ao menos em termos de visibilidade midiatica, é palavra
de guru! Como é o caso do banqueiro Jeffrey Sachs, do banco de investimentos
Goldman Sachs, que alertou a imprensa mundial sobre o crescimento de Brasil, india,
Russia e China — os BRIC.
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“O Brasil esta no caminho certo” — disse Sachs & imprensa brasileira einternacional,
acrescentando elogios a postura do Governo Lula e — desse modo — trazendo maior
equilibrio a visibilidade midiatica de paises ainda em desenvolvimento. Considera-se tal
equidade um fato raro porque ha historicamente um desigual fluxo de informacdes entre
0s paises dos dois hemisférios, como aponta Melo (1998).
Discutia-se ha pouco, a adequacdo do discurso Lulista as diferentes realidades vividas
por ele — da candidatura & presidéncia — ratificando a cada instante o dever do analista
de discurso de compreender 0 que perpassa 0 aparente materialismo do discurso, que so
sera — de fato — bem interpretado através do arcabouco historico.
Nao vemos nos textos os “contetidos” da historia. Eles sdo tomados como
discursos, em cuja materialidade esta inscrita a relagdo com a exterioridade.
Entre a evidéncia empirica e o calculo formal exato, trabalhamos, na Andlise de
Discurso, em uma regido menos visivel, menos 6bvia e menos demonstravel,

mas igualmente relevante, que é a da materialidade historica da linguagem
(ORLANDI; 2003; P. 68).

Tal materialidade historica apontada por Orlandi (2003) evidencia que a imagem
presidencial s6 pode ser de fato apreendida através dos diversos contextos vivenciados
pelo individuo e por suas posicdes, que devem ser interpretadas em momentos
anteriores a candidatura do ex-sindicalista. Alem disso — urge refletir também o espaco
destinado a noticia sobre os paises pobres e ricos cujo fluxo de informacGes acentua
ainda mais as desigualdades de carater sdcio-econdmico. Ha um fato positivo, contudo,
importante porcdo da imprensa estrangeira passa a desviar o olhar de forma agradavel
quando o assunto em pauta é o comportamento Lulista.

O desvio de olhar, naturalmente ndo é obra do acaso, e sim do discurso, ou melhor, das
ja citadas ao longo do artigo, articulagfes entre a imagem presidencial, sua retorica e a
convergéncia de conteldo para 0 espaco que esta a um clique de cidaddos comuns
alfabetizados e conectados, estudiosos, investidores, além de lideres politicos de
praticamente todo o mundo: a internet.

Sugere-se que tais articulacfes estdo presentes ndo apenas na figura do Presidente Lula,
mas na sua historia politica, que o torna um lider de opinido com forca ainda mais
contundente sobre determinados estratos sociais. A respeito de tais lideres, cabe
observar 0 que destaca Melo (1998; p. 195): “Pelo fato de pertencerem originariamente
ao universo simbdlico da cultura popular, eles dispdem de alto grau de credibilidade.

Dai a influéncia exercida sobre o publico receptor”.
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Em relagdo aos momentos histdricos da vida do atual Chefe de Estado, deve-se registrar
sua atuacdo como sindicalista no final dos anos setenta, tendo ja naquela época a
retorica como grande aliada e a ideologia contréria ao patronato como discurso unico.
Fato muito diferente da ja discutida adequacdo de repertdrio nas situacdes vivenciadas
por Luis Indcio Lula da Silva da candidatura a presidéncia.
Nas assembléias convocadas durante as campanhas salariais, a maioria reunindo
dezenas de milhares de trabalhadores — algumas alcancado perto de 100.000
pessoas - , 0s discursos de Lula foram sempre decisivos quanto a orientacao
das campanhas e ao comportamento a ser adotado pelos metallrgicos. E
mais do que isso, é nessas assembléias que, através de pinceladas cruas e
realistas, Lula tem revelado a seus ouvintes o que todos eles conhecem, mas

poucos conseguem discernir com clareza: os tracos cruéis das relagBes entre
capital e trabalho (GUIZZO; 1980; P.302) GRIFOS NOSSOS.

Percebe-se, como trabalhado ao longo do artigo, uma adequacdo a realidades muito
distantes daquelas da década de setenta e, que, do ponto de vista da ideologia, parecem
exercer o fascinio do jogo ndo apenas retorico, mas do jogo de identidade destacado por
Hall (2004). Um jogo capaz de, através do discurso, moldar Lula a imagem de “operario
companheiro” a exemplo de sua visita em setembro de 2008 as obras da refinaria em
Pernambuco, quando vestiu macacéo, ou a imagem de importante Chefe de Estado, que
defende os principios do livre mercado, como também os defendem as nagdes ricas.

E o equilibrio e a adequacdo as situacdes vivenciadas pelo atual Presidente da
Republica, que fazem dele um dos Chefes de Estado com maior indice de aprovagéo no
mundo, conforme demonstram pesquisas de institutos como Vox Populi®, Gallup®, entre
outros. O fator equilibrio ganha espaco na imprensa internacional como um todo,
convergindo de forma contundente para a pagina eletrébnica da Newsweek. Pode-se
interpretar tal equilibrio como algo do tipo: “Um operario com alma de empresario —
movido pelo e para o crescimento.”

A analise que segue traz indicios do poder talvez mais que simbolico exercido pelo
discurso Lulista; poder que auxilia na percepcao mundial do Brasil por um novo prisma.
Esse viés tem ligacdo com a pujanca econdmica, com a credibilidade que o pais
vivencia, além das oportunidades que propicia aos investidores internacionais.

Esses investidores, a exemplo de Jeffrey Sachs, mostram-se atentos ao discurso de
analistas de mercado, “apaixonados” pela sensatez do ex-operario com ‘“alma de

empresario”. A Newsweek, em especial, quer seja no formato tradicional ou ja

% www.voxpopuli.com.br — acesso em 30.06.2011.
& www.gallup.com.br — acesso em 30.06.2011.
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convergente, sustenta que o desenvolvimento finalmente chegou ao sul do hemisfério
americano e aterrissou no Brasil.

A visibilidade do pais da forma que vem sendo construida pela imprensa internacional,
é fundamental para que os ventos favoraveis continuem a soprar por aqui. A crise
econémica do segundo semestre de 2008 derruba bolsas pelo mundo e com elas a
credibilidade dos presidentes e lideres de governo. No Brasil, entretanto, Lula alcanca
nessa mesma época um indice de aprovagdo, alardeado pela midia brasileira e
estrangeira, em torno de 80%.

Para Lago (2008), Luis Inacio Lula da Silva obteve popularidade recorde e isso lhe da a
possibilidade de “cutucar” os protagonistas da crise ao passo que consolida o seu
prestigio internacional. Retrato de uma politica voltada a adequacBes de carater
ideoldgico, discursivo e imagético.

Vale salientar que esses receptores ndo estdo mais somente diante da TV ou lendo
jornais e revistas feitos de papel, mas acessam a internet e passam a navegar por aquilo
que lhes interessa. Muitas vezes sdo “convidados” enquanto abrem os seus correios
eletronicos para um “passeio virtual” por matérias que lhes chamam atengdo e vao de
fofocas sobre celebridades a politica internacional. Nesse momento, descobrem “coisas”
sobre um pais chamado Brasil e sobre um Presidente diferente do que estdo habituados a
ver, que ao longo de sua trajetoria politica utilizou-se da folkcomunicagéo politica,
falando assim, o0 que o povo entende.

Devem-se ratificar ao final as imbricadas e ja bastante discutidas relacGes: discurso —
ideologia — poder. O jogo das identidades destacado por Hall (2004), afinal, transforma-
se em jogo discursivo através de uma nova agora: a rede mundial de computadores.
Essa contemporanea “praga publica” esta circundada pelo inicio de uma fase historica
para 0 pais: um presidente que discursa para o planeta com frequéncia. Esse fato
necessita de mecanismos de registro capazes de ampliar a discussdo sobre o papel dos
media na contemporaneidade.

Esse papel esta centrado de forma cada vez mais incisiva em elementos que ajudam a
formar e reformular opinides através do que se convencionou chamar: discurso. Por
falar em discurso, Fareed (2009) afirma na prensa e na esfera eletrbnica: “Lula
enveredou para o liberalismo de livre mercado e ajudou a transformar seu pais no maior
sucesso econdmico da América Latina”. Por fim: na pior das hipoteses, o discurso

presidencial foi assim interpretado.
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