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RESUMO

Este artigo investiga situacdes envolvendo a exposicdo infantil promovida por pais no
contexto dos sites de redes sociais a partir do desenvolvimento do fenébmeno de
comunicacdo denominado meme. Descreve a emergéncia de novas possibilidades
relacionadas a utilizacdo das midias no que diz respeito ao compartilhamento (na rede
mundial de computadores) de imagens com carater de entretenimento que fazem o
registro de situagdes vivenciadas por individuos no cotidiano. Através da descrigdo de
dois videos compartilhados no site de rede social Youtube, serdo abordadas situacdes
que envolvem a exposi¢édo da intimidade de criangas na rede mundial de computadores.

PALAVRAS-CHAVE: memes, redes sociais, infancia.

1. Industria, espetaculo e midia como tecidos socio-culturais

A forma sistémica de fundamentar o conceito de cultura acentuou-se com o
desenvolvimento dos estudos culturais, que inicialmente estavam vinculados a
linguistica e literatura. Apenas quando Raymond Williams redefiniu a base da discussdo
cultural - do litero-moral para o antropolégico -, foi possivel o desenvolvimento dos
estudos culturais (ESCOSTEGUY, 1999, p. 140). Nesse momento, a cultura transpde a
segmentacdo de um certo campo do saber e passa a interpretar as acOes, reacdes e
contextos: passa a ser vista como uma rede de préaticas e relacfes que constituem a
rotina do individuo. Nesta rede, o papel desempenhado pelas relagdes estabelecidas
entre individuos e a midia também passa a ganhar importancia, demandando que
concepgdes que observam os individuos apenas como consumidores passivos dos
conteudos midiaticos passem por revisdes, especialmente quando, a partir da Revolugéo
Digital (SANTAELLA, 2002, p. 51-52), novas possibilidades envolvendo néo apenas o
consumo criativo, mas também a producdo de conteidos é langada para o campo da
recepcao.

Apresentamos a seguir algumas contribuicdes tedricas de autores vinculados ao

campo das ciéncias sociais e da comunicagdo que demarcam processos que possibilitam
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melhor compreender os contextos socio-culturais relacionados aos processos de
recepcdo e consumo midiaticos que tem proporcionado a ocorréncia do fenémeno dos

memes.

1.1. A Industria Cultural e o Espetaculo na formagcao socio-cultural

A contribuicdo tedrica de autores da Escola de Frankfurt no que diz respeito ao
conceito de Inddstria Cultural é de extrema importancia para que se atente aos aspectos
mercadoldgicos associados ao campo da producdo cultural e, por extensdo, midiatica.
Adorno, um dos intelectuais mais influentes desta tradicdo, afirma que as manifestagdes
de interesse e preferéncia popular sdo absorvidas e processadas pela industria, que
oficializa a demanda e a devolve ao publico, de acordo com seus proprios interesses
corporativos (ADORNO e HORKHEIMER, 1982). Nesta tradicdo tedrica, de forte
influéncia marxista, a cultura é observada como item de consumo produzido em série,
baseado em formatos engessados e genéricos que se dirigem a um puablico amplo e sem
caracteristicas singulares: a massa.

Na esteira desse modelo cultural, seria possivel observar, desde as primeiras
décadas do século XX, o que o socidlogo Guy Debord denominou de “sociedade do
espetaculo”. Para este tedrico, que também dialoga com a tradicdo marxista, o sistema
capitalista ¢ interpretado sob o signo do espetaculo, definido como “o resultado e o
projeto de produgdo existente” e, assim, constituindo “o modelo atual de vida dominante
na sociedade.” (DEBORD, 1997, p. 14).

Ja nos primeiros postulados de sua teoria, Debord argumenta que o espetaculo
atua nas lacunas da emocgao, sendo uma representagdo do real. Para o autor, “tudo o que
era vivido diretamente tornou-se uma representagdo” (DEBORD, 1997, p. 13). A
apresentacdo do espetaculo através dos produtos culturais e midiaticos, baseadas no
exagero, no sensacionalismo e na extravagancia, estaria se infiltrando na rotina do
individuo, proporcionando-lhe distracio e entretenimento. O consumidor* ¢ visto como
um polo passivo/negativo, incapaz de escolher ou ressignificar os contetdos que a midia
Ihe dirige. Para Debord, o espetaculo, mais do que um conjunto de imagens, €, de fato,
um tipo de relagdo entre individuos mediada por imagens (DEBORD, 1997).

Os conceitos de Industria Cultural e Sociedade do Espetaculo sdo importantes

para percebermos um modo de entender as relacdes entre cultura/midia e o consumo dos

* Refere-se ao individuo que consome produtos midiaticos, no sentido de espectador.
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produtos midiaticos. Entretanto, a eficacia de tais conceitos é limitada para pensarmos
fendmenos contemporaneos relacionados a emergéncia dos fendbmenos comunicacionais
hipermidiaticos, como é o caso dos memes, que apresentaremos adiante.

Observando a pertinéncia da heranca de alguns pressupostos do pensamento
frankfurtiano e também atualizando as asser¢oes da “sociedade do espetaculo”, Douglas
Kellner cunha o conceito de Cultura da Midia para refletir sobre as novas possibilidades
advindas com as novas midias audiovisuais e, principalmente, com a emergéncia de
novas relacbes envolvendo o papel do receptor/consumidor, no que tange aos modos
como se apropria destas midias. O desenvolvimento relativo as condicGes de acesso a
web, aliados a evolucdo dos equipamentos técnicos envolvidos na comunicacao e a
consequente popularizagdo do uso de cameras e celulares para registrar momentos e
fatos cotidianos (ou ndo) tém possibilitado aos individuos uma posicdo mais ativa no
processo de comunicacao e difusdo de conteddos.

Kellner diferencia-se dos tedricos de Frankfurt ou de Debord quando afirma que
“a cultura, em seu sentido mais amplo, ¢ uma forma de atividade que implica alto grau
de participagdo, na qual as pessoas criam sociedades e identidades.” (KELNNER, 2001,
p. 11).

Esta é a principal atividade da cultura da midia: fornecer simbolos, imagens ou
conceitos capazes de estabelecer uma cultura comum a sociedades de toda parte
(KELNNER, 2001, p. 9). Para o autor, a associacao entre individuos distintos, cada qual
com suas referéncias e particularidades pode resultar numa resisténcia ou uma
reinterpretacdo da mensagem enviada pela midia. Kellner afirma tal possibilidade ao

dizer que:

O publico pode resistir aos significados e mensagens dominantes, criar
sua propria leitura e seu proprio modo de apropriar-se da cultura de
massa, usando a sua cultura como recurso para fortalecer-se e inventar
significados, identidade e forma de vida préprios (KELNNER, 2001,

p. 11).
Uma vez ciente de suas possibilidades, a partir da reformulacdo dos significados
e da resisténcia a mensagem da midia, o individuo caminha no sentido de ocupar 0s
espacos midiaticos. Tal afirmacdo ampara-se no que aponta Murdoch® ao se referir aos
interesses das corporacdes de midia: “Agora sdo as pessoas que estdo assumindo o

controle” (SPYER, 2007, p. 189-190).

® Empresério, presidente da News Corporation, maior conglomerado de midia do mundo
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A evolucdo dos meios de comunicacdo, principalmente com o surgimento da
rede mundial de computadores, gradativamente alterou as possibilidades de producéo,
circulacdo e consumo de informagdes midiaticas. Santaella afirma que tal processo de
mudanca deve-se neste momento a “onipresenca da realidade midiatica.”
(SANTAELLA, 2002, p. 47).

Nesse sentido, infere-se que as mudancas ocorridas no processo de
comunicacéo, oriundas da evolugdo dos meios de comunicacdo, acabaram por estimular
o0 desenvolvimento de um novo perfil para o receptor. O individuo passa a atuar como
produtor independente, suas imagens e versdes podem ser vistos por qualquer usuario
da rede. Os mecanismos de participacdo na web tais como as redes sociais e as
plataformas de compartilhamento® de contelido apresentaram aos USU&riOS UM NOVO
entendimento do que seria a interatividade na internet, “um céu aberto para uma
multiplicidade de atividades interativas” (SANTAELLA, 2002, p. 55).

Para melhor esclarecermos o conceito de sites de redes sociais, nos amparamos
em Boyd e Ellison que definem sites de redes sociais como ‘“‘sistemas que permitem 1) a
criacdo de uma persona, através do perfil; ii) interagdo através de comentarios; e iii) a
exposi¢ao publica da rede social de cada ator” (BOYD & ELLISON, 2007 apud
RECUERO, 2009, p. 102). A partir da presente definicdo, podem-se elencar exemplos
variados de sites de redes sociais 0s quais sdo diariamente utilizados tais como Orkut,
Twitter, Facebook e Youtube.

Devido a sua capacidade de alcance, a crescente popularizacdo e os formatos
intuitivos que apresentam, as redes sociais ultrapassaram a funcdo basica de manter
contato entre individuos. Elas passam a atuar como difusoras de informacdes, ocupando
papel de destaque nesta fungcdo. Ao mesmo tempo em que se informa, o usuario comum
pode emitir sua opinido a respeito do tema.

Com o tempo, as redes sociais na web se transformaram numa consistente forca
motriz para a propagacdo de temas aleatdrios. Como afirma Santaella, “gracas a
digitalizacdo todo e qualquer tipo de signo pode ser estocado, tratado e difundido”
(SANTAELLA, 2002, p. 52). Com local de destaque neste processo de
compartilhamento, o entretenimento digital a partir da producéo e difusdo de imagens,

sons, textos e outros tipos de dados, sdo facilmente distribuidos e replicados. Como

® disponibilizagdo de arquivos para que outros usuarios possam acessar e/ ou copiar o contetido ofertado.
No que diz respeito a técnica, o compartilhamento exige que o detentor hospede (upload) o produto junto
a um provedor e quando do acesso, seja efetuado o download da informacéo.
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conseqiiéncia, ocorre 0 aumento na exposicdo pessoal do usuario ao compartilhar
informacdes e imagens particulares.

A facilidade de propagacdo de informacdo por meio das redes sociais, além de
promover alteragdes significativas no cerne da estrutura formal de comunicagéo,
proporcionou ainda o surgimento de novas expressdes populares, dentre as quais, 0S

memes da internet.

1.4. Memes

O termo oriundo da zoologia e cunhado por Richard Dawkins define uma ideia
isolada que se reproduz por si s6. O autor estabelece uma metafora em que 0 meme
representa 0 gene da cultura, que se replica devido a atuacdo dos individuos na rede
(RECUERO, 2009, p. 123). Em termos de comunicagéo e web, pode-se traduzi-lo como
hit, o conteddo mais buscado, executado ou indicado, o primeiro resultados para as
buscas de termos relacionados.

Embora avancados, os estudos em desenvolvimento ainda ndo foram capazes de
apontar como o conceito foi relacionado a web. O fato ¢ que “hoje em dia se usa o
termo pra todas as coisas que sdo utilizadas repetidamente na internet em varios
contextos diferentes e que podem até ganhar um novo significado nesse processo”
(KALUAN, 2011).

Kaluan nos auxilia a compreender alguns tipos de memes:

Um meme pode ser uma imagem (que pode ser Unica ou montagem,
como as “Rage Faces’*), uma giria ou borddo (“Todos Chora®, “Fica
Vai ter Bolo™), um video (tipo as parddias d’A Banda Mais Bonita da
Cidade'®), um traco comportamental (exemplo: Classe Média Sofre,
Tipos de Biscat'?), icones e caracteres (111111111, 7\ (V) [ 5).
(KAULAN, 2011)

’ Conjunto de expressdes faciais para demonstrar as emogdes do usuario, veja Figura 1

8 Expressdo oriunda do estilo de escrita Tiopés (escreve-se errado propositalmente), que surgiu no Orkut
em 2004 e migrou para o twitter em 2010, quando foi referido por perfis de humor como o
@jesusmanero.

% Expressdo que surgiu no canal do MIRC chamado #alechatnaotemculpa e mais tarde migrou para o
Tumbler quando se popularizou através dos perfis fakes de @nairbelo e @hebecamargo, no twitter.

9 Banda independente que gravou o clipe da musica ‘Oragio’ e bombou na rede. Em uma semana
recebeu mais de 1milhdo de acessos. Dado o sucesso foi destaque em reportagem do Fantéstico e sofreu
diversas parddias: A Banda mais bonita da internet de Rafinha Bastos, inclusive uma cuiabana: A Kitnet
mais apertada da cidade.

1 Blog dedicado as pérolas sobre classe social que surgem na internet

12 perfil do twitter que faz referéncia ao comportamento incoerente de alguns tipos mulher.

3 Emoticons usados principalmente por internautas japoneses que esta conquistando f&s no Brasil. Este
em especifico € uma giria em inglés sem traducéo, mas que significa 0 mesmo que dar de ombros ‘fazer o
que?’.
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A fim de criar uma sistematizacdo eficiente para a identificacdo dos memes,
Dawkins e Blackmore apresentaram uma classificacdo dividida em trés categorias, que
se relacionam com a conceituacdo genética que permeia 0 surgimento do termo.
Recuero transcreve as categorias como sendo “a longevidade, a fecundidade e a
fidelidade das copias” (DAWKINS, 1979; BLACKMORE, 1999 apud RECUERO,
2009, p. 124).

Outra caracteristica a ser observada na identificagdo de um meme esta

relacionada ao envolvimento de pessoas de grupos sociais distintos.

2. Infancia e Midia

Os videos selecionados e analisados neste trabalho apresentam propositalmente
semelhancas estruturais no que diz respeito ao uso da imagem de criancas e a relagéo
dessas imagens com a diversdo e entretenimento. Conforme exposto anteriormente
observamos o desenvolvimento de uma cultura voltada para a exposicdo. Neste caso em
especifico, pais que voluntariamente divulgam imagens privadas de seus filhos.

A paternidade confere ao individuo o direito sobre uma vida em formagdo ao
mesmo tempo em que representa o dever de realizar inUmeras tarefas em prol do bem
estar da crianca. Os pais atuam como protetores naturais de seus filhos, participando de
seu desenvolvimento e crescimento. E importante que a crianca esteja inserida em um
ambiente de acolhimento e aprendizado. Tal condicdo se apresenta nos conceitos de
Vygotsky apresentados por Rego ao afirmar que “os adultos costumam incorporar a
crianca a sua cultura, atribuindo significado as condutas e aos objetos culturais que se
formam ao longo da historia” (REGO, 1995, p. 59).

O debate das teses de Vygotsky referentes a infancia consiste em expor a
sensibilidade e incapacidade de defesa que os elementos sociais atribuem a crianca. Esta
é indubitavelmente apresentada como individuo inferior em relagdo & sua competéncia
de autodefesa, carecendo de acompanhamento e supervisdo ao longo de seu
desenvolvimento.

Do ponto de vista legal, a crianca é citada como merecedora de atengédo e
protecdo especial. No Brasil o reconhecimento dessa fragilidade e as medidas cabiveis
para sané-las estdo asseguradas por meio da Lei n.° 8069 de 1990, o Estatuto da Crianca
e do Adolescente. Em seu paragrafo décimo quinto enuncia os direitos a liberdade,
respeito e dignidade como principios sociais basicos para o desenvolvimento de

qualquer individuo. Nos artigos seguintes ocorre a definicdo e conceituagdo dos termos
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referidos, apresentando os deveres sociais existentes para com as criancas, conforme

abaixo:

Art. 17 - O direito ao respeito consiste na inviolabilidade da
integridade fisica, psiquica e moral da crianca e do adolescente,
abrangendo a preservacdo da imagem, da identidade, da autonomia,
dos valores, ideias e crengas, dos espacgos e objetos pessoais.

Art. 18 - E dever de todos velar pela dignidade da crianca e do
adolescente, pondo-os a salvo de qualquer tratamento desumano,
violento, aterrorizante, vexatorio ou constrangedor. (BRASIL, Lei
8069/1990)

Percebe-se que ocorre uma convergéncia de ideias entre Direito e Psicologia que
pode ter funcionado como base para o desenvolvimento de um padrdo de
comportamento esperado do adulto, em relacdo a crian¢a, na sociedade moderna. O
cuidado de restringir determinados assuntos, a preservacao da estabilidade emocional e
a garantia da integridade fisica tém sido tarefas atribuidas principalmente aos pais.

No entanto, diante das alteragcdes na estrutura social, com os novos modelos de
familia, e com o desenvolvimento midiatico, observam-se mudangas nas acles
desenvolvidas pelos pais em relacdo aos filhos. O distanciamento fisico entre parentes e
a busca por visibilidade podem incitar o individuo a atuar de forma exibicionista nos
canais de compartilhamento.

Através das redes sociais, os individuos estabelecem contatos diversos e,
imersos em tais plataformas, relacionam-se com certa intimidade, diferentemente do que
ocorre na vida cotidiana, onde os contatos sdo reduzidos e distanciados.

No cerne deste processo de exposicdo em rede, estd o habito de produzir
registros pessoais, com a utilizacdo de midias portateis, e eventualmente partilha-los
com amigos e parentes nos sites de redes sociais. No bojo deste habito, os pais também
tém investido na exposicao dos gracejos infantis.

Acreditamos que o uso da imagem infantil nos meios de comunicagéo provoque
uma reacdo em cadeia. Especulamos que o pai, ao deparar-se com criangas atuando
numa propaganda de TV, sinta-se compelido a estimular os talentos de seu proprio
filho. Auxiliado pelos recursos tecnolégicos, a imagem caseira é disponibilizada na web
por meio das redes sociais e, uma vez compartilhada, ndo possui limites de alcance,
reverberando em diversos ambientes midiaticos e incentivando outros pais a realizarem

0 mesmo processo. Sobre este aspecto Jenkys afirma que:
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No passado, as pessoas faziam videos caseiros que eram domesticos
no contelido e na exibi¢do, e eles ndo saiam da esfera privada. Hoje,
0s videos caseiros, na verdade, sdo filmes publicos - eles se espalham
on-line das maneiras mais diferentes."

Os motivos que levam o individuo a se expor sdo inumeraveis, da busca pela
fama e a conseqiente insercdo no hall das web-celebridades™, ao simples habito de
atualizar um diario on-line ou compartilhar imagens de momentos e locais que possam
ter importancia pessoal ou ndo, com outros individuos que compartilhnem opinides ou
preferéncias, como grupos ou comunidades de temas especificos.

No que diz respeito ao tema deste trabalho, acreditamos que a ldgica da
exposicdo do eu aplica-se também a exposicdo do que “considero meu”. O filho, em
geral, evoca sensacOes de posse e/ou extensdo de si em seus pais. Logo, é aceitavel que
o0 orgulho paterno transborde e evoque agdes exibicionistas.

A essa exposicdo desmedida, que se insere na cultura do espetaculo, observa-se
o0 desenvolvimento de mais de uma geracdo de adeptos do compartilhamento. Os filhos
da web, que nasceram a partir dos anos 90, se acostumaram a ter a rede como extensora
de suas informagdes, tratando com naturalidade a prestacdo de dados pessoais. Na web
2.0" soma-se & exposicdo pessoal o ato de partilhar tudo o que se recebe. E fato
corriqueiro para os internautas repassar links e imagens que recebem via e-mail ou redes
sociais, sobretudo se forem divertidos ou engracados. Para ilustrarmos o fenbmeno dos
memes que difundem imagens de criancas gravadas pelos pais, selecionamos dois
videos, que descreveremos a seguir. Optamos por fazer uma descricdo técnica (filmica,
a partir da metodologia proposta por Francis Vanoye e Anne Goliot-Lété [1994]) de
contetdos selecionados no Portal Youtube, relacionando-os aos elementos
desenvolvidos anteriormente. A descricdo é complementada com a aplicacdo das

caracteristicas dos memes.

2.1. Descricao do Case | — Nao Fecha a porta t4? Tranquilo?

O video é ambientado num espaco que aparenta ser uma area de circulagdo entre
0s comodos de uma casa. Isabela surge diante da cdmera e, ao se deslocar de um local
para outro, percebe que a porta de acesso a area externa da residéncia esta fechada. A

menina inicia uma série de argumentacdes em defesa de seu direito de brincar do lado

* Entrevista concedida por Henry Jenkys ao portal Folha.com.

15 personagem que ganha reconhecimento e expresséo na web

16 Evolugéo da rede mundial de computadores que permitiu o compartilhamento e transmisséo mais veloz
de dados a partir de maquinas remotas
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de fora da casa. A fala é direcionada ao pai, que conforme os indicios do video € a
pessoa gque estd manuseando a camera.

Isabela demonstra naturalidade ao se expressar, 0 que nos leva as seguintes
possibilidades de inferéncia: Isabela se move com seguranca e define claramente o0s
espacos em que deseja estar, 0 que denota tratar-se de um local em que ela esta
acostumada a conviver, como seria 0 espaco domestico; percebe-se que a menina ndo
demonstra incomodo ou timidez por estar diante da camera; por interagir diretamente
com o pai, supomos que lIsabela esteja habituada ao convivio com equipamentos
eletrdnicos, como é comum aos nativos digitais*’.

O caréter de diversao atribuido ao video consiste no fato de que a menina, que é
notoriamente muito pequena, estabelece um dialogo de negociacdo com o pai, 0 que por
si sO ja gera determinado interesse dada a idade da crianga, que tenta dialogar com
bastante determinacdo em defesa do que deseja.

No entanto, exatamente pela pouca idade, a articulacdo de fala € limitada, o que
inviabiliza a compreensdo de todas as palavras, restando ao expectador o entendimento
de alguns termos apenas. As expressdes de desagrado e irritacdo apresentadas por
Isabella reforcam a fala pouco articulada da infante.

Para encerrar satisfatoriamente a negociacdo, a menina se apropria de falas
“adultizadas” seguidas por gestos, as quais, inferimos, sdo tentativas de repeticdo de
situacOes vivenciadas em sua rotina. Nos instantes finais do video, Isabela pronuncia a
frase que seria adotada e repetida em todo o pais pelos usudrios da web: “Tranquilo,
pode ser?”.

Logo ap6s o sucesso do video na internet, os pais foram entrevistados por
programas dominicais de TV'®, e a um deles afirmaram que n&o se tratava do primeiro
video da menina que era compartilhado na rede. Declararam ainda que o objetivo da
gravacdo era que parentes distantes pudessem acompanhar o crescimento e o0
desenvolvimento de Isabela. Na TV, o pai apresentou o local onde o video foi gravado.
Explicou que estava trabalhando e ao perceber que havia esfriado fechou a porta, sendo,
logo apos, surpreendido por Isabela. O pai ainda forneceu informagfes relativas ao
monitoramento do video, que indicavam a época, mais de 2,5 milhGes de acessos, em 06

paises diferentes’®.

7 Individuo que nasce e cresce em contato com tecnologias digitais
18 \ideo referente & entrevista concedida ao Programa de TV Record Noticias
19 Atualmente o video conta com 9.691.009 de exibices no canal pessoal da Menina Isabela.
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A repercussao do video de Isabela e a naturalidade com que os pais aparentam
ter reagido sdo demonstracdes das alteracdes de comportamento paterno sugeridas pelo
presente trabalho, quando a importancia do sujeito reside em sua visibilidade. O caso de
Isabela ndo perece ser excecdo a essa necessidade de exposicdo, 0 que pode ser
confirmado ao observamos as declaragdes do pai da menina em entrevista concedida a
Revista Crescer “sabia que o video era muito bom, se nao achasse isso, eu nao teria
colocado as legendas em inglés”. Em outro trecho ele afirma estar pensando no futuro
da filha: “eu espero que ela entenda e goste, porque estou tentando criar mais
oportunidades para minha filha” (CRESCER, janeiro de 2011). Felipe Herst, pai de
Isabela, da a entender que almejava a fama obtida ap6s o video, reforcando nossa
impressao de que a situacdo retratada no video poderia ter sido construida de alguma

forma.

2.2. Descricao de case Il — Pai cadé meu pinto?

O video registra a tentativa de um menino de aproximadamente 04 anos de usar
0 sanitario sozinho. Ao tentar retirar as pecas de roupa, 0 menino se atrapalha e nédo
encontra o 6rgdo genital, momento em que ele recorre ao pai, questionando “Cadé o
pinto, pai?”. Sem receber a resposta do pai, 0 meninO insiste no questionamento,
dirigindo-se a figura paterna que manuseia o equipamento de video.

O garotinho ndo demonstra muita naturalidade em relacdo a presenca da camera.
Chega até a demonstrar certa irritacdo ao final do video, quando leva a mdo ao
equipamento, na tentativa de conseguir maior atencdo do pai.

Ao contrario do que demonstra inicialmente o video de Isabela, este video retrata
uma situagdo esperada: possivelmente a primeira vez em que 0 menino iria utilizar o
sanitario sozinho. Tal afirmacdo reside na especificidade da situacdo apresentada e é
reforcada pelas condigcbes técnicas apresentadas pelo video: sequéncia linear, sem
cortes, com camera em movimento, que acompanha o deslocamento do garoto quando
ele se dirige ao pai. Ndo ha elementos que revelem qualquer tipo de estratégia de
producéo para o registro.

Semelhante ao video anterior, ‘“Pai, cadé meu pinto”, tem sua comicidade
assegurada pelas caracteristicas recorrentes de virais, entre elas a autenticidade, devido
a pouca idade do menino e ao embaraco demonstrado diante da situacdo; o chamado

efeito ‘ud’, definido pelo grau de fofura demonstrado, presente na fala de sotaque
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marcante e expressdo de surpresa do menino, ao demonstrar por meio de interjeicdo o
susto de ndo encontrar o 6rgdo genital.

Ainda que pareca ndo haver intengdo premeditada, por parte do pai, na gravagéo
do filho tentando utilizar o banheiro, consideramos esta exposi¢éo bastante invasiva. Ao
retratar 0 embaraco da crianga, em uma situacdo de grande intimidade e compartilha-la

na internet, o pai revela pouca preocupacdo com a exposi¢do dessa intimidade.

2.3. Categorizagdo dos memes descritos

No que diz respeito a classificacdo proposta por Dawkins e Blackmore
(Dawkins, 1979 e Blackmore, 1999 apud RECUERO, 2009, p. 124), o video “Nio
fecha a porta, Tranquilo?”” dialoga com as seguintes categorias:

- longevidade: o video foi postado ha aproximadamente um ano e continua entre
0s mais exibidos, mantendo-se no topo das buscas por termos relacionados e tendo
alcancado milhares de acessos s6 no canal da Menina Isabela?® no Youtube;

- fecundidade: é impossivel quantificar os locais onde o video ja tenha sido
replicado, desde outros canais no Youtube até sites e blogs independentes que
participaram no processo de memetizagdo do video de Isabela. A repercussdo é tanta
que mesmo fora da web o video é utilizado como referéncia em programas de TV e
debates sobre exposicdo infantil;

- fidelidade: ainda que de forma sutil, observou-se a ocorréncia de replicagdes
parodiadas em dois formatos; no primeiro tipo de parddia, o audio do video de Isabela
foi alterado por meio de remixagem e insercdes musicais, com destaque para o funk®
que coincidentemente, uniu os dois memes em analise no presente estudo; no segundo
tipo de parddia, o audio foi mantido, mas, no video, outros usuarios representavam
Isabela?.

Em relagdo ao segundo video, “Pai cadé meu pinto?”, observamos que o mesmo
estd vinculado a categoria de longevidade, ja que as postagens mais antigas datam do
final de 2009 e, ainda que quase dois anos tenham se passado, 0 video permanece bem
posicionado nos resultados de busca. Semelhante ao video de Isabela, este meme foi
replicado inUmeras vezes somente no portal Youtube, ndo sendo possivel quantificar em

guantos locais diferentes ele pode ter sido referido ao longo desse periodo,

20 perfil pessoal para postagem de videos.
2! parodia funk, com os “memes” em estudo.
*2 par6dia Menina Isabela.
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caracterizando-se, portanto, como um video de fecundidade. O video nao pode ser
enquadrado na categoria fidelidade, tendo em vista que foram produzidas diversas
parddias a partir do video original.

Ambos 0s memes em andlise apresentam, pelo menos, duas das trés
caracteristicas apontadas por Dawkins e Blackmore. Além da classificacdo ja
estabelecida, vale ressaltar que a principal caracteristica existente entre 0s memes
descritos (assim como em tantos outros videos que poderiam ser observados com 0s
mesmos objetivos) estd relacionada a diversdo e ao entretenimento do publico,
predominantemente adulto, que sdo o0s espectadores/usuarios de portais como o0
Youtube. Constatamos que nestes conteudos ha um alto grau de exposicdo da
intimidade infantil - em momentos de atividades doméstica, cotidianas — utilizada como

produto de diversdo para 0s USUArios.

Considerac0es Finais

O desenvolvimento da presente pesquisa possibilitou identificar praticas
culturais vigentes na sociedade atual relacionadas a exposicao da intimidade infantil em
sites de redes sociais. Tais praticas remontam ao conceito de Indudstria Cultural, que
observou o campo da cultura estruturado em moldes engessados de producéo,
distribuicdo e consumo em massa. Também remontam aos postulados apresentados por
Guy Debord sobre a “sociedade do espetaculo”, que se encontraria em franca expansao
em um mundo onde o consumo se da de forma exacerbada e no qual os individuos se
relacionam a partir de praticas exibicionistas. Por fim, a nocao de Cultura da Midia, que,
apesar de relacionar-se com as perspectivas anteriores, observa uma ampliacdo das
possibilidades de participacdo do pélo receptor. Esta ampliacdo se da pela possibilidade
de, no contexto da Revolucdo Digital, os sujeitos receptores também serem capazes de
produzir conteudos, explorando suas proprias visdes dos acontecimentos e retratando
realidades individuais. A expressdo dessa possibilidade reside no imenso volume de
informacdes, imagens e mensagens que circulam na rede e tém sua origem a partir de
um usuario comum. A evolucdo da midia tornou possivel esta realidade.

Quando pensamos o fendmeno dos memes em termos teoricos, é inevitavel
pensarmos na definigdo da cultura do espetaculo, que a tudo atribui caracteristicas de
excesso e fomenta a ideia de fama e sucesso, sendo esta a explicagdo mais plausivel
para aceitar a exposicdo a qual nos submetemos. Debord faz referéncia a esse fato

dizendo que “numa sociedade em que ninguém consegue ser reconhecido pelos outros,
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cada individuo torna-se incapaz de reconhecer sua propria realidade” (DEBORD, 1997,
p. 140), ou seja, se faz necessaria a representacdo de sua realidade. O individuo que
cresce em meio a logica do espetaculo busca ser reconhecido por seus atos, de forma a
conquistar admiradores e estar inserido na logica do sistema cultural vigente. A web se
mostra, sem duvidas, como a melhor forma para alcancar a pretendida fama, onde
podemos localizar o fenbmeno da exposicdo infantil, promovida pelos proprios pais,
como um elemento caracteristico deste interesse pelo reconhecimento social a partir da
difusdo das imagens produzidas por individuos ordinarios.

Neste processo, observou-se que a exposi¢do das criangas em redes sociais por
meio de videos e fotos disponibilizados pelos pais parece uma atividade natural, como
parte de um novo trago cultural que se instala na sociedade. Tanto os pais, que registram
momentos da rotina infantil de seus filhos, quanto os usuarios que acessam essas
imagens por meio das redes sociais, da plataforma Youtube ou de sites e blogs diversos
ndo aparentam desconforto ou intolerdncia em relacdo ao conteldo. Na verdade,
conforme apurado, os videos infantis aparecem frequentemente entre 0s mais acessados,
dadas suas caracteristicas de entretenimento e diversao.

Diante da complexidade de variaveis envolvidas que acabam por estabelecer
didlogo com outras ciéncias, tais como a psicologia, antropologia e sociologia, a
presente investigacdo ndo propiciou a construcdo de conclusdes definitivas quanto aos
fatores que possam determinar tal comportamento paterno. Entretanto, o presente estudo
forneceu diretrizes para consideragdes mais aprofundadas quanto aos fatores
moderadores deste processo que, conforme demonstrado ao longo do texto, envolvem
aspectos emocionais referentes a necessidade de ver e ser visto e a busca do
reconhecimento e fama, que na exposicdo dos filhos traria a realizagdo pessoal para o
pai. Além de aspectos menos exibicionistas, que residem na expressao publica do
orgulho paterno.

Para este fechamento opta-se por considerar a relevancia das sensacGes que
envolvem a demonstracdo de orgulho paterno ao registrar a intimidade de seus filhos.
Embora haja tracos que remetam ao entretenimento, os videos apresentam 0s pequenos
em situacOes que denotam independéncia e autonomia. Como em qualquer processo da
vida, superar determinada limitacdo ou etapa cronologica proporciona aos individuos
envolvidos a sensacdo de satisfacdo e felicidade que podem ser traduzidas como

orgulho.
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Por fim, no que diz respeito ao fendmeno dos memes considera-se uma
ocorréncia da modernidade, reflexo da estrutura social e suas relacdes mediadas que
propiciam a expansdo de ideias e contetdos que contaminam os individuos, conforme a

fala de Daniel Dennett® durante o férum “Ideias que valem a pena espalhar”?,
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