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RESUMO

Com o processo de revolucdo técnico-cientifica, denominado de 3% Revolucédo
Industrial, deu-se inicio a era da informacédo, que possibilitou a difusdo de informacoes
no meio digital e a digitalizacdo dos contetudos das midias analdgicas, possibilitando
assim a convergéncia de todas as midias em uma s6: a midia digital. O Jornalismo
passou a utilizar essa nova ferramenta da comunicacdo: a internet. No estado do Par4, o
primeiro site jornalistico foi criado no ano de 1997, e desde entdo, empresas de
comunicacdo do Estado passaram a investir no Jornalismo Digital. No inicio desde
século, surgiu a web 2.0, e com ela diversas ferramentas de interacdo. O presente artigo
tem como objetivo principal entender de que maneira ocorre a interatividade, no
jornalismo digital paraense. Para o desenvolvimento do estudo tomou-se como corpus
virtual o Portal ORM e o Portal Diario On-line.
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Introducéo

O principal objetivo deste artigo é fazer uma discussdo sobre como se da a
interatividade no Jornalismo Digital Paraense. Levando em consideracdo que no inicio
desde século, surgiu a web 2.0, e com ela diversas ferramentas de interacdo, o0 que
possibilitou a efetivacdo da principal caracteristica da internet, que é a comunicacao
“todos-todos”, ou seja, todos sdo emissores e receptores de conteidos.

Para a analise da interatividade no Jornalismo Digital Paraense serdo utilizados
como corpus virtual os dois principais portais de Jornalismo Digital do Estado:

a) Portal ORM (www.orm.com.br): faz parte das Organizacbes ROmulo
Maiorana (detentora dos jornais impressos: O Liberal e Amazonia, da Radio Liberal:
AM, FM e CBN, e, da TV Liberal). No estado do Para é o pioneiro no jornalismo

digital, tendo sua primeira pagina na internet, no ano de 1997.

Trabalho apresentado no GP Cibercultura do XI Encontro dos Grupos de Pesquisa em Comunicagdo, evento
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b) Diario On-line (www.diarioonline.com.br): faz parte do grupo RBA de
Comunicacéao (detentor do jornal impresso Diério do Pard, das Radios: Clube e 99 FM,
e, da TV RBA). Foi criado em 2003.

Esses dois portais de propriedade de empresas de comunicacdo situadas no
Estado do Para sdo os mais destacados projetos jornalisticos do estado, no campo
digital, por isso foram selecionados como corpus virtuais, objetos de analise neste
trabalho.

Analisar a realidade do jornalismo digital no Para significa tomar conhecimento
de um aspecto importante da historia da regido. Um aspecto, que ndo pode ser percebido
de forma isolada, pois, se de um lado a comunicagdo em rede padroniza
comportamentos, essa mesma comunicagdo favorece o conhecimento da diversidade, da

heterogeneidade, pois conforme afirma Dutra:

A Amazdnia, entendida como espaco fisico-geografico e humano, nédo
constitui algo homogéneo nem um vazio, como essas noc¢des se fazem
presentes nos textos midiaticos. Aqui, sobrevivem grupos aos quais a
midia, com fregiiéncia, chama de “povos da floresta”, as vezes, “povos
da Amaz6nia”, para 0s quais torna-se familiar a presenca de antenas
parabolicas, sucedaneas do radio, tornando presentes, no lugar,
realidades do mundo contemporaneo (DUTRA, 2005, p. 17)

O Para é um dos estados brasileiros que estd menos incluido digitalmente como
poderemos ver ao longo deste artigo. Os mais destacados projetos jornalisticos do
estado, no campo digital, concentram-se na capital, Belém. Atualmente, sdo poucos 0s
estudos que falam de comunicacédo e jornalismo digital no Estado do Para. Por isso, a
importancia desta pesquisa que pretende mostrar como ocorre a interatividade no
jornalismo digital paraense.

Para o direcionamento do estudo sobre o assunto proposto foram estabelecidas
algumas questdes orientadoras: Como se desenvolveu o jornalismo digital no Parad?
Ocorre a interatividade nos dois portais regionais estudados? De que maneira se da essa
interacdo?

Os procedimentos metodoldgicos adotados no processo de coleta de dados e
informacdes foram os seguintes: a) pesquisa bibliografica para construgéo do referencial
teodrico; b) levantamento de informacdes sobre os dois principais portais regionais

situados na cidade de Belém-PA; c) entrevistas® com profissionais das é&reas de

®Durante o periodo de pesquisa os coordenadores do Portal ORM e do Portal Diario On-line foram entrevistados
individualmente para obtencdo de informacgdes sobre os sitios jornalisticos. Também foram ouvidos funcionarios e
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comunicacdo e informatica que trabalharam nas empresas proprietarias dos portais em
estudo; d) analise dos dois portais: ORM e Diéario Online.

O artigo estd dividido da seguinte forma: inicialmente, serd feito um breve
historico do surgimento da internet e da web. Em seguida, sera feita uma abordagem dos
conceitos de Comunicacdo e Jornalismo Digital. E por fim, histérico do Jornalismo
Digital Paraense, para que assim, possa ser compreendido quando comega a ocorrer
interatividade nos portais em estudo e de que forma ela se deu.

O periodo de estudo foi desde 1997, quando surge o primeiro site jornalistico no

Pard, até o momento atual (2011).

2 O surgimento da internet e da web

A internet surgiu em 1969, quando a ARPA (Advanced Research and Projects
Agency), uma organizagdo de defesa Estadunidense focada na pesquisa de informagdes,
para o servico militar criou a Arpanet, rede de computadores. Essa rede possuia uma
tecnologia revolucionaria de transmissdo de telecomunicacBes, a comutacdo por
pacotes. Assim, havia uma conexao entre as bases militares de forma descentralizada,
ou seja, cada computador detinha uma parte da informagdo. No caso de um ataque ao
sistema, ndo seriam perdidas todas as informagdes.

Com o fim da Guerra fria, os militares concederam 0 uso dessa rede as
comunidades cientificas e posteriormente, as universidades norte-americanas. Em pouco
tempo, outras universidades espalhadas pelo mundo j& estavam usando a Arpanet.

Em 1986, a NSF (Fundacdo Nacional de Ciéncia) desenvolveu uma rede,
chamada de NSFNET, conectando os pesquisadores dos EUA por meio de grandes
centros de informatica e computadores.

Em 1990, a Arpanet foi retirada de circulagdo. Com a tecnologia das redes de
computadores, no dominio publico, e as telecomunicacfes plenamente desreguladas, a
NSF tratou logo de encaminhar a privatizacdo da internet (CASTELLS, 2003, p.15).

Nessa época, a maioria dos computadores dos Estados Unidos da América
tinham capacidade de se conectar a rede. Pois anos antes, ainda na década de 1980, o
Departamento de defesa decidiu comercializar a tecnologia da internet, financiando a

ex-funcionarios das duas empresas para 0 melhor esclarecimento sobre o desenvolvimento e historico destes dois
portais. Algumas das entrevistas ocorreram pessoalmente, e outras por telefone.
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fabricacdo de computadores com a tecnologia TCP/IP. Isso lancou os alicerces para a
difuséo da interconexdo em redes. Em 1995, a NSFNET foi extinta, abrindo caminhos
para a operacdo privada da internet. (CASTELLS, 2003, p.15).

A Arpanet ndo foi o Unico empreendimento que contribuiu para o surgimento
da internet, entretanto, este trabalho se limita a analise dessa rede de informacao.

No Brasil, a internet chegou nas universidades em 1991, com a Rede Nacional
de Pesquisa (RPN). Em 1994, a Embratel iniciou o servico comercial de acesso a
internet. No ano 2000, surgiram provedores de acesso gratuitos, como o IG. Em 2001,
chegou a conexdo Banda Larga, via-satélite. Em 2004, a conexdo sem fio a internet
(wireless) torna-se mais comum.

Em 1990, Tim Berners Lee propés o World Wide Web (WWW), um sistema
hipertexto para documentacdo de projetos. Porém, foi Ted Nelson, que em 1963, pensou
em um hipertexto de informacdo. Em 1993, foi criado o browser Mosaic, 0 primeiro

navegador com interface gréfica.

Embora a internet tivesse comecado na mente dos cientistas da
computacdo no inicio da década de 1960, uma rede de comunicacfes
por computador tivesse sido formada em 1969, e comunidades dispersas
de computacdo reunindo cientistas e hackers tivesse brotado desde o
final da década de 1970, para a maioria das pessoas, para 0S
empresarios e para a sociedade em geral, foi em 1995 que ela nasceu.
(CASTELLS, 2003, p.19).

Com o avango das tecnologias, a web também avancou. Por volta do ano de
2004, comeca-se a falar em web 2.0:

O termo Web 2.0 foi usado pela primeira vez como nome de uma serie
de conferéncias sobre o tema em 2004, popularizando-se rapidamente
desde entdo. A idéia sugere uma segunda geracdo de paginas na
internet, e a principal diferenca para a anterior — a Web 1.0 — seria o
conceito de troca de informacgfes e colaboracdo dos internautas com
sites e servigos virtuais. Mais do que isso, seria também o
compartilhamento com o usuario da responsabilidade pela gestdo do
contetdo publicado na internet. (MACHADO, LOHMANN,
HAGUENAUER, 2009, p. 03)
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Essa nova configuracdo da web trouxe inimeras possibilidades de comunicacao
na rede, e interacdo entre os usuarios. Dentre elas pode-se destacar: a) o voip*, que
permite a comunicagao instantanea, simultanea e em mudltiplas formas - ouvir, ver e
falar - entre pessoas que estejam localizadas nos mais diferentes lugares do planeta. b)
os blogs®, que no inicio eram considerados um diério virtual, e que hoje servem como
espaco para que usudrios da rede possam postar textos, imagens, videos, documentos
em audio, podendo contribuir na formagdo da opinido sobre determinados assuntos e
possibilitar a interacdo entre os internautas, que podem postar comentarios a partir de
um texto inicial.

A partir dos blogs surgiram os microblogs®, em que todos podem postar
informacBes. Recentemente, o Twitter’, 0 mais comum no Brasil, tem sido muito usado
para pautar as outras midias. Grande parte dos portais possui uma conta no Twitter, com
0 objetivo de acessar e disponibilizar informacdes.

Com as novas possibilidades de interagdo disponibilizadas na web, cada vez
mais € ratificada a principal caracteristica da rede: todos podem acessar e disponibilizar
informacdes na rede, o que Wolton (2007) chamou de logica de demanda. As
tecnologias digitais, diferentemente das midias tradicionais, oferecem o modelo
chamado “todos - todos”. Pois, todos sdo emissores e receptores dos contetdos

disponibilizados nessa nova midia

3 Comunicacéao Digital

Com o advento das tecnologias digitais, em especial da internet, a comunicacao
tem a possibilidade de usar novas ferramentas que integrem textos, imagens e sons

(sistema multimidia), “interagindo a partir de pontos multiplos, no tempo escolhido

*VolIP (Voice over Internet Protocol) é uma tecnologia que permite a transmissdo de voz por IP — computadores —
tornando possivel a realizagdo de chamadas telefonicas com qualidade pela Interenet. O voip usa varios software ara
comunicar-se, entre eles, 0 mais popular é o skype.

% “Um blog pode ser entendido como um formato especifico de atualizacéo de pagina da web, baseado em porcdes de
conteddo dispostas em ordem cronoldgica inversa, geralmente criado a partir de uma ferramenta especifica para essa
finalidade, e que pode apresentar recursos adicionais tipicos, como comentarios, blogrol, trackback e RSS. Os blogs
geralmente possuem uma tematica definida e sdo escritos por um Unico autor, ou por um coletivo de autores. Disso
decorre uma caracteristica importante dos blogs: blogs sdo espagos pessoais”, (ZAGO, 2008).

®«Um microblog parte da idéia de um blog (atualizages em ordem cronoldgica inversa, possibilidade de comentérios
e trackbacks, blogroll), mas apresenta como singularidade o fato de que é adaptado para postagens de tamanho
reduzido. A idéia é que haja uma maior facilidade de integracdo com outras ferramentas digitais, como celular e
outros dispositivos méveis”, (ZAGO, 2008).

" Twitter é uma rede social e servidor para microblogging que permite aos usuarios enviar e receber atualizacdes
pessoais de outros contatos (em textos de até 140 caracteres, conhecidos como "tweets"), por meio do website do
servigo, por SMS e por softwares especificos de gerenciamento. As atualizagfes sdo exibidas no perfil de um usuario
em tempo real e também enviadas a outros usuarios seguidores que tenham assinado para recebé-las.
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(real ou atrasado) em uma rede global, em condi¢fes de acesso aberto e de preco
acessivel”. Esse sistema, “muda de forma fundamental o cardter da comunicagdo”
(CASTELLS, 1999, p. 354).

3.1 Sistema Multimidia

Castells define o sistema multimidia como, um *“sistema de comunicagdo
eletronica, formado [...] a partir da fusdo da midia de massa personalizada globalizada
com a comunicacao mediada por computadores”(1999, p. 387), que € caracterizado pela
integracdo de diferentes veiculos de comunicacdo e pelo potencial de interatividade.
“Seu advento é equivalente ao fim da separacdo e até da distingdo entre midia
audiovisual e midia impressa” (1999, p. 394).

Lévy (1999, p. 65) diz que, o termo “multimidia” seria usado de forma correta,
quando: “o langcamento de um filme da lugar, simultaneamente, ao langamento de um
videogame, exibicdo de uma série de televisdo, camisas, brinquedos etc. Nesse caso,
estamos de fato frente a uma ‘estratégia multimidia’”. Pois seriam usadas varias midias.

Para ele, a forma que é empregada atualmente a palavra “multimidia” nao é correta:

A informacdo tratada pelos computadores ja ndo diz mais respeito
apenas a dados numéricos ou textos (como era 0 caso até os anos 70),
mas também, e cada vez mais, a imagens e sons. Portanto, seria muito
mais correto, do ponto de vista linglistico, falar de informacGes ou de
mensagens multimodais, pois colocam em jogo diversas modalidades
sensoriais (a visdo, a audicdo, o tato, as sensagOes proprioceptivas).
(LEVY, 1999, p. 63)

O termo “multimidia” sera usado para se referir a um sistema que integra

texto, imagem e som

4 Jornalismo desenvolvido para a internet

4.1 Denominacdes
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Existem varias denominagdes para o Jornalismo praticado na internet. Para
conceituar essas denominagdes, sera utilizada a definicdo de Mielniczuk (2003, p.40)2,
que considera tanto a producdo quanto a disseminacao das informacdes.

4.1.1) Webjornalismo: producéo jornalistica para a web (interface grafica da internet).
4.1.2) Jornalismo on-line: veiculagdo supostamente instantanea/ em tempo real de
noticias, maioria das vezes, pelas tecnologias digitais.

4.1.3) Ciberjornalismo: é quando as tecnologias oferecidas pelas cibernética auxiliam
o0 exercicio do jornalismo, ou quando o jornalismo €é praticado no ciberespaco.

4.1.4) Jornalismo digital ou Multimidia: é a producdo e veiculacdo conjunta de
contetdos jornalisticos (texto, som e imagem) em formato digital.

4.1.5) Jornalismo eletronico: seria toda a pratica jornalistica exercida em meio

eletrbnico, o que abrange a aparelhagem digital e a analogica.

Neste trabalho, sera utilizada a terminologia “Jornalismo Digital”, uma vez que
a palavra “jornalismo eletronico” engloba as praticas analdgicas, e a delimitagdo deste
trabalho sdo as praticas digitais voltadas para a internet. Neste caso, “Jornalismo

Digital” € a terminologia mais adequada.
4.2 As trés geracoes

Os modelos de producdo de contetdos jornalisticos desenvolvidos para a web,
ao longo da ultima decada, foram divididos em trés momentos por Mielniczuk (2003, p.
48). - produtos de primeira geracdo ou fase da transposicdo, - produtos de segunda
geracdo ou fase da metéfora; - e, produtos de terceira geracdo ou fase da exploracdo das

caracteristicas do suporte web.

4.2.1) Primeira geracdo: os produtos sdo cépias do contetdo de jornais impressos para
a web. Nessa geracdo, o jornal on-line corresponde a transposi¢cdo de uma ou duas
matérias de algumas editorias do jornal impresso. Os sites sdo atualizados a cada 24
horas, de acordo com o fechamento das edi¢des do impresso.

4.2.2) Segunda geracdo: ainda ¢ ligado ao modelo do jornal impresso, no entanto, as

empresas comecam a explorar algumas ferramentas da rede. E quando surgem os: -

SMIELNICZUK, Luciana. Sistematizando alguns conhecimentos sobre jornalismo na web. In: MACHADO, Elias;
PALACIQOS, Marcos (Orgs). Modelos de Jornalismo Digital. Salvador: Edi¢gées GJOL; Calandra, 2003.
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links para chamar as noticias que acontecem no periodo entre as edi¢des do impresso; -
e-mail como uma possibilidade de comunicacdo entre jornalista e leitor ou entre
leitores, através de foruns de debates; - hipertexto passa a ser utilizado na elaboracao
das noticias; - ultimas noticias, para as noticias de ultima hora.

4.2.3) Terceira geracao: passam a surgir tentativas de explorar e colocar em pratica as
potencialidades oferecidas pela web para fins jornalisticos. Passam a ser usados: -
recursos multimidia e de interatividade (chats, enquetes, foruns de discussdes); - opgdes
para a configuracdo de acordo com os interesses de cada usuario; -0 hipertexto passa a

fazer parte da narrativa jornalistica; -atualizacdo continua no webjornal.

4.3 Caracteristicas

Palacios (2003) divide as possibilidades oferecidas pela internet, ao jornalismo
desenvolvido para a web, em seis caracteristicas, que sdo: customizagdo de contetdo-
personalizacdo, hipertextualidade, interatividade, instantaneidade-atualizagdo continua,

memoria e multimidialidade-convergéncia.

4.3.1) Multimidialidade/ Convergéncia: se da a partir da convergéncia das midias
tradicionais (imagem, texto, som) na noticia na internet. Esse processo é possivel,
devido a digitalizacdo da informacdo, e a possibilidade de circulacdo e/ou
disponibilizacdo do conteudo em diversas plataformas e suportes.

4.3.2) Interatividade: é a possibilidade do usuario sentir-se mais diretamente parte do
processo jornalistico, podendo comentar uma matéria, participar de fdruns de
discussOes, conversar através de chats e e-mails com os responsaveis pelo sitio e/ou
outros usuérios. O fato de o usuéario escolher o site que vai navegar, a noticia que vai ler
(leitura ndo-linear), também é uma forma de interatividade.

4.3.3) Hipertextualidade: ¢é a ligacdo - atraves de links - um texto a outros textos
complementares (fotos, sons, graficos, videos, animagdes), outros sitios relacionados ao
assunto.

4.3.4) Customizacdo de contetudo/ Personalizacdo: € a configuracdo dos assuntos
jornalisticos de acordo com os interesses de cada usuario.

4.3.5) Memodria: € recuperacdo de noticias passadas, através de ferramentas de buscas

ou do aproveitamento de noticias anteriores para complementar uma mais atual.
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4.3.6) Instantaneidade/ Atualizacdo Continua: ¢ a atualizacdo das noticias em tempo
real, propiciadas pela rapidez de acesso, e pela facilidade de producédo e de
disponibilizacdo de informacao.

5 Jornalismo Digital Paraense

O jornalismo digital tornou-se uma realidade no Brasil, nos ultimos 16 anos. O
Paré é o segundo maior estado do Brasil, com uma dimensdo territorial de 1.247.689515
km2, esta localizado na regido Norte, longe do centro-sul onde acontecem as principais
inovacdes tecnoldgicas do Pais. Por causa de sua dimensdo demografica torna-se dificil

a comunicacao em areas mais afastadas:

Durante muitos anos o isolamento desta regido do restante do pais
denunciou claramente, a légica do colonialismo interno. O que talvez
ndo seja tdo claro, para quem ndo conhece a regido, é o isolamento
imposto entre os estados, que se torna um grande obstaculo para
diversas acdes, dentre elas a comunicagdo. (MALCHER & BRITO,
2007, p. 99)

Segundo dados da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilio (PNAD),
realizado pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), e publicados em
dezembro de 2009, na revista EXAME?®, somente 8,2% das residéncias do Para possuem
internet, deixando o estado em vigésimo quinto lugar no ranking, na frente apenas do
estado vizinho, o0 Maranhao.

No Pard, os primeiros registros de sites jornalisticos na internet datam de 1997.
O site “O Liberal Online” que funcionava transpondo as matérias consideradas mais
importantes, publicadas no jornal impresso O Liberal, foi o primeiro sitio de conteddo
jornalistico do Para.

Em 2002, surgiu o site da Rede Cultura de Comunicacdo™. Ele surgiu
inicialmente como um site institucional, ligado & Assessoria de Comunicacéo do Orgao.
E em 2003, entrou no ar o “Portal Cultura”, no lugar do site institucional da Rede

Cultura de Comunicacdo, com atualizacdo continua de noticias.

® EXAME 2009-2010. Editora: Abril. Dezembro/ 2009.

0 Esse site ainda existe. E o Portal Cultura www.portalcultura.com.br, no entanto, ndo serd analisado pois,
atualmente, esta passando por algumas mudangas e esta divulgando, em sua maioria, noticias culturais e da
programacdo da Rede Cultura de Comunicag&o.
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No ano de 2003, também entrou na rede o site “Diario do Pard”, veiculado ao
jornal impresso Diério do Pard. Esse fazia apenas a transposi¢do dos conteddos mais
importantes do jornal impresso.

Ainda em 2003, passou a existir no o “Liberal On-line” a se¢do ‘Ultimas
Noticias’, e um jornalista foi contratado para cuidar somente dessa secao.

No dia 29 de abril de 2004, entrou no ar o Portal ORM, no lugar do “Liberal on-
line”. A partir dessa data, o portal passou a ter contetdo jornalistico proprio, produzido
por uma redacdo exclusiva para o portal. Com o Portal ORM as programacfes das
radios AM e FM passaram a ser transmitidas em tempo real pelo portal, e 0s jornais da
“TV Liberal’ passaram a ser disponibilizados em formato digital no portal.

Em 2006, o Portal ORM passou a ter uma versao mobile exclusivamente para
celular.

Em marco de 2007, passou a existir também a secéo ‘Ultimas Noticias’ do site
“Diério do Parg”.

Em junho de 2007, entrou no ar a secdo ‘ORM Repdrter’ no Portal ORM. Nessa
secdo, 0s usuarios podem enviar materias e fotos que serdo publicadas na pagina ‘ORM
Reporter’.

No dia 10 de fevereiro de 2008, o site “Diario do Para” passou a ter a ‘Edicéo
Eletrénica’ do jornal impresso, que é o contetdo do jornal impresso todo digitalizado
para o site. E em Abril desse mesmo ano, entrou no ar ‘O Liberal Digital’, a versdo
digitalizada do jornal impresso disponivel no Portal ORM.

No dia 22 de agosto de 2008, entrou na rede 0 novo site “Diario do Pard”. Ele
passou a ter conteudo proprio, com uma redacao exclusiva. Também passou a ter espaco
para comentarios nas matérias, e, alguns contetdos jornalisticos importantes, veiculados
na TV RBA e na Radio 99 FM, passaram a ser digitalizados e disponibilizados nele. Foi
criado o ‘Leitor Reporter’, espaco em que o0 usuério pode enviar videos, fotos e textos,
colaborando com as noticias do site; e, as ‘Enquetes’ que normalmente sdo perguntas
relativas a um assunto polémico da semana.

No dia 3 de marco de 2010, entra na rede a nova pagina do Portal ORM. A
principal mudanca foi em relagéo ao layout, que ficou mais moderno, e disponibiliza
espaco para um maior numero de noticias na pagina inicial.

E em 21 de setembro de 2010, o entdo site “Diario do Para” da lugar ao Diario
On-line. Além de uma nova cara, 0 novo portal traz novidades, como paginas exclusivas

de musica, jogos, ensaios fotograficos, e um canal chamado ‘Comunidade’, onde 0s
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usuarios podem criar uma pagina pessoal, para interagir através das redes sociais, e
enviar fotos e videos.

Em 2010, o Portal ORM e o Diario Online entram na rede social Twitter para
que os seus seguidores no microblog possam receber instantaneamente todas as noticias
publicadas nos portais.

E importante contar a histdria e as mudancas pelas quais esses portais passaram,
para poder entender um pouco das peculiaridades do jornalismo digital paraense, e

principalmente, saber como vem ocorrendo essa interatividade.

6 Consideracdes Finais

Sabe-se que o Pard é um dos estados brasileiros com menor nivel de inclusédo
digital. Se comparar o histérico do Jornalismo digital no Brasil com o do Para, pode-se
afirmar que aqui as inovacgdes chegam, em média, com dois anos de atraso (em relacéo
ao centro-sul do pais). E ainda hoje a rede mundial de computadores chega apenas nos
principais centros urbanos do Para.

Quanto as questdes norteadoras deste artigo, pode-se afirmar que apesar de todos
os problemas enfrentados pela regido em relacdo as tecnologias digitais, o jornalismo
desenvolvido para a internet no estado do Para segue a tendéncia nacional: os sites
comecaram com a transposicdo de contetudo dos jornais impressos, depois comecam a
incluir as dltimas noticias, e s6 entdo, comegaram a pensar em interatividade e contetdo
exclusivo para a internet.

No Para essa interatividade comecou, principalmente, a partir de 2007 com a
secdo ‘ORM Reporter’ do portal ORM, e € a partir de entdo que as empresas comecam a
investir em tecnologias digitais e a usar a web 2.0. Com isso, o Portal ORM e o Diéario
Online podem ser colocados na terceira fase do Jornalismo Digital. Pois as redagoes
produzem conteddos exclusivamente para a internet.

Quanto a interatividade, os dois portais em estudos oferecem possibilidades de
interacdo aos usuarios, principalmente, no que diz respeito ao comentario de materias
que € o mais comum. No entanto, os internautas também podem colaborar com o

contetdo divulgado nos portais enviando fotos, videos e até textos. E a novidade s&o as
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redes sociais, em especial o Twitter, onde os dois veiculos postam todas as noticias, que
podem ser acessadas e/ou rettwitadas™ pelos seus seguidores.

E importante ressaltar que o Jornalismo Digital no Pard estd em pleno
desenvolvimento, e com isso, novas possibilidades de interacdo devem ser criadas

durante os proximos anos.
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