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RESUMO

O proposito deste trabalho é analisar, segundo o antrop6logo Marc Augé, um individuo
na sobremodernidade, periodo marcado pela figura do excesso, que frequenta uma sala
de concertos como um lugar de passagem, um N&o-Lugar e os vinculos que podem ser
criados para transformar essa sala, para esse individuo, em num Lugar, como uma

identificacdo de si-mesmo, uma afinidade social, ou a fruigdo musical.
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Fatos da sobremodernidade sdo vistos o tempo todo na nossa sociedade atual, é marcada

pela figura do excesso, transforma a relagdo criada entre tempo, espaco e individuo.

Marc Augé (2006, p. 104 - 107) mensura a sobremodernidade em trés excessos: 0O
excesso de informagéo, o excesso de imagens e 0 excesso de individualismo. O excesso
de informagdo nos da a sensacdo que o tempo acelera, sabemos o0 que acontece neste
momento no mundo inteiro, nos dando o sentimento de fazermos parte da Histdria, que
aquele instante é o mais importante, e como consequéncia deste excesso, aumenta nossa
capacidade de esquecer o que aconteceu ha pouco tempo. O excesso de imagens nos da
a impressdo que estamos proximos de todos os lugares do planeta, como se ele tivesse
encolhido, trazendo-nos a identificacdo com o mundo, o que tende a uniformiza-lo. J& o
excesso do individualismo, Augé (2006, p. 106 — 107) diz que sdo caracteristicas das
grandes metrdpoles e explica que esté relacionado com os meios de comunicagdo, com
0s quais as relacdes sociais estdo sendo substituidas por relagbes com o0s meios, como a
televisdo, computadores e celulares e tem como efeito a ilusdo de uma livre escolha

individual e a passividade do individuo.

A falta da necessidade das relagdes sociais e a impresséo de identificagdo com o mundo
levam a uma individualizacdo coletiva, quando mesmo em locais extremamente

populosos, viver individualmente passa a ser comum.

A individualidade passiva est4 nas acOes do dia-a-dia. Ir sozinho a um supermercado,
dirigir por uma avenida, abastecer em um posto de combustivel, ir a um Shopping
Center assim como uma caminhada num parque, atos que compdem a intimidade da
vida cotidiana, estabelecem a comunicagdo através das imagens ou dos individuos, mas
apenas numa relagdo comercial, vazia de qualquer conteudo, feita de maneira
sistematica, generalizada e prosaica, esses espacos Marc Augé (1994, p. 86) chama de

Né&o-Lugares.

Vé-se bem que por “ndo-lugar” designamos duas realidades
complementares, porém distintas; espacos constituidos em relagdo a
certos fins (transporte, transito, comercio, lazer) e a relagdo que os
individuos mantém com esses espacos. (AUGE, 1994, p. 87)

Esses espagos, que sdo necessariamente publicos, sdo de comunicagdo, de consumo ou

de circulag&o. Os espagos de lazer como cinema, museus, teatros e salas de concertos
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também podem ser caracterizados como ndo-lugares, como diz Augé (1994, p. 98) “a

possibilidade do ndo-lugar nunca esté ausente de qualquer lugar que seja.”

Supondo que um individuo v& a uma sala de concertos, por consequéncia de um cartaz
que lhe chamou a atengéo, suporte este que estaria anunciando as pecas da audigéo,
dessa forma, compra seu ingresso com cartdo de crédito na bilheteria on-line, j&
deixando seu lugar marcado com antecedéncia, sem se importar em saber quem estaré
sentado ao seu lado. Ao comegar 0 espetaculo, os masicos entram, tocam, saem e
pronto, duas horas se passaram e nada fez diferenga. Mais um local visitado, nas
inimeras coisas que uma pessoa faz na sobremodernidade. Ndo houve integracéo,

somente a existéncia de uma individualidade.

Esse individuo usou a sala de concertos como um lugar de passagem. Naquele
momento, essa sala tornou-se para ele um N&o-Lugar. Marc Augé (1994, p. 74) diz “que
existe evidentemente o ndo-lugar como o lugar”. A sala de concertos pode ser um ndo-
lugar para alguns individuos em algumas ocasifes, e um lugar em outras. “Os néo-
lugares medeiam todo um conjunto de relacbes consigo e com 0s outros que s6 diz
respeito indiretamente a seus fins: assim como os lugares antropoldgicos criam um
social orgénico, os ndo lugares criam tensdo solitaria.” (1994, p 87) E explica dizendo
que “o lugar pode se definir como identitério, relacional e histérico, um espaco que ndo
pode se definir como identitario, nem como relacional, nem como historico definira em
nao-lugar”. (1994, p. 73)

Portanto, seguindo a premissa desse autor, podemos dizer que se o individuo se
identifica de alguma maneira com o espago, ele deixa de ser um ndo-lugar, para ser um
lugar. A primeira maneira para se identificar, é através de si-mesmo. Augé (1998, p. 33)
alerta que “os individuos sempre tiveram dificuldade em se identificar unicamente com
seu corpo, sempre tentados, ao contrério, em pensar nele como limite a ser rompido ou
defendido.” E complementa dizendo que “é sempre com relacdo ao outro que se coloca
a questdo da identidade.” (AUGE, 1998, p. 19)

Uma relacéo social pode acontecer no hall de entrada, no café ou mesmo dentro da sala
de concertos, desde que essa relagéo social ndo seja demasiadamente corriqueira. Ela

precisa criar uma ligacdo, nas quais os individuos concernam entre si.
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Criar a partir de uma integracdo social uma identificagdo com o local, faz com que a

sala de concertos passe a ser um lugar. E com isso, hd uma relacéo de pertencimento.

E somente na e pela vida social, a atualizagdo da relagdo com o outro,
que se pode efetuar a edificagdo de uma estrutura simbdlica
igualmente oferecida a todos 0os membros da sociedade, mas a vida
social, para cada um, passa pela realizacdo dos sistemas que a definem
a preexistem a toda relagéo concreta.” (AUGE, 1999, p. 15)

Marc Augé (1999, p. 44) diz que o sentido social gira em torno de dois eixos: o primeiro
ele chama de eixo dos pertencimentos, da identidade, enquanto o segundo, da relagdo e

da alteridade.

O primeiro diz respeito aos pertences, que definem as diversas identidades de classe de
um individuo, ou seja, podemos dizer que é quando ele pertence a um segmento de
linhagem, a uma determinada faixa etaria, ou a uma nagdo. O outro eixo, “coloca em
acédo as categorias mais abstratas e mais relativas do si-mesmo e do outro, que podem
ser individuais ou coletivas”. (AUGE, 1999, p. 44)

Logo, podemos considerar que para uma sala de concertos consista em um Lugar, 0
individuo tera duas opgdes: ele pode usufruir de algum ou dos dois eixos, criando uma
identidade, usando a relagéo social com o grupo, seja pelo pertencimento de uma classe
social, ou pela faixa etaria com o restante do publico, e também, criando uma

identificacdo atraves de uma estrutura simbdlica do local.

O vinculo social que cria o rito deve ser pensavel (simbolizado) e
gerivel (instituido). Nesse sentido, o rito é mediador, criador de
mediacdes simbdlicas e institucionais que permitem aos atores sociais
se identificar com outros e distinguir-se deles; em suma, estabelecer
entre uns e outros vinculos de sentido (de sentido social). (AUGE,
1998, p. 22)

O rito, neste caso, € o espetaculo. “Quando se fala da simbdlica da linguagem, e lingua
como sistema simbdlico, ndo se pode deixar de considerar também o fato da
materialidade da voz e do som.” (AUGE, 1989, p. 49) Usando uma linguagem

simbélica, a musica é uma forma de comunicagéo.
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Augé (1998, p.15) diz que existe uma constatacdo geral em que todas as sociedades
viveram no e pelo imaginario. Ele diz que todo real é visto como “alucinado” (objeto de
alucinages para individuos ou grupos) quando ndo é simbolizado, isto é, coletivamente

representado.

A alucinacdo é paradoxal no sentido de que o sujeito alucina o que
estava realmente ali. Sua existéncia estd ligada ao estado do
espectador imével e mudo que leva a “transferéncia perceptiva” mais
longe que o espectador agitado e intervencionista, porque ele investe
na percepcdo a energia com a qual este Gltimo alimenta seus atos.
Trata-se mesmo, portanto, de uma alucinagdo “pela tendéncia a
confundir niveis de realidade distintos, e por uma ligeira flutuacdo do
ego”. Mas é uma alucinacdo paradoxal “porque lhe falta carater,
préprio da verdadeira alucinacdo, de producdo psiquica integralmente
enddgena”. (METZ, apud AUGE, 1998, p. 101)

O individuo, quando assiste a um concerto, esta repleto de simbologias. A luz se apaga,
deixando como Unico foco o palco, o traje usado pelos musicos sempre de gala, a
submotricidade da plateia, sdo atos importantes que remetem a uma percepgéo apurada

do espetaculo.

Ha um cerimonial caracteristico para a plateia, como a submotricidade e 0 momento
especifico de bater palmas, que ndo é necessariamente quando todos 0s musicos param
de tocar (induzindo a quem ndo conhece a pega, pensar que a musica acabou). Uma
tosse durante o espetdculo é mal vista pelo resto do publico, jA que atrapalha a
compreensdo da apresentacdo. Em uma sala de concertos, ndo conhecer os protocolos,

leva um individuo a ndo criar vinculos com o local, incitando-o0 a um N&o-Lugar.

O ambiente escuro com luz somente no palco faz com que todas as atengdes sejam
voltadas aos mdsicos, que usam vestimentas de gala como alegoria ao respeito e a
erudicdo do espetaculo. O Spalla® entra sozinho, mostrando a importancia de seu cargo,
0 assistente do maestro. E o momento de afinar a orquestra. O Spalla pede a nota la para
o oboista®, que sempre toca o 14 com 440 vibragdes por segundo®. Depois do 14, é hora

de afinar as outras notas, cada instrumento com sua peculiaridade. Por alguns segundos,

% Spalla é o principal violino de uma orquestra. Em escala de importancia esta abaixo somente do maestro.

* E estabelecido que, em uma orquestra sinfonica, o oboé é o responsavel por oferecer a nota la como referencia para
0s demais musicos.

® 0 ouvido humano distingue de 16 a 3600 vibracdes por segundo. Fora deste campo, esta o ruido ou o inaudivel.
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parece um caos sonoro. Logo em seguida vem o siléncio. Entra o maestro. A orquestra

se levanta como reverencia. Todos esses habitos estabelecem pela redundéncia o rito.

Quando o concerto comega, leva o espectador a fruicdo musical. A partir do som
emitido, induz os 6rgdos de audi¢do humana a uma série de sensagBes. A fruicdo torna-
se distinta de outras artes como da literatura, da pintura, da escultura, na musica, ja que
a apresentacdo tem dois niveis artisticos, o da obra e o do intérprete, faz com que cada

espetaculo seja diferente.

Se o prazer sentido durante o espetaculo [...] passa por uma baixa das
defesas do ego, pelo recuo narcisico e pela complacéncia fantasmatica,
um paradoxo suplementar da percepcdo [...] permite, entretanto,
definir essa Gltima como uma abertura excepcional a outrem -
excepcional em dois sentidos: porque é rara e porque é de uma
intensidade notavel. (AUGE, 1998, p. 103)°

A percepcdo da melodia, da harmonia e do ritmo independente de racionalmente ou
somente pela intuicdo levam a duas categorias de sentimento, ou a depressdo ou a

excitagao.

Neste momento, a identificagdo com a musica faz da sala de concertos um Lugar para

aquele individuo.

Se ainda assim ndo ha uma correlacdo necessaria entre mudanca
cultural e afirmacdo identitaria, é preciso lembrar, mais uma vez
(contra uma representacdo substancialista e imoével da identidade e da
cultura, que so permitiria torna-la totalmente transparente), que ambas
sdo construcdo de processos. Ndo existe afirmacdo identitaria sem
redefinicdo das relagdes de alteridade, como ndo ha cultura viva sem
criacdo cultural. A propria referéncia ao passado ¢ um ato de criacdo
e, pode-se dizer, de mobilizacdo. (AUGE, 1998, p. 28)

No momento em que a sala de concertos tornou-se um Lugar, através de uma
identificacdo, houve uma transformacéo cultural naquele individuo. Essa transformacéo
ocorreu por vinculos criados entre ele e 0 outro (que nesse caso sdo todas as outras
pessoas que estdo na plateia, e que também estéo se identificando com o Lugar, assim

como com 0s musicos) através da musica.

® Augé refere-se a um espetaculo de cinema, porém os sentidos sdo 0s mesmos em uma sala de concertos.
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Assim, um individuo que, nesta época marcada pela figura do excesso, tipica da
sobremodernidade, que circula por inimeros lugares, pode sentir uma sala de concertos
como um n&o-lugar, caso ele a utilize apenas como lugar de passagem. Mas se ele se
identifica com o local, seja por si-mesmo, ou por uma afinidade social, ou por uma
fruicdo musical, cria-se um vinculo entre o individuo e o local, este momento altera-o

culturalmente, transformando a sala de concertos em Lugar.
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