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Resumo

Este artigo apresenta uma breve abordagem acerca da mutua influéncia entre midias,
mais especificamente, entre o meio impresso € o on-line. Buscou-se identificar se o
design grafico do jornal impresso tem se moldado pelas caracteristicas do jornal on-line.
Para estudar essas interferéncias foram selecionadas capas de jornais, que representam a
historia da Folha de S. Paulo, e um frame da primeira pagina da Folha.com. O resultado
dessa analise apontou elementos que comprovam a semelhanga entre os objetos
midiaticos estudados. Ainda que o jornal on-line se espelhe nos moldes do impresso e
esse ultimo ndo tenha os atributos para exercer as fungdes possiveis na midia on-line,
ele também se mostra apto a desenvolver novas formas de apresentar a informagao,
ainda que sob influéncia do on-line.
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1. Introducio

A capa de um jornal ¢ a sua identidade visual, a forma como esse jornal se
mostra e o que diz sobre si mesmo. E a sua apresentacdo. Ao longo da histéria do
jornalismo ela passou por inovagdes, recebeu cor, imagem, infograficos, novos layouts,
entre outros recursos do design grafico. Neste trabalho buscaremos problematizar mais
uma dessas mudangas, a qual se deu com a chegada da Internet. Nao se trata da
mudanca de suporte, do impresso para o digital, nem mesmo das novas formas de
leitura, o que demanda uma pesquisa muito mais ampla e profunda. As mudangas as
quais nos referimos sdo as novas formas de apresentagdo da noticia em seu espago de
leitura e ainda, como uma nova tecnologia se apropria de outra ja conhecida para se

estabelecer.
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O resultado, ao nosso ver, mais interessante encontrado ao longo deste trabalho
foi observar, mais que a apropriacdo de recursos entre diferentes midias, que assim
como o digital se valeu de recursos da midia impressa para se configurar, também a
midia impressa tem se inspirado no digital para se renovar, um fendémeno que, no nosso
entender, merece a atengdo de estudos mais aprofundados que possam trazer a tona
elementos que comprovem a importancia do design para o jornalismo, ndo apenas na
estruturacdo de textos, como ja acontece com o design de noticias, como também na
estruturacdo visual de sua apresentagdo nas capas de jornais, sejam eles impressos ou

digitais.

2. Capas de Jornais

A capa de um jornal, acredita-se, ¢ um género familiar entre os leitores, o que
tem motivado muitos estudos, como o da pesquisadora Tarcisia Travassos (2010), que
promove uma intensa discussdo sobre capas de jornais em sua tese: A transformagdo
historica do género capa de jornal, titulo que deixa claro a ado¢do da capa de jornal
como um género textual.

Segundo Travassos (2010), esse género acaba por se tornar um direcionador que
facilita, orienta e seduz o leitor do jornal. Sua fung¢do, basicamente apontada pela autora,
¢ a de informar sobre o conteudo veiculado e ser um atrativo para a compra do jornal.
Por tras do resultado atrativo que chega as bancas, a autora Luciana Moherdaui (2008)
explica que existe um planejamento editorial, o qual ¢ responsavel por definir as
diretrizes, ideais, publico alvo e, dessa forma, orientar a composi¢ao das paginas a partir
de géneros, noticiabilidade4, entre outros critérios.

As capas de jornais, tanto impressa quanto on-line, sdo um equilibrio de quatro
elementos bésicos, de acordo com Moherdaui (2008): manchete, texto, foto e legenda.
E, claro, seguem sua composicdo com as caracteristicas e possibilidades de cada meio.
Eliseo Verén (2005) fomenta a explicacdao sobre a construgdo de uma capa ao indicar

uma base de formulagao:

“(...) em uma mesma capa fala-se de varios temas diferentes, ¢ cada tema se
organiza em torno de um deslocamento entre dois niveis. Todo um sistema de
marcas graficas contribui para sublinhar a segregacdo entre as unidades de cada
nivel: a dimensdo, a tipografia, a cor, a disposi¢do na pagina. (VERON, 2005,
p-208).

* Essa noticiabilidade, conforme Mauro Wolf (1995), ¢ constituida pelo conjunto de requisitos que se
atribui a um acontecimento para que ele adquira existéncia publica e seja uma noticia.
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Esses temas aparecem a partir de manchetes, que de acordo com Ten A. Van
Dijk (1999) fazem parte de “(...) previsdes eficazes sobre a informacao mais importante
do texto.” (p.133). Amparados em Verdn (2005) compreendemos a capa como mais que
um espaco de manchetes, textos e imagens. Ela tem ainda um papel decisivo na relacao
emissor — receptor, ela pode “mostrar de um modo simultaneamente condensado e
preciso a natureza do contrato” (p.221) que se pretende estabelecer nessa visada
informacional.

Todas essas caracteristicas na composi¢ao de uma capa jornalistica, de um modo
geral, estdo associadas ao jornal impresso. A pratica jornalistica na web ainda passa por
realinhamentos para se caracterizar webjornalismo, portanto, ndo ¢ dificil perceber a
semelhanca dos elementos trabalhados nos dois meios para compor uma capa. De
acordo com Moherdaui (2008), ndo se pode negar que o jornalismo na web trouxe
mudancgas, mas ainda nao se pode apontar uma sistematizagao, por exemplo, de critérios
para a composicao das capas on-line.

Acreditmos ser importante, no ambito desta pesquisa, esclarecer o carater
econdmico que envolve a atividade jornalistica, j& que a capa de jornal é apontada como
um atrativo ao consumo. Muniz Sodré (2009), a partir de um resgate historico sobre o
jornalismo, afirma que a pratica ndo nasceu mercadoldgica. Tinha a literatura como
modelo narrativo, mas com o passar dos anos, inseriu-se nessa logica, justificada pela
necessidade de financiar os custos para a existéncia das publicagdes jornalisticas.

Segundo Sodré (2009) a “logica do mercado” passou a submeter o “produto”
noticia, com atributos focados em modelos de objetividade, neutralidade e técnicas, que
prevéem agilidade e clareza, para se apropriar da atencdo do leitor. “A dimensdo
econdmica enfatiza a percep¢ao da noticia como um produto que deve ser inserido na
relagdo existente entre o produtor e cliente a satisfazer as exigéncias do cliente.”
(VIZEU, 2003, p.8). E a capa ¢, nesse contexto, a vitrine desse produto e como tal deve

expor de forma atraente o seu produto por meio do design grafico.

3. O Design e o Jornalismo
As relagdes que envolvem design em capas de jornais ddo margens para diversas
abordagens e para iniciar a este estudo elegemos as afinidades entre os objetivos do

design e do jornalismo. Se para este Ultimo ¢ aconselhdvel clareza e objetividade no
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dizer as coisas, para o primeiro hd aquela que ¢ considerada uma regra de ouro: menos ¢
mais.

O signo verbal do design, a tipografia, esta defasado de atengao e estudos (VAN
LEEUWEN, 2005), assim como a reflexao sobre a constru¢ao de sentidos no discurso
jornalistico por meio do design de noticias (FREIRE, 2006). Uma suposta caréncia de
estudos desses temas ¢ justificada por alguns pesquisadores que apontam como razao o
fato de o design grafico da midia impressa ainda permanecer ligado a “tradi¢do livreira”
(HOELTZ, 2001). O design grafico, tal como o concebemos hoje, ndo ¢ fruto do
desenvolvimento da imprensa como alguns pensam. Surgiu no século XIX, durante a
Revolugdo Industrial, periodo no qual as técnicas de impressdo se tornaram mais

sofisticadas, favorecendo a criatividade na manipulagdo de textos e ilustracdes.

O design grafico, enquanto tal, necessariamente, tem como fung¢ao transcrever a
mensagem a ser transmitida — seja de qual enfoque for — para o codigo
simbolico estabelecido, sob pena de ndo efetivar-se enquanto pratica
comunicacional. E, é exatamente por isso que ele surgiu — e por isso surgiu
exatamente quando surgiu: a partir da industrializagdo e da emergéncia da
sociedade de massas. (VILLAS-BOAS, 2000, p.27).

Se o jornal ¢ um suporte para a mensagem verbal e grafica destinada as massas,
a primeira pagina ¢ o seu espaco mais nobre e valioso. Ela traz a marca, o extrato, o
supra-sumo, a mensagem com maior potencial de leitura e venda. E ¢ do designer
grafico a atribuicdo de fazer com que o potencial se transforme em real, um trabalho
responsavel por atrair o olhar do leitor para o discurso grafico e em seguida para o
discurso textual. Faz-se necessario lembrar que as letras, embora sejam transcri¢des da
semiotica verbal, pertencem também a semiodtica plastica e, portanto, sao trabalhadas no
design grafico e de maneira especial na primeira pagina do jornal. Nelas s3o articuladas
nuances de cor, requintes de forma, tamanho de fonte, negrito, entre outras.

O design estd a meio caminho entre o conteudo e a expressao, afirmam Kress e
van Leeuwen (2001). Assim, na construgdo da primeira pagina e de todo o jornal
posiciona-se de um lado jornalistas, repodrteres, fotografos e redatores construindo a
noticia em seu conteudo, e do outro, tipdgrafos, diagramadores, ilustradores e designers
construindo o seu projeto visual. Reforcando a concepcao do design entre o contetido e

a expressao, Ansley explica que:

Jornalistas, escritores, ilustradores ou fotdgrafos suprem a midia com informagdes,
enquanto que técnicos, engenheiros e impressores (ou tipografos) especializam-se nos
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modos mais efetivos de transmitir aquelas ideias. Em algum lugar, muito
frequentemente num estagio intermedidrio, ha pessoas que sdo responsaveis por
codificar informacgdes e ideias, usando padrdes, estilos e sequéncias que sdo a0 mesmo
tempo convencionais o bastante para serem entendidas, mas também suficientemente
novas para atrairem nossa atengio. E nesse estagio intermediario que o que chamamos
de design grafico acontece. (ANSLEY in CONWAY, 1987, P.134)

Dessa forma, enxergamos aqui o papel do designer grafico como mediador
necessario na construcao da capa de jornal atuando na transformagdo de informacdes de
padrdes e estilos convencionais para informagdes capazes de atrair a atengao do leitor
pelo carater de novidade que expressam. Esse movimento mediado provavelmente
contribui na transposi¢ao de conteudos do jornal impresso para o jornal on-line.

Outra questdo que nos chamou a atengdo foi a de que a leitura da primeira
pagina de jornal pode ser mais que uma experiéncia cognitiva ou visual, mais que a
compreensdo de textos ou identificacdo de formas. Pode ser também uma experiéncia
intuitiva e emocional. O design grafico, por exemplo, pode se deslocar do estético para
o belo. Mas como se daria esse movimento? Donis Dondis (2003) se refere a um grupo
de elementos basicos, identificados no Quadro 1, ao qual chamou de caixa de
ferramentas de todas as comunicagdes visuais. Segundo a autora, a partir desses
elementos visuais obtemos recursos para alcancarmos todos os niveis de inteligéncia

visual.

QUADRO 1

Elementos basicos da comunicagado visual

ELEMENTOS DEFINICAO
Ponto Unidade visual minima
Linha Articulador fluido da forma
Forma O circulo, o quadrado, o tridngulo etc.
Diregao O impulso de movimento
Tom Presencga ou auséncia de luz
Cor Tom com componente cromatico
Textura Carater de superficie dos materiais
Escala ou proporg¢do Medida e tamanho relativos
Dimensao e Movimento Expressos com a mesma frequéncia

Fonte: DONDIS, 2003, p. 53-83

A estes elementos e articulagdes tedricas apresentadas neste artigo se unem

ainda a concepg¢do de autores que ja refletiram sobre o design grafico na era digital.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Recife, PE—2 a 6 de setembro de 2011

Segundo Moherdaui (2008) a chegada da Internet ndo representou uma nova fase para o
design grafico de jornais. As paginas da web, uma simulagao do papel, nao conseguiram
agregar os recursos disponiveis e criar uma identidade. Segundo pesquisas da autora, o
que era inovador ha mais de 30 anos se reapresenta na versao on-line. “Até agora, o
design grafico digital estd em fase de experimentacdo porque ndo hé critérios de
composi¢ao — a midia apenas mimetiza, nao remedia.” (MOHERDAUI, 2008, p.9).
Andrelise Daltoé (2003) apresenta outra percep¢do, também considerando que o
jornalismo na web ainda precisa se adaptar as tecnologias disponiveis para se
caracterizar, mas entendendo uma contribui¢ao mutua, onde o impresso colabora para a
formatagio do on-line, que toma sua forma e ja influéncia mudangas no impresso. E o
que Laranjeira e Quadros (2007) chamam de uma inversdo, o impresso usando os

recursos do digital para se aproximar do publico.

4. A Folha de S. Paulo e a Folha.com

O jornal escolhido como objeto desta pesquisa foi a Folha de S. Paulo® também
na versdo on-line, Folha.com. Sua histéria tem teve inicio em 1921, mas s6 ganhou o
nome referido em 1960. Ja a versdo on-line teve inicio em 1995, nomeada Folha Web, e
hoje, apresenta-se como o primeiro jornal em tempo real em lingua portuguesa,
chegando a alcancar mais de 10 milhdes de visitantes tinicos por més, segundo dados do
UOL, o que justificou a sua escolha como objeto deste estudo.

A tltima reforma grafica do jornal impresso aconteceu em 2010 e o seu objetivo,
segundo responsaveis pelo jornal, foi obter um produto mais legivel, organizado,
diverso e capaz de despertar identificacdes. Ja a Folha.com teve o marco do seu projeto
grafico em 2006, quando, de acordo com o jornal, estreou um espago mais dinamico,
apropriando-se de ferramentas tecnoldgicas e valorizando a participagao dos leitores,
entre outras iniciativas.

Foi selecionado para o presente trabalho uma pequena amostragem de capas que
representam a historia do jornal Folha de S. Paulo, com exemplares aleatérios de 1960 a
2011, além de um frame da primeira pagina da Folha.com. O material pode ser

observado no anexo deste artigo.

5 Informagdes sobre a historia e a proposta grafica do jornal estdo disponiveis em:
<http://www]1.folha.uol.com.br/folha/brasil/ult96u78760.shtml;
<http://www]1.folha.uol.com.br/folha/circulo/historia_folha.htm>; <http://www1.folha.uol.com.br/poder/739055-
reforma-visual-facilita-a-leitura-e-aumenta-identidade-entre-os-cadernos.shtml>;
<http://www]1.folha.uol.com.br/folha90anos/877615-jornal-todo-dia-cor-tempo-real-a-folha-fez-primeiro.shtml>
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5. A capa do jornal e as influéncias da internet

A semelhanca entre a capa do jornal impresso e a primeira pagina da web ¢
constatada. Fundo neutro, texto em colunas, fotos, cores, titulos em negrito e divisao de
assuntos sdo alguns dos elementos que compdem o layout nas duas midias, quando o
comparativo se da no ano de 2011. As diferencas estdo, em sua maioria, nos recursos
tecnoldgicos usados na versao on-line. A capa na web ¢ mais extensa, 0s assuntos sao
mais acessiveis, a constante atualizagdo de conteudos proporciona mobilidade na
pagina, com deslocamento de noticias e reordenagdo de informagdes, o que ndo ¢
possivel na pagina impressa.

Ao observarmos o ciclo das capas, ao longo da histéria da Folha de S. Paulo,
verificamos a inser¢ao das cores, a diminui¢do dos textos que eram divididos em cinco
colunas e passaram para seis, o uso de fotos maiores e de estratégias para a
funcionalidade grafica como, por exemplo, a divisdo de editorias por cores vibrantes.
Em edi¢des mais recentes do jornal impresso observamos a presenca de boxes de texto
com fundo colorido, o uso frequente das cores na delimitacdo de seus espagos, o que
acreditamos ser uma influéncia do jornal on-line. Os dois meios visando maior potencial
de leitura e captacdo da atengao

Assim como o projeto grafico da Folha de S. Paulo apresenta uma identificacao
dos espacos com o nome do jornal acrescido do nome das se¢des e em cores distintas
(Folha Dinheiro, Folha Ilustrada, Folha Esportes etc.), também a Folha.com demarca a
distribuicao do seu espago hipertextual de acordo com a editoria. Observa-se que o
nimero de possibilidades oferecidas limita o espaco para uma introdu¢do da noticia,
como acontece no jornal impresso, disponibilizando apenas a chamada, foto e legenda.
Atentamos também para os /inks no design do jornal on-line, disponibilizados como
convite ao leitor, por meio de expressdes como: “passe o mouse”, “compare”,
“acompanhe a Folha”, “leia”, “experimente” etc. A simplicidade, se considerada a
quantidade de recursos que o on-line tem a disposi¢ao, permanece como uma marca do
design, neste caso, digital.

Olhando para a historia da Folha de S. Paulo, a partir das suas capas, podemos
perceber uma preocupacdo com a tipografia enquanto potencial da semiotica pléstica.
As letras receberam novos contornos, passaram a ser mais arredondadas, legiveis e,
hoje, semelhantes nos dois meios. Ainda apoiadas no percurso deste jornal, ¢ possivel

apontarmos elementos considerados identificacdes do meio on-line no impresso: a
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interatividade, primada na sessdao “Fale com a Folha” e no endere¢o do site ja no
cabecalho do jornal; a insercao de fios e palavras de cor azul, que nos parece remeter
aos links na versdo on-line; o que se repete nos editoriais e informagdes, relevantes. Ha
ainda a presenga de setas indicando fotografias e legendas; o uso do sinal de “+” no
lugar da palavra “mais”, tragos esses herdados de uma j4 reconhecida cultura da escrita

on-line.

6. Consideracgoes Finais

A identidade visual do jornal impresso e sua familiaridade com o leitor,
provavelmente, foi o que motivou a apropriagdo desse modelo pelas versdes on-line. Os
tragcos do design grafico que acompanham a historia da imprensa hd décadas, ajudou a
diminuir o impacto de novas propostas de apresentacao da noticia, um momento no qual
0 novo se instaurou sem melindrar o conforto do ja conhecido, consumido e, por que
nao dizer, valorizado.

Assim como o design grafico se desenvolveu ao longo do tempo oferecendo
formas mais atrativas de apresentar a noticia, acreditamos que também o design para a
web pode contribuir para transformar o potencial da midia on-line em webjornalismo
real. O jornalismo se renova, mas mantém a proposta de informar o cidaddo, primando
pela objetividade. A pratica mais recente dessa atividade, o jornalismo na web, apesar
de ainda ndo ter construido uma identidade propria, o que acreditamos ser
compreensivel por se tratar de uma midia convergente e em ascensao, ja tem mostrado
tragos do que lhe ¢ peculiar e comeca a oferecer elementos de troca nessa relacdo de

renovagao e influéncia entre as midias.
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ANEXOS
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e FOLHADES PAULOG 1 ===

fALEL B mARNA T maRAL

'gg snncmnnnn A m DE REVISAD AGRARIA

1960

[tonn on i | 2l 0
s g Lo
e

FOLHA DE S. PAULO

£ 0 e LT . s e 5 e T

Francn comuta a pena a’as bascos

v LS e R

Mnadu pura hoje deciso [ma!
sohre a sorte dos judeus rum&

1970

Clentista. descobre i
substancia pari

Brasil: o pafs com maior renda
{L'I':Jﬂd| na AL, afirma CEPAL

10



Q}/, Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacgado
NS

XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Recife, PE—2 a 6 de setembro de 2011

=" FOLHA DE SPAULO_ f

Aumento de imposto
encarece importagoes

1980

s i s S iy g . e 15 s B 55 M 0

_FOLHADESPAULO __

7

T
Loama
——

i

1990

11



&7 Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
TV XXXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — Recife, PE — 2 a 6 de setembro de 2011

# FOLHA DE 5.PAULO

-_:_E;@_ﬂ” 16 Estados superam limite legal de gastos

ey, ~ . ek 4 Py

T et e e
= L III..- -

s & FOLHA DE S PAULO

e Pack,mnra b o dd e e e

n ¥
nHk

fi

e o v . ot rll1r-|-9|IJP1'hr~||-1- vl s E A TRAR) Ao 2R, g0 praled eurale de 15

Pais crescera apenas 0,3%, prewe BC

Canstragio AMFUR, AKND WELHG
e tiimed vai
interditar a
Eehnu;:s

e

it

L i

hhmhumuhterdu&nme}ma

cuide RS 10 bi
para B5 3 hi mo

o T e g g o il . '\.l"'rh'\-'nh IIU\.-\.- - -
E ) i i I unmdeLala

Ei!'!ﬂ
ikt £
i li l
1 i !:
4] 1 II! ﬁ“
e - - |

e s e, gl
B o e e T b
=i

1

Bkt Feochsunn ’
ke lide i Fesinha muda
s npl.l...u:b-u greernne broca

o S e E

A —
shartai o AN

2003

i bl o
- Y,

12



§% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacgado
XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Recife, PE—2 a 6 de setembro de 2011

NOAHERAE 4 SERY IS0 B B

'FOLHA DE SPAULO

el 2006

Maioria dos paises critica
enforcamentode Saddam

."||:nz=i|-r.1:m.'.u.w.-.'r-l.udl.uuul:lmn Pk e T e s to raue

Metade dos alunos ndo ter
auniversidade, afirmaest

S o Arpisd b, crt el e be b BTR et oo sovd o ssoar ddnds T30 aoves 2354, Srgd o prakntd e ale de 158

psieanie wmeteie wow. PALS CTESCETA APENAS D,3%,preveBC
Mutssre v WM Tl ping i Ris

altl_l-mdn!:u dl_d!l‘_ﬂl_plﬂ Zfenirk Canstragio
rmoricTapmis asinlisines de tiinel vai
kb interditar &
Rebougas

= P e P
i . g

ADPUE, AN UELHG

———a ko =

Buokzi Fechsann
i liderangs Rasinha muda
ilas wplocag s goeernoe trocy

e drr e i

* g ko B B
s e P, i
e

T i Ay

e T ;- o AL

2003

.Il.llllflﬁl

13



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacgado
XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Recife, PE—2 a 6 de setembro de 2011

_FOLHADE SPAULO 5,

W@ B R SEITHS B

FOLHA DE S. PAUI.O

T ne arem -

‘Naoé pmblema
meu, naovoteino

Sarney’,diz Lula

i s B sk Contar
sebwesrmaikcry -phln-lur:hn oolins i 8o FT

Cnmnaicioois Bassllc Bt Cascrois pla je
ssmmlEn s womssmem st dabeiss
S Hinmedr mirdamlla i et i e

wrpmlnce AP P Lo

o Bl oo o8
L e

Fonte: http://acervo.folha.com.br/fsp/2005/12/31

14



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacgado
XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Recife, PE—2 a 6 de setembro de 2011

S

Chapada dos Veadeiros - GO

Jalapdo -TO

NOTICIAS PODER MUNDO MERCADO COTIDIANO ESPORTE ILUSTRADA CIENCIA TEC FOLHA DEHOJE  FOLHA DIGITAL ASSINE A FOLHA

24 DE JUNHO DE 2011 - 22:35 sp RIO A [t
vEicuLos
I lO H Q COm VEJA O TEMPO EM MAIS CIDADES 17°C 22°C o v Cataratas do Iguagu - PR
I | ° l—_l EHPRECOS Chapada Diamantina - BA
X BUSCAR NEGOCIOS -

AMBIENTE BICHOS BLOGS CELEBRIDADES COLUNISTAS COMIDA EQUILIBRIO E SAUDE FOLHATEEN FOLHINHA ILUSTRISSIMA REVISTA SAOPAULO SABER TURISMO

HOROSCOPO FOLHAINVEST INDICADORES GUIA E-MAIL FOLHA ASSINANTES ERRAMOS

TV FOLHA

EM CIMA DA HORA  Ernesto Sabato recebe homenagens nos 100 anos de seu nascimento

Publicidade

COMO VOCE GOSTA DE SE DIVERTIR ?

Sempre tem um
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sobre o Brasil nesta segunda

TERRORISMO
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