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RESUMO

Este artigo pretende discutir, a partir de algumas teorias da comunicacdo, apresentadas
na disciplina Teorias da Comunicacdo Midiatica, do Programa de P6s-graduacdo em
Estudos da Midia da UFRN; o problema de pesquisa, que se relaciona diretamente com
0 campo das materialidades e da produgdo de sentido. Este tensionamento tem por
objetivo identificar as possiveis relacBes entre as teorias apresentadas e a situacdo
problema da pesquisa, que tem como objeto a revista ffwMag!.

PALAVRAS-CHAVE: teorias da comunicacdo; producdo de sentido; materialidades
da comunicacdo; revista ffwMag!.

INTRODUCAO

A pesquisa a qual teceremos relacBes tem por objeto de andlise a revista de
circulacdo nacional ffwMag!. Esta revista como produto midiatico apresenta uma
articulacdo particular, no sentido de pertencer a um grupo empresarial (Grupo
Luminosidade) que trata quase que de forma monopolistica 0 mercado de moda no pais,
em suas principais modalidades (feiras comerciais, semanas de moda e producgédo de
conteddo por meio do portal web e da revista ffwMag!). Além de apresentar uma
selecdo bastante elitista para o seu publico alvo: formadores de opinido das classes AA,
A e AB, entre 20 e 45 anos, residentes em centros urbanos.

Com o aprofundamento em diversas teorias e autores, decorrente dos estudos da
disciplina Teorias da Comunicacdo Mididtica, ministrada no Programa de Pds-
graduacdo em Estudos da Midia da Universidade Federal do Rio grande do Norte
(UFRN), alteramos a proposta inicial da pesquisa para a temaética relacionada a

materialidade da comunicacdo, onde o problema se caracteriza por: identificar como a
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materialidade em suas diferentes manifestacGes, impressa e digital, afeta a producéo de
sentido da revista ffwMag! em relacdo a sua selecdo de publico alvo.

A materialidade como veremos mais a frente é idealizada comercialmente para
agradar o publico e incentivar o consumo, mas ndo somente para isto, como também,
apresenta papel fundamental nas interpretacdes vinculadas, no caso da revista, pelo seu
publico. Sobre a sua verséo digital, temos duas opcOes, a primeira é livre de cobrancas e
é disponibilizada pelo site da revista no portal Fashion Forward®, meses ap6s a tiragem
da versdo impressa. E na segunda opcdo, temos a versdo para tablets, disponiveis no
iTunes (Apple), igualmente com atrasos em relacdo a versdo impressa, mas que
proporciona melhor visualizacdo que a disponibilizada pelo site. N&do entraremos
diretamente em questdes de relacdo e diferenciacdo entre as versdes digital e impressa,
uma vez que ainda ndo aplicamos a analise, e este procedimento ndo contempla este
artigo.

Como este artigo tem por objetivo apresentar uma articulacao tedrica relacionada
ao objeto de pesquisa, identificamos possiveis relacdes entre as mesmas e sua aplicacédo
no contexto da situacdo problema apresentada acima. Tais tensionamentos tem o intuito
de preceder o delineamento tedrico de nossa pesquisa, apresentado aqui como um
processo ainda em andamento.

Assim, dividiremos estrategicamente as perspectivas trabalhadas na sala em trés
topicos especificos, mas que se permeiam na intencdo de agregar valor académico a
nossa proposta de estudo. Como uma forma de hierarquizar as teorias, temos no
primeiro grupo as perspectivas que tratam da area e do objeto de estudo da comunicacao
e também da producdo de sentido, como base para a fundamentacéo epistemoldgica do
problema no campo da Comunicagdo. No segundo grupamento temos a Teoria dos
Sistemas que empregaremos de forma indireta, por apresentar relagdo com a Teoria das
Materialidades da Comunicagédo, que vai ser trabalhada no terceiro grupo, assim como
questdes relacionadas ao que chamamos de midialogias, que se articulam diretamente

com o0 objeto e com as quais trabalharemos.

Epistemologia da Comunicagéo e producéao de sentido

% ffw.com.br
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Inicialmente trabalharemos com as nog¢des que tratam da delimitacdo da area de
atuacdo da Comunicacdo e de como podemos estabelecer seus objetos de estudo. Para
isto utilizaremos o texto O objeto da comunicagdo/A comunica¢éo como objeto de Vera
Franca (2001). A autora trata dos problemas a cerca da permeabilidade (interdisciplinar
e transdisciplinar) do campo da Comunicacdo em relacao a outras areas mais antigas do
conhecimento, como a sociologia e a psicologia, de forma que além de tal
permeabilidade, observamos que a Comunicacdo se apropria de seus estudos e
metodologia, os aplicando em contextos comunicacionais. Aos poucos vemos florescer
linhas de pesquisa em Comunicagdo com seus autores proprios.

Para Vera Franca (2001) o objeto da Comunicacdo ndo esta dado, definido ou
recortado, mas pode ser delimitado de acordo com o olhar do pesquisador e revelado
quando a comunicagdo enquanto conceito 0s estabelece. Pensamento que encontra
afinidades com o texto de José Luiz Braga (2004), que acredita que a sociedade
midiatizada surge como um centro contextualizador e que os estudos e pesquisas em
Comunicacdo devem partir deste ponto, deste “macro-objeto”. Ele ainda aborda
questBes epistemoldgicas ligadas a forma de se empreender a pesquisa: como
construimos o objeto de pesquisa e 0 que fazemos com este recorte, sdo questdes
levantadas pelo autor.

Observamos que tanto em Franca (2001) quanto em Braga (2004) a relevancia
de uma pesquisa em Comunicacao recai sobre a gama de conhecimento que é produzida
a partir dela, a propdsito da sociedade e suas problematizac@es, assim podemos definir o
objeto de estudo da Comunicacdo pelo que possamos estudar por um ambito
comunicacional, e que ainda apresente valor académico e social.

Muniz Sodré (2010) juntamente com o0s autores citados acima, critica o
midiacentrismo e trata igualmente da amplitude da area de atuacdo da Comunicacgéo.
Entretanto, diferentemente dos outros autores, ele classifica trés areas (espectros de
acOes ou de praticas), que sdo: veiculagdo, vinculacdo e cognicdo. Esta classificacdo
visa delimitar o campo da Comunicacgdo e por motivo de recorte tedrico/metodologico
trabalharemos com o espectro da veiculacdo e da cognicdo. A veiculagéo se caracteriza,
dentre outras coisas, pela pratica de natureza empresarial, privada ou estatal; com foco
nas relagdes ou contatos entre 0s sujeitos sociais, através de tecnologias da informacéo
(imprensa escrita, por exemplo). Para Sodré (2010) seria 0 que se tem chamado de
midiatizacdo. E a segunda, a cognicdo, pela imersdo do pesquisador no campo da
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investigacdo em relacdo as praticas de veiculagdo, por meio de um pensamento critico,
dentre outros focos, voltado para as praticas de socializacdo pela cultura.

Partindo deste prologo, temos que o problema de pesquisa anteriormente
apresentado, de acordo com os autores citados, situa-se no campo da Comunicagéo, pois
representa um olhar sobre a sociedade midiatizada por meio da imprensa escrita®,
levanta questbes quanto a producdo de sentido de um produto que se encontra
localizado em um meio social, dirigido a um publico especifico, revelando assim a
natureza empresarial privada da mesma. De modo que tanto a cognigdo em Sodré
(2010) como a questdo epistemoldgica presente em Braga (2004) sdo contempladas pelo
préprio ato da pesquisa.

Na intencdo de facilitar a compreensdo da aplicacdo dos termos “mediacdo” e
“midiatizacdo”, seguiremos a linha onde José Luiz Braga (2004) afirma ser a sociedade
midiatizada o foco dos estudos em Comunicacdo e segundo a Teoria dos Sistemas
(veremos mais a frente), por considerar a revista como um sistema aberto ao seu meio
ambiente, onde ela trocaria informacdes e energia com a sociedade midiatizada, que
seria definida “pela tendéncia a virtualizagdo das relacdes humanas, presente na
articulagdo do madaltiplo funcionamento institucional e de determinadas pautas
individuais de conduta com as tecnologias da comunica¢do” (SODRE, 2006, p.20). E
para as mediacOes, adotamos dentre tantas definicdes, a apresentada igualmente por
Muniz Sodré (2006), que seria: a acdo de fazer ponte ou fazer comunicarem-se duas
partes. Neste caso, a a¢do da revista ffwMag! dentro da sociedade, ligando os seus
produtores (Grupo Luminosidade) e o publico leitor.

Adentraremos agora nas perspectivas interpretativas dos processos de
comunicacdo, esta articulagdo nos chamou atencdo pela sua abordagem semioética de
interpretacdo do mundo (producdo de sentido), onde os objetos devem ser estudados
junto ao homem, ressaltando seu carater simbélico.

Francisco Ridger (2003) apresenta em seu texto o interacionismo simbolico
presente nos estudos da Escola de Chicago, onde podemos observar que a comunicacgao
é encarada como um processo mediado simbolicamente, mas a0 mesmo tempo em que
isto acontece, a estrutura simbolica é igualmente mediada pela comunicagéo.
Encarando os sujeitos como seres essencialmente comunicativos e por tal caracteristica,

a comunicacao é vista como geradora da civilizacdo. Em uma abordagem sistematica,

* Interpretamos que a sua manifestagdo inclua tanto a versdo impressa quanto digital da revista, tendo em
vista que o autor ndo manifesta restri¢des na descri¢do do espectro da veiculagdo.
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no centro desta sociedade, os movimentos de individualizacdo e competicdo sdo visto
como fatores ou formas de renovacéo do sistema.

Prosseguindo por meio destas concepgdes temos a comunicagdo como
organizadora da sociedade, segundo Ridiger (2003), atraveés de simbolos comuns,
gerados no centro desta sociedade pelo convivio entre os seus individuos, processo este
que continua em acao e ¢ 0 mesmo que “transformou” os homens em pessoas. Sobre a
comunicacgédo e o poder, temos que a comunicagdo enquanto processo tanto pode servir
para favorecer quanto para reprimir o conhecimento e a autodeterminagéo (que segundo
0 autor é a capacidade de se comunicar entre os individuos, sentido cognitivo), a
variacdo entre estes pontos vai depender das relacGes estabelecidas entre o0s
participantes do didlogo, por exemplo. Se instaurando uma relagdo dialética, onde a
comunicacao e regida pela difusdo de conhecimento e o poder pela violéncia simbdlica
(que é caracterizado pela manipulacdo de simbolos em busca de algum tipo de
dominacdo), apresentando a funcdo de disciplinar a comunicacdo. Por fim, temos a
comunicacdo e os meios de comunicacdo, onde, através das novas tecnologias a
comunicagdo social foi redimensionada e os mass media passam a Ser considerados
“portadores simbolicos ritualizados”, que ndo reprimem, mas que igualmente néo
dedicam tanto espaco a dimensao cognitiva da comunicacéo.

No texto de Yves Winkin (1998) temos, como complemento, a apresentacdo do
processo de comunicacdo como diretamente ligado a cultura, que determinaria quais
tipos de comportamentos sdo portadores de significados. De modo que, a selecdo e
organizacdo dos comportamentos acarretariam na existéncia dos cdédigos (entendidos
pelo autor como corpo de regras), € que 0s homens viveriam, mesmo que
inconscientemente, em codigos e por codigos.

Ainda de acordo com este autor, temos que para encontrarmos um significado,
compreendendo a comunicacdo em varios niveis, teriamos de delinear o funcionamento
de diferentes modalidades de comportamento em determinado contexto, acabando assim
por captar a emergéncia da significacdo. Deste modo, as comunicagdes, tanto verbal
quanto ndo-verbal, ndo possuiriam significacbes proprias, a significagdo s6 ganharia
forma no contexto dos modos de comunicag&o, relacionado a interacdo. A comunicagao
deveria ser concebida de acordo com sistemas circulares, niveis de complexidade e
contextos multiplos, tendo em vista, que segundo Winkin (1998), seria inutil pensar a

comunicacdo de maneira linear.
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Assim, Winkin (1998) apresenta uma metafora para a comunicacao circular,
relacionando sujeitos em atividades comunicacionais a atuacdo de um musico em uma
orquestra, em que sdo apresentados maltiplos canais e contextos, onde o autor social
participa em todo momento, mesmo estando em siléncio, por seus gestos e expressoes.
Revelando o sujeito como participante de uma dada cultura e o processo de
comunicagdo como “por em comum”.

Para Edward T. Hall (2005), a cultura a qual os sujeitos estdo envolvidos
determina suas visOes e percepcbes do mundo, estando impregnada em seus
subconscientes de forma que seria impossivel romper com a mesma, ainda que em um
estado consciente, seria muito dificil se desfazer, mesmo que da menor porcdo da sua
cultura. Agregando-se ao interacionismo simbdlico quando concebe a associa¢do de
modo significativo do individuo em sociedade e que a mesma sé se daria por meio da
cultura “como meio”. Ainda em Hall (2005) temos que os objetos produzidos pelo
homem, que podemos encarar como a materialidade da comunicac¢do e como McLuhan,
extensdes do homem; devem ser estudadas no mesmo patamar de importancia que
estudariamos o mesmo homem que as produziu, em um carater de inter-relacdes. Sendo
assim, a relacdo do homem com suas extensdes € encarada como sua relacdo com o seu

meio ambiente.

Jornalismo como sistema

Trataremos agora de textos e perspectivas que contribuem para a construcdo de
teorias que discutiremos no terceiro grupo e que de alguma forma se associam ao tema
de pesquisa. As mesmas apresentam formas de se delinear o processo de pesquisa, por
vezes como uma forma de proceder. Para tal temos a Teoria dos Sistemas de Niklas
Luhmann, ela contribui para a estruturacdo inicial da Teoria das Materialidades da
Comunicacéo, pois incentiva a pesquisa das condi¢des onde possam manifestar sentidos
ao invés de privilegiar a decodificagdo de um sentido ja dado.

Niklas Luhmann, no texto A improbabilidade da comunicacéo (2006), entra em
contato com a questdo das dificuldades que a comunicacdo tem que passar para se
efetivar na sociedade. Em suas trés ordens de improbabilidade da comunicagdo o autor
ndo afirma ser impossivel comunicar-se, mas sim, que a comunicagdo necessita de
mecanismos que tornem o improvavel possivel, superando seus trés entraves. Neste

processo observamos que quando estas superagdes se transformam em probabilidades,
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regulam a formacdo dos sistemas sociais. Desta forma, o processo de evolugéo social é
seletivo, que decide quais sistemas sociais sdo viaveis e 0s que devem ser excluidos por
sua improbabilidade.

Sobre 0s mecanismos de comunicagdo, Luhmann (2006) refere-se ao termo
“meios” como o conceito que designa a totalidade dos mecanisSmos que servem para
transformar a comunicacgdo improvavel em possivel e que, ao seu modo, abarque os trés
problemas bésicos. Em sua selegdo dos diferentes meios de comunicagdo, temos que a
revista ffwMag! se encontra em um segundo grupo, nos meios de difusdo. Mesmo que
ndo tdo bem definidos e que por sua atuacdo limitem os dados disponiveis, esse grupo
demonstra grande efeito na cultura, ampliando a memdria e assim apresentando uma
ruptura, permitindo a transcendéncia do espaco e do tempo para além das interaces
face a face.

Luhmann (2006) apresenta a sociedade como um sistema diferenciado, que
configura subsistemas e a partir destes, subsistemas parciais (familias, educacéo, direito,
dentre outros). Esta articulacdo ndo seria possivel sem a comunicagdo, que segundo o
autor, € o que possibilita a formacdo dos sistemas sociais. Prosseguiremos tratando dos
sistemas, em sua categorizacdo aberta, por meio de Edigar Morin e Ronaldo Henn.

Edigar Morin (2001) trata dos sistemas culturais como um sistema que se faz
comunicar (de forma dialética) um saber existencial e um conhecimento instituido.
Onde os detentores dos cddigos (linguisticos ou extralinguisticos) e membros do
sistema, tém a possibilidade de assimilar o estoque cultural em forma de saber, ligados
aos padrdes-modelos, que por sua vez, tém a funcdo de organizar as relacGes
existenciais praticas e/ou imaginarias. Tudo isto em uma relacdo onde: em nossa
sociedade, a cultura “é o sistema simbolico-antagdnico de multiplas culturas, nenhuma
delas homogénea” (MORIN, 2001, p.80).

Seguindo em seu texto encontramos questfes a cerca da cultura ilustrada e dos
“padrdes-modelos”. Para Morin (2001) a cultura ilustrada seria um sistema, cujo
conhecimento abarca a cultura ensinada nas escolas de elite, propde a cultura geral de
um homem fino. Seu cddigo é de natureza cognitiva e estética, que permite ao portador
do mesmo um perfil de bom gosto (intelligentsia), um dom pessoal; este cddigo se
encontra em constante renovagdo. Para os padr6es-modelos desta cultura temos o que
forma a imagem ideal de um homem culto, trata-se de patterns (padrées) culturais que
ordenam e determinam a formacdo, estrutura e a expressdo das percepcOes e

personalidades, dentre outros. E importante salientar que a revista ffwMag! se articula
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diretamente com os sistema da cultura ilustrada, transferindo as suas acep¢des aos dias
de hoje por apresentar um contetido (com tracos da cultura ilustrada) direcionado a um
publico elitizado, que emprega o cddigo estético-cognitivo, para associar a sua
codificagdo/decodificacdo ao gosto pertencente ao seu publico, como uma qualidade
pessoal de distingdo; ainda utiliza os “padrdoes-modelos” impregnados ndo somente nos
editoriais fotograficos, mas igualmente padrées referentes a materiais utilizados em sua
producdo, para determinar e orientar o direcionamento estético da temporada, gerando
identificaces no pablico como que em uma coeséo cultural. Ainda associamos o caréater
disfuncional/dialético do sistema cultural aos moldes empregados pela moda e,
conseqlientemente, pela revista, que no movimento de desestruturacdo e reestruturacao,
resulta na renovagdo e manutengdo do proprio sistema.

Ronaldo Henn (2002) relaciona diretamente o jornalismo aos sistemas, tratando
disto por muitas visdes de Edigar Morin, dentre outros autores. Henn (2002) admite
como sistema uma inter-relacdo de elementos que constituem uma unidade, um
agregado de elementos com alguma coisa em comum. A Teoria Geral dos Sistemas
tende a aceitar somente sistemas abertos, que seriam sistemas que trocam informacdes
ou energia com 0 meio ambiente, que gera alimentacdo para 0 mesmo, podendo ter um
resultado negativo ou positivo, gerando uma reorganizacgdo interna por parte do sistema,
de acordo com Vieira (1994, apud HENN, 2002, p. 19-20). Assinalando que, de acordo
com Henn (2002), todo sistema tende ao caos, quanto mais complexo for, maior sera a
sua tendéncia a degradacdo a entropia.

Tendo observado, junto a Pereira Lima (1981, apud HENN, 2002, p.24) estes
conceitos, temos que o jornalismo é um sistema, pois apresenta a linguagem como
caracteristica definidora e apresenta componentes que sdo interdependentes e que
desempenham funcdes especificas: captacdo, codificacdo e emissdo. Fazem parte deste
sistema desde as empresas produtoras de matéria prima até as instituicdes de ensino que
forma os profissionais da area. O jornalismo como sistema apresenta subsistemas (se
integra ao sistema como parte), tendo a revista ffwMag!, como exemplo, que representa
um subsistema do jornalismo, especializado em moda, por sua vez, apresentando suas
proprias articulagfes com a sociedade e com a cultura, sem deixar de integrar uma parte
de destaque no jornalismo. Ndo devemos esquecer que tanto o proprio jornalismo
(aspecto macro) como a ffwMag! séo encarados como produtos simbolicos que trazem,
intrinseco a sua producdo e veiculacdo, problemas mercadoldgicos (MEDINA 1987,
apud HENN, 2002, pag 31). De tal forma que, para Marcondes Filho (1986, apud
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HENN 2002, p.32), o jornal vende-se pela sua aparéncia, relacionando-se aqui
diretamente com a abordagem da Teoria das Materialidades da Comunicacéo, partindo
da proposicao do mesmo autor de que tudo que esta a venda implica diretamente em seu
carater estético.

Materialidades da comunicacao

Adotamos pelo termo midiologia o conjunto de textos que tratam dos estudos e
categorizacOes da midia, em busca de uma teoria propria. Para o primeiro deles temos o
texto de Norval Baitello (2010), que sugere um novo recorte para os estudos dos
processos de comunicagdo, com foco em sua natureza de mediacdes, onde possibilita:
visualizar a materialidade dos media de forma complexa, com sua carga significativa,
histérica e cultural; deslocar a importancia dada a informacdo, em seu carater
deterministico/determinavel, ressaltando a importancia dos atores socioculturais no
processo e arquitetar cenarios complexos entre o “quarto bios” apresentado por Muniz
Sédre e os atores socioculturais, dentre outros aspectos. O que o autor pretende € refletir
sobre o0s espagos criados por diferentes tipos de “capilaridades” dos meios de
comunicacdo, que seriam o0s acontecimentos da permeabilidade dos meios de
comunicag¢ao nas “porosidades do tecido sociocultural” (BAITELLO JR., 2010, p.103).

Quanto a uma forma de classificagdo dos meios de comunicacdo, podemos
recorrer as designacles apresentadas por Harry Pross (1990), como: primarios,
secundarios e terciarios. Onde trabalharemos em especifico com os secundarios, que se
caracterizam pela necessidade de aparatos técnicos somente por parte dos produtores,
divididos, por sua vez, em impressos unicos (livros, por exemplo) e os periédicos como
a revista ffwMag!. E os terciarios, que necessitam de aparatos tecnolégicos tanto do lado
dos produtores quantos dos receptores, pontuando o trafego simbdlico, a exemplo das
versOes digitais da revista. Segundo Pross (1990), os fins de cada comunicagdo buscam
0s meios adequados de propagacdo, entretanto, a acessibilidade destes meios acaba por
relativizar e modificar os seus propdsitos iniciais, de modo que temos que nos ater as
materialidades empregadas em cada comunica¢do, uma vez que 0s meios atraves de
suas propriedades materiais moldam as mensagens, nos levando a uma nova realidade
comunicativa.

Carlos Alberto Scolari (2010) observa que a relagdo destes diferentes tipos de

midia pode ser considerada pela 6tica da ecologia da midia, sendo explicada da seguinte
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forma: os meios de comunicacdo sdo comparados a espécies que vivem dentro de um
ecossistema, um ambiente midiatico (sociedade midiatizada), onde algumas tecnologia
ou espécies mididticas entram em extingdo e outras se adaptam as inovacOes
apresentadas pelo meio ambiente. Estas concepgdes apresentadas por Scolari (2010)
manifestam relacdo direta com estudos de Marshall McLuhan, pois indicam que as mais
novas tecnologias possuem interfaces que contribuem para a producdo do sentido e
assim apresentam-se como campo favoravel as pesquisas.

Retomando as ideias de Pross (1990) quanto a atuagdo das materialidades junto a
mensagem, encontramos apoio no texto de Maurice Mouillaud (2002). O autor, em Da
forma ao sentido (2002), trata de associar o sentido ao dispositivo, ou seja, ao que
envolve a mensagem, 0 que a caracteriza como uma revista ou um livro. De acordo com
Mouillaud (2002), os estudos em torno do jornalismo d&o a impresséo de se dividirem
entre a descri¢ao do “suporte” (material e ndo-material, como cristais em uma tela) e do
que convencionalmente ¢ chamado de “conteudo”. Desta forma, partindo para o lado
comercial, a materialidade e a forma dariam identidade a este “conteudo”. Ainda
segundo o autor, temos claro o limite quanto ao aspecto material, mas este limite se
perderia em relacdo ao simbdlico exercido pelo mesmo em sua funcéo de producéo de
sentido, que vemos condicionado a cultura como meio (como ja tratamos no
interacionismo simbolico). “O dispositivo prepara para o sentido” (MOUILLAUD,
2002, p.30), considerando de forma genérica o dispositivo por existir antes do “texto”,
condicionando a sua duragéo e extensao, entretanto, o texto ndo permanece passivo, ele
com suas caracteristicas préprias, valida o dispositivo.

Vilém Flusser, em O mundo codificado (2007), tem a intencdo de mostrar que o
significado geral do mundo mudou com a revolugdo da comunicagéo. Ao ponto que nos
interessa, temos que com o periodo po6s-guerra foi presenciado uma maior valorizagdo
das superficies, como portadoras de significados e mensagens, que se manifestam e
fazem-se notar por meio das cores, igualmente condicionadas a cultura.

Marshall McLuhan (2000) considera para efeitos praticos, que o meio € a
mensagem. Com isso trata da importancia e da validade dos meios, mesmo em
momentos em que se encontrem na auséncia da veiculacdo de mensagens (exemplo da
luz elétrica). De modo que, em sua abordagem uma mensagem sempre se configura
como um meio anterior a0 meio que a veicula. Inicialmente, essa concep¢do nao era
totalmente entendida, pois em suas realidades, os sujeitos compreendiam a mensagem

como sendo o “contetdo”. O autor ainda fala sobre as consequéncias das tecnologias e
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de suas evolucdes tanto em nossa sociedade quanto em ambientes tribais, assim, estas
tecnologias da comunicacdo adquirem um carater cultural permeando a vida na
sociedade, refletindo-se em seus outros aspectos. A revista fflwMag! como meio em sua
estrutura e tecnologia ndo sé integra a mensagem como interfere nas formas de fruicéo
da mesma, ou seja, além das mensagens que pode transmitir, ela imprime uma
mensagem propria, inerente a sua materialidade.

A Teoria das Materialidades da Comunicagdo caracteriza-se como uma teoria
p6s-moderna que teve origem nos estudos da literatura comparada em Standford, por
volta dos anos 80. Tem como principal articulador Hans Ulrich Gumbrecht, que junto
com um grupo de pesquisadores europeus e norte-americanos, esbogou 0 programa de
pesquisa que tomou forma por meio de artigos publicados anteriormente (Alemanhd,
1988) e que partilhavam o mesmo tema. Esta teoria possui ligagdes com a Teoria dos
Sistemas de Niklas Luhmann, como ja foi abordado anteriormente e com a Ecologia da
Midia, que tem origem com Marshall McLuhan, encontrando ressonancia pela sua
compreensdo da comunicacdo como “extensdes do homem” (FELINTO, 2001;
HANKE, 2005).

A premissa basica da Teoria das Materialidades da Comunicagdo, no texto de
André Lemos (2010), afirma que toda comunicacdo se efetiva a partir de suportes
materiais, que deveriam ser estudados antes de serem interpretados ou abstraidos de
suas caracteristicas materiais. Para Gumbrecht (1994, apud LEMOS, 2010, p.6)
devemos reconhecer que a funcdo dos artefatos e dos atores sociais, sendo contra a
imaterialidade da comunicacdo, ressalta ainda que o sentido ndo deve se sobrepor ao
suporte e que a interpretacdo dos processos de comunicacdo pode sim ser feita, uma vez
que se leve em consideracdo o papel desempenhado pela materialidade dos meios, “a
materialidade e o sentido desenvolvido a partir dela sdo considerados inseparaveis”
(HANKE, 2005, p.7).

Para esta pesquisa adotaremos trés premissas apresentadas por essa teoria:
“destemporaliza¢do”, “destotalizacdo” e “desreferencializagdo”. Segundo Gumbrecht
(apud FELINTO, 2001, p.7-8) o tempo representa um fluxo continuo, que parte do
passado rumo ao futuro, sempre certo. Ja a “destemporalizacdo” em uma situagdo pos-
moderna, apresenta um futuro temido e/ou bloqueado, onde o presente se estabelece de
forma inflexivel, sem fim. A “Destotalizacdo” diz respeito a ndo adog¢do de uma
universalidade nos conceitos e idéias, adotando o carater regional e limitado das teorias.

E por fim, a “desreferencializagdo”, que consiste nas perdas das “certezas” referentes as
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nossas percep¢des do mundo, externo e objetivo; as “tecnologias do virtual”

contribuiram de forma direta com essa “desnaturalizacao”.

CONSIDERACOES FINAIS

Sobre a Teoria das Materialidades da Comunicacgdo, podemos assinalar que sua
escolha foi consciente de suas lacunas ou, de certa forma, insuficiéncias, tratando-se de
uma teoria em processo de construgdo, enfrentando desafios e que ainda ndo se
estabeleceu, contudo, buscamos com sua aplicacéo restabelecer o lugar da materialidade
junto aos estudos midiaticos atuais, contribuindo mesmo que minimamente com a
construcdo de conhecimentos para com esse ponto de vista, buscando seu
aprimoramento e consolidag&o.

Vemos na Teoria das Materialidades a possibilidade de solucdo para problemas
gerados pela crise histérica da modernidade, representando desta forma um olhar
revigorado, um novo félego sobre as questdes materiais que a muito percorrem 0s
estudos da comunicacdo, porém com um olhar menos deterministico, menos engessado.

Quanto as outras teorias trabalhadas, tentamos articula-las da melhor forma
possivel junto aos dois eixos centrais desta pesquisa, materialidade e producdo de
sentido, e igualmente ao objeto de estudo. Temos igual consciéncia que algumas
perspectivas apresentadas irdo ser descartadas e que adotaremos outras em seus lugares.
Esta apresentacdo tem o carater de salientar o resultado parcial de um tensionamento
teérico ainda em andamento cujo processo resultara além deste artigo, na

fundamentacéo teorica desta pesquisa de dissertacao.
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