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RESUMO

O trabalho proposto tem como objetivo central discorrer sobre a producédo jornalistica,
considerando o0s pressupostos da teoria dialégica do discurso (Bakhtin, 1952-
1953/2003), especialmente o principio de dialogismo e a nocdo de enunciado, em
interlocugdo com estudos sobre a midia (Charaudeau, 2006; Rodrigues, 1994; Traquina,
2005), os quais permitem vislumbrar, mesmo que em parte, os efeitos de sentido
produzidos na cena discursiva construida pelos jornais, principalmente no que se refere

29 ¢

a pretensa “imparcialidade”, “objetividade” ¢ “veracidade” das informagdes eleitas para
figurar na capa dos jornais impressos.

PALAVRAS-CHAVE: jornalismo impresso; analise do discurso; dialogismo; Zero
Hora; MST.

1. Consideracdes iniciais

A proposta de vislumbrar a esfera midiatica a partir dos estudos da linguagem,
mais especificamente sob a acepc¢ao da malha conceitual bakhtiniana, ndo é uma escolha
aleatdria, eis que aderimos a concepc¢do de uma lingua viva. Assim, nossas reflexdes
sdo realizadas no intuito de uma articulacdo (complementar) das nocGes da esfera
jornalistica com os conceitos da teoria bakhtiniana, no que se refere, principalmente, a
compreensdo da linguagem como fruto de uma interagdo social. Ou seja, 0s discursos
produzidos na esfera jornalistica, na nossa compreensdo, sao producdes discursivas
situadas histérica e socialmente, a partir de um permanente movimento de relacdes
dialogicas com outros discursos em diferentes direcdes, garantindo a dinamicidade de
sentidos.

A malha conceitual bakhtiniana nos oferece ainda o atributo da
interdisciplinaridade, o que representa a possibilidade de empreendermos este trabalho.
Trata-se de um viés tedrico que considera o heterogéneo espaco social. Neste estudo,
buscamos contar com este conjunto conceitual para iluminar um complexo objeto, que
suscita inimeras formas de compreensdo: a esfera midiatica. Assim, acreditamos ser

possivel, a luz dos estudos bakhtinianos observarmos as estratégias discursivas
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utilizadas no jornalismo impresso, como € o caso do jornal Zero Hora. Dentro do vasto
espaco enunciativo que compde um jornal impresso, temos especial interesse na
primeira pagina, pois consideramos serem construidas ali cenas performaticas onde se

entrecruzam diferentes vozes.

2. Abordagem dialdgica

Uma das maiores contribuicbes do Circulo de Bakhtin para os estudos
linguisticos, no nosso entendimento, foi apresentar a concepg¢do de linguagem como um
produto da interacdo social, sem, no entanto, dispensar o sistema linguistico. A estrutura
da enunciacdo e mesmo a atividade mental de elaboracéo estilistica da enunciacdo sdo
de natureza social, tendo como centro organizador o exterior. Ao trazer a lingua para a
ordem do social, que depende de uma interacdo dos sujeitos, Bakhtin/\VVolochinov
(1999) explicita como essa interacdo se da e passa a apresentar, ainda que de forma

inicial, o conceito de enunciado, ja sob uma nova perspectiva:

A verdadeira substancia da lingua ndo é constituida por um sistema abstrato
de formas linglisticas nem pela enunciagdo monoldgica isolada, nem pelo
ato psicofisioldgico de sua producdo, mas pelo fenémeno social da interagédo
verbal, realizada através da enunciagdo ou das enunciagfes. A interacao
verbal constitui assim a realidade fundamental da lingua
(Bakhtin/Volochinov, 1999, p.123).

E esse enunciado, produzido e constituido a partir da interacdo verbal, que passa
a ser objeto das ciéncias humanas, em estudos que buscam compreender o ser humano
como um sujeito situado social e historicamente, fazedor de histéria. Barros (2005,
p.26) oferece algumas definicdes para esse objeto: é significante ou de significacdo (o
texto significa); é produto da criacdo ideoldgica, compreendendo contexto histérico,
social, cultural etc.; é dial6gico, definindo-se pelo didlogo entre interlocutores e pelo
didlogo com outros textos; € Unico, ndo-reiteravel e ndo-repetivel.

Desse modo, para a teoria bakhtiniana, a lingua é considerada em situacdes
concretas na materializagdo de enunciados, 0s quais estdo sempre em inter-relagdo com
outros enunciados e fazem circular posi¢cdes avaliativas de sujeitos do discurso. O
enunciado implica também, como observa Bakhtin (2003), uma relagéo entre o dado e o
criado, no sentido de ressaltar sua dimensdo de singularidade, de ressignificacdo, de

irrepetibilidade. Mesmo havendo algo que é dado, mesmo que uma repeti¢do linguistica,
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sempre ha criagdo, renovacdo, reelaboracdo, pois 0s sujeitos e contextos sdo sempre
outros.

Assim, o principio do dialogismo é a matriz conceitual do pensamento de
Mikhail Bakhtin, sendo questdo norteadora ndo s6 para quem busca compreender as
nocOes apresentadas pelo pensador russo como também para os que se ocupam dos
estudos das ciéncias humanas. A concepcdo de linguagem dialégica impregnou e
produziu reflexos na compreensdo do objeto das ciéncias humanas: o sujeito que se
constroi no discurso ou por meio dele (Barros, 2005). Esse estatuto social que a
linguagem adquiriu pelo olhar bakhtiniano abre caminho para que as rela¢gdes humanas,
sua organicidade, sejam observadas a partir do entrelacamento de aspectos verbais,
sociais, ideoldgicos e dialogicos.

Dentre estes elementos, todos constitutivos da linguagem, focaremos
inicialmente na questdo verbal. No que tange aos elementos linguisticos, podemos
observar a intrinseca relacdo empreendida entre os elementos estaveis e 0s ndo-
reiteraveis a partir das nogdes de significacdo e tema. Esses dois conceitos ndo sé
contribuem para o entendimento do enunciado concreto, como trazem luz a outros
aspectos do arcabouco conceitual da teoria dialdégica, como a importancia de nédo
descartar as relacdes l6gicas para a compreensdo da linguagem enguanto dialogica.

Os pensadores russos definem a significagdo como “um aparato técnico para a
realizagdo do tema” (Bakhtin/Volochinov, p.129). Trata-se, entdo, dos elementos
repetiveis, que ndo tém atributo de sentido, mas oferecem o suporte para a nocao de
tema. E no dominio da significacdo que esta resguardado o potencial de construcdo de
sentido, capacidade que Cereja (2005, p.202) diz ser “propria dos signos lingiiisticos ¢
das formas gramaticais da lingua”. Dessa forma, a significacdo estdo vinculados os
aspectos linguisticos que somente ganham vida no uso, na relacdo indissociavel com o
tema.

O tema constitui-se como a propria enunciacdo, Unica e nao-reiteravel, sendo
composto por aspectos verbas e ndo-verbais, que ganham sentidos outros a partir do
acento de valor produzido no processo enunciativo. Quer dizer que o tema se realiza

numa situacdo concreta, abrangendo uma dimens&o histdrico-social.

A maneira mais correta de formular a inter-relagdo do tema e da significacéo
€ a seguinte: o tema constitui o estagio superior real da capacidade
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linglistica de significar. De fato, apenas o tema significa de maneira
determinada. A significacdo é o estagio inferior da capacidade de significar.
A significacdo ndo quer dizer nada em si mesma, ela é apenas um potencial,
uma possibilidade de significar no interior de um tema concreto.
(Bakhtin/Volochinov, 1999, p.131)

Essas duas nogdes ndo podem ser compreendidas como dicotdmicas, pois séo
constitutivas uma da outra. E impossivel desvincular o tema da estabilidade que a
significacdo Ihe concede, ligando-o ao sistema da lingua em uso e aos enunciados
antecedentes, assim como é impossivel atribuir um significado para uma palavra isolada

sem considera-la como elemento do tema, sem dar um exemplo para contextualiza-la.

Essa indissociabilidade entre significacdo e tema a que se refere
Bakhtin/\VVolochinov (1999) nos remete a concepg¢do de signo ideoldgico, constitutivo da
linguagem no que tange aos aspectos sociais/verbais/historicos/ideoldgicos. Porém,
antes de adentrarmos na questdo do signo e a compreensdo pela teoria dialdgica,
consideramos fundamental explicar o entendimento que os integrantes do Circulo tém
de ideologia, ideoldgico. ldeoldgico, como adjetivo, aparece em alguns textos como
sinbnimo de axioldgico, de acento de valor, concepgdo que esta em consonancia com

outros escritos do Circulo que colocam o enunciado sempre numa dimensao avaliativa.

Além do principio do dialogismo, a nocdo de enunciado é fundamental para a
proposta conceitual da teoria bakhtiniana. De forma sucinta, podemos afirmar que
somente por meio do enunciado, na interacdo verbal, a lingua se materializa, seja na
forma oral, seja na forma escrita. Porém, para uma compreensao mais ampla do termo,
buscamos alguns aspectos elencados na obra do Circulo sobre a linguagem que mostram
algumas particularidades do enunciado enguanto unidade minima da comunicacdo

discursiva.

A compreensao, ativamente responsiva, s6 ocorre quando o ouvinte considera o
contexto em que o enunciado se concretiza. “Compreender ¢ opor a palavra do locutor
uma contrapalavra” (Bakhtin/Volochinov, 1999, p.132). Essa compreensdo ativa ¢
aguardada pelo locutor, que ndo espera “uma compreensao passiva, por assim dizer, que
apenas duble o seu pensamento em voz alheia, mas uma resposta, uma concordancia,
uma participagdo, uma obje¢do, uma execucao, etc.” (Bakhtin, 2003, p.272).

A concepgdo de um ouvinte que atribui sentidos aos enunciados e que néo

apenas os recebe e fundamental no complexo processo de comunicagdo discursiva.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Recife, PE — 2 a 6 de setembro de 2011

Afinal, as palavras sdo constituidas pelo que Bakhtin/Volochinov (1999) denominou de
acento de valor ou apreciativo. Estamos tratando aqui do elemento que desencadeia o
enunciado, determinante para a passagem do ambito da significacéo para a dimenséao do
tema. E nesse sentido que Bakhtin/Volochinov (1999) diz que “quando um contetido
objetivo é expresso (dito ou escrito) pela fala viva, ele é sempre acompanhado por um
acento apreciativo determinado. Sem acento apreciativo, nao ha palavra” (p.132). A
partir desse entendimento, podemos afirmar que o enunciado concreto bakhtiniano vem
carregado de sentidos, ndo é neutro, pois aporta um traco avaliativo concebido pelo

locutor.

2. A esfera midiatica

O espac¢o midiatico configura-se como um campo social, na acepgdo apresentada
por Pierre Bourdieu (1997), pois compreendemos que a midia, apesar de se ocupar dos
discursos emanados de outros campos sociais, impregna o discurso midiatico com as
suas proprias visdes de mundo. Nesse sentido, Heberlé (2006) considera que a midia
ndo se reduz a um campo de passagem, podendo ser considerada como um espaco
instituidor de sentidos, ja que ao operar com os significados também trabalha com os
seus.

Nesse contexto, a midia desempenha importante papel de mediadora das
relagbes sociais, principalmente por se ocupar e apresentar nas suas producdes o
discurso de outras esferas da atividade humana que ndo a sua. E nesse sentido que se
pode dizer que estdo cada vez mais escassos 0s ambientes fora da midia, o que nao

significa que a esfera midiatica tenha dominado ou subsumido os demais campos.

(...) a presenca da midia no cotidiano ja é praticamente imperceptivel, j& faz
parte da ambiéncia cotidiana. O éxito da sua performance esta assentado ndo
apenas na possibilidade de mediar, de estabelecer contatos, apresentar os
discursos e reabastecerem-se neles mesmos, mas de realizar isso cada vez
mais naturalmente (Heberlé, 2006, p.43).

Nessa mesma direcdo, Adriano Rodrigues (2001) observa que a esfera da
comunicacdo pode ser considerada como um campo que perpassa 0s demais campos,
estabelecendo diferentes mediacGes. Essa mediacdo, entretanto, ndo é realizada
aleatoriamente, eis que a esfera midiatica institui uma ordem axiolégica prépria, a dos
valores de mediacdo entre os campos sociais, preenchendo os discursos de sentidos,

impondo suas visdes de mundo.
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Esse poder de revestir os discursos com suas posi¢Oes e a pressao que exerce
sobre 0s outros campos, hum primeiro momento, parecem ser uma imposicdo dos mass
media. E 0 sdo, mas ndo significa que seja um poder arbitrario. Afinal, o campo
mididtico somente tem tal capacidade a partir da legitimagdo conferida pelos outros
campos sociais. Afinal, ndo existe poder simbdlico sem que haja um reconhecimento, a

validacao por outrem. Assim, o campo midiatico tem uma legitimidade

(...) delegada dos restantes campos sociais e que, por conseguinte, esta
estruturado e funciona segundo os principios da estratégia de composicéo dos
objetivos e dos interesses dos diferentes campos, quer essa composi¢do
prossiga modalidades de cooperacdo, visando nomeadamente o reforco da
forca da sua legitimidade, quer prossiga modalidades conflituais, de
exacerbacao das divergéncias e dos antagonismos (Rodrigues, 1997, p.152).

Dessa forma podemos falar que a legitimidade do campo midiatico é de natureza
vicéria, ou seja, supre uma das funcdes que, a priori, poderia ser exercida pelos atores
dos préprios campos sociais, qual seja a sua funcdo expressiva junto ao espago publico.
Ao delegar as midias funcdo de mediadora dos assuntos na esfera publica, os campos
sociais concedem e reconhecem a legitimidade dos mass media como uma institui¢éo de
mediacéo.

Para dar conta da composicdo dos objetivos e interesses divergentes desse poder
delegado, a midia se fundamenta como um campo “em que as fungdes expressivas
predominam sobre as funcdes pragmaticas. E o campo em que o dizer prevalece sobre o
fazer; a importancia destas fungdes faz com que o discurso assuma na modernidade uma
posigdo central na estruturagdo do tecido social” (Rodrigues, 1997, p.158). E assim que
a midia, detentora de um poder simbdlico, busca instaurar valores nessa mediacdo
(preencher os discursos com as suas proprias posicdes avaliativas).

Mesmo detentora de peculiaridades que a distinguem de outras, a esfera também
se apoia em valores simbolico para instituir sentido aos seus discursos. O seu principal
produto € a noticia, isto é, os fatos que pela dtica dos jornalistas tenham apelo
jornalistico (atendam as logicas do jornalismo). Mas esse produto, para ser apresentado
no espago publico, precisa obrigatoriamente ser construido discursivamente, tendo
como referéncia o “real”. Afinal, a noticia que se baseia em dados que ndo tenham

ocorrido ndo é noticia. Trata-se ou de fraude, uma falsificacdo, ou de um texto
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pertencente aos géneros midiaticos voltados ao entretenimento. Ou seja, 0s aspectos da
realidade tém relagdo direta com as noticias®.

Tanto, que ja serviu de base para a concep¢do de uma teoria (dos espelhos), que
tentava explicar a génese das noticias como sendo um reflexo da realidade. Felipe Pena
(2005) refuta essa concepgdo e usa a propria metafora para tal. O reflexo da imagem no
espelho pode ocorrer em diferentes fendmenos o6ticos e ndo so a reflexdo regular, além,
é claro, de haver espelhos planos e esféricos, estes ultimos divididos em cdncavos e
convexos, que produzem uma imagem distorcida do que é refletido. Outro argumento de
Pena é de que a linguagem neutra é impossivel, pois ndo ha como transmitir o
significado (sem mediacao) dos acontecimentos:

(...) as noticias ajudam a construir a propria realidade, o que inviabiliza a
existéncia de um simples reflexo do real. Na verdade, os préprios jornalistas
estruturam representacdes do que supdem ser a realidade no interior de suas

rotinas produtivas e dos limites dos proprios veiculos de informacdo (Pena,
2005, p.128).

O entendimento de Pena sobre as noticias é partilhado por outros tantos
pesquisadores da comunicacdo, como Rodrigues, Heberlé, entre outros. Mas nem
sempre foi assim. A teoria dos espelhos (ndo ha alusdo a um autor especifico desse
conceito) ja foi muito defendida pelos comunicadores, e ainda o é, principalmente por
aqueles ligados a producdo das noticias. Podemos dizer, entdo, que o jornalismo se
ocupa de acontecimentos. Isso ndo significa que as noticias, ao serem apresentadas na
midia, tenham atributo de verdade, correspondam a realidade. Entendemaos, sim, que ha
uma construcdo discursiva de um fato, uma verséo da realidade, a partir de escolhas

feitas pelo enunciador-jornalista.

3. Um olhar dialdgico sobre a capa de Zero Hora

A esfera jornalistica € um espaco privilegiado de instituicdo e producdo de
sentidos, a partir de uma cena discursiva construida pelas noticias* publicadas. Para
tanto, os profissionais da &rea lancam méo de estratégias discursivas (eleicdo de um
género, selecdo lexical, imagens, espaco fisico ocupado, selecdo de entrevistados,

distribuicdo na péagina etc.) que, querendo ou ndo, manifestam suas escolhas,

® O conceito de noticia pode variar. Estamos tratando aqui da noticia como o produto da esfera
jornalistica. Noticia também pode ser um dos géneros discursivos da esfera jornalistica.

* Noticia pode suscitar diferentes compreensées, como, por exemplo, um produto da esfera jornalistica que apresenta
uma versao especializada dos acontecimentos (concep¢do que usamos neste trabalho), um dos géneros informativos
do jornalismo ou ainda um servico publico em sociedades democraticas.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Recife, PE — 2 a 6 de setembro de 2011

preferéncias e posicionamentos diante de fatos do cotidiano. Sao essas estratégias, ou
melhor dizendo, a cena performatica e os efeitos de sentido produzidos por elas que
serdo considerados neste trabalho.

Assim, baseados nas reflexdes tedricas expostas, passamos agora a observar a
capa do jornal Zero Hora, da edicdo dominical de 3 de abril de 2011. O objeto de nossas
reflexdes teorico-analiticas foi escolhido por trazer com destaque uma noticia (ou a
chamada de capa dela) sobre os movimentos sociais de esquerda, os quais chamam a
atencdo no Brasil, e especificamente no Rio Grande do Sul, pelo tensionamento
existentes com diferentes campos sociais.

Os grupos que defendem a bandeira da reforma agréaria, ao se manifestarem, via
de regra, provocam um acirramento das posi¢des, principalmente com grupos que
focam um sistema de producéo rural empresarial. Esta tenséo parece ser potencializada
qguando um grupo de comunicacdo, detentor de jornais, radios e televisdo, se posiciona
contréario as acBes de grupos politicos de esquerda, como é o caso do Grupo RBS,
detentor do jornal Zero Hora, em relacdo ao MST.

Desse modo, a capa do jornal Zero Hora (RS) de 3 de abril de 2011 chamou
atencdo e € apresentada aqui como objeto de reflexdes tedrico-analiticas. Consideramos
que a cena performatica construida nos jornais e os efeitos provocados por ela assumem
nova e maior dimensdo quando se trata dos enunciados da capa do jornal, muitas vezes
Unica pagina lida pelos leitores, seja por falta de tempo ou falta de habito para uma
leitura mais detalhada, seja pelo custo do exemplar de jornal impresso. Assim, as
construcdes discursivas desse espaco e 0s multiplos entendimentos que delas podem
emergir merecem atencdo especial dos analistas do discurso.

Por questdes metodoldgicas, a analise da capa estad organizada em dois grupos
interdependentes. O primeiro deles apresenta uma reflexdo acerca dos recursos verbais
eleitos. O segundo grupo analisa os recursos visuais utilizados (como cor, espago e
elementos gréaficos). A categoria analitica que trata dos recursos verbais (0 primeiro
grupo) foi desdobrada em dois topicos: (a) designacdes utilizadas para a chamada sobre
0 MST e (b) elementos verbais utilizados em outras chamadas, que, por constituirem o

mesmo projeto gréfico, mantém uma interlocugéo, desencadeando efeitos de sentido.

Capa — Edicéo de 3 de abril de 2011
A fim de analisarmos a capa em foco, no que tange a seus elementos verbais e

visuais, consideramos necessario uma breve introducao da sua apresentagdo. A primeira
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pagina da edicdo de 3 de abril de 2011 de Zero Hora tem como principal destaque a
chamada para a reportagem sobre o MST. No total, o espaco destinado ocupa 20,5
centimetros de largura por 14 centimetros de altura. VVale destacar o tamanho da letra do
titulo da chamada, que por estar em caixa alta (letras maiusculas) chama tanto a atencéao
quanto a manchete da edi¢ao (“Como estdo 18 obras a 1.161 dias da Copa”).

A capa traz ainda uma coluna vertical na parte lateral direita com duas chamadas
referentes a outras noticias. O cabegalho do jornal, na parte superior da pagina no
sentido horizontal, carrega 0 nome do periddico e, logo abaixo, as chamadas e as
respectivas ilustracdes dos cadernos especiais que compdem a edicdo dominical. Na

parte inferior da pagina, no sentido horizontal, ha outra chamada e um pequeno andncio.

ZERO HOF

CUIDADO COM O UMA ATIVISTA
GOLPE DO EMPREGO DA ARTE
Empregos donna

PORTO ALEGRE, DOMINGO, 3 DE ABRIL DE 2011 ANO 47 - K3 16646 sem i o RS 350

Como estao 18 obras
a 1.161 dias da Copa

e i i i ; S A cultura
ppAan . ZH esuewnmtqeﬁi‘l@pquimqueayahacsﬁglode
.li‘i cada um dos principais projetos previstos para o RS. 'hl mﬂo Aol

PAGINAS B¢ 9.

PRESOS POR ASSALTO
A trajetoria
de trés PMs
até o crime

Péginas 36 ¢ 37

ssoes
Trés mortos em acidente
com Onibus de universitarios

Pégina 30

A capa e 0s recursos verbais
A partir dos elementos verbais eleitos para a capa da edicdo de 3 de abril de
2011, podemos observar posicdes empreendidas pelo jornal. Para tanto, a partir de
algumas marcas linguisticas, observamos aspectos relativos (a) as designacées utilizadas
para a chamada sobre o MST e (b) os recursos verbais utilizados em outras chamadas.
Para esse ultimo item, selecionamos chamadas que figuram no espaco dedicado a
noticias que, apesar de ndo tratarem do MST, consideramos que mantém relacdes
dialdégicas com o tema do trabalho.
(a) Designacg0es utilizadas na chamada do MST: efeitos de sentido em

circulacdo
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Em relacdo as designacdes eleitas para a chamada de capa do MST podemos
observar a emergéncia de algumas palavras que nos remetem a acentos de valor. O
titulo (“Por que o MST encolheu”) inicia com “por que”, no sentido de “por qual
motivo”. Consideramos, entdo, que o jornal esta apresentando, segundo sua avaliag&o,
os motivos pelo qual o MST “encolheu”. A afirmacdo contundente deixa transparecer 0s
efeitos de veracidade que o jornalismo busca construir a partir da cena performatica da
primeira pagina de jornal.

A escolha do verbo encolher (encolheu) novamente nos remete a posicOes
axiologicas do jornal, pois a palavra tanto pode ser entendida no sentido de recuo, de
recolhimento, como também deixa passar a ideia de “mostrar-se timido”, “humilhado”
ou “rebaixado”. Nessa direcdo, podemos pensar que houve um encolhimento do MST
frente a autoridade, sentido que parece ser ratificado na linha de apoio “Crescimento do
pais, alternativas de renda e decises judiciais encolhem contingente de sem-terra
acampados”.

E interessante destacar ainda que o titulo principal (“Por que o0 MST encolheu™)
faz alusdo a perda de for¢a do movimento social. No entanto, na linha de apoio esta
anunciado que a “retragdo” refere-se a0 nUmero de pessoas nos acampamentos e nao,
necessariamente, a perda de persuasao ou influéncia do movimento social que tem como
objetivo maior a reforma agraria.

(b) Recursos verbais em outras chamadas: relacbes dialdgicas
desencadeadas

Por considerarmos que a capa de jornal forma um conjunto discursivo,
apresentamos aqui algumas consideracdes acerca de efeitos de sentido que podem ser
vislumbrados a partir de relacGes dialdgicas estabelecidas com outras chamadas da capa,
as quais, num primeiro olhar, ndo tém relacdo com o MST, mas, observadas mais
atentamente, produzem novos sentidos.

E o caso da chamada para o caderno dominical Dinheiro, que tem como titulo a
frase “O otimismo do rei da carne” e linha de apoio “Lider do grupo JBS, Joesley
Batista, vé chances onde outros veem problemas”. Isoladamente, tal noticia parece ser
apenas o registro da trajetoria de sucesso de um empresario do agronegécio. Entretanto,
ao ser apresentada ao lado da chamada em que é “apontado” o enfraquecimento do
movimento dos trabalhadores sem-terra, a informacdo nos remete a compreensao de
que, se por um lado, os pequenos agricultores estdo desmobilizados, por outro, a

producdo agropecuéria com cunho empresarial vai bem, muito obrigado.
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A capa e 0S recursos visuais

Considerando a indissocidvel relagdo entre o verbal e o0 ndo-verbal,
apresentamos nessa parte do trabalho as reflexdes sobre efeitos de sentido que emergem
da analise dos recursos visuais que Zero Hora traz a cena da primeira pagina do jornal.
Logo, sem desconsiderar essa complexa relagéo, trazemos alguns aspectos da capa, que
tem como destaque a fotografia que ilustra a chamada sobre o MST.

A saliéncia da imagem ocorre tanto pelo espago que ocupa quanto pelo contetdo
apresentado. Com dimensdes de 20,5 centimetros de largura por 14 centimetros de
altura, a fotografia mostra integrantes do Movimento Sem-Terra, no que parece ser uma
marcha, com um deles empunhando uma bandeira do MST. Chama a atengéo o fato de
tais pessoas terem sido fotografadas na contraluz, tendo ficado com rosto e corpo na
sombra. Na parte superior da foto aparecem os raios do sol, que ilumina apenas a
bandeira do MST, de cor vermelha.

Vale destacar que as cores quentes (variantes do vermelho, amarelo e rosa)
foram usadas com parcimonia na capa desta edi¢do. Além da bandeira, ha mais dois
elementos graficos em vermelho: uma tarja, na parte superior da péagina, e 0 home de
um dos cadernos dominicais. No restante do espaco sdo usados pequenos recursos
graficos coloridos (em azul, verde e lilas), mas nada que retire a centralidade da
bandeira vermelha.

Contribui para isso a falta de luz nos rostos dos sem-terra, que, ao aparecerem na
sombra, remetem a imagem de pessoas na clandestinidade, de grupos transgressores. O
recurso de filmar ou fotografar pessoas na contraluz é pratica comum nos veiculos de
comunicagdo, mas, via de regra, para apresentar menores de idade, vitimas de abusos,
viciados, autores de denlncia ou transgressores da lei que se prestam a dar seus
depoimentos. Este ndo parece ser o caso dos integrantes do MST, que, ao que parece
estavam numa caminha a luz do dia. Ressaltamos que, independentemente de tal recurso
ter sido utilizado por uma questéo estética (o fotdgrafo pode ter optado por langcar méo
de tal recurso apenas para aproveitar o dia ensolarado e o céu azul sem nuvens), ao ser
apresentado na capa com tal titulo € decisivo para a construcdo de uma cena

performatica que suscita o sentido de derrocada do Movimento dos Sem-Terra.
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4. Concluséo

As empresas de comunicacdo, de um modo geral, ainda hoje propagam em
campanhas publicitarias o status de verdade, transparéncia e objetividade das
informagdes apresentadas nos noticiarios de seus veiculos. A construgdo da cena
discursiva das paginas dos didrios impressos atende a esses requisitos, 0s quais,
sabemos, sdo determinantes para o sucesso comercial e financeiro e, consequentemente,
a sustentacdo do negdcio jornal.

O jornal Zero Hora ndo foge a regra. Ao contrario. Busca ainda, por meio da
extensa variedade de recursos verbais e visuais, produzir impacto ante sua audiéncia. E
assim que observamos a capa da edi¢do dominical do dia de 3 de abril de 2011, a qual
ndo deixa de ressoar pistas da elaborada atividade jornalistica.

A partir da anélise da construcdo do titulo da chamada, com o0 uso do por que e
do verbo encolheu, em conjunto com a chamada secundaria sobre O otimismo do rei da
carne, temos a percepcdo de que as noticias destacadas na edicdo dominical em analise
apresentam questfes subjacentes a mera arte de informar fatos, eis que orientam para
uma leitura depreciativa da luta do MST e uma valorizagdo da producdo pecuaria sob
viés empresarial.

A combinacao dos inimeros recursos visuais eleitos para a producédo da capa de
Zero Hora contribui para a producdo de uma cena performatica, a qual segue a mesma
orientacdo avaliativa dos elementos linguisticos. Significa dizer que a escolha da foto
com a bandeira do MST ao centro e os integrantes do Movimento a sombra, assim como
0 tamanho da fotografia e a eleicdo de cores frias para as outras chamadas, ratifica o
direcionamento avaliativo dos enunciados que circulam na pagina.

A producéo de efeitos, observada a partir de tais escolhas, nos remetem ao dizer
de M. Bakhtin de que a linguagem néo € neutra, mas repleta de relagdes dialdgicas que
se instauram a cada nova situacao, estabelecendo sempre novos, complexos e dinamicos

sentidos.
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Anexo 1
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