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Resumo

A convergéncia entre a sociedade e o0s dispositivos técnicos constituiram em novas
formas de interacOes, baseadas na cultura da midia, no estabelecimento de novas
praticas, interrelacdes, alteracbes nas constituicdes societarias, de instituicdes e nas
matrizes culturais. A midiatizacdo empreende uma diferenciada dindmica social, técnica
e discursiva, que tem provocado transformacdes nas organizacdes jornalisticas e em
suas ferramentas, submetidas a novas ldgicas de interacdo, comunicagdo e
operacionalidades. Com base em exemplos dos jornais latinoamericanos “O Estado de
S. Paulo” e “El Universal”, este artigo prop0e estabelecer uma relagcdo da infografia
interativa nas perspectivas conceituais de midiatizacdo de Sodré (2002), Miege (2009),
Braga (2006) e Fausto Neto (2007), considerando as novas manifestacbes sociais
mediadas por dispositivos tecnicos.
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Introducéo

O infogréafico é uma “representacdo diagramética de dados” (CAIRO, 2008, p.21),
com finalidade de ser publicada em um veiculo de comunicagdo. O termo deriva da
expressao informational graphics, ou seja, traduzir informacéo em representacao visual.
A infografia € um recurso no processo de producdo jornalistica para relatar fatos sob
uma perspectiva do desenho, da “representacdo abstrata de uma realidade” (CAIRO,
2008, p. 22). Este recurso perpassa por mudancas estruturais de producdo nas
organizacOes jornalisticas e na recep¢do, dentro de um novo comportamento social

caracterizado pela midiatizacdo, pelo incremento de fatores sociotécnicos que

! Trabalho apresentado no GP Conteldos Digitais e Convergéncias Tecnoldgicas, divisdo tematica de Multimidia do
XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagéo

2 Mestrando do Programa de Pés-Graduagdo em Estudos da Midia da Universidade Federal do Rio
Grande do Norte. Bolsista Capes. E-mail: williamrobson@folha.com.br



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Recife, PE — 2 a 6 de setembro de 2011

estabelecem “profundas e complexas alteracdes na constituicdo societaria, nas suas
formas de vida, e suas interagbes” (FAUSTO NETO, 2007, p. 92).

No ambito de uma sociedade midiatizada, empresas jornalisticas latinoamericanas,
como O Estado de S. Paulo (S&o Paulo) e EI Universal (Cidade do Meéxico),
experimentam a interatividade na execucdo de seus infograficos, um modelo que
recebeu o nome de “infografia interativa” (RIBAS, 2004, p.3), proporcionando uma
participacdo mais efetiva do usuério neste recurso elaborado para o ambiente digital.
Ambos os jornais foram escolhidos por se destacarem entre os principais periodicos em
seus paises, por utilizarem do recurso de infografia, notabilizando-o no jornalismo
latinoamericano.

A infografia interativa manifesta-se como elemento caracteristico da midiatizagao,
considerando o pensamento do tedrico francés Bernard Miege (2009), no que refere-se a
relacdo entre comunicacdo e tecnologia no século XXI. Ou seja, a formagdo de uma
sociedade midiatizada, ambientada num universo digital, que como Sodré (2002)
esclarece trata-se de uma nova vivéncia social, proporcionada pelos avancos
tecnologicos. No modelo da infografia interativa, percebem-se alteracbes nas
instituices sociais tanto em aspectos de producédo (aderindo a multimidialidade - uso de
video, audio, animacGes, fotografias e textos — enunciada por Cairo (2008)) quanto dos
agentes/usudrios, que necessitam de aparatos tecnoldgicos de visualizacdo e utilizacdo
(0 uso de computadores ou dispositivos moveis).

Tais aparatos tecnoldgicos, as Tecnologias digitais de Informacdo e Comunicacao,
reforcam este aspecto social, de producdo, consumo e interrelacionamento entre os
individuos. Miége (2009) atribui estas alteracBes sociais ao seu conceito de
midiatizacdo, ao observar as manifestacfes culturais, organizacionais e individuais, sob
0 amparo do suporte técnico. Portanto, é preciso considerar trés fatores desta
midiatizacdo, pelos quais a infografia serd tensionada neste trabalho: as relacfes que
envolvem as midias em geral, na producdo de contetdo; as modifica¢fes das relacdes
entre individuos, entre grupos e entre organizacdes; e o terceiro, verificando o aporte

qualitativo e quantitativo de difusao de informacdes.

Os Conceitos de Midiatizacéo

Sodré (2006) estabelece uma relacdo do conceito de midiatizacdo com a ideia de

espelho. O autor mostra uma alteracdo na midia tradicional (ou “linear”, a exemplo da
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TV analdgica e do cinema) onde as imagens sdo representadas realisticamente para o
usudrio. Na nova midia digital, este usuario pode inserir-se nesta realidade, trocando a
contemplacéo da representacéo pela participacdo direta.

O espelho midiatico ndo se traduz em reflexo puro da realidade, mas ha
condicionantes que agem sobre esta reflexdo e esta, por sua vez, age no campo da vida
social. Ou seja, o espelho também se configura como um processo de mediacdo na
sociedade. Esta “midiatizacdo”, com base na atual tecnologia, esta inserida num campo
social de “interatividade absoluta e conectividade permanente” (SODRE, 2006, p.24). A
midiatizacdo, para Sodré (2006), é o quarto bios, além dos trés exemplificados por
Aristoteles (conhecimento, prazer e politica), uma “tecnologia de sociabilidade”, uma
nova forma de vida, intensamente tecnoldgica.

O principio de midiatizacdo de Sodré (2006) se alinha ao pensamento de Fausto
Neto (2007), que observou o processo de evolucdo da sociedade dos meios para a
sociedade midiatizada, que tem provocado alteragdes nas composi¢des sociais e nas
interacGes por fatores tecnolégicos (que remetem a linha tecnodeterminante proposta
por Bernard Miege, (2009)).

Fausto Neto (2007) relaciona tedricos que apontam conceitos que servem para
esclarecer o que ele denomina de “fenémeno” da midiatizagdo: o primeiro é Sodre, que
considera um novo bios — o bios midiatico; Gomes estabelece uma “nova ambiéncia”;
Braga é citado acerca da “processualidade interacional de referéncia”, o sistema de
resposta; e Veron trata das “complexas interacGes entre midias, instituices e
individuos, resultando em processos de afetacdes ndo-lineares”. (FAUSTO NETO,
2007, p.92)

O ponto inicial do texto de Fausto Neto (2007) é seguido por exemplificagdes da
“analitica da midiatizacdo”, considerando sempre dispositivos tecno-discursivos
inseridos na cultura midiatica. Como por exemplo, as “transformacdes da “topografia
jornalistica” como espaco organizador do contato”, com exposi¢cdes dos atores do
processo produtivo e de fases das rotinas do jornal; a “auto-referencialidade do processo
produtivo, na intencdo das organizacGes de produzir um discurso auto-referencial; a
“auto-reflexividade posta em ato”; e por fim, as “estratégias de protagonizacdo do
leitor” (FAUSTO NETO, 2007, p. 92), utilizando os receptores como co-operadores da
enunciacao e do trabalho.

Braga (2006) aponta que o conceito pode ser relacionado tanto no ambito da

midiatizacdo dos processos sociais seguindo logicas da midia, quanto da midiatizacdo
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da propria sociedade. E seguindo tais fatores que se observa espaco para estudar o
processo de “midiatizacdo” nas empresas jornalisticas, que provocou transformacdes na
produgdo e no uso dos infograficos no jornalismo. A midiatizacdo neste processo
também se deve a fatores técnicos, uso de novas tecnologias na producédo e necessidade
de utilizacdo de tecnologias de comunicacdo para ter acesso ao conteludo destes
infograficos.

A expansdo técnica, de equipamentos neste processo de midiatizacdo, leva as
novas praticas sociais. Miege (2009) faz um comparativo da rede digital na esfera
publica e privada. A mesma rede que serve a todos, na sociedade midiatizada, é
instrumento de lazer, de trabalho e de espaco publico. “E isso que seduz nas TICs. E
que faz com que pessoas sem formagdo técnica, como as criangas, a dominem. Somos
autodidatas no uso das ferramentas da comunicacdo” (MIEGE, 2009, p. 22). As TICs
alteraram também a visdo unidirecional da midia do passado. TVs, radios e imprensa se
modificam para atender uma sociedade conectada e onde estas conexdes tendem a
associar a mobilidade. Esta sociedade atrelada & TIC caracteriza-se também por um
processo chamado pelo autor de “enraizamento”, conceito que baseia-se na “questdo das
técnicas da informacdo (as TICs) faz parte daquelas questdes que estdo em intima
relagio com a globalizacdo” (MIEGE, 2009, p. 7).

Miége (2009) estabelece sete processos para 0 seu conceito de enraizamento, que
passa pela informacionalizacdo, 0 aumento na oferta de informac@es, tanto daquelas
editadas no ambito das empresas de comunicacdo, como aquelas de carater técnico dos
usuarios, e pela ‘mediatizacdo’ propriamente dita, que responde pela maior presenca de
tecnologia nas relagbes de comunicacdo, como os dispositivos, jornais na web, entre
outros. Ao contrario do pensamento de Sodré (2002), para Miege (2009) midiatizacdo
opde-se a mediacdo, considerando o intermédio de midias; trata-se da acdo de
“mediatizacdo de contetdos”; e as “relagdes interindividuais e mesmo intergrupais ou
intraorganizacionais que se produz quando uma Tic, ou melhor, um dispositivo,
interpde-se entre Eu e Vocé, Eu e Nds, Nos e Nos” (MIEGE, 2009, p.83). Esta
interrelacdo sociotécnica dimensionada pela midiatizacdo prontamente aponta uma
modificacdo na forma de receber, gerar, produzir informagdo, constituindo esta

sociedade midiatizada.
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E uma interrelagdo impactante, como assinalado por McLuhan (2000) ao observar

as “estruturas da percepcéo™

para demonstrar que os efeitos da tecnologia ndo oferecem
aos seus envolvidos qualquer resisténcia. Para exemplificar, faz um comparativo deste
efeito com o sistema monetario aderido pelo Japédo no século XVII, e com a tipografia,
extensdes que se tornaram incondicionalmente necessarias para os individuos. “Essa
mudanca (seja pelo monetario ou pela tipografia) ndo depende de aprovacdo ou
desaprovacdo dos membros constituidos da sociedade” (MCLUHAN, 2000, p.34). Os
meios de comunicacao estabeleceram em seus usuarios uma situacao de “prisioneiros de
prisdes sem muros”. (MCLUHAN, 2000, p.36)

Os meios, inseridos na sociedade como extensdes dela, se ampliam num sistema
denominado de “ecoldgico”. Trata-se de um conceito analogo ao processo bioldgico,
ofertando condi¢cdes de compreender o estado dindmico da midia. Scolari (2010)
explana sobre o conceito, atento a metafora elaborada por McLuhan e Neil Postman no
final dos anos 60 e descrita sob duas vertentes: “os meios como um “medium”, um
ambiente ou entorno natural de onde os seres humanos movem e vivem sem perceber a
sua existéncia” e “0s meios como espécies que vivem dentro de um ecossistema”
(SCOLARI, 2010, p. 3-4). O autor acredita que esta metafora abre margens para
reflexdes sobre os meios.

A ecologia midiatica expe um momento de transformagdo permanente com a
incrementacdo de novos meios e tecnologias, trasformacdo que gera convergéncia,
experiéncias e fendbmenos que vdo além de um Unico meio, mantendo relacbes com
outros, conceituado por Scolari (2010) de “dindmicas transmidiaticas” (SCOLARI,
2010, p.4).

A Infografia no Jornalismo: do Estatico ao Interativo

A infografia como conhecida hoje nos periddicos impressos comegou a ser praticada
por jornais americanos e europeus no século XVII. No jornalismo em progressao, com
influéncia multiplicada pelo invento tipogréafico, a infografia foi introduzida para retratar,
“em sua maioria, rotas de guerra, em forma de mapas contendo alguns dados estatisticos,
refletindo o contexto social e cultural daguela época” (RODRIGUES, 2009, p.196).

Rodrigues (2009) cita que este recurso passou por trés fases evolutivas:

% Para McLuhan (2000), “os efeitos da tecnologia ndo ocorrem nos niveis das opinides e dos conceitos: eles se
manifestam nas relagGes entre os sentidos e nas estruturas de percepgdo, num passo firme e sem qualquer resisténcia”
(MCLUHAN, 2000, p.34).
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EVOLUCAO DA INFOGRAFIA

Incipiéncia da infografia (os “proto-infogréficos” citados por
Teixeira (TEIXEIRA, 2010, p.42)), e pela vinculagdo direta
12 GERACAO ao suporte impresso. Assim, atributos como a narrativa
sequencial e linear e o formato estatico estdo diretamente
associados a esta primeira fase da infografia.

Envolve o infografico no ambiente da internet, com base
. na multimidialidade e caracteristicas como imagens em
28 GERACAO movimento, sons, ilustragdo, fotografia, videos e outros
recursos interativos, com alteracdes na rota de leitura,
variagdes multilineares, lineares ou ndo-lineares.

Introducdo de base de dados na interface da infografia

i B
3* GERACAO interativa.

Aspectos de midiatizacdo e enraizamento dos dispositivos técnicos afetaram os
tradicionais jornais impressos, que iniciam a producdo de conteudo digital, agregando
os recursos do jornalismo feito no papel. A infografia é um dos recursos que,
progressivamente, recorrem aos elementos de multimidialidade e promovem o
surgimento de “profissionais relacionados com esta forma para que 0S usuarios
interatuem com as novas tecnologias” (CAIRO, 2008, p.63).

Esta transicdo buscava a interatividade do individuo com o computador, ao recorrer
a informac&o que necessita através da manipulacdo do infogréfico. A infografia passa de
um elemento estatico para ofertar uma possibilidade de agenciamento pelos

usuarios/agentes.

Analise: a relacdo entre midiatizacao e a infografia

Percebe-se alteracbes no comportamento das organizacGes jornalisticas ante a
midiatizacdo das praticas sociais, caracteristica apontada por Miége (2009) em novas
modificacbes no contetdo e produtos subsequentemente apresentados. Observa-se tais

mudangas na infografia, como nos exemplos a serem apresentados nesta analise. O
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panorama que se forma no jornalismo digital, a partir da tomada da infografia interativa,
caminha lentamente nos jornais tradicionais, embora se note avangos importantes em
titulos de maior alcance popular na América Latina.

Entre os tais estdo: O Estado de S&o Paulo (www.estadao.com.br), com uma
tiragem na versdo impressa de 217.414 exemplares®, que figura entre os quatro mais
importantes do Brasil e mantém uma secdo especifica de infografia em seu sitio e El
Universal, da Cidade do México (www.eluniversal.com.mx), fundado em 1° de outubro
de 1916 e que, segundo o canal institucional do diario em sua pagina na internet, “é um
dos sitios em espanhol de maior trafego do mundo. Dados de 2007 apontam que o jornal
obteve 3,2 milhdes de usuarios Unicos, 105 milhdes de paginas vistas e 1,6 milhdo de
downloads de video”. Na versdo impressa, a tiragem é de 300 mil exemplares diarios’.

Ambos os periddicos oferecem em suas paginas na internet modelos diversos de
infogréaficos, incrementados por elementos multimidiaticos e interfaces que, as vezes,
remetem aos “especiais multimidia”, ou seja, uma espécie de “grande reportagem
constituida por formatos de linguagem multimidia convergentes” (LONGHI, 2010, p.
153), com links que d&o acesso a outros contetdos do infografico. Existem situacGes em
que a infografia se manifesta em uma Unica pagina. Dois exemplos apresentados neste
artigo propdem-se a exemplificar estes casos e dimensionar 0s processos de
midiatizacgdo, tensionando seu conceito, com base nas configuragcfes desta ferramenta.

O primeiro exemplo ¢ o infografico “Brasilia 50 anos: de dentro pra fora” (figura
1), publicado em junho de 2010 na versdo digital do jornal O Estado de S. Paulo. Trata-
se de uma representacdo da cidade de Brasilia, principais obras arquitetdnicas, que
oferecem para o usuario/agente as condi¢Bes para “conhecer” a cidade, através de uma
visdo panoramica. Além da necessidade de um dispositivo técnico para visualizar a
infografia, aspecto da “analitica de midiatizacdo” de Fausto Neto (2007) ao considerar
os dispositivos técnicos inseridos na cultura midiatica, percebe-se pontos no desenho
que no percurso do mouse manifestam-se com icones que simbolizam “maquinas
fotograficas”, “megafone”, “ponto de exclamacdo” e“fone de ouvido”.

O usuério/agente é convidado a caminhar por estes icones (que podem ser
realcados no mapa, com sinais intermitentes, facilitando sua localizacéo), que ao serem

clicados oferecem textos e fotos variadas dos pontos da capital brasileira. Nota-se que o

4 Média de 2009, segundo o Instituto Verificador de Circulagdo - IVC
> http://www.eluniversal.com.mx/disenio/directorios08/historial.html
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infografico é composto por 35 itens disponiveis para serem clicados pelo agente e que,
uma vez abertos, os cliques apontam para fotografias, depoimentos e registros
produzidos pelos proprios leitores do jornal. A titulo de demonstracdo, o icone posto na
figura do Congresso Nacional liga a sete fotografias do edificio produzidas por um
dentista, um fotografo, um servidor publico, um administrador, um consultor legislativo,
um analista legislativo e uma administradora.

O periddico anuncia que os brasilienses foram convidados “a dar depoimentos e a

fotografar o que veem da janela de casa, do trabalho, do carro™®

, OU seja, os leitores
participaram ativamente da produgdo do infogréafico, produzindo fotografias ou
contribuindo com suas impressoes sobre a cidade em forma de texto. O apanhado da
participacdo do agente é relacionado com este mesmo agente que, da mesma forma,
transforma-se num explorador deste infografico que, como assinalado por Murray
(2003), permite “vivenciar prazeres especificos da navegacdo intencional” (MURRAY,
2003, p. 129). Para Murray (2003) esta manifestacdo & “um prazer participativo”
(MURRAY, 2003, p. 129), que ndo difere da diversdo. Este infografico abriga as duas
configuracdes deste prazer, a de constituir-se um “labirinto solucionavel” - uma oferta
de caminhos que sinalizam na tela do agente/usuario a espera de um clique - e 0 “rizoma

emaranhado”, que aguarda por sua descoberta.

Fig. 1: infogréfico Brasilia 50 anos: de dentro pra fora, publicado em O Estado de
S. Paulo, em junho de 2010

® Subtitulo do infografico: http://www.estadao.com.br/especiais/brasilia-50-anos-de-dentro-pra-fora,107611.htm
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Ou seja, 0 usuario-agente estdo inseridos no conceito do espelho midiatico
proposto por Sodré (2002), que ndo se baseia em uma mera reproducdo ou reflexo.
Envolve uma nova forma de vida, onde os individuos séo incluidos, com caracteristicas
diferentes de espaco e tempo, em relacdo a midia linear. Esta ambiéncia apontada por
Sodré (2002) é a midiatizacdo, ligada a intervencdes na dimensdo espa¢o-temporal, uma
nova configuracdo social a partir do que ele denominou de “bios virtual” (SODRE,
2002, p. 24), uma realidade ndo-conflitante com a real-histérico, o real tradicional.

A operacdo que demandou modificagdes no comportamento da infografia
jornalistica condiz com todo processo de midiatizacdo da sociedade, que imp6s o
“fendbmeno da ruptura”, de participacdo da audiéncia na conducdo da informacéo,
produzindo, manipulando, criticando, aspecto basico da Web 2.0 ou “web participativa”
(MIEGE, 2009, p.84). Essencialmente, a infografia desenvolvida para a internet,
identificada neste exemplo apresentado, incorpora modelos desta natureza participativa
de interacdo, com o agrupamento de recursos multimidia.

O adentramento a estes recursos multimidiaticos do infogréafico pelo usuario, o
processo na internet, segundo Fechine (2009), baseia-se na individualidade (na “soliddo
interativa” (FECHINE, 2009, p.152) entre o usudrio e o dispositivo) e no agenciamento
(ou “agéncia”), conceito de Murray (2003) que significa o “usuario realizar agdes
significativas e ver os resultados de suas decisdes e escolhas sobre um objeto que é
alterado dinamicamente de acordo com sua participacdo” (MURRAY, 2003, p. 127-
128).

O exemplo “Sismo y Tsunami en Japdn - Amenaza Nuclear en el Sol Nasciente”
(figura 2), publicado pelo jornal El Universal, da Cidade do México, é composto de
série de infografias interativas, recursos de video na intencdo de detalhar de forma
simplificada o desastre que ocorreu no Japdo em marco de 2011. E uma colecdo de
infografias integradas num pacote que se assemelha a “especial multimidia”, com capa
tematica e paginas internas.

No entanto, estas paginas sdo percorridas a critério do usuario/agente, ndo
prejudicando a compreensdo. O infografico traz composicGes das usinas nucleares de
Fukushima, com desenhos e textos justapostos na fotografia, que surgem no passar do
mouse, ofertando detalhes das explosdes.
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SISMO Y TSUNAM ENJAPGN AL com.mx
AMENAZA NUCLEAR
en el SOI ﬂacie'nte »Sismo » Amenaza Nuclear » Numeralia » Cronologia » Antes y Después

Area en detalle a ﬁ/
UBICACION

El epicentro del sismo se registro a 130
kildmetros de la costa de la provincia
de Sendai y a una profundidad de 24
kilometros a las 2:46 de |a tarde.

Radio de influencia

Epicentro
Fecha: Viemes 11 de Marzo

Hora: 02:46:23 PM Hora Local Central nuclear de Daiichi

Localizacian: 38.322°N, 142.369°E K] " El gobierno de Japin declard la alerta 4 por la

Profundidad: 24.4 km falla

Regidn: Cerca de la costa este de s .
Honshu, Japdn

Distancias: £ s i L‘- = L2 dady
kilomatros alrededor de la planta da Daini.

130 km de Honshu, Jay 4 Un segundo reactor se mantiene en emergencia,

178 km de Yamagata, Honsh r mientras que los niveles de radiacion han

178 km de F | Hon Jar superado el limite

373 km de TOF legal. Temen una fusién nuclear parcial en toda
la planta

| Creditos |

Fig. 2: infografico “Sismo y Tsunami en Japén - Amenaza Nuclear en el Sol
Nasciente”, publicado pelo jornal El Universal, em marc¢o de 2011

Do mesmo modo, uma barra de opgdes no alto do infografico abre um cardépio de
informacdes, como as escalas de perigo, notas sobre a radioatividade, video que conta a
tragédia, cronologia, nimeros e um “antes e depois” que expde uma foto de satélite que
demonstra a linha de tempo de uma area devastada. Em certos links, surgem sublinks
que oferecem maior detalnamento do tema acessado, como em “Amenaza
Nuclear/Radioatividade”, que congrega sete possibilidades de op¢do. Ao contréario do
modelo praticado pelo O Estado de S. Paulo, ndo se percebe a participacdo do
usuario/agente na producéo da infografia.

Na se¢do “Cronologia”, é possivel fazer um passeio “instante a instante”, a partir
de uma régua posicionada na parte inferior da tela com os horérios considerados mais
importantes da tragédia, desde as 7h14 as 16h15 (horario do México), reportando com
fotos e textos integrados o evento japonés.

Ambos os infograficos apresentam modelos de narrativa ndo-linear ou multilinear
(através de um percurso definido pelo agente/usuério), inseridos em ambiente eletrénico
predeterminado pelo instrumento. Ou seja, 0 passeio é possivel a partir de opcdes
previsiveis sugeridas pelo computador, ndo abalando o prazer proporcionado pelo
agenciamento, porque tais interacbes “residem no fato de que, no computador
encontramos um mundo que € alterado dinamicamente de acordo com nossa
participacdo” (MURRAY, 2003, p. 128). Para Murray (2003), a dinamicidade na
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participacdo da narrativa da internet e, por assim considerar do infografico, esta
diretamente atrelada ao “ambiente da imersdo” que, “quanto mais bem resolvido, mas
ativos desejamos ser dentro dele” (MURRAY, 2003, p. 127).

O percurso construido pelo agente é possivel diante do processo de midiatizacéo
das préaticas sociais, a utilizacdo de aparatos técnicos, como assinalado por Miege
(2009), que modificou a forma de producdo e recepgdo. Em angulagdo com o
infografico interativo, este processo entre produtor e agente se interrelaciona, ofertando
condigdes para o produtor (infografista) estabelecer estratégias de roteirizacdo, ou seja,
rotas prévias a serem percorridas pelo usuario. Fechine (2009) demonstra que este
usuario é um “interator” que age explorando este ambiente em busca de respostas diante
de suas intervengdes. “Se os textos surgem no préprio ato de navegacao, a partir de
decisbes pessoais, cada interator produz e frui a “sua histéria”, abrindo mao de um
conteddo compartilhado e privilegiando a escala individual da comunicacdo”
(FECHINE, 2009, p.152). O agente/usuério vivencia 0 “agenciamento” no ambiente
narrativo nao-linear do infogréfico interativo e tem a capacidade prazerosa de realizar

acoes.

Considerac0es

As transformac0es na sociedade geradas a partir de sua relagdo com os dispositivos
técnicos, convergéncia que se enquadra no processo de cultura da midia, empreenderam
novas logicas de comportamento baseadas no conceito de midiatizagdo. Estas novas
I6gicas permeiam as matrizes culturais, organizacfes, as constituicdes societarias
tratadas por Fausto Neto, as agdes dos individuos e das instituicdes. A sociedade
apresenta-se imersa nesta cultura, imperceptivel na 6tica de McLuhan, indémita como o
sistema monetario, baseada em formas novas de interacdo, comunicacdo e
operacionalidades.

Tais operacionalidades reconfiguraram a posigéo e as atribuicfes dos meios de
comunicacdo, sobremodo das empresas jornalisticas, de sua audiéncia e do uso de seu
conteddo pelos leitores. Na perspectiva da midiatizacdo, a midia deixa ser um aparelho
a servico da sociedade na visao da Escola Americana ou instrumento de poder, na visdo
critica, como aponta Fausto Neto (2007), enfrentando a acdo que modificam suas

operacOes e suas praticas. Sob o panorama da audiéncia, a participacdo direta, nesta
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nova forma tecno-interativa da qual propde Sodré (2006), sobrepds o modo anterior da
mera contemplacéo.

Este comportamento perpassa pela producdo e apreensdo da infografia digital
elaborada na América Latina, considerando que sua concepcdo traduz-se nestas novas
manifestacdes sociais baseadas na mediacdo por dispositivos técnicos, desenhados sob a
I6gica de uma audiéncia midiatizada. Os modelos de interacdo, com a participacdo
direta do leitor na producdo do contetdo do infografico, com fotos, videos, texto passam
a ser recorrente no desenvolvimento da infografia interativa nos principais jornais da
regido. Nos modelos em evidéncia, o consumidor de informacédo passa a ser produtor,
embora sofrendo a acdo do editor, tematica que abre vertente para uma futura
abordagem. Ou seja, imbrica nas reconfiguracbes comunicacionais que estabelecem
novas ldgicas na pratica do jornalismo.

Na midiatizacdo, o0 usuario torna-se um “agente”, um individuo capaz de realizar
acles e ver na tela o resultado de suas intencdes. Além de usuério, é ofertada a
capacidade deste agente de atuar, criar seu proprio caminho e obter informacges
desejaveis através de um clique, ou desdobrando-se em opgdes dispostas no contexto
infogréafico. O ilustrador oferece caminhos a serem percorridos pelo agente, constituindo
numa multilinearidade narrativa no desbravamento pela informagdo. Este agente €
inserido num enredo em que se diverte, como aponta Murray, motivado por uma
atividade prazerosa.

Empresas jornalisticas produzem infografia interativa na intencdo que assemelha-
se ao surgimento do seu modelo estatico em meios impressos: garantir informagdo mais
rapida, a partir de uma estrutura diagramatica de dados, uma forma de simplificacéo, de
interpretacdo facilitada do acontecimento. Tal estratégia é entendida, como citado neste
artigo, como modo de emburrecimento — ao eximir o aprofundamento —, o que seria
inerente & esséncia do jornalismo. E patente que estas organizagbes implantam tais
recursos, Como exercicio que parece atender a sua necessidade econdémica de ampliar e
manter seu quadro de leitores.

Mais que isso, 0 cenario expde um recorte desta sociedade midiatizada, da cultura
da midia como referéncia, em que a tecnologia é o aspecto principal para relagdes
interacionais e de discurso, tornando consumidores mais ativos e produtores mais
integrados nesta dindmica. Como define Sodré, a midiatizacdo € uma ambiéncia, que
afeta as organizac0es, as praticas, as interaces que se entrelacam numa nova forma de

vida.

12



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Recife, PE — 2 a 6 de setembro de 2011

Referéncias bibliogréaficas

BRAGA, José Luiz . Sobre mediatizacdo como processo interacional de referéncia. In: 15°
Encontro Anual da Compds, 2006, Bauru/SP. Anais. XV Encontro Anual da Compo6s —
Associacdo Nacional dos Programas de Pds-Graduacdo em Comunicacao, 2006. v. 1. p. 1-16.

CAIRO, Alberto. Infografia 2.0 - visualizacién interactiva de informacién en prensa.
Madrid: Alamut. 2008

FAUSTO NETO, Antonio. “Fragmentos de uma ‘analitica’ da midiatiza¢do”, In: Matrizes,
Sdo Paulo, Vol 1, No 2, pp. 89-105, 2007.

FECHINE, Yvana. A programacdo da TV no cenario de digitalizacdo dos meios:
configuragdes que emergem dos Reality Shows. In: FREIRE FILHO, Jodo (org.). A TV em
transicdo. Porto Alegre: Sulina, 2009, p. 139-170.

GOMES, Pedro Gilberto. O processo de midiatizacdo da sociedade e sua incidéncia em
determinadas préticas sociossimbolicas na contemporaneidade. A relacdo midia e religido.
In: Midiatizacéo e processos sociais na América Latina. Sdo Paulo: Paulus, 2008.

LONGHI, Raquel Ritter. Os nomes das coisas: em busca do especial multimidia.
Estudos em Comunicacgdo n°7 - Volume 2: UFSC, p. 149-161

McLUHAN, Marshall. Os meios de comunica¢do como extensdes do homem. 10 ed. S&o
Paulo: Cultrix, 2000.

MIEGE, Bernard. A sociedade tecida pela comunicacdo. Sdo Paulo: Paulus, 2009.

MURRAY, Janet H.. Hamlet no Holodeck — o futuro da narrativa no ciberespaco, Séo Paulo,
Editora UNESP/ITAU Cultural, 2003

RIBAS, B. Infografia Multimidia: um modelo narrativo para o webjornalismo. In: V
Congreso Iberoamericano de Periodismo en Internet, Salvador, 2004. Disponivel em:
http://www.facom.ufba.br/jol/pdf/2004_ribas_infografia_multimidia.pdf. Acesso em: 27 de
junho de 2011

RODRIGUES, Adriana Alves. Infografia na revista Veja: a imagem gréafica como
indugdo do leitor. Campina Grande. 2005. Monografia. Universidade Estadual da
Paraiba.

SCOLARI, Carlos A. Hipermediaciones (0 como estudiar la comunicacion sin quedar
embobados frente a la Ultima tecnologia de California) - Entrevista a Damian Fraticelli.
Revista Lis - Letra Imagen Sonido - Ciudad mediatizada. Afio Il # 5. mar-Jun. 2010. Bs. as.
uBaCyt. Cs. de La ComuniCaCidn. FCs/uBa, p. 3-11.

SODRE, M. Antropolégica do Espelho - Uma teoria da comunicacio linear e em rede.
Petropolis, RJ: Vozes, 2002.

SODRE, Muniz. Eticidade, campo comunicacional e midiatizacdo. IN: MORAES, Denis
(org.). Sociedade Midiatizada. Rio de Janeiro: Mauad, 2006

TEIXEIRA, Tattiana. Infografia e Jornalismo — Conceito, analises e perspectivas.
Salvador: EDUFBA, 2010.

13



	Resumo

