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Resumo

Jovens de quatro municipios da Zona da Mata Pernambucana participaram de
um Curso de Formacdo de Agentes de Desenvolvimento da Comunicacdo (ADC).
Nossa pesquisa se propde a analisar os impactos desse curso na formacao identitaria dos
jovens egressos através de suas histdrias de vida. Neste artigo vamos refletir sobre como
as identidades em formacdo desses jovens estdo, ou ndo, proporcionando mudancas
pessoais e sociais e como essas mudancas podem abrir um caminho para o
desenvolvimento local.
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Este trabalho faz parte de uma pesquisa maior, cujo objetivo € analisar 0s
impactos do curso de ADC (Agentes de Desenvolvimento da Comunicacdo) na
formacdo identitaria dos jovens egressos, através de suas historias de vida. Essa
pesquisa esta sendo desenvolvida junto ao Programa de Pds-Graduacdo em Extensdo
Rural e Desenvolvimento Local (UFRPE), sob orientacdo da professora Dra. Maria das
Gracas Ataide.

Para este artigo, propomos uma reflexdo sobre a relagdo entre a construcao
identitaria dos jovens egressos do curso de ADC (Agentes de Desenvolvimento da
Comunicacdo) e a possibilidade de desenvolvimento local na regido da Bacia do Goita.

Essa regido € composta por quatro municipios, banhados pelo rio Goita, sdo eles: Gloria
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do Goita, Lagoa de Itaenga, Feira Nova e Pombos, todos na Zona da Mata em
Pernambuco.

Os municipios rurais sdo um espaco de transi¢do entre o mundo rural e 0 mundo
urbano, como nos esclarece Wanderley (2007):

As pequenas cidades fazem parte do mundo rural: elas séo,
também, frequentemente, um espaco marcado pela particular
vinculagdo com a natureza e pelas relagbes sociais de
interconhecimento, exercem as funcdes de organizacgéo, gestao e
representacdo do conjunto de sua area de influéncia, e ainda,
constituem um dos elos de integracdo do mundo rural com o
sistema mais geral das cidades. (WANDERLEY, 2007, p. 22)
Esse espaco de transi¢do, na “intersecdo de dois codigos de relagdes sociais”

(CARNEIRO,2007,p.57) reflete na forma como o0s jovens pensam e organizam suas
préprias vidas.

Sendo assim, a classificagdo do mundo rural como sendo predominantemente
agricola, perde o sentido, pois, € uma explicacdo economicista que reduz o meio rural a
um modo de produgdo. Além disso, o0 meio rural também estd inserido na logica da
globalizagdo, sob a racionalizacdo urbano-industrial. Entretanto, € importante destacar
que a “integragdo das aldeias a economia global (...) ao invés de diluir as diferencas
(entre rural e urbano), pode propiciar o reforco de identidades apoiadas no
pertencimento a uma localidade.” (CARNEIRO, 1998. P. 58).

A nocdo de localidade desenvolvida aqui se baseia na perspectiva relacional, ou
seja, o local em relagdo ao global. Assim o conceito de “glocalidade” evidencia uma
“interdependéncia entre os processos de desenvolvimento globais nos ambitos cultural,
social, econdémico e politico e nossas vidas cotidianas integradas localmente”(TUFTE,
2010). Neste sentido, utilizamos o conceito de “glocalidade” para nos aproximarmos do
que tem sido discutido em torno de “novas ruralidades”. Dito de outra forma, a
integracdo entre 0 mundo globalizado e as localidades (no caso desta pesquisa 0S
municipios rurais)

engendra redefini¢cdes ou reelaboragdes de praticas e codigos
culturais a partir da relacdo de alteridade com o que ¢é
reconhecido como ‘de fora’, de maneira a poder consolidar a
identidade local com base no sentimento de pertencimento a
uma dada localidade.” (CARNEIRO, 1998,p.72).

A partir dessa perspectiva, levantamos algumas questdes: Que lugares os jovens

ocupam nesses novos contextos? Ao se formarem como agentes de desenvolvimento da

comunicacdo (ADC), que compromissos assumem com a comunidade que vivem?
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Para esclarecermos essas questfes verificamos inicialmente o que se tem
discutido sobre juventude. Para a UNESCO, assim como para o IBGE, ser jovem
significa estar na faixa etaria entre 15 e 24 anos, o que estabelece um “limite minimo de
entrada no mundo do trabalho e limite maximo de término da escolarizacdo formal
basica” (TRINDADE DOS SANTOS, 2007). Para Bourdieu (1983) as divisdes sociais
de classe sao mais fundamentais que a questdo geracional, ou seja “juventude nao ¢
mais que uma palavra”, o que importa ¢ o habitus que o jovem faz parte.
(BOURDIEU apud Tavares,2009,p.32). A partir dessa ldgica, Castro (2007:134) levanta
a possibilidade de se trabalhar juventude como uma “categoria transversal (...) que esta
imersa nas configurac@es que envolvem classe social, etnia, género (...) apontamos para
uma categoria diversa, mas que se identifica a partir das palavras jovem ou juventude”
Essa concepcdo € muito fecunda para discutir o significado de juventude, ou, a
identidade dessa “categoria” com o proposito de mudar o enfoque de politicas publicas
de juventude, que geralmente trata 0 jovem como alvo das acBes e ndo como atores.
Para as reflexdes deste artigo interessa-nos a compreensao dos processos de construcao
identitaria que os jovens egressos do curso de ADC (Agentes de Desevolvimento da
Comuncacad) estdo vivendo. A concepcdo que adotamos estd em concordancia com
Wanderley (2007) que considera juventude como uma fase de transicdo culturalmente
determinada, ou seja, o final dessa fase pode ser determinado por uma multiplicidade de
referenciais, como: saida da casa paterna, término dos estudos, casamento, etc.

Os jovens da pesquisa em questdo vivem uma situagdo “transitoria efetiva”. No
sentido de que sdo vistos como fazendo parte de um periodo de transi¢do para fase
adulta; vivem em pequenos municipios rurais que chamamos aqui de espagos “glocais”;
e, por fim, convivem no seu cotidiano situagdes em que transitam entre as relacdes de
interconhecimento e sofrem as dindmicas dos “de fora”, seja através da mobilidade
fisica ou virtual. Martin-Barbero, em entrevista a Tufte (2010), reflete sobre a situacao
do jovem hoje.

A juventude, pela primeira vez na historia” encontrou “um
espaco para si mesma na qualidade de ator social, negociando
ativamente suas proprias vidas em uma realidade glocal e, ao
mesmo tempo, vivendo esta oportunidade em uma época de
mudancas radicais, de transformacdes globais, mas também de
ideologias fragmentadas e ciclos e trajetdrias de vida menos
fixas. (p.67)

Essas transformacdes e sentimentos de viver em transitoriedade, muitas vezes,

nos remete a ideia de “crise”, é muito comum ouvirmos “crise do mundo rural, crise
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existencial, crise psicologica, crise de identidade.” N&o que sejam todas iguais, mas
decorrem da mesma fonte: a ruptura do paradigma moderno (DUBAR,2006). Segundo
esse autor, a ideia de crise se fundamenta na ruptura com os mitos da modernidade,
como do progresso, da ciéncia e da democracia formal; isso abalou as estruturas
familiares, politicas, de trabalho, religiosas, etc. Esse novo contexto de incertezas pde
em pauta a questdo da identidade. A identidade pessoal passa a ser um construto do
proprio individuo, e ndo mais uma identidade herdada ou institucionalizada (idem, p.
143).

Dito de outra forma, a crise das identidades é uma crise das formas comunitarias
do laco social. De acordo com Dubar (2006), as formas comunitarias, aquelas que
identificam o individuo a partir do seu grupo de pertenca, a partir da formacdo de
“comunidades” entendidas como “sistemas de lugares e de nomes predeterminados aos
individuos que se reproduzem de forma idéntica através das geragdes” (idem). Bem,
essa forma comunitaria, que pressupunha uma identidade coletiva (politica, religiosa,
profissional) vem sendo substituida por formas identitarias societarias que emergem das
“novas forgas produtivas, da extensdo das relagdes mercantis, da expansdo mundial do
mercado.” (DUBAR, 2006, p.189) e, acrescentariamos, das novas tecnologias da
comuncacdo. Essas formas societarias consideram o individuo com mdltiplas pertencas
que podem mudar ao longo de uma vida.(idem) Essa passagem de formas identitarias
comunitarias para formas identitarias societarias representa uma crise por que, ao
mesmo tempo que

é produto da destruicdo dos lacos comunitarios através do
desemprego, a mobilidade forcada e a concorréncia
generalizada, ela estd na origem dos dramas coletivos e das
crises pessoais. Mas ela representa também uma oportunidade
de emancipacdo, uma maneira de se libertar dos lacos da
dominacdo masculina, da influéncia das submissbes de ordem
genealogica e da submissdo as tradi¢cdes impostas.(DUBAR,
2006,p.189)

O autor alerta ainda que, ndo se trata do triunfo da identidade pessoal sobre a

identidade coletiva porque “ndo existe identidade do Eu sem identidade do Nos”
(ELIAS apud Dubar,2006,p.188). E essa perspectiva, que vai nos ajudar a entender as
questdes colocadas acima sobre, o lugar que 0s jovens ocupam e sobre 0S compromissos
que assumem na comunidade que vivem. A partir da elaboragdo discursiva que o jovem
faz dessa dindmica, poderemos perceber como eles constroem suas identidades. A

identidade pessoal deve ser entendida como a identidade de um sujeito em
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aprendizagem, ou seja, esta sempre em mudanca, nunca se completa. E 0 momento de
crise se da quando esse sujeito em aprendizagem comeca a romper com uma forma
identitaria comunitaria e através da sua experiéncia, da sua reflexividade comeca a
perceber-se individualizado dentro de uma forma societéria. Esta forma societaria
significa uma “revolu¢do das formas do lago social, das relagcdes pessoais, das
significagdes simbolicas” (DUBAR,2006,p.189).

Atualmente, a juventude vive num momento historico de “crise da identidade
comunitario”, as identidades herdadas, ou impostas, como as “identidades de oficio”
(DUBAR,2006) nao correspondem a multiplicidade de referenciais simbolicos que esses
jovens experimentam. As identidades de oficio sdo uma classificacdo mais objetiva que
corresponde a um campo de préaticas, é uma categoria de pertenca profissional, mas ha
também, outras dimensdes como religiosa, politica, familiar, que precisam ser
consideradas. Temos visto nas entrevistas que a categoria socioprofissional de agricultor
é considerada mal reconhecida e penosa. A representacdo que os jovens fazem do
campo € mais negativa que positiva ¢ “de acordo com Champagne, as representagoes
dos jovens resultam da socializacdo e refletem a visdo de mundo e a concepcgédo da
profissdo dos pais, bem como sua concepgdo mais ou menos pessimista das perspectivas
futuras.” (BRUMER, 2007,p.37). Os jovens ADCs s6 fazem uma avaliacdo negativa em
relacdo ao emprego.

As representacdes sdo o cerne do processo de construcdo identitaria porque incluem
“as praticas de significacdo e os sistemas simbodlicos por meio dos quais os significados
sdo produzidos, posicionando-nos como sujeitos”(WOODWARD,2000,p.17).

Em relacdo a formacdo de sujeitos vimos que isso implica em, além de recusar a
submissdo, “entrar voluntariamente em agdes coletivas susceptiveis de melhorar o seu
proprio destino e o dos outros mais desfavorecidos .” (DUBAR,2006, p.190). Dessa
forma, ao se constituir sujeito, ou melhor “sujeito em aprendizagem também se tornam
atores sociais através de compromissos em formas de acdo que eles querem poder
inflectir, discutir, controlar.”’(idem) O curso de Formacdo de ADC proporcionou a
formacgéo de sujeitos atores, porém as acdes coletivas foram mais efetivas enquanto
durou o curso.

Diante da proposta do Curso de Formacgdo de Agentes de Desenvolvimento da
Comunicagdo (ADC) em formar “agentes”, entendemos como formagdo de atores
sociais, ou sujeitos atores capazes de se organizar. Segundo Castells(2008) essa

organizacao de sujeitos caracteriza uma “identidade de projeto”, na qual ha formacéo de
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sujeitos organizados a partir de resisténcias comunais para reafirmar uma identidade (no
nosso caso) local. De acordo com essa perspectiva, a afirmacdo de uma identidade
territorial, que ndo é determinada pelo espaco fisico per si , necessita de mobilizacdo
social. Castells (2008) realizou uma pesquisa sobre identidades territoriais na sociologia
urbana e inferiu que os movimentos sociais urbanos teriam como meta melhorar as
condicdes de vida e o consumo coletivo; afirmar uma identidade cultural local e
conquistar autonomia politica local e participacdo cidadd. O fato de ter desenvolvido
sua pesquisa na &rea da Sociologia Urbana ndo exclui a possibilidade de trabalharmos
com sua teoria, pois na luta contra a homogeneidade globalizante e perda das
referéncias classicas, a populacdo volta-se para sua “fonte mais imediata de auto-
reconhecimento e organiza¢do auténoma: seu proprio territorio.” (CASTELLS, 2008,
p.80) Seja ele urbano ou rural._Sendo assim, afirma Castells:

as comunidades locais, construidas por meio de acdo coletiva e
preservadas pela memdria coletiva, constituem fontes
especificas de identidades. Essas identidades, no entanto,
consistem em reacOes defensivas contra as condigdes impostas
pela desordem global e pelas transformacdes, incontrolaveis e
em ritmo acelerado. Elas constroem abrigos, mas ndo paraisos.
(2008,p.84)

Entretanto, a formacdo dos ADCs, apesar de vislumbrar a formacdo de sujeitos

atores, ndo nos parece lutar contra os processos de globalizacdo numa perspectiva
critica, que fundamenta a maioria dos movimentos de resisténcia, que poderia formar
“identidades de projeto” como afirma Castells (2008). Ao invés disso, utilizam
mecanismos globalizantes, como os meios de comunicacdo para se incluirem, para
sairem da invisibilidade. Ou seja, a comunicagdo €é utilizada como “instrumento
estratégico, processo social e recurso simbolico na articulacdo das pessoas na mudanca
social” (TUFTE,2010). A partir disso, optamos por uma orientacdo de estudo que revele
uma

perspectiva cotidiana sobre os jovens, a comunicacdo e a
mudanca social (...) estudos etnograficos sobre os jovens que
ndo sdo particularmente eloquentes, criticos, ou ativos(...) mas
0s quais parecem obter percepcGes profundas das subjetividades
em elaboragdo e das identidades sendo negociadas.
(TUFTE,2010,p.55)

Essa perspectiva serd aprofundada a partir de uma abordagem qualitativa, e uma

orientacéo tedrico-metodoldgica de historias de vida, pois essas permitem

captar a visdo subjetiva com a qual um mesmo ser vé a si e ao
mundo (...) Essa visdo subjetiva revela a negociacdo que toda
vida requer entre as tendéncias repressivas da pessoa e as
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exigéncias da racionalidade para acomodar-se ao mundo
exterior” (RUIZ,apud Gonzaga,2006).
Essa abordagem se mostra eficaz num duplo sentido: primeiro porque é uma

metodologia que possibilita ao pesquisador investigar aspectos subjetivos da realidade
pesquisada através das experiéncias vividas e relatadas; e segundo porque da a
oportunidade, aos jovens entrevistados, de ao narrarem suas vivéncias afirmarem suas
identidades. “N&o sao as pessoas ‘em si’ que sdo classificadas mas as suas declaracdes,
as suas respostas a uma pergunta sobre uma dimensdo particular da sua vida, num
determinado momento...”(DUBAR,2006,p.173).

Antes de continuarmos a discussao sobre a importancia da fala para constituicao da
identidade numa dimensdo de “narrativizagdo do eu” (HALL,2009,p.109), é preciso
esclarecermos alguns aspectos do nosso objeto de pesquisa.

O Curso de Formacdo de Agentes do Desenvolvimento da Comunicagdo (ADC),
elaborado pelo GIRAL (Grupo de Informatica, Comunicagdo e Acdo Local),
desenvolvido nos anos de 2008 e 2009, na regido da Bacia do Goita tinha como

objetivo:

Qualificar jovens para formacdo de uma rede de comunicadores
que possa mobilizar diretamente a populacdo para
enfrentamento as desigualdades sociais, mobilizacdo social,
atuacdo nas politicas publicas, articulacdo de parcerias e
estratégias de desenvolvimento local. (Reis, 2008)

Para isso, 0s jovens desenvolviam as atividades em ciclos de aprendizagem de

cidadania e oficinas técnicas em impresso, radio, fotografia e audiovisual.

FONTE:Giral FONTE: Giral

Na experiéncia do Curso de formacdo de ADC vimos que as oficinas técnicas de
radio, video, impresso, estavam sempre vinculadas ao que eles chamaram de “Mddulo
de desenvolvimento pessoal e social”. Nesse modulo, os jovens discutiam sobre temas
da realidade local, regional, nacional. Foram discutidos pontos que interferiam
diretamente na realidade deles, como vida familiar, escolar e profissional. As atividades

desenvolvidas nesse modulo evidenciaram divergéncias e a percep¢do das diferencas
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que de acordo com os alunos foi fundamental para que aprendessem a “fazer trabalhos
em grupo”. Segundo o Relatorio de prestacao de contas do Giral, ao participarem desses
modulos os jovens sentiam-se empoderados e ampliavam sua participacdo na vida
comunitéria, atuando nos conselhos, nas escolas, nas associagdes. No relato de algumas
entrevistas com o0s jovens também encontramos entusiasmo ao se referirem a
participacdo e interatividade com seu meio. I1sso mostra que as praticas participativas
séo estimulantes porque:

[...] estdo sustentadas por valores tais como identidade
(reconhecimento de subjetividades, experiéncias historicas e
acOes compartilhadas), autonomia (expressdo do imaginario de
grupos comunitarios e instituintes que sao responsaveis por suas
acOes na medida em que seu agir emancipatério resulta de suas
aspiracOes, de suas exigéncias e de suas experiéncias
interativas), satisfacdo das necessidades fundamentais,
participacdo democrética de base (...) e expressdo cultural do
novo... (RAMIREZ,2003, p.54)

Entretanto, no caso da maioria dos jovens ADCs, essa préatica participativa foi

mais efémera, durou o tempo do Curso. Apenas, algumas iniciativas que se originaram
no Projeto do Curso de ADC atuam até hoje, como é o caso dos programas de radio
como, “T4 ligado! De proposito! Mundo jovem!”; que vao ao ar nos sabados e t€ém uma
proposta de interesse comunitario. H& também o jornal impresso JVC (Jornal Voz da
Comunidade) dirigido a comunidade.

Durante o ano de 2010 o Giral veio tentando manter esses jovens articulados seja
através de encontros para discussdao de uma formacdo cidadd, ou para mobilizacGes,
passeatas em prol da juventude ou dos direitos humanos, ou ainda através de eventos,
realizados pelo proprio Giral, pela prefeitura, ou por comerciantes locais, para prestarem
servico de filmagem, gravacdo de spot, entre outros. Em 2011, o Giral conseguiu
aprovar, através de outra instituicdo financiadora, o projeto do Curso de formacédo de
ADC(agentes de desenvolvimento da comunicacao).

Em conversas iniciais, percebemos uma grande preocupagéo dos jovens com o
emprego. Numa primeira analise isso se da pelo fato dos jovens precisarem contribuir
com a renda familiar desde muito cedo. Enquanto estdo na escola, muitos recebem
“bolsa escola”, que juntamente com a aposentadoria ou pensdo de algum membro da
familia tornam-se a principal renda familiar. O jovem com mais de 19 anos,
normalmente deixa de receber o “bolsa escola”,pois teoricamente conclui os estudos,

entdo a familia perde uma parte significativa de sua renda. Ao entrar no mundo do
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trabalho, esse se torna, na perspectiva freiriana o principal espaco de aprendizagem para
0 jovem.

Assim, observamos que o Projeto de formagdo de ADCs cuja prética
comunicacional tornou-se 0 mecanismo para um protagonismo juvenil, proporcionou a
dessacralizacdo dos meios de comunicacdo e 0s democratizou. Isso permitiu uma
acessibilidade que modificou o cotidiano daquela regido, pois a interacdo mais intensa
com os processos de producdo mididtica possibilitou a abertura de um espaco de
enfrentamentos politicos, sociais, culturais e de construcdo identitaria. Como afirma
Krauskopf (2010:40): “El mundo cibernético es parte de um cambio cultural que
agudiza las diferencias y contribuye com nuevos codigos, condiciones y experiéncias a
los processos de elaboracion identitaria de las juventudes.” Em concordancia com a
autora temos visto que os meios de comunicacdo tém suas mensagens mediadas pela
cultura local, ou seja, cada povo, cada cultura ressignifica aquelas mensagens, mas, ao
mesmo tempo, 0s meios de comunicacdo sdo mediadores de um mundo “externo”, “de
fora”.

Nessa perspectiva, conversamos com alguns jovens e percebemos que, para a
maioria, 0 Curso de formagdo de ADC ensinou-os a “falar’, que antes eram muito
timidos, ndo sabiam se expressar, tinham receio de falar com algumas pessoas e receio
de falar sobre algumas coisas. Sendo assim, concordamos que para esses jovens

aprender a falar de si torna-se um desafio essencial das relacdes
societarias, tanto na esfera privada como na profissional ou
publica. N&do é apenas a aprendizagem de uma lingua, mas sim
de apropriar-se das linguagens e de aceder a sua propria
expressdo. (DUBAR,2006,p.191).

E a partir dessa dimensdo, da identidade como construcdo narrativa, ou, como

chama Dubar(2006) “identidades narrativas”, que vamos tentar compreender como a
articulacdo entre formacdo identitdria e comunicacdo podem contribuir com um
processo de mudanca social.

Entendemos mudancas sociais como melhorias nas condigfes de vida da
populacdo de uma determinada regido. Melhorias de qualquer aspecto, politico,
religiosos, cultural, econdémico etc., desde que sejam integradas as praticas da vida
cotidiana.

Neste sentido poderiamos falar em desenvolvimento local, que tem se mostrado
como uma estratégia de sobrevivéncia socioeconémica de localidades a partir de suas

singularidades frente a forca homogeneizante da globalizacdo. Essa parece ser a
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esséncia da discussdo trazida por alguns tedricos, tais como: Prévost(1996) que afirma
que o desenvolvimento local

E um processo de desenvolvimento alternativo, a partir de uma
determinada localidade, sobre a qual se privilegia o potencial
enddgeno capaz de provocar mudancgas que tratam o bem-estar
social para aquela comunidade.

Esse autor especifica ainda que se trata de um “fendmeno humano” e ndo apenas

econémico. Jara (1998) segue a mesma orientacdo ao afirmar que

é o desenvolvimento aplicado no &mbito espacial delimitado — o
territorio municipal, a microrregido, o assentamento. Estamos
falando de um desenvolvimento enddgeno, ou seja, baseado no
aproveitamento dos recursos, das oportunidades e das
capacidades locais.” (pag. 72)

Ao falar em “potencial enddgeno” e “desenvolvimento enddégeno”, entendemos que

pode ser uma referéncia tanto a capacidades humanas quanto a capacidades naturais do
local. Em nossa pesquisa temos observado um desenvolvimento das capacidades
humanas, porém, antes como um desenvolvimento de “sujeito em aprendizagem”, que
um desenvolvimento que privilegie a qualificacdo profissional.

Nessa perspectiva uma compreensdo sobre desenvolvimento loca que parte da
“mobilizacdo de pequenos grupos no municipio, na comunidade, no bairro, na rua, a fim
de resolver problemas imediatos ligados as questdes de sobrevivéncia econémica, de
democratizagdo de decisdes, de promocdo de justica social.” (SANTOS e CALLOU,
1996) tem contemplado melhor as questdes encontradas na realidade observada.

Apesar de encontrarmos a qualificagdo profissional como um dos objetivos do curso
de formacdo de ADC, estamos percebendo, nas falas dos jovens, que isso ndo foi 0 mais
importante. O que nos leva a pensar em dois motivos: primeiro pela dificuldade de
encontrar trabalho na area em que fizeram o curso; segundo porque ao falarem da
experiéncia de construcdo de novos saberes na area da comunicacdo, associam essa
vivéncia como um dispositivo de participacdo, conforme foi mencionado acima.

Compreender a comunicagdo como um dispositivo de participagdo sinaliza para
a existéncia de empoderamento dos jovens na regido. “O empoderamento tem duas
dimensdes uma pessoal no sentido de confianga, auto-estima, criatividade. E a dimenséo
social que € associada a ideia de participagdo e organizacdo.” (SCAVINO,2003,p.46).
Essa acdo ndo é simples, nem harmoniosa e por isso faz parte de um processo de
conquista e construcdo da cidadania. Oliveira (2002) corrobora com essa idéia quando
afirma que “A luta pela cidadania ¢ a forma mais moderna, contemporanea do conflito

de classes. Porque é a luta pelos significados, pelo direito a fala e a politica, que se faz
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apropriando-se do 1éxico dos direitos.” Significado pode ser entendido aqui como a
“identificacao simbolica, por parte de um ator social, da finalidade da acao praticada por

tal ator.” (CASTELLS,2008,p.23). Voltamos aqui a refletir sobre a importancia da
identidade para as mudancas sociais, isto €, se concordamos que a "luta pela cidadania
¢ uma luta pelos significados” é porque entendemos que as identidades constituem
fontes de significado.(idem)

Além de proporcionar um campo de disputas simbdlicas, no sentido de construcdo
da cidadania e afirmagdo identitéria, a experiéncia comunicacional permitiu aos jovens
maior desenvoltura nas relagdes sociais, sobretudo familiares, ampliou a participacdo do
jovem na vida comunitaria, criou outro universo de sonhos, no qual surge o desejo de
permanecer no campo com dignidade, tornou-os mais criticos em relacdo a direitos e
deveres e os habilitou a percorrer certos meandros burocraticos das instituicdes
publicas.

Assim, observamos que os jovens deram um significado mais humanista que
instrumental aos saberes comunicacionais. Nesta perspectiva concordamos com Gomes
(2007) que defende a comunicagdo como direito humano, seguindo orientacédo freiriana
de dialogicidade. Esse entendimento defende a ideia de que

Comunicar supde, de um lado, aderir aos valores fundamentais
da liberdade e da igualdade dos individuos e, do outro, a busca
de uma ordem politica democratica. Esses dois significados tem
por consequéncia a valorizacdo do conceito de comunicagdo em
sua dimensdo mais normativa, aquela que evoca o ideal de
trocas, de compreensdo e de partilhas mdltiplas.
(GOMES,207,p.30)

A construgédo de novos saberes proporcionado pelo curso de formacéo de ADC teve

um impacto na vida pessoal dos jovens, na sua dimensdo identitaria, e na forma como
esses jovens se relacionam na sua comunidade. Além disso, possibilitou a abertura de
um “espaco de fala”, mesmo que temporario (nas oficinas), para maioria dos jovens,
mas que contribuiu com uma formacdo de base de um processo emancipatério na

regido.
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