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RESUMO

Com o crescimento da internet e sua interatividade, a fotografia estatica dos jornais
Impressos e revistas passou para um espaco que possui mais possibilidades. Na internet,
os leitores seguem seu préprio caminho de leitura, de forma ndo-linear, e assim, o papel
da fotografia no jornalismo precisa ser repensado. Os fotografos e meios de
comunicacdo estdo se adaptando a essas mudancas tecnoldgicas. O presente projeto
pretende estudar esse novo papel da imagem na era digital através da analise das versdes
online dos jornais O Estado de S. Paulo® e O Globo®. O principal objetivo dessa
pesquisa € fazer uma leitura do contexto em que a fotografia estd inserida nas novas
tecnologias e apontar seu direcionamento nos meios de comunicagédo, levando-se em
conta a crescente participacdo do design.

ABSTRACT

With the growth of Internet and its interaction, photography has more possibilities than
its static presentation on papers. On Internet, the readers follow its own flow, non-
linear, so photography has to be thought over. Photographers and the news industry are
adapting to these technological changes. The present paper intend to study the new
whole of the image in the digital era, analyzing the online version of O Estado de S.
Paulo® and O Globo®. The main objective is to analyse how photography is situated in
these changes and show its direction in the press, considering the increasing
participation of the design.
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Somente foi possivel registrar uma imagem, uma fotografia, depois que Joseph
Nicéphore Niépce (1765-1833) criou um processo mecanico para isso por volta de
1820. Ao mesmo tempo, no Brasil, o fotdgrafo francés Hercule Romuald Florence
(1804-1879) também se dedicou a estudar esse assunto. Antes disso, sé era possivel
“registrar” uma imagem na memoria.

As fotografias comecaram a ganhar espaco, primeiro com a fungéo de registrar
as familias e depois na imprensa, onde surgiu o fotojornalismo. O inicio do uso das
fotografias no jornalismo foi discreto e apenas com o intuito de ilustrar o texto. Com o
tempo, elas ganharam espaco e principalmente credibilidade no meio impresso.

Com a era digital, a estética e a linguagem do fotojornalismo estdo passando por
transformacbes. A leitura dos usuarios deixou de ser linear e apresenta novas
possibilidades de leitura e interatividade. Apesar da internet ja ser definida como uma
nova midia com suas principais caracteristicas estabelecidas, o papel da fotografia ndo
esta bem definido, pois seus recursos informativos e visuais ainda podem ser melhores
aplicados nos principais jornais online do mundo.

No entanto, ja se percebem mudancas. Os blogs, por exemplo, estdo
experimentando novas linguagens e, como estdo sendo bem assimiladas, aos poucos
elas estdo sendo levadas para os portais online. Em 2008, o programador Alan Taylor
criou o blog The Big Picture, pertencente ao jornal The Boston Globe, hoje uma
referéncia para a fotografia. O blog trata de grandes coberturas sob a visdo de
fotojornalistas e nos primeiros 20 dias, chegou a alcancar 1,5 milh&o de visualizacGes.
Este ano, o blog chegou a marca de oito milhdes de visualizacdes/ més e Taylor levou
seu projeto para a revista The Atlantic, sediada em Washington DC, onde pretende
experimentar novas formas.

A fotografia na internet ainda estd alicercada nos impressos e com a
consolidacdo desse novo meio, passa por mudancgas e se reinventa. Tendo iSSO como
premissa, a pesquisa — objeto desse relato - pretende responder as seguintes perguntas:
O que a internet oferece de novo para a fotografia e o qual o seu papel nesse meio?
Quais as dificuldades enfrentadas pelos meios de comunicacdo na aplicacdo dessas

potencialidades?
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Sousa (2002) diz que falar de fotojornalismo ndo é facil: “Sera que todas as
fotografias que sdo publicadas nos jornais e nas revistas sdo fotojornalismo? Sera que
um grande trabalho fotodocumental publicado em livro é fotojornalismo?”. Para ele, as
imagens que se relacionam ao fotojornalismo levam-no a considerar que as fotografias
jornalisticas sdo aquelas que possuem um valor jornalistico’ e que transmitem algo em

conjunto com o texto, sem repetir nenhuma informac&o. Para o autor, fotojornalismo é:

“(...) uma atividade sem fronteiras claramente delimitadas. O termo
pode abranger quer as fotografias de noticias, quer as fotografias dos
grandes projetos documentais, passando pelas ilustracfes fotograficas
e pelos features (as fotografias intemporais de situacGes peculiares
com que o fotografo depara), entre outras. De qualquer modo, como
nos restantes tipos de jornalismo, a finalidade primeira do
fotojornalismo, entendido de uma forma lata, é informar” (SOUSA,
2002, p. 7-8, grifo do autor)

Assim, fotojornalismo, ou mesmo fotodocumentalismo, é o ato de contar uma
historia utilizando imagens, o que exige um estudo da situacdo, por mais superficial que
esse estudo seja. Sousa (ldem) aponta que os fotojornalistas devem possuir
sensibilidade, capacidade de avaliar as situacdes e de pensar na melhor forma de
fotografar, instinto, rapidez de reflexos e curiosidade para realizarem um bom trabalho.

Apesar de, na esséncia, serem bem parecidas, alguns autores diferenciam
fotojonalismo de fotodocumentario. Sousa (2002) afirma que, geralmente, um
fotojornalista fotografa assuntos de importancia momentanea, da atualidade e os temas
tratados em fotodocumentarios sdo atemporais, abordando 0s assuntos que estejam
relacionados com a vida a superficie da Terra e tenham significado para o Homem.
Fotojornalista seria entdo aquele que faz servicos inesperados, com pautas que s6 toma
conhecimento quando chega ao local de trabalho. J& o fotodocumentarista trabalha com
projetos fotograficos. Um exemplo é o brasileiro Sebastido Salgado que, quando sai
para trabalhar, j& estudou profundamente o tema que vai fotografar, conhece
minimamente o assunto e pode desenvolver projetos fotograficos durante longos
periodos de tempo.

Uma imagem fotojornalistica precisa unir a forca noticiosa a forca visual. “So6
assim consegue, no contexto da imprensa, juntar uma impressdo de realidade a uma

impressdo de verdade”, de acordo com Vilches (apud Sousa, 2002). E isso néo é facil. E

7 Sousa define “valor jornalistico” como algo tem valor como noticia, ou seja, 0 que tem “valor-noticia” a luz dos

critérios de avaliagdo empregues consciente ou ndo conscientemente pelos jornalistas.
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necessario ter intuicdo e oportunidade para determinar se um instante possui potencial

fotojornalistico.

A pesquisa pretende identificar e descrever como é feito o tratamento das
imagens fotografica nas versdes online dos jornais O Estado de S. Paulo e O Globo e o
uso das potencialidades do jornalismo na internet em busca de uma nova estética visual,
assumindo assim um carater exploratério e descritivo. Em primeiro lugar, estamos
fazendo uma revisdo bibliografica sobre o tema, depois estabeleceremos um periodo de
coleta de materiais (clipagem) para a criacdo de um banco de dados, Sendo feita uma
anélise preliminar do material obtido, passa-se a fase de entrevistas pessoais com
editores de fotografia e arte desses veiculos, bem como com os responsaveis pela area
de tecnologia de informacdo (TI) para verificar o porqué dos usos feitos e, se a ndo
experimentacao esta calcada em alguma dificuldade de interface.

Para tal, foram escolhidas duas abordagens: uma quantitativa, que procura captar
a situacdo em toda a sua extensao, e uma qualitativa, que busca estabelecer relagcdes de
causa e efeito. Segundo Bardin (1977), o que serve de informacdo na analise qualitativa
é a frequéncia com que surgem certas caracteristicas de conteudo e na qualitativa, é a
frequéncia com que uma caracteristica de conteldo ou de um conjunto de caracteristicas
num determinado fragmento de mensagem. Nosso objetivo é observar qual o papel da
fotografia nesse novo cenario de transicao.

O trabalho sera realizado utilizando simultaneamente as duas abordagens ja
citadas, para que, segundo Godoy, Hayati, Karami, Slee e Patton (apud Terence e Filho,
2006), se possa minimizar a subjetividade e aproximar o pesquisador do objeto de
estudo, respondendo as principais criticas das abordagens qualitativa e quantitativa
respectivamente, proporcionando maior confiabilidade aos dados.

Os jornais online foram escolhidos devido a importancia de ambos no jornalismo
brasileiro, por estarem em condi¢cOes de igualdade na cobertura geogréfica e de
producdo, além de terem um correspondente impresso, o que facilita a comparacao. O
banco de dados serd feito com o material analisado em editorias semelhantes,
Internacional e Brasil e nas chamadas “galerias de fotos”. Serdo feitas trés andlises
observando 15 imagens de cada pesquisado por dia na primeira semana dos meses de
novembro, janeiro e abril. O espaco entre uma analise e outra é determinante para
verificar se nesse periodo, algum dos pesquisados fez alguma alteracdo nos formatos de

interagdo com o leitor. E, para verificar quais os desafios enfrentados neste novo
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momento da fotografia, pretende-se entrevistar os editores de fotografia, editores de arte
e analistas de Tecnologia da Informacgao (TI).

Diante das atuais mudancas no jornalismo, o principal objetivo dessa pesquisa é
fazer uma leitura do contexto em que a fotografia estd inserida nas novas tecnologias e
apontar seu direcionamento nos meios de comunicacéo, levando-se em conta a crescente
participacao do design.

Alem disso, pretende-se conhecer o cendrio das editorias escolhidas e as
potencialidades da fotografia na internet como expressao grafica e informativa; produzir
um diagnostico do cenario em que se encontra o jornalismo e o design diante das novas
possibilidades de utilizacdo das imagens nos meios de comunicacgdo; analisar os atuais
recursos tecnolégicos disponiveis para ampliar o contetdo informativo contido nas
imagens; e levantar dificuldades enfrentadas pelos veiculos na aplicacdo de novas

propostas, sejam elas de interface, financeiras, tecnoldgicas ou legais.

Consideracdes finais

Para tirar proveito das novas tecnologias, € preciso compreendé-la. Nos
impressos, a fotografia tem o espaco de apenas um frame® toda a informacdo, da forma
mais clara e objetiva possivel. J& no mundo virtual, é possivel explorar outras
possibilidades. Joly (1996) diz que devemos considerar a imagem como uma linguagem

propria:

“Considerar a imagem como uma mensagem visual composta de
diversos tipos de signos equivale a considera-la como uma linguagem
e, portanto, como uma ferramenta de expressdo e de comunicagéo.
Seja ela expressiva ou comunicativa, é possivel admitir que uma
imagem sempre constitui uma mensagem para 0 outro, mesmo quando
esse outro somos nds mesmos.” (Joly, 1996, p. 55)

Na internet, onde as potencialidades ainda sdo pouco empregadas, 0 recurso
mais utilizado é a fotografia. Nesse meio, a imagem, utilizada como recurso de narrativa
jornalistica, pode ter uma maior interatividade, personalizacdo e memdria: “a imagem
colhida no local do acontecimento (...) a verdade da imagem recolhida no local empresta
a noticia uma veracidade e objetividade maior do que a simples descricdo do
acontecimento” (CANAVILHAS, 1999, p.05).

8 Frame vem do inglés e significa quadro ou moldura. E cada um dos quadros ou imagens fixas de um produto.
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A fotografia na internet e nos impressos pode assumir o papel de texto
auténomo. Independente do suporte, a imagem deve prescindir um texto escrito que
deve contextualiza-la. De acordo com Ferreira (2003), a fotografia deve ser legivel e
compreensivel. Vilches (1985) destaca que no caso da imagem informativa, ela desperta

curiosidade e incerteza:

“Toda a representacdo da imagem informativa se constr6i em torno de
um discurso retérico com as suas proprias regras de funcionamento
(mostrar a causa a partir do efeito, mostrar a parte pelo todo, produzir
redundéncia em detrimento da quantidade de informacéo seméntica). "
(VILCHES apud FERREIRA, 2003)

Mesmo com a diferenga de suportes das imagens, o leitor ndo perde o papel
legitimador da imagem. De acordo com Ferreira (Idem), no impresso, o leitor tem em
maos a imagem e na internet, perde parte da emocao transmitida, mas a legitimidade
continua.

Assim, fica clara a importancia de um trabalho que analise como a fotografia
estd sendo utilizada na internet e quais sdo o0s seus caminhos diante das transformacdes
tecnologicas. De acordo com Kossoy (2002), “a representacdo fotografica é uma
recriacdo do mundo fisico ou imaginado, tangivel ou intangivel; o assunto registrado é o
produto de um elaborado processo de criagdo por parte de seu autor”. O importante é
passar a informacdo da melhor forma possivel, independente do meio ou recurso

utilizado.
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