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RESUMO

O presente trabalho analisa o processo de hibndagéural na ceramica figurativa do
Alto do Moura em Caruaru, Pernambuco. Buscou-sésanas pecas figurativas de
ceramica como sistema de comunicacéo plastica decuitura popular, observando as
estratégias de reconversao cultural que os arjstasovem para sobreviver em seu
relacionamento com a cultura massiva contemporar@amo procedimentos

metodoldgicos foram adotadas técnicas etnograficagiria oral e andlise da imagem
fotografica.

PALAVRAS-CHAVE: culturas populares, hibridizacdo, reconversédo urallt
ceramica figurativa.

TEXTO DO TRABALHO
O objetivo deste estudo é analisar o processolt@a¢ao cultural na ceramica

figurativa do Alto do Moura em Caruaru, PernambuBoscou-se analisar as pecas
figurativas de ceramica como sistema de comunicpiEtica de uma cultura popular,
observando as estratégias de reconversao cultuelog artistas promovem para
sobreviver em seu relacionamento com a culturaiessentemporanea.

Para Canclini (1996), o termo hibridizacdo é o methor abrange as diversas
mesclas interculturais que marcam a contemporateidde toma emprestado o termo
das ciéncias bioldgicas para dar conta dos enamlagtos entre o tradicional e o
moderno, entre o culto, o popular e 0 massivo, Wigja que termos como mesticagem
e sincretismo ja foram usados antes para desigwaegsos de misturas de racas e
religibes, respectivamente, porém sem dar contattes tipos de mesclas culturais

Para compreender as culturas populares como ailhitaidas é necessario

compreender a forma que agem essas culturas ngicesafual do capitalismo
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contemporaneo. Nesse sentido, o popular caractseipela relacido desigual de acessos
a bens de consumo culturais e econbmicos. As esltgopulares tém que ser
compreendidas nas relacbes que mantém com a chigemonica. Nesse sentido, o
popular tende a reconverter os codigos de sua raulhws codigos da cultura
contemporanea, para se fazer participar, ter aeeseoconsiderado incluido.

Assim Canclini (1981, p. 43) define como sendo aluras populares o
resultado de uma apropriacdo desigual do capitalirale de bens econémicos por
parte dos setores subalternos de uma nagéo oy &nj@ais realizam uma elaboracéao
especifica das suas condi¢cfes de vida através aéntenacao conflitiva com os setores
hegemaonicos.

Tauk-Santos (2001, p. 245) defende que, nas cslfpwaulares o processo de
hibridizacdo ndo se trata de simples incorporag@dgodopostas da cultura massiva, mas
sim de estratégias de reconversdo econdmica e lgimldtencionais, para se inserir
nas condi¢cdes do mercado massivo.

A hibridacdo segundo a teoria defendida por Can¢i@06, p. XXII) funde
estruturas ou praticas sociais discretas para gereas estruturas e novas praticas
através dareconversdo A reconversdo € uma forma de hibridacdo que gavol
processos que, segundo Tauk-Santos (2001, p."383)pnstroem na relacdo da cultura
massiva e das culturas populares através do cofisempode acontecer de forma
espontaneaquando “ocorre de modo ndo planejado ou é rekultemprevisto de
processos migratorios, turisticos e de intercandmonémico ou comunicacional.”
(CANCLINI, 2006, p. XXII). Ja a reconversdorcada ou intencional explica Cunha
(2003, p. 31) acontece “quando o sujeito se véelida uma circunstancia crucial, onde
tem de reconverter seus cdodigos culturais em fugdsua prépria sobrevivéncia.”
Canclini (2006, p. XXII) postula que através depsecesso “busca-se reconverter um
patrimoénio (uma fabrica, uma capacitacdo profissiomm conjunto de saberes e
técnicas) para reinseri-lo em novas condi¢cfes aidugéo e mercado.”

Os processos de hibridizagéo frequentemente sudgeaniatividade individual
e coletiva, e ndo s6 se restringe as artes, mdstaras praticas do cotidiano e aquelas
voltadas ao desenvolvimento tecnoldgico. Essamwersdes sdo encontradas também

nos setores populares:

0S migrantes camponeses que adaptam seus sabexrdsapalhar e consumir
na cidade ou que vinculam seu artesanato a usosrnu® para interessar
compradores urbanos; os operarios que reformulanc@dtura de trabalho ante
as novas tecnologias produtivas; os movimentogémdis que reinserem suas
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demandas na politica transnacional ou em um dis@aslégico e aprendem a
comunicé-las por radio, televisdanéernet (CANCLINI, 2006, p. XXII).

PROCESSO METODOLOGICO

Esta pesquisa constituiu-se num estudo de casitizeusse, como técnicas de
coletas de dados a observacao direta, a hist@lacom entrevista gravada, analise da
imagem através da fotografia e técnicas etnogmafideez-se uso de técnicas
etnograficas para buscar conhecer o cotidianorelasdes sociais e familiares entre o
grupo estudado, que revelaram as praticas cultaraté mesmo a relacdo dos artistas-
artesdos com a cultura massiva. Gonzalez (1993.2p.ressalta a importancia da
etnografia no trabalho de campo:

o trabalho de etnogréafico de campo fundamentalnmonisiste em realizar uma
descricdo detalhada da cotidianidade das relagdegrupo de pretendemos
analisar. Na realidade, essa descricdo € um aclmeufequenas observacdes
gue ao serem integradas constroem uma represerdagécelacdes entre as
praticas, espagos, tempos, objetos e atores edoeslvias rotinas da vida
familiar. (GONZALEZ, 1995, p. 12).

A observacéao direta foi realizada no momento queretam as visitas ao local
escolhido para o estudo de caso. Como afirma Yd@52p. 119 — 120), “partindo-se do
principio de que os fenbmenos de interesse nague&mente de carater historico,
encontrar-se-ao disponiveis para observacdo algongportamentos ou condi¢cdes
ambientais relevantes. Essas observacdes servemardra fonte de evidéncias em um
estudo de caso.” Nesse sentido, fez-se pertineolservacadn loco, nos ateliés onde
0S artistas-atesdos produzem suas pecas e na esldéncias para conhecer seu
cotidiano e suas condi¢cdes de producdo, visto gue&eeonversdes culturais néo
acontecem dissociadas da realidade e do cotidiemartistas populares.

Nas visitagn loco foram fotografadas as ruas e residéncias, as ,pesastitas-
atesdos, gravaram-se as entrevistas, conversodesealmente, buscou-se conhecer
mais intimamente o local. Para esse estudo formsgulledos trés artistas-artesaos
pelas suas relevancias como pertencentes contdguda familia de Zé Caboclo.
Buscou-se fazer uma amostra que envolveu compauattisves das geracoes, pai, filho
e neto, a fim de se averiguar as reconversdes @pimpular e 0 massivo. Entrevistou-se
como representante da primeira geracao Manoel kuémdrigues, nascido em 1931,
cunhado, amigo e companheiro metier de José Antbnio da Silva (Zé Caboclo), da
segunda representante foi Marliete Rodrigues daaSile 1957, filha de Zé Caboclo,

que se destaca pela producdo de pecas em mirggpaaser conhecida mundialmente,
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e para a terceira geracdo Evandro Paes Rodriged989, filho de Horacio Rodrigues
filno mais novo de Zé Caboclo.

Outra técnica utilizada no estudo de caso foi &bk oral que, segundo
Haguete (1987, p. 83), € uma técnica de coletaadesdbaseada no depoimento oral,
gravado, obtido através da interacdo entre o ed[aie o entrevistado, ator social ou
testemunha de acontecimentos relevantes para areems@o da sociedade”. Ela se
apresenta como uma ferramenta adequada para deld&dos desta pesquisa a fim de
preencher a lacuna existente a respeito do tenil@&outse também fotografia como
registro etnografico.

O ALTO DO MOURA: O RURAL MESCLADO COM O URBANO

O Alto do Moura é um bairro rural da cidade de @anyu distante sete
qguildmetros da sede municipal, que surgiu de uno@de que habitava as margens do
Rio Ipojuca por volta de 1850. Devido a liderangafthténio Moura, o povoado passou
a ser chamado de Alto dos Mouras. Por sua proxawri@® rio Ipojuca, o Alto tinha
suas terras férteis devido aos aspectos hidrogsific que propiciou a populacéo
dedicar-se a agricultura. Com o passar das dédadas descobrindo que a argila da
regido tinha uma excelente qualidade e que erd jpdea modelagem e confeccéo de
pecas utilitarias, surgindo assim as louceirasreposeguinte ficou conhecido como o
local dos oleiros.

O acesso a vila é feito através de coletivos omsprartes alternativos,
conhecidos como lotagbes. A estrada corta a veigetdg caatinga, algumas pedras,
varias cactaceas, algarobas, juazeiros, macamiiiesainas e outras arbustivas. A
chegada no Alto do Moura é decorada com um pddatrado com uma figura do
Mestre Vitalino no lado direito e de Mestre
Galdino do lado esquerdo, de autoria

xilogravurista Dila de Caruaru. A receptividac
estd na saudacao tipica desse portal: “Be
vindos ao Alto do Moura”, e logo abaixo |
categoria que tanto orgulha seus moradores:
maior centro de artes figurativas das America e

Passando do portal estdo 0s var Figura1: rtal de entrada do Alto do oura.
restaurantes e bares, cada um com Fonte: arquivo dos autores
especialidade e sua peculiaridade no servir. E ardadeiro conjunto gastrondmico

cujo ponto forte no menu € carne de bode. Ela mmieguisada, assada ou em
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churrasco. Alguns dispdem de espaco para o congmttorrdo pé-de-serra, que é o
estilo tipico da regido no qual uma banda € conagost um cantor, um sanfoneiro, um
zabumbeiro e um “triangueiro” e o saldo para damssim como estacionamento
privado, churrasqueira e 0 galpdo com as mesaggfiades. O massivo também se
faz presente nmerchandisingpu seja, as pecas de midia exterior espalhadasnpler
h& estabelecimentos comerciais.

Os bares e restaurantes constituem

parte da economia do local, a outra parte é
venda de pecas em ceramica. Esse s
gastronémico é responsavel por atrair turistas
Caruaru e de cidades circunvizinhas que v
apreciar a comida e dancar. Muitos jovers
principalmente de classe média, freqlientamf

regido nos periodos de Semana Santa e no (

levam no nome a palavibmde que é a iguaria
bastante apreciada na regido. Este restaurante
fez um trocadilho com o nome de um famoso

di la. “ f ” d programa televisivo.
Se diz por la, 'pega 10go’, carros de SOl ponte: arquivo dos autores

Junino. Nesses periodos, o Alto do Moura, co

churrasco, comidas tipicas, cachaca e forrd pé-
de-serra — o forré eletrizado ndo € muito bem vindolocal pois para alguns, este
descaracteriza o contexto.

Seguindo a rua principal, que tem o nome de Meédiaino, encontram-se
casas de alvenaria construidas em um estilo bemligmecrecorrente a arquitetura
popular onde a casa apresenta em sua fachadaaaeparfanela ou basculante, outras
ainda mantém-se no estilo de sitio, com um terminofrente e cercada com cercas de
madeira. Ainda ha a economia de subsisténcia, mxaitam gado bovino e caprino para
seu proprio sustento. A maioria dessas criacdeardgita na extensdo dos fundos das
casas ou em cercados proximos. As cabras e bodes matéria prima do consumo
nos restaurantes e os bois e vacas, além de foenedeite, sdo vendidos para o abate.
Os bois ainda tém um valor simbdlico para esseopkss a riqueza e fartura do homem
do campo.

No Alto do Moura, a quantidade de artesdos outastipopulares, alguns no
anonimato, outros famosos no mundo inteiro corestitguase que 90% da populacdo

local. As estatisticas apontam para mais de 10&0mista$ que vivem de modelar e

41BGE, Censo 2000.
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pintar criacdes de argila. Em quase toda calcadpegas de ceramica figurativa,
quando elas ndo estdo dispostas nesses luga@es, ri@s marquises ou em cima da
fachada das casas, ilustrando e comunicando queraliuma familia de artesados.
Bonecos no estilo de Vitalino se misturam com démmas dondocas que tomaram
conta do repertorio de producdo de grande partartdsaos, todos coabitando no
mesmo fazer cotidiano de muitos que sobrevivem

& no Alto.

O trabalhar a ceramica é um fenéme"™| | T g
espetacularizado, € realizado em publico, .gs(
portas abertas, sem privacidade, é a forma%‘
mostrar para o turista as habilidades e proe- :
inatas daquela regido. E vendo o arte:é!‘l{i"ifEE

v e A, (= W Nl

trabalhar, moldar, construir, desconstruir “ ‘
Figura 3: Expor as pecas na cal¢cada para

reconstruir que o turista se encanta, se man secar, fazer o trabalho a portas abertas € uma
técnica de bastante comum no Alto do Moura,

intimamente ligado ao fazer do artista popul € uma maneira de fazer com que os visitantes
vejam, conhegam e admirem o processo de

A qualquer hora da manha ou da tarde pode producéo. Fonte: arquivo dos autores

ver nos ateliés trés ou quatro artistas modeladdodo cores as pecas, fazendo o

acabamento ou tratando o barro.

O trabalho é repetitivo, alguns que tém mais siiddide ou que buscam inovar,
criam pecas com tematicas diferentes e em cima gelssam boa parte do tempo, ja
outros mais voltados aos interesses comerciaimllram com quantidades, e fazem um
trabalho mais mecanico, visando uma producdo em sécom um certo padrao de
qualidade, ou pelo menos que cada peca se parecaamma outra.

O ritual de se dirigir & beira do rio para coleidrarro, trazé-lo no carro de boi e
amassa-lo ja ndo é mais vigente, a era do consudw produtividade e praticidade
cuidaram de mudar esse cotidiano que para elesu@® bem mais facil. Tudo é
terceirizado, existem os profissionais que buscabaroo na margem do rio Ipojuca,
tratam-no, e entregam pronto em pacotes que pesaméxria uns cinco quilos ou
vendem o volume da carroceria das caminhonetes.

Outra peculiaridade notavel sado os fornos parantueio barro, que apesar de
todo avanco tecnologico, ainda se assam as pecdsrenos de olaria feitos em tijolo
aparente e formato especifico com a abertura arféateral para colocar a lenha para
gueima e abertura superior com uma grade de matalgromodar os objetos a serem

gueimados. Feixes e amontoados de lenhas paraaestdo presentes em quase toda
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morada da localidade, assim como o barro, a lemoan@rada ao pessoal especializado,
que traz num caminhao, atadas em feixes. A proc&léa lenha ndo importa, o que €
lavado em consideragdo é a praticidade, ndo sadegssario ir cortar lenha e trazer
para casa.

A tradicdo da ceramica tanto figurativa quantatéatia passa de pai para filhos,
segue por geracdes o que faz comum ver familiagasttrabalhando nos ateliés, onde
todas as faganhas de modelar e construir as pecagr@amica foram aprendidas pela
observacédo. A recepcao dos artistas-artesdos parag visitantes € harmoniosa, mas
alguns reclamam que os turistas compram pouccamach do preco e quase nunca
valorizam a arte popular. Por isso que alguns mam®mados vendem mais para
colecionadores e outros trabalham sob encomendagsagmie escala.

O lazer de quem trabalha no barro, no Alto do Mouéo distancia-se muito
dos outros tracos rurais. As festas religiosas,issanaos domingos, 0 piguenique, a
pescaria, os banhos nos acudes, tudo remete adeshdhs comunidades rurais de
décadas passadas. Sendo assim, o Alto de Mouréitgess um sistema de culturas
hibridas que mesclam os tracos do folclore resichsahabitos rurais e as relacdes de
consumo e interacdo com 0 massivo.

AS HIBRIDIZACOES NAS PECAS, NO TRABALHO E COM AS Mi DIAS

Analisando a producéo de Manuel Euddcio, artistesao discipulo de Vitalino,
pode-se observar um retorno ao passado, ao catidiaal, aos temas folcloricos e
residuais, que ndo acontecem mais da forma conaprésentado. Ele mergulha na
memoria € no imaginario em busca de temas que emgraml seu publico, seu
consumidor, seu cliente.

O rural de Manuel Eudécio ¢

revisitado e alegorizado pelas cores forte: %

pelo imaginario que permeiam as pecas.

Cal

cores saturadas d&do um sentido estilize ¥ : ?T
.7'— % J ]

Figura 4: Os galantes, as damas, o Tangi e o Cavalo-
Marinho todos séo reconvertidos da Commedia
Dell'Arte italiana. Sao a versao nordestina dorgier
das colombinas, arlequim, capitdo e guerreiro. $odo
reconvertidos aos codigos estéticos e culturais da
época de Euddcio jovem. Fonte: Catalogo de Manuel
Euddcio, 2005

retirantes como fruto de um periodo

—b

para agradar o colecionador ou o turista ¢ |

busca algo diferente, étnico e inédito.
reconversao estd nessas formas
representar, nas misturas alegoricas, que

fruto da mescla de cdodigos simbdlicos (
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historico-cultural que caracterizou o povo Nordestie estéticos (cores saturadas,
riqueza de detalhes e proporcéo) e transformadpreduto da cultura de massa, que
sera consumido por um colecionador. Ele reconvertacionalmente os seus codigos,
suas vivéncias, seu imaginario em produto paraceesumido no contexto massivo,
porém sem perder sua identidade.

Marliete trabalha temas que envolvem a mulher lariasadeiras de criangas no
mundo rural, seus cotidianos, suas praticas oraleval buscar na memoria de sua
infancia, nas historias dos parentes e amigos masi Marliete se especializou em
miniaturas, reconverteu seus codigos, seu dom#goido com a modelagem em
codigos massivos, aceitos pelo sistema de constiuas. pecas sdo consideradas artigos
de luxo, presentes especiais e verdadeiras obrakedgque preenchem as exigéncias de
uma elite consumidora. A miniaturizacao das sugapéi a forma que ela encontrou
para 0 mercado absorvé-las, foi seu diferenciad. mahterializa e reconverte esses
codigos em pecas:

Eu gosto de fazer que eu lembrasse do meu passadog eu vivi na minha
infancia, que as pessoas também... coisas queoewividnas que as pessoas
viveram. Gosto muito de observar isso, acho issitonbonito, a gente passar
assim alguma coisa que da saudade, né, que a.genie.hoje ndo existe
mais, assim, € um resgate a memoaria né? Eu gosto. laatao, hoje a gente
vé que as criangcas ndo brincam mais, aquelas Hdites onde
antigamente... eu gosto muito de fazer cenas dagas brincando no terreiro
da casa, aquela brincadeirinha do passa anel, dbraypanela, pulando
academia, do passaras, todas aquelas cenazinjadieue como também

essa do dia-a-dia. Eu gosto muito, muito de fazma® coisas assim...
(Marliete em entrevista aos autores).

As reconversdes acontecem con

um processo em gque a artista-artesa bu
na memaria de seu povo um passado Ig '
para reconstrui-lo e reconverté-lo e
produto para o0 mercado massivo, que
maioria das vezes sdo colecionadores ¢

ndo condizem com as mesmas condig

Figura 5: Numa das cenas raras nas representacées

sOcio-culturais da criadora das pegi feitas por Marliete esta essa onde o Vovo contando
o . ] estoria para criangada. E valido notar a plurabdad
Constitui-se numa elite que muitas vez étnica nas suas representacdes. Fonte: Arquivo dos
autore

busca nas pecas do barro a estética do

rural como algo exético e étnico.
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Marliete também trabalha os folguedos e ritos.rBvés de uma de suas pecas
mais importantes que esta clara a questao da rexs@ovcultural: o xadrez regional, no
qual ela utilizou-se de personagens do folclora eedido para representar outras pecas
tipicas do jogo. A ideia vinha de seu pai que camdazendo Lampido e Maria Bonita
no lugar do rei e rainha do xadrez original. Hdig ieclui Padre Cicero, a casa de
Vitalino, o agricultor, o sanfoneiro, o pifano eavalo-marinho.

As reconversfes intencionais foram incorporadaxadrez tornando-lhe um
objeto identitario, com elementos da cultura regipoda realidade rural e da meméria
local buscando sempre um posicionamento no meread®eitacdo do publico. O jogo
de xadrez regional obteve e obtém grande procuranicio pelo fato de ser uma
novidade considerada criativa e até mesmo peldecaté miniaturizacao das pecgas.

O mercado esta sempre exigindo novidade, difergrmiaseja, fuga do lugar
comum, dos clichés. E a ceramica figurativa do AlloMoura nédo foge dessa logica,
pois buscando suprir encomendas € a forma de seéwrelo barro. Manuel Eudécio
explica que ja houve varios auges na producéo:local

por exemplo, um tempo ai, o pessoal comegou a fapenbos, uns
pombinhos para pendurar, para colocar planta. i@ide um jeito que seu
Severino Soares que viajava para S&o Paulo levavada para Sdo Paulo,
para vender em S&do Paulo. O pessoal que fazigoisdeaiu. Depois
apresentou-se uma estatua de Juca Pitanga eraazjaeafjueles bonecos
entrancados assim um no outro. Agora a moda € desa®cas, as pessoas
fazem de quantidade, tem mais de 300 pessoas faz@manuel Eudécio em
entrevista concedida ao autor).

A novidade sdo as dondocas, sua origem é inceata. anoel Euddcio elas
surgiram do seu primo que a trouxe de Sao Pautonegou a reproduzi-la, registrando-
se assim como uma reconversao espontanea. Cowesasagi formas de reproduzir esse
modelo de boneca, as reconversdes foram acontecEnffirma intencional, onde se

mesclaram tracos étnicos, como descreve Marliete:

As dondocas sdo essas mulheres muito assim... zs \adas sdo bem
sensuais, eles fazem com as roupas bem decotéglamaa pessoas fazem.
Outras fazem no estilo Nordestino, a lavadeira eotnouxa de roupa na
cabega, as negrinhas com cabelo de arame quehaelesmim de mulata, né?
Sao as negrinhas e a nega maluca. Entdo t4 tendsaida muito grande,
tem irmdo meu fazendo, tem sobrinhos fazendo, tamtangente aqui

fazendo, muita gente... e t4 vendendo muito. (Mf@liem entrevista
concedida aos autores).

Essas bonecas recebem constantes criticas dos presupados com a
preservacdo do tradicional e do estilo Vitalino.sMa que domina é a légica do
mercado, a luta pela sobrevivéncia prevalece eabsisma arte do barro uma ocupacao

rentavel:
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Ai as pessoas dizem: - mas eles estéo fugindotio, ¢80 fugindo do estilo
préprio mesmo, do trabalho, de arte que é aquilttod® Moura, mas sé que
ninguém pode controlar por que as vendas ta semaloabsituacao financeira
melhorou pra muita gente por conta dessa mudadga £ muita gente nao
tdo querendo fazer aquelas pecas tradicionais)eaggélo de bandinha de
pifano, de trio nordestino, de familia de retirambeita gente esta deixando
de fazer. Diminuiu as vendas das pecas tradicigmisjue as pessoas viram
essas coisas diferentes, as bonecas, esse esfigrmoai ta sendo mais facil
pra vender. (Marliete em entrevista concedida atmes).

As dondocas, negas-malucas e out

bonecas que surjam, sdo frutos
hibridizagdes, reconversdes intencionais @
0os artistas-artesdos, motivados pelo no
pelo pratico e pelo rentavel, fazem para
engajar no mercado e assim sobreviverem Figura 6: As dondocas s&o as pecas da moda no
condicdes condizentes com suas aspiracde Alto do Moura. Fonte: Arquivo dos autores
consumo.

No cotidiano do trabalho dos artistas-artesdos dto Alo Moura, as
reconvercdes intencionais acontecem desde o pamsmento da producdo que € a
coleta ou aquisicdo da matéria-prima. O barro, ppae ser comprado j& pronto por
quilo, por carrada ou por fragbes da carrada, vatado, pisado, peneirado, amassado e
empacotado, pronto para o uso. A divisdo de trab@lbutra reconversao cultural que
envolve as producdes artisticas no centro de pémdwe ceramica figurativa. O
processo de criagdo, desde a coleta do barro p&ati@ e no mostruario, esta cada vez
mais voltado ao massivo, as necessidades de coresamieis da oferta e da procura.

O trabalho é dividido entre os membrg

familiares, as vezes algumas partes das pe
sao encomendadas a terceiros que fabrica
um torno. E assim com a producdo de ne
malucas de Evandro. Cada um tem sua fun
na confeccdo das bonecas em gran
encomendas. E uma reconversdo basead
idéia de reprodutibilidade que a indlstria € Figura 7: Produgio em série feita pelas geracdes

mais novas, que muitas vezes nao estéo

série sugere. Reconvertem a forma de trabe preocupadas em preservar a tradigéo das pegas no
estilo Vitalino e sim dar contas de encomendas de

manual ao molde para fins de mercado e atravessadores para garantir seu sustento. Fonte:
. . ) ) Arquivo dos autore
qualidade, pois as exigéncias quanto ao

controle e a padronizacdo séo nitidas na modelagedvarro.
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O sistema de queima ainda contins

do mesmo jeito que ha 50 anos: o forng
lenha construido de tijolo aparente em for
cilindrica, situados nos fundos das cas
quintais ou ao lado das residéncias.

apetrechos de trabalho também continu
Figura 8: Mesmo com toda tecnologia, os fornos
continuam como na época de Vitalino: feito em
forma cilindrica de tijolo aparente. Ha um em
guase todo quintal ou pelas redondezas dos
ateliés. Fonte: Arquivo dos autores

espinho de cacto, paletas, tdbuas, palitos.

Y

guase que os mesmos do inicio dessa
figurativa, desde os mais antigos metier

aos menos iniciados: pentes, aram

Quanto as tintas, o portfolio de produtos oferexig®lo comércio especializado
proporciona aos artistas fazem uso de vernizesokast ou foscos, misturas e cores
preparadas. Todos esses atributos tornam os srpisfaulares hibridos, mesclando o
rudimentar, o primitivo que sdo as pecas confeeclas em barro e queimadas em
forno de tijolo aparente com o0 moderno que saintaste esmaltes de alta tecnologia,
usados para chamar ateng&o e promover contrasteataos.

A reconversdo do local de trabalho e de moraddrade turistico e centro de
visitacdo também € vigente. S&o sgilowroomsmontados nos ateliés, nos quais se
disponibilizam pecas dos mais diversos temas, cerdermatos, e também onde
artistas-artesdos mais famosos, como Marliete,septam pecas de alguns dos seus
familiares que estdo comegando no oficio ou quet@dotanta fama. A casa dela é
referéncia para a familia, visto que € muito freqé@eda por turistas e colecionadores
gue vao em busca de novidades e de conhecé-laapassde.

Manuel Eudécio ja4 tem sg

apropriado de praticas que séo utilizac
pelo mercado como o uso dos catalogos
cartdo de visitas com numero do atelié
do celular, a decoragcdao com fotos
cartazes que ilustram e registra
momentos marcantes na vida dele c¢
artista popular, o que denota um

reconverséo com o Slstema economl Figura 9: Oshow roonde Euddcio fica no seu atelié
onde ele dispbe de variadas pecas em diversos

vigente. tam~anhos e cores. E para completar a decoracéo 14
estdo emolduradas os cartazes da campanha do banco
Real nos quais ele e pecas dele estdo estampados.
Fonte: Arquivo dos autores

11
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A feira também tomou outra conotacao, principal@ey@ra os mais antigos no
métier As negociacdes muitas vezes s6 tém sucesso s fematicas de negdécios, de
ambito nacional ou internacional. Tudo é regidoageleis do marketing, da
mercadologia contemporéanea, divulgando-se o nonterritdrio nacional e em outros
paises principalmente da Europa. Muitas vezes del@aacom o gosto do cliente ou
ainda norteando-se pelo que foi mais bem aceitooeupado, 0 que chamou mais
atenc&do na mostra.

As feiras agora deixam de ser feiras livres commé#&ode divulgar e de expor,
com exposi¢des, em banco ou no chéo, de pecasalasvamiadas e se reconvertem,
para os artistas-artesaos, show roomsem casa ou nos ateliés ou ainda em feiras de
negocios, de empreendimentos para ampliar nichosyeleado e para vender bem,
oxigenar o estoque e a producdo. E uma maneireatefdmoso, ratificar sua fama no
mercado e vender pecas a precos altos, se glalddizasaindo do contexto local para o
global. As antigas oficinas ndo tém mais sentidora sao os ateliés de producao, isso
por que artistas criam, confeccionam, transformaosfgrem e expdem em ateli@sca
mais refinado falar assim até mesmo para o tugistavem de outros estados e paises.

As reconversdes com as midii

n , » Empréstimo Consignado Empréstimos e
vém sendo outro processo notavel N0 € vescono o ol com as Financiamentos
melhores taxas do mercado. £ 7
N ~ T ~ 0 crédito que vocé precisa
tange a prod ucao e comermahzagao . esta no Banco Real.

pecas de artistas-artesdos do Alto

Moura. E o caso do Banco Real qt
adotou em sua campanha publicital
institucional a imagem dos varios artist.
populares de Pernambuco, entre ei
Marliete e Manuel Euddcio. Ele

assinaram contrato para produzir pe

tematicas para ilustrar todo material d

) . Figuras 10 e 11: Frente dos folders que utilizam
dlvulgagao € para serem usadas coO fotografias de pegas confeccionadas por Manoel

. . Eudécio e Marliete, respectivamente, com exclusie
brinde promocional para 0s grand: paraacampanha do banco. Fonte: Arquivo dos autore
clientes. Suas imagens foram usadas nos viflddsys cartazes e paginas de revistas
acompanhadas de textos biograficos. Nesse sepidi@-se observar a existéncias de
inter-relagbes com a midia, onde ocorrem trocabdioas nas quais a instituicdo faz

uso da imagem e da estética do popular para congtna imagem positiva perante a
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regido, em contrapartida os artistas-artesaosrteggmais conhecidos, € uma forma de

divulgacao espontanea que gera status enquantotpresl de cultura material.

CONSIDERACOES FINAIS

Na busca de observar as pecas figurativas de a@aaoumo sistema de
comunicacdo plastica de uma cultura popular, ifleatido as estratégias de
reconversdo cultural que os artistas-artesdos premopara sobreviver em seu
relacionamento com a cultura massiva contemporamgay-se a existéncia de uma
estética voltada a identidade local nas pecasrdendea figurativa do Alto do Moura, o
gue apontam para uma reconversao intencional, @lasocartesdo busca no seu passado,
na memoéria e em elementos do folclore residualaseencontextos para transforma-los
em objetos que sao inseridos no sistema regidogqoeisumo e sédo absorvidos, lidos e
fruidos por um publico especifico e pertencenteutnoocontexto socio-cultural, que
buscam nessa pecas uma estética idealizada eseddtpopular.

As representagdes ou motivos do cotidiano atualyvoéncias contemporaneas,
dos habitos urbanos sdo renegados pelas gerac@esamtigas, 0 que ndo representa
uma resisténcia, pois havendo encomenda a pecprseizida, mesmo que aborde um
tema atual. As reconversdes intencionais feitagspattistas-artesdos mais jovens sao
perceptiveis no ambito das criagBes e recriacbexiera de objetos e encomendas
sugeridas por clientes ou vistas em viagens. Eso da nega-maluca e das dondocas
que tomaram forca nos ateliés e hoje sdo vendidagrande escala para fora do
Estado.

Quanto ao cotidiano no trabalho, as reconversoastecem desde a forma de
producao até a maneira de vender. Os mais antmésipalho com o barro produzem
suas pecas do amassar a argila até a pintura aenaeato final. J& os mais jovens,
aliados aos familiares, buscam dividir o trabalksirma como em uma industria, cada
um é o responsavel por uma parte na producéo gas.pe

As formas de vender e mostrar suas pecas tambBibrgbzaram com a cultura
de massa. A feira semanal deixa de ser o pontacngo e venda de materiais. As
novas formas de vender séo através do propri@atgle se transforma nushowroom
e o trabalho vira atracéo turistica. As estratédmsnercado sdo as mais variadas no
sentido de trazer o comprador ao local, Alto do MoAbrem-se as portas de casa para
os turistas, distribui-se cartbes de visitas, sst@n encomendas por telefone e por

catalogos. As feiras importantes agora sdo asdadtaos negoécios, que abrem espago
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para o artista-artesdo expor e fazer demonstrag@essuas habilidades, tornando-se
famoso e popular.

Constataram-se também as reconversfes com as ngjdéasgemonstram inter-
relagcbes com as culturas populares. Sao relagdesodes como foi 0 caso da campanha
do Banco Real, na qual o banco toma emprestadotéiicas os codigos e 0s
personagens do popular para construir sua imageuaato empresa que promove a
cultura local. E os artistas-artesdos divulgam sabalho e sua imagem como
celebridadeda arte do barro. Todos esses processos de resaoveafirmam que as
culturas populares ndo séo algo isolado ou apea#erial, que coexistem com outros
sistemas sem que haja inter-relacdes. As cultuogmilares estdo cada vez mais
interligadas com a cultura de massa, mesclando s@digos, criando e recriando
outros, tanto como préxis do cotidiano de formaoe&mea, quanto por sobrevivéncia
na légica do consumo, com carater intencional.
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