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“A Banda Mais Bonita da Cidade”- Espalhamento na Rede e 0 Meme enquanto

Intertexto”
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RESUMO: Analise do espalhamento do video “Oragdo - A Banda Mais Bonita da Cidade” no
site YouTube, entre usuarios brasileiros (de 17/05 a 24/06 deste ano) e sua replicagao, na forma
de meme, em diferentes videos-resposta. O meme serd abordado como um enunciado cujos
elementos formam intertextos na composicdo de novas expressdoes. Sera feita uma
fundamentagdo quanto as noc¢des de textualidade e intertextualidade, tratadas como conceitos
importantes e aplicaveis ao estudo do espalhamento da informac¢ao nos ambientes digitais.
PALAVRAS-CHAVE: YouTube; meme; intertextualidade; formatos; espalhamento.

INTRODUCAO

Abordaremos as formas de expressdo digital quanto aos elementos de intertextualidade
que se propagam viralmente na rede (os memes). Ocorre a composicao de hipertextos na forma
de uma redagdo hipertextual colaborativa (PRIMO & RECUERO, 2003). Os memes (aqui
tomados enquanto intertextos) perpassam inimeros textos (multimidias), constituindo parddias e
outras formas de referencialidade; estes serdo entendidos, no ambiente web, como ‘“‘ativadores
culturais”, expressao utilizada por Jenkins (2006) para definir textos que funcionam como

catalisadores e desencadeiam um processo de constru¢do compartilhada de significados.
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Chartier (1998), assim como Jenkins (2006), diz que, na evolugdo dos suportes, as formas
textuais persistiram e sdo transpostas de uma tecnologia a outra e, a0 mesmo tempo, misturadas
com diversas outras formas (convergéncias). H4 uma continuidade entre as culturas e ndo uma
ruptura, quando os novos suportes emergem; por isso pode-se afirmar que a “forma texto”
permanece. Arrisca-se a uma interpretagao do pensamento do autor (quanto a ideia dos formatos

textuais e sua relagdo com os suportes) pelo seguinte fluxograma.

i formato formato  formato .

[farmato -
! ) J ( formato  formato |
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! formato
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1

i formato

linha do tempo

O aumento progressivo dos formatos ndo significa, porém, que os antigos ndo irdo
enfraquecer e, possivelmente, desaparecer. Hoje, a “unidade textual” ¢ menos clara, mais
instavel e difusa. E possivel se delimitar apenas temporariamente a unidade de um texto - no
YouTube, por exemplo, um video ¢ um texto (tem comego, meio e fim), mas esta envolto em
uma esfera fluida de significacdo. O texto virtual utiliza unidades, cddices que o estruturam
enquanto objeto de sentido, de modo que unidades textuais “analdgicas” sdo constantemente
revisitadas.

Grande parte dos formatos textuais baseia-se na unidade, o que os define enquanto
objetos de sentido. A ideia de unidade textual estaria ligada a nog¢do de autoria (CHARTIER,
1998, p. 49), que seria a expressdo coerente de um sujeito. Trata-se de uma ideia herdada do

iluminismo (e da cultura tipografica), que valorizava a genialidade do individuo. Chartier refere-
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se a Foucault para mencionar a discussao de como as ideias atravessam os individuos, que sao,
sobretudo, articuladores de conhecimentos prévios; assim, cada texto pode ser visto como uma
tessitura de ditos anteriores.

Assim como Chartier, Johnson (2001) também compara a revolucao digital a revolugdo
tipografica; se Joyce havia escrito um “software” para o “hardware” criado por Gutenberg, fica
claro que o suporte implica multiplas interfaces, que irdo gerar, ainda mais, multiplas
textualidades. A relagdo entre a técnica (suportes e formatos - ou o que Chartier denomina de
“técnicas de representagdo”) e a cultura ¢ inegavel; nos suportes fluidos ha uma continuidade de
certos modos de producao e recepcao e também uma continua alteracao.

As técnicas de representagdo poderiam ser um conceito relativamente aproximado da
nogdo de tecnologias da inteligéncia (LEVY, 1994), que seriam os fundos sociotécnicos dos
acontecimentos humanos, tecnologias intelectuais onde técnica, politica e cultura negociam-se,
misturam-se, influenciam-se. Muito além de representacdes, essas tecnologias sdo
agenciamentos, pois participam ativamente da sociedade, ja que ocupam a esfera informacional.
De acordo com Johnson (2001), a diferenga entre o computador e os antigos suportes estd no fato
de que este vai além de um espaco de registro simbodlico direto, sendo um processo de
representacao mais complexo.

(...) sdo maquinas representacionais porquanto imprimem palavras em
papel ou registram imagens em filme, mas os processos subjacentes
sdo de natureza puramente mecanica. Um computador, por outro lado,
¢ um sistema simbolico sob todos os aspectos... Aqueles pulsos de
eletricidade sdo simbolos que representam zeros € uns, que por sua vez
representam simples conjuntos de instrugdo matematica, que por sua
vez representam palavras ou imagens, planilhas e mensagens de email.
O enorme poder do computador digital contemporaneo depende dessa
capacidade de auto-representacdo. (JOHNSON, 2001, p. 25)

O ambiente interativo de rapida fluidez, para Lévy (1994), ocorre em funcdo das
interfaces, que sao dispositivos logicos, classificatérios e espaciais, formas, modelos que se
sustentam sistematicamente e organizam a informacao e as conexodes. A partir dessa interface ¢

que se forma o que aqui se refere (quanto aos ambientes virtuais) como textualidade, que sdo os
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objetos, conteudos, funcdes de sentido, o corpo sintitico e semantico onde se desenvolve o
significado, a representacao.

A intercalacdo de varios formatos no hipertexto gera o que o autor menciona como uma
“rede de interfaces”. Ambiente onde uma enorme quantidade de signos e formatos converge,
produzindo um “espago interativo e reticular de manipulacdo, associacao e de leitura”, onde “a
imagem e o som adquirem o estatuto de quase-textos” (LEVY, 1994, p.33); quase-textos pois

ndo podem ser apreendidos numa unidade fechada.

INTERTEXTUALIDADE

Os estudos textuais (KOCH, 2003) definem o texto como uma unidade semantica
contextualizada socialmente, num processo interativo. Tal unidade configura-se a partir de uma
organizagdo estrutural interna, que é a coeréncia e a coesdo: o texto diz algo que possa ser
interpretado pelo leitor, fungdes essenciais para que um elemento de sentido em qualquer suporte
exista.

A coeréncia ndo esta contida no texto, mas acontece a partir da interpretacdo, o que
permite que diversos sentidos sejam possiveis, dependendo de cada leitor e do contexto (o
universo de sentidos num espago social). O texto produz a unidade que significa e pode ser de
qualquer tamanho, duragao, suporte.

A nocdo de intertextualidade surge das interpretagdes de Kristeva (1974) a Bakhtin
(1981a). O ultimo desenvolveu as teorizagdes do dialogismo, versando que cada discurso ¢
elaborado em vistas do outro; ele ndo subsiste sem os outros discursos (e sujeitos) - as vozes
interconectam-se ¢ dialogam entre si, tornando-se umas referéncias as outras. E esse
atravessamento de vozes entendido como intertextualidade; percebemos em qualquer unidade de
sentido a presenga de multiplas vozes.

Referindo-se diretamente ao nosso objeto, 0 meme seria uma voz (que, em si, também ¢
heterogénea), um discurso, que perpassa uma infinidade de outras vozes (em forma inter-texto)

ao longo rede semantica da Internet.
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Se pegarmos especificamente um enunciado, ou seja, se discretizarmos unidades de texto,
poderemos identificar nelas os intertextos, a partir de uma citacdo direta, de uma alusdo ou, até
mesmo, uma estilizacdo (isto ¢, repeti¢do de um estilo). Serd possivel notar, nos proprios signos,

os elementos de intertexto (certamente, a partir de um exercicio interpretativo).

Como tal, a intertextualidade nasce de um didlogo entre vozes, entre
consciéncias ou entre discursos, como uma multiplicidade que se
relaciona sem o intuito de anulacdo, mas sim, de compartilhamento
para algo além das mesmas, para gerar novos discursos. (ZANI, 2003)

MEMES E INTERTEXTO

Tomando ciéncia da complexidade e indefinicdo que pode suscitar a utilizagdo do termo
“meme”, abaixo ¢ apresentada uma lista das inumeras abordagens que poderiam ser feitas desse

conceito.

e [Estrutura informacional auto-replicante andloga ao gene (concepgdo original de
Richard Dawkins - 1976);

e Unidade de transmissao cultural através da imitacao;

e Ideias contagiosas;

e Padroes de informagao das mentes;

e Qualquer informagdo copiada;

e [Estrutura informacional cognitiva;

e Pequenos elementos de unidade de informacao cultural;

e Regras de comportamento;

e Padrio informacional;

e Um fendmeno cultural observado que ¢ copiado, imitado ou aprendido, sendo
replicado no sistema cultural;

e Informacdo contagiosa;
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A ideia que pode ser tomada como central ¢ a de uma informagdo que se propaga; esta ¢
porém uma afirmagdo muito genérica que nao diferencia os memes de qualquer outro enunciado.
Caracteristicas como propagagdo, persisténcia, impacto e entropia sdo fundamentais para a
defini¢ao de um meme. Finkelstein (2008) descreve a transmissao do meme da seguinte maneira:
depois de criado, o meme ¢ transmitido; chegando a um hdspede potencial, ¢ recebido e
decodificado; se ele satisfizer certos critérios de aceitagdo, serd replicado. A linha de estudos
meméticos interessa-se pela métrica dos memes, estudando seus padrdes de propagacdo, e
enxerga-os participando de uma dinamica social muito mais ampla do que o ambiente da
internet.

O interesse, aqui, contudo, ¢ mais restrito € tem a ver com a replicacao (integral ou
parcial) do meme dentro de outros enunciados, ¢ este & visto simplesmente enquanto um
intertexto nas trocas interativas da internet. Nesse caso, a propagagdo de um meme nao tem a
ver apenas (ou talvez nada) com a sua aceitacdo (se ele estd adequado ou ndo aos sistemas
culturais onde se propaga), mas principalmente com a leitura que dele ¢ feita e o quanto ele
funciona simbolicamente para a criagdo de novos enunciados (seu sentido ¢ utilizado e
ressignificado continuamente a cada replicacdo). Note-se, portanto, que o que se costuma
denominar de memes da internet (ou enunciados virais) ndo corresponde exatamente ao conceito
meme abordado pela memética, muito mais interessada em aspectos cognitivos e culturais gerais
do ser humano.

A ideia de contagio, de viralidade, apesar de ser importante, ndo nos parece relevante no
presente artigo. Interessa observar como esses memes sdo utilizados (enquanto referéncia
simbolica, a sua popularidade) em outros discursos. Discursos que seriam, em si mesmos, a
propaga¢do desse meme num contexto de a¢do simbodlica; contexto de um universo de sentidos
compartilhados, uma rede semantica, a qual o intertexto replicado ja pertence a priori. Lévy
(1994) associa essa no¢ao de campo/rede semantica aos hipertextos, que ndo sdo universais, mas
que aderem um sem fim de esferas significativas e heterogéneas.

Compartilha-se, com Jenkins (2006), a ideia de que as metaforas genéticas ou virais

trazem a no¢do de que a cultura se reproduz por conta propria, sendo preferivel referir-se ao
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fendmeno em questdo como um espalhamento, tal perspectiva “concentra a atengdo tanto nas
qualidades do texto, quanto nas atividades dos participantes” e, ainda, “permite falar sobre a
importancia da distribuicdo na criagdo de valor e sobre a reformulagdo de sentido dentro da
cultura YouTube” (ibidem, p. 349).

O Ciberespago é uma inteligéncia integrada (SANTAELLA, 2008; LEVY, 1994), um
conjunto integrado de textualidades, utilizando diversas codificacdes (escrita, oralidade,
visualidade, sonoridade, interfaces interativas, estruturas de organizagdo da informagao, etc.). E a
conexao intertextual que produz a coeréncia e/ou dinamica de todo esse conjunto informacional.

A intertextualidade explicita dos memes permite que um campo semantico transite por
diversos textos, que, por sua vez, acrescentam novo valor informacional a cada né. O valor
agregado do meme, enquanto expressdo, facilita a dissemina¢do de conteudos originais que o
utilizam enquanto elemento de significacdo nesses novos enunciados. A dinamica pode ser

representada no seguinte esquema:

amhierte rede [interfaces Web 2.0]

1
informagdo N - -
conhecida : meme | informac&o nova
l’ meme | informac&o nova
meme
l meme | informagéo nova
intertexto =~
hipertexto

O meme tem, assim, um valor informacional comum e funciona como um
contextualizador (informacdo velha) para ancorar novas informagdes, o seu valor ¢ agregado a
informagdo nova, principalmente, pela sua visibilidade, chamando a atengdo para ela; a forga do

meme estd na capacidade de conquistar essa aten¢do. E por isso que ele ndo se replica,
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meramente, enquanto unidade fechada em si, mas enquanto elemento de uma bricolagem ou
intertexto. Nesse sentido, pode-se dizer que o “virus” contamina os nds, mas ¢ também

contaminado por eles.

A BANDA MAIS BONITA DA CIDADE

Foram vistos no YouTube, além do video original', 31 videos publicados desde
17/05/2011, data de lancamento do videoclipe “Oragdo” do grupo A Banda Mais Bonita da
Cidade. O enorme numero de covers da canc¢do foram ignorados, sendo observadas apenas
parddias, mashups e outras combinagdes. A grande predominancia ¢ de parddias, que podem ser
somente da musica, ou da musica e do video. Desde essa data, até¢ 24/06/2011, a quantidade de
videos correlatos passou a multiplicar-se diariamente. Nao foi feita qualquer pesquisa
quantitativa para dispor o nimero geral de propagagao do meme, acredita-se, todavia, que ¢
notorio o seu espalhamento rapido entre os usuarios brasileiros de internet, entre maio e junho de
2011.

Foi observada uma grande quantidade de parddias que falam de grupos especificos:

® sobre o ambiente e/ou rotina profissional: “Alteracdo, a agéncia mais bonita da
cidade” falando de publicitarios, designers, profissionais de marketing e clientes;
“A TI mais bonita da cidade”, com um mote evangelizadores, mas falando do
trabalho de um escritorio de TI da Rede Cang¢ao Nova; “A redagao mais bonita da
Cidade”, falando do cotidiano de uma redacdo de jornal; “A agéncia mais bonita
da cidade”, falando da rotina de uma agéncia de publicidade; “refacdo. a banda
mais bonita da publicidade”, fala do cotidiano da profissdo de redator; “O PGE
Mais Bonito da Cidade”, também relativo a trabalho.

® sobre grupos sociais menos privilegiados: “A casa mais bonita da cidade - O que
sobrou”, falando do cotidiano de uma casa onde ha dificuldades para alimentagao;

“oracdo. a banda mais rapida da cidade”, mostra amigos tentando cantar mas sao

" Em anexo, tabela dos videos analisados



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicac¢do — Recife, PE — 2 a 6 de setembro de 2011

interrompidos por cantarem muito mal; “Lotacdo. O funkeiro mais bonito da
comunidade”, fala do transporte coletivo e os grupos sociais que o frequentam;
“A kitnet mais apertada da cidade”, mostra um grupo de pessoas morando em
uma kitnet muito pequena.

e grupos de identidade: “MANTRA TRICOLOR - A banda mais bonita da cidade

"9

"Oracao"” e “Povao, a torcida mais bonita da cidade”, de torcidas de futebol; “A
Banda Mais Gaudéria da Cidade - Eu Sou do Sul”, falando sobre o sul e a
identidade gaucha; “O Metaleiro mais bonito da cidade - Metalizagdo”, versao
heavy metal.

e mobilizagdo politica: “A chapa mais bonita da cidade: Primavera nos Dentes”,
campanha eleitoral para representante estudantil; “Constru¢do, a banda mais
bonita da universidade [UFPB]”, de alunos reclamando sobre a estrutura da
Universidade.

A parodia ¢ um género textual que remonta a Grécia Antiga, com Artifanes e Alexis,
como uma figura de linguagem do género Comédia, mas ¢ a partir da segunda década do século
XX que se torna mais recorrente, com as vanguardas artisticas e, logo em seguida,
popularizando-se. De acordo com Silva (2009, p. 105), “a parddia esta tao ligada a vida cotidiana
que diversos pesquisadores, como Linda Hutcheon (1989), consideram-na como um dos tragos
marcantes da sensibilidade do homem contemporaneo. E por isso que a parddia tem uma fungio
que ndo ¢ essencialmente artistica, mas sociocomunicativa; a propria definicdo grega atribui um
sentido social a parddia: paroidia, que significa “canto ao lado de outro”. Para Bakhtin (1981b) a
parddia ¢ um exemplo de dialogismo, pois hd a atuacdo das duas vozes (do texto original e do
parodiador), de modo que a direcdo semantica ndo permanece quanto ao texto original, € pode

seguir inimeros caminhos ou desvios.

A parddia €, pois, repetigdo, mas repeticdo que inclui diferenga; ¢
imitacdo com distancia critica, cuja ironia pode beneficiar e prejudicar
ao mesmo tempo. Versdes irdnicas de “transcontextualizacdo” e
inversdo sdo os seus principais operadores formais, € o ambito de ethos
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pragmatico vai do ridiculo desdenhoso a homenagem reverencial
(HUTCHEON, 1989, p. 54 apud SILVA).

O que se observa nas parodias listadas ¢ a tentativa de valorag¢do identitaria dos novos
enunciadores, sujeitos que buscam a propria visibilidade na rede, utilizando o valor de atencao
desse texto original e ressignificando-o, colocando, explicitamente, elementos de uma cultura
local, definindo um “quem sou eu”, ou melhor, um “quem somos nds”. Somos trabalhadores,
profissionais, torcedores, moradores de comunidade, pertencemos a esta ou aquela classe.

O video original “Oracao” foi filmado em plano sequéncia de dudio e video e focalizou a
unido, o grupo, a harmonia em um trabalho conjunto, o prazer de se estar em comunidade,
expressa uma identidade coletiva de pessoas jovens, felizes e “bonitas”; o nome da banda “A
banda mais bonita da cidade” tem uma forca que delimita claramente a posicdo desejada por
aquele que enuncia, o que ele diz de si mesmo.

Assim, muitas parodias responderam com o mesmo tom, o de afirmar uma identidade de
grupo. Em contrapartida, ha o exemplo, de “A banda mais autista da cidade”, que mostra um
rapaz cantando solitariamente, passando por pessoas indiferentes a ele, e “Oracdo, a banda mais
egoista da cidade”, em que o cantor principal abandona, no meio da musica, todo o grupo, que
fica surpreso; ambos sdo uma resposta critica ao ideal de que vivemos em uma comunidade,
enfatizando o individualismo.

Uma intertextualidade (ndo parodistica) que vale a pena ser mencionada ¢ “Marcha mais
Bonita da Cidade” que utiliza o titulo para um video de ativismo sobre a Marcha da Liberdade e
a repressao policial. O formato de video € bem caracteristico do video-ativismo e nao faz
qualquer referéncia ao original. E evidente que utilizou-se a estrutura frasica (o X mais Y de Z)
do titulo, que ¢ a referéncia intertextual, estrategicamente, para ganhar visibilidade no momento
de espalhamento do meme e garantir acessos ao video; uma forma de angariar a forga de atracao
da atencdo do texto original para o novo texto.

Foram encontrados, dos 31 videos pesquisados, 3 que fazem referéncia a movimentos
politicos de jovens, o que demonstra que as respostas apropriam-se do mote do video original (a

forga de um coletivo jovem) e o ressignificam para um contexto particular que lhe ¢ correlato.
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Pode-se tomar essas manifestagdes mididticas como “novas praticas retoricas” (JENKINS, 2006,
p. 363), que tomam como modelo a cultura popular, mas reagindo a diferentes imperativos éticos

e politicos.

Os jovens passaram a encarar o YouTube como uma plataforma para a
expressdo individual e coletiva; muitas vezes eles se sentem excluidos
pela linguagem dos especialistas em politica tradicional e pelo foco
hermético de boa parte da cobertura noticiosa. A parddia oferece uma
linguagem alternativa (ibidem, p. 364)

CONSIDERACOES FINAIS

Os espagos culturais acabam absorvendo-se e transformando elementos uns dos outros
(JENKINS, 2006), o hibrido advém das

(...) instabilidades, intersticios, deslizamentos e reorganizagdes
constantes dos cenarios culturais, as interagdes e reintegracdes dos
niveis, géneros e formas de cultura, o cruzamento das suas identidades,
a transnacionalizacdo da cultura, o crescimento acelerado das
tecnologias e das midias comunicacionais, a expansao dos mercados
culturais e a emergéncia de novos habitos de consumo.
(SANTAELLA, 2008)

Os processos intertextuais € o espalhamento de sentidos pela rede expressam modos de
operagdo desse hibridismo, que ficou bastante explicito nos videos estudados; ser hibrido pode
ser um fator importante para obter forca enunciativa. Para Johnson (2001, p. 46), “na esfera
cultural, os hibridos sdo mais fortes, mais inovadores, mais robustos que os puros-sangues” -
verdade ou ndo, constatamos que os processos intertextuais, as multiplas vozes em cada
enunciado s3o a base do didlogo, da interatividade comunicacional, numa esfera onde se
combinam e recombinam representagoes.

Seja por retdrica, expressao individual, mercado ou qualquer outra pragmaticidade, ha a

construgdo coletiva, social, de um hipertexto (em interagdo mediada por interfaces/formas), que €
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construido, entre outras, através de técnicas intertextuais, responsaveis pelo espalhamento

(“transmissao viral”’) de um trecho semantico, o meme.
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