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Resumo

O rédio é uma criacdo da modernidade. Na pés-mindel®, entretanto, o veiculo se
atualiza, isto €, para além de tornar-se atual, a&lguire caracteristicas do
contemporaneo. Neste sentido, este ensaio visa tama reflexdo sobre como a
programacao jornalistica de radio adapta-se a sfopd, ou seja, torna-se
contemporanea. A partir de um breve contexto danpaidernidade, desenvolver-se-3,
alguns conceitos, pelos quais, acredita-se quedio faz sua atualizacdo para este
tempo. Sao eles: a cultura da velocidade, a terigmde mdultipla de realidade e a
I6gica de fluxo. Por fim, a atualizacéo tecnologicareiculo adquire novos elementos,
além do campo sonoro, o campo imagético: a wehradio

Palavras-chave
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O radio € uma criacdo da modernidade, ndo apemasmsurgido no inicio do
século XX, como também, por representar o espitdquela época, de grandes
descobertas técnicas e cientificas. Os tempos, $&geoutros, e, contudo, esse meio de
comunicacdo mostra-se vigoroso, plenamente adaptadessa nova era que
vivenciamos. Na pos-modernidade o radio se atyalkta €, para além de tornar-se

atual, ele adquire caracteristicas do contemporaneo

Neste sentido, este ensaio visa fazer uma reflegoe como a programacao
jornalistica de radio adapta-se a seu tempo, @ ®gpa-se contemporanea. A partir de
um breve contexto da pos-modernidade, desenvobsér-a seguir, alguns conceitos,
pelos quais, acredita-se que o radio faz sua ahgdlo para este tempo. S&o eles: a
cultura da velocidade, a temporalidade mdultiplareididade e a logica de fluxo. Por
fim, a atualizacdo tecnoldgica, o veiculo adquio¥as elementos, aléem do campo

sonoro, 0 campo imageético: a webradio.

Um contexto: o contemporaneo
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Os tempos atuais marcam novos modos de agir e rpam®2s modos de
experienciar o estético, o filoséfico, o politidutores como Teixeira Coelho (1995) e
Harvey (1992) assinalam que a ideia da p6s-modatridhicia por volta dos anos de
1970. Nos ultimos 40 anos, portanto, verificou-seaumudanca na estrutura do
pensamento e da sensibilidade que ndo pode saadmaEssa transformacédo nao se
observou igualmente em todos os setores. Contudaa Wlimensao importante de nossa
vida, aponta Harvey (1992, p. 45), houve “uma reltémutacdo na sensibilidade, nas
praticas e nas formacdes discursivas que distingueconjunto pos-moderno de

pressupostos, experiéncias e proposicdes do deriodp precedente”.

A mudanca comec¢a na forma de nominar os tempossatDaprefixo pos
designa, no minimo, algo que vem depois, mas eslsgap temporal pode ser
compreendida por dois vieses, segundo Connor (18@2)m lado, esta vinculado com
a ideia de superacao, o pos alguma coisa represeataxaustdo, sua decadéncia. Um
periodo que se denomina pds-cultura, por exemgdlo, pode definir-se de maneira
independente, estard sempre condenado a ser uongmoiento de uma realidade
cultural desaparecida. Por outro lado, o termogmate adquirir um tom mais positivo,
nao significando “a fadiga de quem chega atrasaas, a liberdade e a auto-afirmacéo
dos que despertam do passado,” (CONNOR, 1992, p.[x/ todo o0 modo, a pOs-
modernidade sempre guarda essa relacdo complexaacomdernidade, que esta
marcada no seu préprio nome, ora a invocando eraddu, ora a rejeitando, aponta
Connor (1992).

Esta transformacéo nas formas de viver as coisasuhalo pode ser percebida
em diversas areas. Na arquitetura, por exempldfjozese a busca pelo funcional. O
desenvolvimento urbano é concebido como uma colagdenespacos e misturas.
Enquanto os planejadores modernistas buscavam dnidomla cidade como uma
totalidade ao projetar formas fechadas, Harvey 2199 49) assinala que “0s pos-
modernistas costumam ver o processo urbano conwimadgntrolavel e cadtico, no

gual a anarquia e 0 acaso podem jogar em situagi@@amente abertas”.

O poés-moderno, na literatura, caracteriza-se patsggem de um dominante
epistemoldgico (dos principios) para um ontolégido ser). Ou seja, a passagem de
uma narrativa mais explicativa de compreensdo da tealidade para outra onde

realidades diferentes podem coexistir, colidir e iserpenetrar. Sendo assim, as
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personagens, do romance pos-moderno, parecem asrdusrelacdo ao mundo em que
estdo e de como deveriam agir nele. Conforme Had@92, p. 49), ja ndo existe mais
0s géneros literarios, nem é mais possivel claasifas obras segundo os cddigos
mestres do género, o estilo pds-moderno obsertbeaacomo um texto com sua retérica
particular, “mas que, em principio, pode ser comgb@rcom qualquer outro texto de

gualquer espécie”.

A aproximacdo entre a arte e a ciéncia também édastracos da pos-
modernidade, aponta Teixeira Coelho (1995). Naetopbraneidade, ndo existe mais a
distincdo entre o procedimento da logica (ciéneia) recurso poético. A arte ndo ira
combater a ciéncia e a tecnologia, como fez nha mathgle. Isso ndo quer dizer que a
arte ird aderir aos procedimentos da ciéncia eawmtogia. E a ciéncia que se aproxima
do processo poético. A razao pés-moderna nao éaldgiuma razdo nao-racional. Uma
razdo em larga escala poética. Para Teixeira C¢#885, p. 100) “os grandes tracos da
pos-modernidade estdo ai colocados: o anarquismadm vale, o inclusivismo, a

proliferacéo, a aceitacdo do antigo e da histoaiweaf.

Analisando a cultura iconografica contemporaneahda(2006), também
identifica a perda de uma concepc¢dao racional, daede puras, claras e estruturadas da
modernidade, em nome da ambiguidade e da hibrides@icstica, propria da cultura
midiatica que domina o imaginario do mundo de h{jje] o que antes era apenas
I6gica esta cada vez mais unido ao sentimentaeagas, as percepcoes, as emocgoes de
um imaginario cultural que nos rege,” aponta RaR666, p. 10).

No mesmo sentido, Harvey (1992, p. 49) formula gueais espantoso, na pos-
modernidade, é a “sua total aceitacdo do efémeréradmentério, do descontinuo e do
cadtico”. Para o autor, o pés-moderno, acolhe ettesentos, como se fosse tudo o que
existisse. Vivemos, num tempo, em que é mais dofayeavel que se desenvolva a
acao, o pensamento e os desejos atraves da @oditerda justaposicdo e da disjuncao,
que se prefira 0 mdltiplo, a diferenca a uniforndielaos fluxos as unidades, os arranjos
moveis aos sistemas.

No cenario contemporaneo surgiram novas maneirapedeepcao politico-
ideologicas, filosoficas, cientificas e até relggie. E ainda diferentes formatos artisticos

e culturais, como aponta Teixeira Coelho (1998)p.
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Novos modos de expressdo musical [...], novos maegosnagem (a
MTV, o CD-ROM), a publicidade pervagante, o cinedss grandes
trucagens, o jornal quase sem palavras [...], novados de viver em
sociedade, enfim: uma multiddo de novos modosiessée éticos que
pouco ou nada tém em comum com O universo e abflatmie da
época do romance balzaquiano, da pintura impras&Qif...]. Revisdes
na moda, um diferente entendimento das praticasagexem suas
diferentes versfes, o surgimento da AIDS, tudo @pgara uma
sensibilidade a qual os canones modernos poucmdize

A pos-modernidade acolhe, entdo, a fragmentacéferaeridade e a mudanca
cadtica de maneira afirmativa e como condicdo paea existéncia. Neste contexto,
pode-se observar que os meios de comunicacdo tz@od estes elementos,
principalmente, a partir do advento tecnolégicomddn O radio também adquire essas
caracteristicas, atualizando-se. A programacaadio informativo se apresenta, hoje,
com conteudo altamente fragmentado, com uma cultiaravelocidade, com uma

temporalidade multipla da realidade e com uma &dk fluxo.

A cultura da velocidade

A velocidade é um paradigma do jornalismo contedpen. Tudo tem que ser
apresentado rapido e em tempo real, o importantthegar na frente. Segundo
Marcondes Filho (2002, p. 81), a “l6gica da velad@ se refere tanto a rapidez com
gue cada emissora traz um fato ao publico quantoitam de apresentacdo das
noticias”. Conforme o autor, um tema ndo é bommpoitante pela sua qualidade

jornalistica exatamente, mas se for apresenta@s goe 0s outros.

No que se refere ao ritmo, a velocidade, tambéa diformatacdo do conteudo.
Marcondes Filho (2002, p. 81), aponta que o ritrApido produz um “efeito de
aceleracdo”, que exige minicenas, minirrelatospsamcurtas, “construindo narrativas
rapidas e em tempo recorde.” A cultura da velo@datiriga ainda que todas as
informacdes sejam superficiais. “A rapidez exigecislo instantanea, separacéo
imediata do material, triagem de algumas informadd@&sicas e emissdo a ritmo de
blitzkrieg”. Sendo assim, observa-se, no radio s mpgramas, nas noticias - enfim,
impregnado no conteudo e na forma, os elementespdernos da fragmentacéo e da

efemeridade.

Para Moretzsohn (2002) a velocidade é um fetichaufora explica que, na

abordagem marxista, fetiche € quando o produtordbalho assume a forma de
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mercadoria e passa a ter vida propria, a valesipmesmo, escondendo a relagcéo social
gue Ihe originou. No caso do jornalismo, a velodeddpassa a ser o principal ‘valor
noticia’: antes de tudo, importa chegar na fremteahcorrente, e alimentar o sistema
com dados novos, num continuum vertiginoso a paotairabalho nas grandes
redacoes”, (MORETZSOHN, 2002, p. 12).

O lema-sintese do jornalismo que é a “verdade emmepa mao” fica
comprometido, segundo Moretzsohn (2002, p. 120)a wez que “a velocidade é
consumida como fetiche, pois ‘chegar na frentaidese mais importante do que ‘dizer
a verdade’: a estrutura industrial da empresa jj@tiga estd montada para atender a
essa légica.” Considerando a rotina produtiva oha wadio informativa, qual seja,
aguela que dedica-se basicamente ao jornalismdicaesse-a que a rapidez € um

elemento impregnado na cultura profissional.

Uma das légicas operantes do jornalismo, na aaagdid € a cultura da
velocidade. Deste modo, a rapidez nos processeamacao, producdo e transmissao
da informacédo, tornam os jornalistas, funcionaratess uma linha de montagem
acelerada, ainda reproduzindo parametros da maodeiei Contudo, esta cultura da
velocidade marca, hoje, a programacdo jornalistiaa radios, que se apresenta
descontinua, proliferada, multipla e efémera, tar@dormatacdo dos programas e 0s
géneros jornalisticos (noticia, reportagem, engtayidentro deles, quanto no contetudo

propriamente dito, tornando-a contemporanea.

Num esquema bastante esclarecedor, Harvey (19928).apresenta as
diferencas entre o modernismo e o0 pds-modernismov&ias areas. Poder-se-ia,
identificar, com algumas dessas caracteristicagpygramacao de radio contemporanea:
ela é participativa (com a intensatradade reportereso vivode varios lugares, do
publico cada vez mais ativo e ainda dos espacastdetividade — facilitados pela
tecnologia - cada vez mais valorizados), supelfigizdo tem que ser produzido e
apresentado rapidamente, portanto, ndo ha tempoopaprofundamento dos assuntos),
mutante (jornalismo, servigo, publicidade, patrax;isdo conceitos que se misturam e
se alteram), e com pequenas narrativas (tantopextasda linguagem que é sintética e
objetiva, quanto na abordagem dos temas, ha papmace para os grandes debates

sobre as questdes nacionais).
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A temporalidade mdultipla da realidade

A dimensédo temporal € um componente essencial malismo e mesmo um
fator de identidade. Segundo Meditsch (1999), acésl do jornalismo com o tempo se
expressa, etimologicamente, (jornal-jornada, entugogés e diurnalis-diario, em latim)
e, ainda, se caracteriza pela dupla contemporateiftalato atual de acontecimentos
atuais). Franciscato (2005) argumenta que o jamali reformulou a experiéncia do

tempo nas sociedades ocidentais.

O jornalismo constitui modos padronizados de pridag noticias em larga
escala, “sob determinados principios e critéripgialos em suportes e organizagdes
gue se consolidam e operam coletivamente,” conféfraaciscato (2005, p. 101). Uma
das estratégias para colocar na cena midiaticamfagmiacdes € a co-temporalidade
enunciativa, assinala Charaudeau (2006), pois lejuntédo do instante do surgimento
do acontecimento, do instante da producédo midjatioanstante da saida do produto
midiatico e do instante do consumo da noticia, §ue que define a atualidade do
acontecimento, a partir de uma construcdo tempmpralune multiplos elementos da

realidade.

Sendo assim, a midia ndo apresenta uma Unica talidaole, mas uma
multiplicidade de tempos, construidos de formasrdiftes, levando em consideracao os
géneros produzidos e os suportes utilizados. Dess#o, 0 jornalismo fragmenta a
experiéncia temporal para adequa-la a sua rotiodufiva, pois seria, praticamente,

impossivel transmitir os acontecimentos, sem estatégia.

As midias eletrdnicas, a partir do uso intensivoadovivo e em tempo real,
presentificam as experiéncias sociais. Para Freatoig2005) o jornalismo consolida a
sua temporalidade do presente ndo somente no monamt transmissdo dos

acontecimentos, mas, também, no seu conteudo.

O contetado do jornalismo esta vinculado ao tempesgite nao
somente por mera coincidéncia ou convengdo, maqueoa sua
constituicdo histdrica atribuiu-lhe o papel de prId um recurso que
fosse adequado e capaz, para a sociedade, agitivaoleu

coordenadamente em uma mesma temporalidade — @ tprapente.
Por meio do conteudo jornalistico, é possivel peasatempo comum
(o tempo presente da experiéncia social) sem gugpanmos com a
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idéia que os atores sociais tenham experiénciapot@is em outras
dimensdes da vida. (FRANCISCATO, 2005, p. 224)

A cobertura de fatos jornalisticos em tempo reseeialmente quando utiliza o
padrdo de transmisséao vivg produz uma nova experiéncia de temporalidade.
Conforme aponta Franciscato (2005, p. 240), “hap € apenas uma tecnologia de
transmissao, mas um novo contrato de sentido ow rdednteragéo, em que evento,

jornalista e publico agem em simultaneidade”.

Com base na categoria de temporalidade, aqui expofiserva-se que a
programacao radiojornalistica constroi uma muttidhde temporal da realidade e a
presentificacdo do tempo. Estas sdo estratégiagrsiigas proprias do jornalismo, mas
nas midias eletrénicas, como o radio e a televis®o, fica mais evidente, pois as
transmissdesao vivo fragmentam ndo s6 0 acontecimento, mas, tambénuaa s
temporalidade, tornando-a mudltipla, no sentido ®pedéncia social, e, ao mesmo

tempo presentificada, pelas técnicas jornalistieggroducao e transmissao.

A logica de fluxo

A nocao de fluxo, juntamente com a cultura da vdbme e a temporalidade
multipla, sédo elementos que marcam, profundamemtgrnalismo contemporaneo,
especialmente, em se analisando as midias elegdriMeditsch (1999) defende que a
programacao jornalistica de radio passou de umigalGde programacgdo, para uma
I6gica de fluxo. Isso, quer dizer, que a programagd@ radio, com uma grade fixa,
programas com horario marcado, para comecar ernarnestruturados de uma forma
linear, com comec¢o-meio-fim, perde espaco. Emeng&o, uma programacao de fluxo
continuo, estruturada de forma circular, ou se@ssagem de formatos e conteddos se
desloca ao longo do espaco de programacao, “ern ttieruma unidade de tempo que
se repete infinitamente, conforme a logica de umtgm de reldgio,” assinala
Meditsch (1999, p. 195).

Ao destacar algumas caracteristicas presentes aréa ofontemporanea de
conteudos radiofénicos, Ferraretto (2010, p. 5&8@pnta também para uma sequéncia
de programacédo em fluxo, nas palavras do autgraséaagem de uma légica da oferta a
uma légica da demanda”. Mesmo que, esta demandandote, seja mais pré-suposta

do que baseada em pesquisas de audiéncia. Fer@@10), afirma que o receptor se
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libertou de algumas imposi¢cdes do gosto médio, comas veiculos de massa e, com

as multiplas possibilidades tecnoldgicas, ganhois m#onomia.

Neste sentido, o formato da programacdo sofre umdanta na estratégia
discursiva, “um deslocamento significativo de umnamto de sequéncia como
programacao para um conceito de sequéncia dxa’, explica Meditsch (1999, p.

192). Essa transformagdo na programacgédo é decdrrdat uma mudanca de

comportamento da recepcao.

A logica do agendamento de compromisso com horaadar(o pegue
agora ou largue para sempre) é substituido peldcalogla

disponibilizacdo permanente do enunciado sem comego fim (o

pegue quando quiser), cedendo ao poélo da recepc@oder de

determinar os limites temporais da comunicacag.tfata-se agora de
reconhecer que as disponibilidades temporais dolicpubséo

heterogéneas, abrindo mdo da expectativa exagejaalado a sua
permanéncia e substituindo-a pela expectativa eguéncia, com a
fragmentacéo do tempo de consumo. (MEDITSCH, 199993)

Neste contexto, a programacao das radios tendecarnse muito parecida. Em
se analisando algumas emissoras all news (24hrdalipmo) constata-se que termina
um programa e comecga outro sem que se tenha otleeuwmaa mudanca de formato,
neste caso, o informativo. Formato €, portantorgarozacdo dos diversos niveis do

discurso na programacao num unico contexto comiimicaegundo Meditsch (1999).

Outra consequéncia da légica de fluxo no radio repeeticdo de noticias e
servicos. Se é proposto ao ouvinte que ele lignédm quando quiser, € necessario
disponibilizar para este as informacdes de mandthca, ou seja, de tempos em
tempos as informacdes devem ser atualizadas eidapetA BandNews FM,
especializada em jornalismo, deixa evidente em slegan a forma circular e
fragmentada de sua programacédo: “BandNews FM, emi@0tos tudo pode mudar”.
A frase afirma a proposta da emissora de oferecer sintese noticiosa das ultimas
noticias a cada intervalo de 20 minutos. Ouvindoraaio, disponivel em
http://www.bandrs.com.br/bandnews/, o que se obse&mw entanto, € que se tudo pode
mudar, realmente nada muda em 20 minutos, poispetigdo das noticias é uma

constante.

Conforme Connor (1992, p. 42), citando Jamesonynadg das caracteristicas

formais e estilisticas identificadoras da cultusa-poderna sao:
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A sua paix&o pelo pastiche, pela multiplicacdo lagem ‘sem relevo’
de estilos, em oposicdo a profunda estética expeesso estilo
auténtico que caracteriza o modernismo, e o sateafie@nto da ideia da
personalidade unificada em favor da experiénciguiedide’ de perda
do eu no tempo indiferenciado.

Neste sentido, a l6gica de fluxo, que pode serrehda nas programacdes das
emissoras de radio, mostra aspectos que marcampw tatual, e que vao ao encontro
dessa referéncia. Portanto, verifica-se ai a reg@m o continuo, a montagem e a ideia
de movimento frenético e cadtico, expressa na &xwgbrante, no uso intensivo de
vinhetas, trilhas, fundo musical (BG) e outros edatns sonoros, utilizados para dar

ritmo earesde espetaculo a programacéo.

A passagem da experiéncia parandica, estruturadenato l6gico, para a
esquizofrénica, da perda de identidade e ruptureodtato com a realidade, assinalada
por Connor (1992), é perceptivel na estratégiaspetacularizacdo, utilizada cada vez
mais pelos meios de comunicacédo. Segundo MediI10}, o excesso de informacéo
e a concorréncia acirrada geram um descomprom@soocimportante, e, o0 interesse
pelo mundo se reduz ao imediatamente prazerosertide e descartavel. “A
informacdo em tempo real é uma necessidade sagialmundo que se move em alta
velocidade de maneira cada vez mais interdeperfd@iteDITSCH, 2010, p. 232).
Mas considerando a espetacularizacdo, Meditsch0(201232), aponta que “0 tempo
real pode ser usado como um mero recurso de distragl mesmo como um disfarce
para a falta de rigor, assim como também o podeaxo ftontinuo de informac¢do nos

meios eletrdnicos”.

O radio com campo imagético: a webradio

Numa certa perspectiva, pode-se dizer que a cuttigitica € a representacao
do contemporaneo. Ela € mutante, hibrida, fragmen&émera. E, ainda, dentro dessa
cultura midiatica, a dimensdo tecnolégica potermdalsuas caracteristicas pos-
modernas. Neste sentido, é possivel argumentaa quebradio representa a atualizacdo
maxima no radio, pois é o veiculo dotado de um cannpagético. Ndo se esta

considerando, aqui, o radio digital, pois ainda @&mna realidade no pais.
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A presenca das emissoras de radio na internet é awolucdo do modo
hertziano para o suporte web. "N&o se trata aiddajma nova emissora de radio nas
paginas da web, mas tentativas de oferecer aoteuvirvas possibilidades de géneros e
novas formas de interacao”, formula Prata (200223). Assim, a escutan-line da
transmissao hertziana, por exemplo, mostra queerseuma nova forma de suporte
radiofénico. Além disso, a pagina da web de umaoradrega elementos textuais e
imagéticos, conforme Prata (2009).

As praticas comunicativas se reconfiguram no esmlanternet, e com a
webradio, também se pode verificar isso. Uma emasganha novos elementos de
texto e imagem na internet, “porque séo infinitateeamplas as possibilidades, as
combinacfes e as reconfiguracfes geradas pelo rmmldeital” (PRATA, 2009, p.
225). A internet potencializa a interatividade, mesque o recurso sempre tenha sido
possivel no radio. Além disso, conforme Almeida agkbni (2010, p. 278), a imagem
institucional das emissoras melhorou com a intefigh site bem produzido oferece
aos ouvintes a possibilidade de conhecer detalhamtemuma equipe inteira [...].
Permite que eles falem, participem, vejam fotoséevédeos com os donos das vozes
que escudam”. Portanto, numa webradio, encontrar-s&&m do 4udio, propriamente

radiofonico, textos, imagens e ainda mais.

A reportagem, um dos mais relevantes géneros fadgafs, na web

pode vir ancorada com videos, fotografias dosgipatintes e do cenario
do evento comunicativo, textos e hipertextos codogaobre o assunto
em questdo e infografia colorida e esclarecedooa. nffeio de um

servico de busca, o usuario pode encontrar ainda mformacdes

acerca do tema. (PRATA, 2009, p. 225)

Deste modo, a webradio reformula ndo somente aileicriando um novo
suporte audio-textual-imagético, mas também, alsrBormas de recepcao e percepcao
deste. Segundo Rahde (2006, p. 10), observandaesm@grafia e a paisagem urbana
contemporanea percebe-se uma acdo do sujeito ndosda aceitar bem a mesticagem
de estilos e de formas.

A ideia doless is moreparece estar desaparecendo e 0 excesso, a
ambiguidade, a polivaléncia estdo em crescimento mmamento
vivenciado, em que 0 sujeito estd construindo um@aorealidade
hibrida, com a qual parece encontrar novos e nwmiemgnificados
culturais.
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Essa referéncia vai ao encontro da reconfiguragd@taticas comunicativas na
web. As possibilidades advindas das novas tecradogecriam ambientes, alteram

formatos, mudam as formas de percepcao.

O radio na web: o contemporaneo

Assim, observa-se que vivemos num tempo pds-modpoie ha novos modos
de viver em sociedade, ha uma nova sensibilidaskaurada, contudo, é ainda uma
relacdo intima com a modernidade tanto no sentsupera-la, em alguns momentos,
como no de invoca-la, em outros. Neste contextmpbtexo, o radio também faz sua

passagem.

Essa transformacdo ndo acontece de forma tranguitear, mas, aos saltos,
com avangos e retrocessos. Tem-se, entdo, o désemao de algumas
caracteristicas que ajudam a compreender o movinnealizado pelo veiculo e por sua
programacao jornalistica: uma cultura da aceletaga@ multipla temporalidade da

realidade e o predominio da nocéo de fluxo.

Estes elementos marcam o radio contemporaneo, aftes sainda, através da
tecnologia, uma outra mutacdo. O radio na web gafdraentos impensados na época
de seu surgimento, como texto e imagem. Deste muilm,somente a programacao
jornalistica do radio, mas o veiculo como um toddualiza-se, tornando-se
contemporéneo. Contudo, o que caracteriza e idmntfima emissora de radio,
conforme Meditsch (2010), ndo é a natureza dospementos usados, mas a
especificidade do fluxo sonoro que proporciona aedacdes socioculturais que se

estabelecem e se preservam, a partir do veiculo.
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