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O pregador midiatico *
Jodo Batista de Abreu

Resumo: O trabalho analisa seis meses de transmissdo do programa Nosso momento de
fé, apresentado pelo padre catdlico Marcelo Rossi, veiculado diariamente em 95
emissoras de réadio e lider nacional de audiéncia, com 2,1 milhGes de ouvintes por
minuto. O objetivo é examinar as estratégias empregadas no discurso radiofonico e sua
eficacia no imaginario popular, conjugando a palavra, a masica, os efeitos sonoros e o
siléncio. Durante uma hora, o apresentador estabelece um vinculo com o ouvinte,
baseado nas técnicas radiofonicas, no carisma e na capacidade de oferecer conforto
espiritual a um publico cada vez mais carente de afeto e esperanca.

Palavras-chave

linguagem radiofonica, retorica, paisagem sonora, Nosso momento de fé, Agape °

Palavra, musica, efeitos sonoros, siléncio/pausa. Assim podemos resumir 0s
mandamentos de um programa radiofonico que deseja estabelecer uma relacdo magica
de envolvimento com o ouvinte. A presenca desses quatro elementos do radio, na visdo
de Armand Balsebre, ajuda a explicar o éxito alcan¢ado nos Gltimos 10 anos por Nosso
momento de fé, lider nacional de audiéncia e recordista em algumas capitais brasileiras.

O programa mostra como o discurso radiofénico de uma emissora voltada para o
popular consegue atingir amplas camadas sociais, quando linguagem e mensagem
atendem expectativas de realizacdo de sonhos e desejos que parecem distantes. O
testemunho de ouvintes e a intervencdo do apresentador criam um processo de
interatividade, enquanto a paisagem sonora — por meio da selecdo de can¢des e musicas

instrumentais profanas e religiosas — simula um ambiente sagrado, como se

! Trabalho submetido ao grupo de radio e midia sonora do 34° Congresso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicagéo

2 Professor associado do Departamento de Comunicacdo Social da Universidade Federal
Fluminense
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estivessemos em um culto. Mesmo que o desejo ndo se realize, a ideia predominante € a
de conforto do espirito.

Transmitido ao vivo pelo Sistema Globo de Radio, de segunda-feira a sabado,
de 9h05min as 10h10min, abrange uma rede de 95 emissoras em todo o Pais.
Apresentado pelo padre catolico Marcelo Rossi, tem como coadjuvantes os radialistas
Carlos Maglio e Mario Duarte, que conversam no ar com o apresentador principal,
dividem a leitura das mensagens religiosas e anunciam nos intervalos as caravanas ao
Santuério Nossa Senhora Mae de Deus (antigo Santuario do Tergo Bizantino), em
Jurubatuba, Santo Amaro.® Na mesa de controle, o operador Daniel Palma. *

Marcelo Rossi apresenta o programa a partir de um estddio localizado no
santuario, enquanto os produtores e o operador ficam na sede da Radio Globo em S&o
Paulo, no bairro de Santa Cecilia. Ele se comunica com a equipe por um canal privado,
ao Vivo ou, no caso especifico do operador Daniel Palma, por Nextel ou mandando um
sinal sonoro pela mesa.

A audiéncia média em na Grande Sao Paulo alcan¢a 480 mil ouvintes por
minuto, enquanto na Regido Metropolitana do Rio de Janeiro fica em 380 mil ouvintes.”
Desde 2010 com as transmissdes simultdneas em AM e FM, o programa é o Unico da
Radio Globo carioca que supera a audiéncia da Radio Tupi, lider no género talk radio.
Em todo o pais, o programa atinge a marca de 2,1 milhGes de ouvintes por minuto.

Paulistano, 44 anos, formado em Educacdo Fisica desde 1989, Marcelo
Mendonca Rossi ordenou-se sacerdote em 1994 e logo se tornou conhecido pelas missas
voltadas para jovens no bairro de Santo Amaro, que seguem uma liturgia identificada
com o movimento da Renovacdo Carismatica. Possui um site

(www.padremarcelorossi.com.br), sete facebooks e seis CDs musicais.®

A estrutura do Nosso momento de fé alterna pregacdes, ora¢cdes, mensagens
para o ouvinte, como horarios de missa no santuario e viagens pelo Brasil para

lancamento do livro Agape’, promessas de cura e palavras de conforto. Testemunhos de

® O santudrio est4 em fase final de construcéo.

* O sonoplasta Evandro Almeida opera o transmissor, grava os looopings com as musicas instrumentais..
Antes a selecdo musical era feita por Marcos Souza Cruz, o Monange.

> Os ntimeros baseiam-se no boletim do Ibope do 2° trimestre de 2011. O pico de audiéncia ocorreu entre
2004 e 2005, quando o programa chegou a registrar 820 mil ouvintes por minuto em S&o Paulo e 850 mil
ouvintes no Rio de Janeiro.

® Marcelo Rossi comecou a atuar em radio em 1996 na Jovem Pan, com um programa de cinco minutos.
Depois de gravar seu primeiro CD de mdsica, ganhou um programa de uma hora na Radio América.

" Lancado pela Editora Globo, o livro vendeu 4 milhdes de exemplares entre agosto de 2010 e junho de
2011, tornando-se um recorde no mercado editorial.


http://www.padremarcelorossi.com.br/
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fiéis, por carta ou telefone, e o quadro Capela Virtual completam a grade. O padre
agradece a Deus por ter ficado imobilizado por semanas apés fraturar uma das pernas, o
que, segundo ele, teria viabilizado a preparacdo do livro, de 12 capitulos e 125 péginas,
inspirados no Evangelho de S&o Jodo. “Deus permitiu que eu quebrasse a perna para
poder escrever o livro.”

A palavra Agape é pronunciada diversas vezes ao longo do programa. Serve
tanto para se referir ao livro, quanto no sentido de amor espiritual e também como

forma de saudag&o.?

“(Este livro) ¢ um dialogo que, na condi¢ao de padre, faco com os meus filhos. O
meu sacrificio € um servico ao Senhor. Nas celebrag@es eucaristicas, nos programas
de rédio, nas visitas aos doentes, nos sacramentos que com amor realizo, tenho a
humilde intencéo de fazer com que as pessoas percebam o Agape, o amor de Deus
que da significado a nossa vida.” (pag 22).

Rossi chama os ouvintes de “amados” e manda recados aos que ouvem o
programa involuntariamente por estarem junto a um aparelho de radio sintonizado por
familiar ou colega de trabalho. Rossi os considera “ouvintes por tabela”.

Aqui é importante distinguir o conceito de “ouvinte eventual”, de Abraham
Moles, aquele que sintoniza eventualmente a emissora, mas tem a intencédo de fazé-lo, e
o que Rossi entende por “ouvinte por tabela”.

No dia 4 de janeiro, ele manda um recado para uma empregada doméstica que
ouve o radio ao lado da patroa. "Tem gente que estd me ouvindo por tabela. Faz tempo
que vocé tirou férias de Jesus. Volta pra Deus. Sei que vocé foi enganada porque
freglientava uma igreja que so pedia dinheiro. Volta para a igreja, ndo essa, mas a
Igreja de Deus. Vocé veio da Bahia, depois ficou fanatica. Nao vou citar o nome dela
por uma questdo de ética”. .

O apresentador faz questdo de dizer que respeita os evangélicos e tem diversos
amigos pastores, mas critica indiretamente aqueles que pedem dinheiro nos cultos. “Eu
ligo a televisdo e vejo uma pessoa que diz que faz milagres. As vezes até faz mesmo.
Infelizmente muitas usam o0 nome de Jesus em proveito proprio, mas eu ndo posso
julgar”.(11/3/2011)

Ao contrario da tolerancia demonstrada com os evangélicos, o espiritismo é

sempre referenciado como ocultismo. °

® No 7 dia de junho, Marcelo Rossi pronunciou a palavra Agape 54 vezes em menos de uma
hora de transmisséo.
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Rossi faz preces em que suplica a Deus, conta historias, reza Ave Maria e o Pai
Nosso, abengoa os ouvintes com o sinal da cruz, usa parabolas, conversa com ouvintes
por telefone e | cartas de pessoas que obtiveram gragas. Muitas vezes comove-se com
0s testemunhos e chora no ar. A selecéo da correspondéncia cabe aos produtores e o
padre faz questdo de dizer que Ié de primeira, sem ensaio.

Breno Lucas da Silva Andrade, de Pernambuco — em carta lida no ar no dia 7 de
junho —, foi um dos que comoveram o apresentador. Ele conta que perdeu o pai
assassinado e pouco depois a mée, vitima de cancer. Hoje diz que compra todo més 19
exemplares do Agape para dar de presente. Rossi interrompe a leitura da carta e comega
a chorar. A pausa/ interrupcdo ocasionada pelo choro remete a idéia de siléncio na
comunicacéo radiofonica.

Balsebre (1996, pag 23) observa que a mensagem radiofénica compde-se da

percepcao intercorrente de siléncios e registros sonoros.

Assim como 0 som se percebe como forma sobre um fundo de siléncio na
estrutura sequencial constituida por pares de unidade som/siléncio, assim
também, por oposicdo, podemos afirmar que o siléncio pode ser percebido como
formlaonéo sonora sobre um fundo de sons, em sua relacédo estrutural com o

som.

E freqiente o recurso & parabola como forma de pregacdo. Uma delas é a

historia dos meninos que brincam de patins no gelo, narrada no dia 17 de fevereiro.

De repente o gelo se quebra e um dos meninos cai na dgua gelada. O
amigo comeca a bater com forca e consegue quebrar o gelo. Os
adultos, quando chega o socorro, se surpreendem com a forca e a
obstinacdo do menino e lhe perguntam como conseguiu. E ele
responde: porque ndo havia ninguém para me dizer que eu ndo

conseguiria.

® Nos seis meses de pesquisa (janeiro a junho de 2011), n&do foi possivel perceber se 0

apresentador faz distin¢do entre os kardecistas e os adeptos da umbanda.

' Em espanhol, as expressdes “sonoro” e “sonido” tém sentidos especificos. Talvez a melhor traducéo
para sonoro seja “audiovisual” no aspecto perceptivo, diferente de som.
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A parabola expde a ideia de obstinacdo, da vontade sem limites de uma crianca
inocente que ndo tem um adulto para desencoraja-la.

Marcelo Rossi sabe fazer pausas e mudar o tom de voz de forma impressionante,
modulando a fala de acordo com a emocéo do enunciado. Sussurra, para, lanca frases
exultantes, numa alternancia de ritmo que prende a atencdo do ouvinte. Aqui temos
presente o conceito de tempo psicolégico, de Méario Kaplun, segundo o qual o ritmo
adequado de um programa de radio pode contribuir para comprimir a sensacao do
tempo dedicado a audi¢do. Quanto maior a aten¢do, menor o tempo psicolégico.

Quando lhe perguntam onde aprendeu a técnica radiofonica, diz que é inato.
Crianca, ndo tinha habito de ouvir radio; apenas gostava de cantar. Também refuta a
classificacdo de artista: “Eu sou padre, ndo sou artista, ndo sou cantor. Apenas uso os
instrumentos de evangelizac@o que estdo por ai”, assevera o padre no programa que foi
ao ar em 7 de junho.

As falas do apresentador carregam uma forte dose de improviso, baseado na
intuicdo e na experiéncia como pregador nas missas dominicais. Para justificar, Rossi
diz que o programa ¢ costurado por Deus na ung¢ao” (6/5/2011).

Balsebre (1996, pag 39)) lembra que o improviso pode representar a expressao

mais direta de um sentimento.

“Se o dialogo é uma das formas expressivas que no radio melhor se aproximam
da comunicacéo interpessoal, o improviso € o significante dessa forma expressiva, a
expressao mais direta de uma ideia ou de um sentimento. O locutor radiofonico
deve exercitar-se diariamente no dominio de todos 0s recursos expressivos do
improviso e trabalhar paralelamente a naturalidade do texto escrito.”

Arnheim (apud Balsebre, pag 25) frisa que o radio tem a capacidade de estimular
0s sentidos ndo apenas por meio da musica, da harmonia e do ritmo, mas também

atraves da palavra.

“O radio esta de posse ndo somente do maior estimulo que o homem conhece para
captar os sentidos, como a musica, a harmonia e o ritmo, mas também é capaz de
oferecer uma descricdo da realidade por meio de ruidos e pelo mais amplo e abstrato
meio de divulgacdo: a palavra. A palavra € fundamental, pois o radio é um meio de
comunicagao entre pessoas.”
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Nos programas do género talk radio, a funcao de linguagem mais presente (na
concepcao de Roman Jakobson) é a fatica, aquela em que o emissor manifesta a
necessidade de se comunicar diretamente com o receptor. Para Vanoye (1997, pag 54),
“a fungao fatica estd centrada sobre o contato (fisico ou psicoldgico). Tudo o que numa
mensagem serve para estabelecer, manter ou cortar o contato (portanto a comunicagdo)
concerne a essa fun¢ao”.

Rossi conversa com o ouvinte ou com 0s apresentadores coadjuvantes. Em
Nosso momento de fé os coadjuvantes adotam uma atitude de confirmacéo no dialogo
com o comunicador principal. Ndo ha debate, nem conflito. Predomina a redundancia,
recurso de retdrica presente na catequese e nos discursos voltados para camadas
populares.

A origem da retdrica remonta ao século 5 a C. Segundo Vanoye (1977, pag 47)

reine um conjunto de estratégias e técnicas discursivas para conquistar seus objetivos.

“Era um meio de chegar ao dominio da linguagem verbal. Além disso, a
abordagem de tais técnicas levava a estudar a linguagem e seus componentes e fazer
disso um objeto da ciéncia. Infelizmente, a retérica confundiu rapidamente seus fins
e seus meios. Reduziu-se a uma técnica de ornamentacédo do discurso, exagerando
as sutilezas nas distin¢Ges das figuras. Depois de ter sido objeto de ensino pratico da
linguagem e da ciéncia, contribuiu para esclerosar a elogiliéncia e sufocar o discurso
verbal pela multiplicidade de regras e figuras; ndo tardou a apagar-se e a se tornar
sinbnima de afetacdo ou declaracédo falsa. Mas, de alguns anos para c4, vem ela
reconquistando seu lugar de honra.”

A preocupacao em se fazer compreendido é permanente. Rossi suspende uma
narracao para, didaticamente, explicar o significado de um substantivo que possa
parecer desconhecido do ouvinte, como sudorese, por exemplo (14/7/2011). Ele
pergunta se Mario Duarte sofre de sudorese (suor excessivo) e diz que enfrenta esse
problema quando reza missas no santuario por conta dos holofotes. Aqui temos a idéia
de dialogo simulado para expor o significado de uma palavra que se supde desconhecida
de parte do publico. Em outra ocasido, faz questdo de explicar aos ouvintes que utiliza
o verbo “incendiar” apenas no sentido de “queimar o mal que hé dentro de nos”. .

Poucas vezes o apresentador utiliza a linguagem referencial, propria do discurso
jornalistico. Lanca mé&o da linguagem referencial quando conta parabolas. A pregacéo,
sob a forma de conversa ou charla (na expressdo consagrada por Mario Kaplun), pode

tratar o interlocutor tanto no plural (“vocés, amados”), quanto no singular, para se
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aproximar do ouvinte, como se pretendesse simular uma intimidade. Nesse momento,
ele manda recados e recomendac0es e diz que a pessoa a quem se dirige sabera
identificar a mensagem.

Na transmisséo de 9 de fevereiro de 2011, Rossi aconselha as gestantes a
guardar segredo sobre a gravidez, para evitar a inveja. Devem contar s para o marido:
“Quando vocé esta fraca, vem o inimigo e as coisas acontecem’ .

No dia seguinte, no programa dedicado ao tema arrogancia versus humildade,
ele volta a se referir ao chamado “ouvinte por tabela”, alguém que estaria escutando o
programa com a mae. Reza uma oracéo junto com a charla. “Naquele dia deixei um
reflexo de meus triunfos passados e passei a ser um reflexo do presente. E nessa nossa
visdo a arrogancia ndo pode ter espaco em meu ser, que ja foi preenchido pelo amor.”

O padre fala de Maria e da simplicidade de sua presenca ao lado de Jesus.
“Quando alguma coisa faltar, intercede por mim. Quando eu me perder, intercede por
mim”. Rossi compara o “se perder” a arrogancia e atribui o orgulho a “coisa de
Satanés”. Sdo freqiientes as referéncias ao demonio, visto quase sempre como tentacao
para o mal. Ele explora a oposicdo entre bem e mal, céu e inferno, amigo e inimigo,
arrogancia e humildade.

Na Igreja catdlica as referéncias ao deménio se intensificam durante o periodo
medieval, para marcar a dicotomia entre o bem e o mal, consagrando o que se
convencionou chamar de “religido do medo”.

Sé&o raras as mencgdes a temas socioecondmicos. Uma das poucas vezes se passa
no dia 8 de janeiro, quando ele pergunta a um coadjuvante: “Sabe quanto ganha uma
professora? Minha mae ¢ professora. E uma vergonha!”. Em outra ocasifo critica os
detentos que Iéem o Evangelho, dizem que se converteram, mas quando saem da prisdo
voltam a assaltar. “Quem conhece o sistema penal sabe disso” (8/1/2011). Mas acena
com uma palavra de conforto aos familiares, dizendo; “Vocé que tem um filho na
cadeia” ou “vocé que tem um filho no hospital”.

Percebe-se a necessidade de mostrar que ele é solidario com o drama de um
cidaddao comum em dificuldades. No dia 9 de julho, o padre refere-se ao frio do estudio.
Conta que veste trés blusas e lembra as pessoas que ndo possuem nenhuma blusa para se
vestir no inverno de Sao Paulo.

Marcelo Rossi recorre bastante a frases de efeito, como “Ndo diga para Deus
que vocé tem um grande problema. Diga ao problema que vocé tem um grande Deus”.

“Pequenas viagens acabam convertendo-se em grandes rios”. “Viver & servir, servir é
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amar” ou “Quem ama o que faz fard sempre com amor”. “O pouco com Deus ¢ muito; e
muito sem Deus ¢ nada”. Muitas delas sdo retiradas de sites cristdos pela equipe de
producdo. Além destas, possui 400 mensagens cristds, alternadas ao longo da
transmissao.

Integrante quando jovem da torcida organizada do Corinthians, ele chega a

adaptar refrGes entoados pela Fiel para evangelizar durante o programa.

“N3ao para, ndo para, ndo para
N&o para, ndo para, ndo para

Com Jesus”

Agape da nome ao livro lancado em agosto de 2010 pela Editora Globo. S&o
frequentes as referéncias a frases do livro, que € apresentado como instrumento de cura
para 0s males espirituais e também do corpo. O padre adverte que a leitura do livro s
traz efeito “se for feita em ora¢do”, recorrendo a0 mesmo expediente dos pregadores
evangélicos, para quem a cura estaria na fé. “O Agape estd libertando vidas. O dgape
estd curando depressdo.”, anuncia Marcelo Rossi no programa que foi ar no dia 10 de
fevereiro. .

No dia 18 de marco, o padre cita as palavras do pregador oficial do Vaticano;
segundo o qual o amor se divide em duas faces: Eros e dgape”. E se pergunta se o

tedlogo nao teria lido o livro. “Coincidéncia?”, deixa no ar.

O dualismo aristotélico esta presente na distin¢do entre o mundo de Eros,
entendido como o amor carnal, passageiro, egoista e ciumento, (“da paixdo que se
transforma em édio, porque infelizmente vivemos num mundo em que o amor foi
erotizado”, lamenta Rossi) e 0 Agape, visto como 0 amor espiritual, eterno (“porque
Deus quer mais do que esse amor filial”)."*

Rossi baseia-se no 1° mandamento das tabuas de Moisés (“Amar a Deus sobre
todas as coisas”), para estabelecer a diferenca entre Eros e Agape e convida os fiéis a

optarem por Agape. Ele admite um terceiro tipo de amor, o filial, de Pai para Filho.

1 Rossi também se refere ao amor philos, o amor familiar, de pai para filho.
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Aos ouvintes do programa, explica a distin¢do entre o significado de “ouvir” e
“escutar”. Ouvir pressupde dispersdo, ao passo que escutar exigiria atengao; atencao
com a palavra de Deus. Da mesma forma, alerta para a diferenga entre assistir ou
participar do programa. Assistir estaria no mesmo plano de ouvir, enquanto participar
no plano de escutar. Como o radio é um veiculo que oferece portabilidade e a
capacidade de realizar vérias atividades simultaneamente, pode-se supor que 0 objetivo
do padre € cativar a atengdo, levando o ouvinte a suspender temporariamente as outras
tarefas.

O quadro Capela Virtual remete ao site de Marcelo Rossi, cujo endereco é
apresentado no ar diariamente. Sao lidas mensagens para cada uma das velas,
normalmente sUplicas baseadas no sentimento humano (depressao, angustia, frustragéo,

medo). Rossi cita a cor da vela e Méario Duarte Ié a frase programada:

Rossi. Vela branca
Duarte: Liberte-nos desta frustragéo,

Rossi: Vela Verde:
Duarte: Liberte nossa familia desta frustracéo;

Rossi: Vela Vermelha:
Duarte: Liberte-nos da frustracdo no trabalho;

Rossi: Vela Roxa
Duarte: Liberte-nos da desilusao;,

A aclamacéo da ultima vela, chamada de Grande Vela, é entoada em coro pelos

apresentadores coadjuvantes.

Rossi: Grande Vela

Duarte e Maglio: Agape Jesus, amor incondicional, amor sem limites, amor que me
preenche por inteiro, amor que ndo divide. Amém.

Em Nosso momento de fé, os pedidos de ajuda variam entre emprego, cura de
doencas graves, gravidez bem sucedida, reconciliagcdo conjugal, casos de alcoolismo e
dependéncia quimica; a maioria anunciada por pessoas de origem humilde. Entre 4 de
janeiro e 14 de julho de 2011, mais de 80% dos depoimentos foram de mulheres na

faixa dos 16 aos 50 anos. Os outros 20% se dividiram entre homens e criangas.
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Apresentador e ouvintes recorrem a expressao “deixa a maezinha passar”, para solicitar
a intervencdo de Nossa Senhora na obtencdo de uma graca..

No testemunho ao vivo por telefone de Juliano, 11 anos, natural de S&o Paulo
(11/7/2011), o menino conta que est4 sozinho em casa com a irma Denise, 10 anos,
porque a mae saiu para trabalhar. O padre mostra-se preocupado e 0 aconselha a ndo
ligar o gas do fogdo. A seguir comove-se quando Juliano Ihe pede para orar para que 0
pai volte para casa, que deixou desde janeiro.

O programa de 6 de janeiro é dedicado aos desempregados. Um més depois, no
dia 3 de fevereiro, Rossi | a carta da mineira Aline Carvalho de Oliveira, de
Vespasiano, para mostrar que as orac6es surtiram efeito. Aline diz que acompanhou o
Nosso momento de fé, compareceu a uma série de entrevistas de selecdo durante uma
semana e acabou sendo aprovada em todos os testes.

De Natal, Rosimeire Aparecida dos Santos conta por telefone (16/2/2011) a
historia da irma que tinha uma doenca que a impedia de trabalhar. Depois de alguns
meses sem marcar a pericia, conseguiu finalmente se aposentar.

Os depoimentos mais comoventes, principalmente os de gragas alcancadas, séo
sucedidos por hinos de louvor ao Espirito Santo, que na Santissima Trindade é a pessoa
vinculada ao conhecimento e a fé. “Eu ndo vou mais abafar o carisma”, desabafa o
padre.

A todos Rossi aconselha que leiam o Agape e faz uma recomendacéo para que a
leitura se dé em oracdo. Para explicar, lanca mao da metéafora do abajur.

“Ndo adianta ter um abajur na cabeceira junto a tomada. E preciso ligar o
interruptor.”. (18/3/2011)

A metéfora do abajur remete ao conceito de fé, presente nos milagres de Jesus de
Nazaré narrados no Novo Testamento. O milagre s6 acontece quando o fiel da provas de
que cré na possibilidade de obtencdo da graca. Assim, se o autor do pedido nédo
conseguir concentrar-se para ler em oracdo, a graca ndo serd alcangada. Discurso
semelhante também costuma ser adotado por pastores evangélicos.

De acordo com os pedidos encaminhados por carta ou telefonema, o padre
recomenda os capitulos do livro, como se fossem remédios. Uma frase repetida algumas
vezes alerta: “O remédio vai nas consegiiéncias. O Agape vai na causa”. (14/7/2011)
Rossi refere-se ao livro como “santo remédio” ou “manual.de sobrevivéncia” e pede aos

coadjuvantes para registrar em arquivo todas as definicdes do Agape enviadas pelos
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ouvintes. Recomenda ao ouvinte deixar o livro exposto num lugar da casa, para facilitar
0 acesso dos familiares. E acrescenta: “Satands ndo deixa ler o livro, porque sabe que
quem ler vai se libertar”.(7/3/2011)

Os conceitos de fé e destino permeiam os desejos de obtencao de gracas. Se ter
fé significa ler o Agape em oracéo, deixar a solucéo de problema nas maos de Deus
introduz a questdo do destino. Diversas vezes Rossi recorre € metafora da folha assinada
em branco pelo fiel. Nesta folha o espago vazio deve ser preenchido por Deus. “Um
anjo trouxe uma pluma e uma folha em branco Escreva seu nome inteiro e assine
embaixo. Se for uma crianga, marque com o polegar. Confiar em Deus é entregar uma
folha em branco e deixar que ELE a preencha”. Assim, se tal graca ndo for alcancada,
é porque ou o fiel ndo demonstrou fé nas oragdes, ou porque estava predestinado.

Um dos talentos demonstrados pelo apresentador € a construgdo de imagens,
como a do dia 2 de junho. Ele pede a um homem enfermo para colocar a méo no
coragdo. “Ponha a mdo ndo no peito, mas no coragdo. O senhor conseguiu desobstruir
uma artéria sua. Olhe: procure seu médico; ainda tem alguma coisa para ver. Mas néao
conte para o médico que fui eu que disse, ndo. Vocé ainda tem muita coisa pra fazer
por aqui”’. Em seguida, convida o homem a enxergar a imagem de S&o Francisco com
quatro passaros.

A imagem do homem enfermo funciona como metonimia dos milhares de
ouvintes sintonizados naquele momento e que sofrem problemas cardiacos. Assim fica a
impressao de que o apresentador esta falando para cada um deles.

Em outra oportunidade, ao final de um programa dedicado ao perddo, Rossi pega
o livro, diz que vai fechar os olhos e pedir a Deus para escolher uma oracdo. A pagina
62 traz uma prece sobre a necessidade de perdoar os irmaos. Ele comenta surpreso:

“Que coincidéncia! Deus ¢ testemunha. Eu abro (o livro) e ele fala” (6/5/2011).

PAISAGEM SONORA

A paisagem sonora — ou plastica na linguagem da técnica radiofénica —
representa um dos pontos altos de Nosso Momento de Fé. O programa mescla musicas
instrumentais extraidas de trilhas sonoras de longas-metragens consagrados, como O
ultimo moicano, Coracéo Valente, Gladiador, Titanic, Colombo — 1492, a conquista do
Paraiso e Era uma vez no oeste, que nada tém a ver com religido, com Ave Maria, de

Gounod, e Aria da Quarta Corda, de Bach, can¢des evangélicas ou da corrente catdlica
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conhecida como Renovagédo Carismatica. Um coro entoa a vinheta de passagem exibida
no inicio ¢ no fim de cada intervalo: “Com vocé no colo de Jesus”.

Um pequeno solo de piano introduz a pregacdo final, que costuma terminar com
uma mensagem otimista. O solo fica 5 segundos e cai em BG (back ground) até
desaparecer em fade. Muitas vezes essa mensagem final é gravada as 8h, quando o
padre estabelece o primeiro contato matinal por telefone com a equipe de producéo, na
sede da Radio Globo de S&o Paulo. Rossi ensaia algumas inflexdes de voz, troca
palavras e comeca a gravacao. A trilha sonora é colocada na hora da transmiss&o.

A equipe técnica tem gravados dois loopings (semelhante ao antigo cartucho
sem fim), de mais de 20 minutos de duracdo, com trechos de musicas instrumentais que
permanecem em BG ao longo das principais pregacoes.

A canc¢do mais utilizada para fechar o Nosso Momento de Fé chama-se Forca e
vitoria, composta por Sandro de Andrade e interpretada por Eliana Ribeiro. O padre a

batizou de “hino do Agape”. 12

Jeeeeesus, ele tem poder

Jeeeeesus, ele é o senhor

Estribilho

Nada podera me abalar
Nada podera me derrotar
Pois minha forca e vitoria
Tem um nome

E Jesus

Pois minha forca e vitoria é Jesus .

O operador sobe e desce o volume de acordo com as entradas de Rossi, que
canta junto com a intérprete e aproveita as pequenas pausas e extensdes vocais
(Jeeeeeeesus) para enviar mensagens de louvor a Deus. Esse recurso faz com que o
programa termine de forma exultante ou “pra cima”, no jargdo radiofonico. A sensagao
de conforto espiritual é evidente. Tudo € realizado ao vivo, 0 que exige extrema pericia

do operador para equalizar a voz do apresentador com a parte vocal da masica.

2 Forca e vitdria serd a musica de trabalho do proximo CD de Marcelo Rossi, gravado ao vivo no
Santuério Méae de Deus.
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A trilha sonora reforca o aspecto dramatico por meio da excitacéo sentimental do
processo comunicativo. Um dos efeitos sonoros mais utilizados é o do batimento do
coragdo. Para Balsebre (1996, pag 29), a linguagem radiofénica guarda uma conexao

com o discurso simbdlico e conotativo.

“A linguagem radiofonica necessita integrar no sistema semiotico aqueles
elementos expressivos que codificam o sentido simbdlico. A utilizacdo da mdsica e 0s
efeitos sonoros na producéo de enunciados significantes, como signos substitutivos de
uma determinada idéia expressiva ou narrativa, pode superar muitas vezes o proprio
sentido simbolico e conotativo da palavra”.

ANUNCIOS COMERCIAIS

Nosso Momento de Fé possui trés intervalos (breaks no jargao de radio), que
oscilam entre trés e quatro minutos. Nas janelas locais sdo anunciadas as caravanas para
0 santuério. Predominam comerciais de supermercados e de remédios populares, como
Doril para dor de cabeca e Castanha da india, que promete curar varizes. No inicio de
2011, em corte seco (sem vinheta de passagem) o comercial vinha introduzido pela voz
da astréloga Zora Yonara: “minha amiga, vocé tem varizes?

O comercial de maior destaque no primeiro semestre de 2011 foi o da
Ultrafarma, distribuidora de medicamentos em domicilio. Diversas vezes aparece a voz
do proprio dono da distribuidora, propagando as vantagens de comprar pela Internet.

No ultimo bloco, o padre faz uma chamada da atracdo seguinte das emissoras do
Sistema Globo de Radio (Sdo Paulo, Rio de Janeiro e Belo Horizonte). No caso do Rio,
o0 apresentador Roberto Canasio (Manhéa da Globo) encena uma conversa com Rossi,
mas por se tratar de uma gravacéo fica evidente o fake da prosa simulada, pela falta de
retorno do interlocutor.

Um estudo da pesquisadora argentina Maria Cristina Matta mostra os requisitos
béasicos para que uma emissora popular estabeleca um vinculo de identidade com o
ouvinte. Uma delas é o da representacao, seja através da oferta de servicos e cooperacéo
material, seja por meio da oferta simbédlica. Embora o Sistema Globo de Radio nédo se
enqguadre no perfil de emissora popular proposto por Cristina Matta (2005, pag 274),

existem aspectos do Nosso momento de fé que se identificam.
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“As radios de audiéncia popular se mant€ém enquanto remetem a ilusdo de um
intercdmbio entre iguais que os setores populares sentem ausente em outras
emissoras. E esse intercambio ilusorio que facilita a assimilacdo das idéias de servico
e cooperagdo propostas partir das emissoras; um particular tipo de interacdo baseado

na bondade e sensibilidade individuais.”

De acordo com a equipe de producao, Marcelo Rossi reivindicou a dire¢do da
emissora a extensdo do Nosso momento de fé até 10h10min, para compensar os 10
minutos de intervalos. Assim, o noticiario Globo no Ar, que em todos outros 0s
horarios obedece a hora cheia, é apresentado por volta de 10h10min. Essa transgressdo
no mapa de programacao é facilmente compreendida se levarmos em conta que o
programa de Marcelo Rossi é o de maior audiéncia do Sistema Globo de Radio em
praticamente todo o Pais, auferindo lucros substanciais a emissora.

Mesmo reconhecendo que, como frisa Maria Cristina Matta, as identidades de
publico-alvo ndo se constroem rapidamente, nem se perpetuam, é preciso reconhecer a
capacidade de determinado discurso ser absorvido por um contingente de ouvintes,
guando atende expectativas que nem sempre as pesquisas de audiéncia expressam Estes
requisitos estdo associados ao afeto e a sensacao de conforto espiritual que extrapola a
profissao de fé.

A linguagem radiofénica articula simultaneamente recursos que conduzem a
harmonia entre a consciéncia e o sentimento, entre o fazer saber e o fazer sentir. Quando
bem dosados, sem exageros, nem apelacdes, esses recursos atingem o emocional do
ouvinte. O radialista realiza a mediagéo entre o saber e o sentir, entre a palavrae a
pausa, entre o sussurro e a eloquéncia. Entrevistados para esta pesquisa, profissionais
gue atuam em Nosso momento de fé atribuem certo poder meditnico ao padre pela
capacidade de antever situacOes durante e fora do programa. A questdo ndo faz parte da
investigagdo académica, mas ndo custa observar que midia e médium possuem a mesma

origem etimoldgica.
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