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Resumo

A proposta desta comunicacdo é apresentar um Iist@ico sobre a producao de

programas de auditério no Brasil e algumas reflexéebre os tipos de interacdo

estabelecidos entre os ouvintes e 0s apresentadoseprogramas atuais e sobre as
motivacbes dos ouvintes que se deslocam para ipartipresencialmente. Para

compreender estas questbes consideramos as dissuasérca da supremacia da
imagem e da hipertrofia do olhar que caracterizasncgedade da interface da tela; dos
ritmos intensos, da supressdo dos espacos e dostrscdos corpos no contexto de
uma grande metrépole como Sao Paulo; e do papesclsta e das possibilidades de
comunicacao e, portanto, de vinculagdo com o oeygot meio do radio.
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Texto do Trabalho

A partir dos anos 30, o radio se consolidou no iBcasno meio de comunicacdo de
massa. Estabelecido no pais a partir de um modetercial semelhante ao norte-
americano, sua programacao era ocupada pela @est& servico, informacao,
veiculagdo musical e, principalmente nos anos 480ea Era de Ouro do radio
brasileiro, pelo entretenimento. Nesse periodgyrades das emissoras apresentavam

programas que sabiam explorar e capturar o imagindletivo de seus ouvintes.

Os programas de auditorio foram alguns dos maisitaptes entre eles, e surgiram no
pais ainda na década de 30. E durante a Era de SBuestabeleceram como uma
importante estratégia comercial — especialmenta palivulgacdo de musicas e artistas
— e, sobretudo, como um espago de aproximagao eivéogia entre ouvintes

(organizados ou ndo em fa—clubes), artistas e apasores.

! Trabalho apresentado no GP Radio e Midias Sonoda&nontro dos Grupos de Pesquisas em Comunicagao,
evento componente do XXXIV Congresso Brasileiro d&n€ias da Comunicagao.

2 Doutorando em Comunicacédo e Semidtica — Pontiicizersidade Catélica de S&o Paulo.
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Responsavel pelo lancamento de importantes nomesudica brasileira e explorado
também como instrumento politico num periodo deatiyem boa parte pela figura ao
mesmo tempo carismatica e autoritaria do Presideatélio Vargas, os programas de
auditério desta fase da radiofonia podem ser ohdess como microcosmos das
tensdes, expectativas e paixdes da sociedadadmsem um ambiente comunicacional

previamente estruturado, mas surpreendido pelag@ao

A partir dos anos 60, com a consolidagcéo da TV cpnmipal meio de comunicacao
no pais, os programas de auditério vdo ao poucsapdescendo da programacao

radiofénica, com muitos deles se transferindo paedevisao.

Porém, nos dultimos anos, programas de auditoridoesessurgindo no radio,
especialmente na cidade de S&o Paulo. Em um contkfdrente dos anos 40 e
50, quando o formato foi progressivamente consirygdr meio da interacdo com o
publico, os novos programas de auditorio sao tréama de fora dos estudios das
emissoras de Sdo Paulo (que ndo possuem mais rang)ité de forma bem menos
dispendiosas do que os programas da Era de Ouue -€antavam com orquestras e
grandes auditérios. Além disso, eles se utilizamndgas opg¢bes de veiculagdo
(envolvendo a internet) e estabelecem novas pbdaikes de interacdo com outras
linguagens e com o ouvinte (especialmente atraagseaties sociais e da transmissdo

line).

A proposta desta comunicacdo é apresentar um Imist@ico sobre a producdo de
programas de auditério no Brasil e algumas reflexéebre os tipos de interacdo
estabelecidos entre os ouvintes e 0s apresentadoseprogramas atuais e sobre as
motivacfes dos ouvintes que se deslocam para ipartipresencialmente. Para
compreender estas questdes consideramos as dssuasérca da supremacia da
imagem e da hipertrofia do olhar que caracterizasncgedade da interface da tela; dos
ritmos intensos, da supressdo dos espacos e dostrscdos corpos no contexto de
uma grande metrépole como Sao Paulo; e do papetcista e das possibilidades de

comunicacao e, portanto, de vinculagdo com o oeydnt meio do radio.

A questdo do corpo na comunicagao radiofonica em pecial nos Programas de

auditério ontem e hoje
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No decorrer do seu processo civilizatério o homemscbu formas e meios para
comunicar, partilhar seus conhecimentos, valoress gadicdes, técnicas e descobertas.
O advento dos primeiros meios eletronicos de in&@do e comunicag&o descortina a
possibilidade de encurtar distancias, alcancar umeno maior de pessoas a0 mesmo
tempo e em diferentes espacos; propondo, portamta,forma de comunicagcédo na qual
0s corpos dos envolvidos no processo estao sepaeadecessitam de aparatos. Trata-
se dos meios de comunicagdo tercidrios como demomin pesquisador espanhol
Vicente Romano (1993) baseando-se nos conceitoslethiodo Harry Pross sobre os
meios dentro da perspectiva da cultura e da coracic

Os meios terciarios, portanto, requerem aparatesyaninstrumentos técnicos para a
emissao e recepcdo. H4 ainda os meios secundgu@gransportam uma mensagem
ao receptor sem que ele necessite de um aparadospar apreciacao, recepgao; e
finalmente os meios primarios.

Os meios primarios sdo todo tipo de troca de indm@es e conhecimentos, toda
interacdo que ocorre entre os envolvidos presenerak, cara a cara. Vale destacar que
neste meio ha além da verbal, outras linguagens@mexploradas e juntas constitui o
processo de comunicagdo. A presenca do corpo casnsultiplicidades de formas de
expressao acionam os diferentes sentidos de tales\wlvidos para a apreenséo da
mensagem. Portanto, audi¢do, visdo, tato, olfap@aladar sdo envolvidos nos meios
primarios.

Dentro da perspectiva dos meios terciarios destasamnradio, que por meio dos
aparatos técnicos de emissdo e recepcdo alcanggamde numero de ouvintes em
diferentes lugares ao mesmo tempo; concretizansta fiema o principio da economia
de sinais. Ou seja, a medida que se consolida coen de comunicacdo de massa no
Brasil no decorrer dos anos de 1930, 40 e 50, io g&t/olve os coragfes e mentes dos
ouvintes a distancia por meio de diferentes géndeoprogramas. Este conceito de
economia de sinais de Romano € particularmenteameie sob a 6tica econémica e
politica ja que o radio como veiculo de valoredésas € também explorado como meio
comercial e instrumento ideoldgico de poder.

Com a necessidade de encontrar uma estética ade@adneio que suspendia a
imagem, o radio nos anos 30 e inicio dos 40, exygaria géneros e formatos advindos
de outras areas como o impresso, teatro, cirnenm@ e a literatura. Deste processo de
hibridismo de linguagens surgem varios génerogradtms de programas radiofénicos

e dentre eles o Programa de Auditorio.
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Dentro do conceito de género, o pesquisador ruskahill Bakhtin (2000) explica que
um género apresenta elementos diferenciadoresngulaies que sao recorrentes e se
concretizam em seus enunciados. Partindo do pringipe a comunicacéo se constitui
a partir de enunciados, o0 conceito de género nes@aertinente para pensarmos sobre
as caracteristicas do género programa de audig®is elementos singulares, mas néo

puros, que o caracterizam e permitem a identific@gh parte dos seus publicos.

Programas de Auditdrio na era de ouro do radio braseiro

Singular na proposta de incluir em seu processoodeunicacdo a presenca fisica de
seus ouvintes em auditorios proprios ou alugad@gnero traz para o espaco da cena
0s corpos vinculados até entéo pelas vozes ecdadasstidios para as grandes caixas
de madeira dos aparelhos receptores a valvulaessttamente dispostos em locais de
destaque dos lares para a escuta coletiva.

O programa de auditério, assim como os demais géreeformatos que fizeram parte
da grade de programacdo das emissoras nos ano93@e 40 e 50 teve grande
influencia do modelo norte-americano. No entantoyantividade de um povo mestico
e hibrido como o brasileiro nos indica que a estétadiofbnica, tecida nas ondas
sonoras, é marcada pela singularidagelo aspecto “audiotatil” e “em cores” como
conceitua o maestro Julio Medaglia (1978, p.12Hp Brasil, o radio tem uma forma
de expressdo absolutamente particular cujo resubadassemelha a unsammedia
dell’arte (...) Aqui o radialista inventa com a linguagenmvedéculo.”(1978, p. 126)

O surgimento e a consolidacdo dos programas dédaondbcorrem em sinergia com o

crescimento da producéo e da gravacao elétricaldacanpopular brasileira.

“As gravacgles elétricas e a evolugdo do radiodatiaa outras novidades
mudaram a musica popular brasileira (...) O nowzesso teve inicio em julho
de 1927 e somente em agosto de 1928 a Odeon |aféol Reis (...) Pouco
depois de sua estréia, foram instalados no Rictislies e as fabricas de mais
qguatro multinacionais do disco (a Parlophon, a @bia, a Brunswick e a
Victor), todos dotadas de equipamentos de gravadginica ...” (PETERS,
2005, p. 87)

% Sobre as particularidades que a estética radig@udquiriu no Brasil indicamos o capitulo 11 “O joda oralidade
e da escritura na composicdo dos spot” do livro ®RAdiralidade mediatizada editado paela Annablue8ab
Paulo. Destacamos que ‘em conseqiéncia destasutanitiades, que sdo, dentre outras, resultadaldeiciio
antropofagico de etnias e linguas do qual a culatirza € produto, assim como a introducao tardiastritura é que
encontramos, no Brasil, a possibilidade latentenda abordagem diferenciada de todos os element@alddonia.
(SILVA, 2007, p.44)
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A parceria entre radio e musica é estrategicamerpdorada por um mecanismo
politico, econémico e cultural que viria constitaimdustria cultural no pais. Imprensa,
cinema, teatro e emissoras radiofénicas sdo atlosl para alimentar o imaginario do
ouvinte seduzido pelas ondas do primeiro meio aBucicacdo de massa brasileiro.
Neste contexto, a curiosidade em se conhecersiaasi apresenta naquele que seria o
precursor dos programas de auditérioAgmiarios,como explica a pesquisadora Ana

Paula Peters:

“A curiosidade despertada nos ouvintes e o desej@apmtoximacdo com oS
artistas levaram muitos ouvintes a procurar as saras para ‘ver’ 0s
programas. (...) Inicialmente os ouvintes foramaidos por paredes de vidro,
formando osaquarios (...) Motivados por esse clima de intimidade que
comecou a ser estabelecido entre artistas e lesytouitos ouvintes passaram
a fazer dos estudios das radios ndo apenas uno centliversdo, mas um local
a mais de reunido social. Surgiam também admiragdde$as pelos artistas de
radio "(2005, p. 88 - 89)

Historicamente cumpre lembrar que os programasudiégéaio do radio brasileiro, com
a participacao efetiva da platéia e sem a presdmcen elemento fisico separando-a do
apresentador ou dos artistas, nasceram dos progi@danzalouros. Em 1938, na Radio
Nacional do Rio de Janeiro, seria entdo escritmimado por Almirante o primeiro
programa montado do radio brasileiro: “Curiosidadégsicais”. No mesmo ano,
Almirante criava também “Caixa de Perguntas”, ene gimlogava com o publico
presente e oferecia prémios aos acertadores dmaodPara tanto, precisava descer do
palco e circular no meio do publico de modo a aodgerespostas ao microfone. Esta
dindmica evidenciava que o artista (apresentadanaator) do programa de auditério
precisava apresentar qualidades como carismalviciégate e capacidade de improviso

conforme explica o pesquisador José Ramos Tinhorao:

“Essa estruturacdo dos programas de auditorio geet dé espetaculo ao vivo
ia provocar ainda no decorrer da década de 1940cun@sa consequéncia: a
corrida das emissoras no sentido da contratac&otidéas capazes de agradar
ao publico por sua boa aparéncia, sua graca oinalidtpde nas apresentacoes
de palco... As consequéncias dessa competicacealbamtracdes de palco iam
ser, desde logo, a valorizagdo dos artistas de rafizendo surgir os grandes
contratos que marcavam o nascimento dos idolosadsanou cartazes.” (1981,
p. 67-68)

No decorrer dos anos 40 e 50 os programas de dad#® consolidaram como um

fendbmeno que mobilizou e seduziu os ouvintes gragapotencial do meio radio, a
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criatividade do radialista e a logica de espetamsiedo da industria cultural. O
pesquisador José Ramos Tinhordo nos da a dimersé® programa moldado pelas

singularidades do radialista brasileiro:

“Mistura de programa radiofénico, show musical, etdpulo de teatro de
variedades, circo e festa de adro (0 que nao &attagram sorteios), esses
programas chegaram a alcancar uma dindmica deeafsiedo que conseguia
manter o publico dos auditérios em estado de eataontinua durante trés,
quatro ou até mais horas. Para isso os animadosgsrdgramas contavam com
a presenca deartaze$ de sucesso garantido junto ao publico, mas aiodaa
colaboracdo de grandes orquestras, conjuntos mgjomusicos solistas,
conjuntos vocais, humoristas e mégicos, aos quaigirgavam nameros de
exotismo, concursos a base de sorteios e distéibude amostras de produtos
entre o publico. (1981, p.70)

Como vimos, o programa de auditério € um génerottpeem si caracteristicas de
outras artes, linguagens; e nesta bricolagem todadementos sdo importantes para a
composicado do espetaculo cuja dindmica se aprogiondo jogo (Huizinga, 2005).
Portanto, envolvidos dentro de ufego com regras e papéis bem definidos,
apresentador-animador e platéia-ouvinte constroematmosfera do ambiente
comunicacional que propiciam o dialogo e a intevadgntro de limites estabelecidos. A
expressdo corporal, a gestualidade da fala, o &éstuenfim a performance do
apresentador, pontuada pelos recursos da soriamadb cenario, envolvem o ouvinte
cuja pré disposicéo é de encantamento e curiosithE$te jogo, durante a encenacao, o
apresentador-animador baliza sua performance egédudo retorno de sua platéia que
€ considerada co-autora da obra como observa cewadidia Paul Zumthor (1983) ao
descrever a interagdo entre os atores da poesiacon@omento de sua transmissao.

Nas palavras de Sonia Virginia e Luiz Carlos Sar(#005:83) diante da platéia, o
locutor tradicional cedia lugar a um novo personage animador ou mestre—de-
cerimbnias. “Caberia a sensibilidade deste o dmidlido programa, alternando
brincadeiras, sorteio de brindes, piadas e ouf@®sg destinados a excitar ou aclamar
0 publico.”

Trata-se, portanto, de um jogo no qual os corpesegmtes interagem e propiciam,
dentro dos limites determinados, a vinculagédo rsgees para a efetiva comunicacéo,

pois como explica Norval Baitello Junior “A comuag@o é construcdo de vinculos e

A denominacéo de “cartaz” referia-se ao artistalpide massa cujo nome figurava em relevo noszestde
anuncios dos programas e espetaculos promovido®peio radio ja a partir dos anos de 1930.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagado — Recife, PE — 2 a 6 de setembro de 2011

afetos. N&o construimos alteridade sem o afeto,s&Emempatia. E essa a tarefa do

comunicador.” (2011, p. 34).

E como a necessidade de comunicar e de vinculag@rente ao ser humano seja por

meio das midias primarias, secundérias ou tersi@énaforme os conceitos da Teoria da
Midia apresentados inicialmente, € importante elaser que nos diz Harry Pross: toda

comunicacgdo inicia e termina no cotpdlortanto, no contexto das comunicacées
contemporaneas estruturadas em tecnologias djgtaispaco para o encontro e para as
trocas sdo demandas cada vez mais necesséariagppeacdo do género programas

de auditério nas programacfes das emissoras desradntemporaneas nos parecem

caminhar para esta direcao.

Programas de Auditorio hoje

Com o aparecimento e desenvolvimento de novos ndei@®municacdo e informacgao
como a televisdo brasileira em 1950 e posteriorenanhternet, o radio assume novos
contornos e busca formatos e géneros que contempterdiferentes recursos de
producdo, veiculacdo, compartilhamento e interap&apiciados por estas novas
tecnologias da comunicacao e da informacéo digital.

Isso significa dizer que o radio, este senhor desg0 anos, esta inserido em um
contexto marcado pelo intenso e simultaneo fluxanflemacdes, pela fragmentacéo,
articulacdo e pelo cruzamento de linguagens, que csimpartiihados em rede,
configurando o que esta sendo chamado de a soeieldadcesso. Nao mais restrito ao
som, o radio da era da convergéncia, que caiudeameindial de computadores; dispbe
para seus ouvintes-internautas novos meios deagder a possibilidade de rever e
compartilhar conteudos em diferentes formatos, gemimar a programacao por meio
das imagens dos estudios em tempo real durantex avesaulacdo. Estes e outros
recursos disponiveis gracas as tecnologias digitaspossibilidade de conectividade
reafirma que o desafio do radio € e sempre foi oride nas, e a partir das interseccdes
entre as linguagens.

No entanto, é prudente pontuar que neste contextcesso irrestrito as informacoes,

este aspecto democratico da rede nado significassa@tamente em qualidade das

®Norval Baitello Junior nos apresenta uma explicagitarecedora sobre a presenca do corpo no prabesso
comunicacao: “O corpo é a primeira midia, vale giagrimeiro meio de comunicagdo do homem. Istr glizer
também, € o seu primeiro instrumento de vinculagio os outros seres humanos. O corpo é linguagam e
mesmo tempo, produtor de inUmeras linguagens caquais o ser humano se aproxima de outros sereartosnse
vincula a eles, cultiva o vinculo, mantem relaggsrcerias.” (2005, p. 62)
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informacdes e tampouco das relacdes, e em espect@mpo da comunicacdo. Norval

Baitello Junior nos adverte:

“Estar conectado nao significa estar comunicantis sim ter a possibilidade
de uma comunicagédo (...) HA um longo caminho ex@nexdo e comunicagao
(...) Claro que a conexdo é importante (...) mas p@demos deixar que a
conectividade roube espacos dos outro tipos de micagdo como a leitura, o
convivio, a conversa pessoalmente.” ( 2011, p. 34)

Ainda dentro deste contexto ha também de se coaside constatacdo da
supervalorizacdo da imagem vishalio olhar em detrimento dos demais sentidos,
especialmente em relacdo ao som e, portanto, éae€nnvém lembrar que no decorrer
do processo de valorizagédo da escrita e da imagsom é preterido e tratado como um
primo pobre dentre os cddigos da comunicacdo humRodanto, a sociedade da
informacé&o e da conectividade é também a do exckssoagens e de visibilidade.

“A insisténcia crescente na producdo de imagenpe@as um sinal de sua
saturacéo. Pois, como todos somos obrigados enégens, imagens com alto
grau de visibilidade, vivemos na era da saturagiddibilidade e da imagem.”
(BAITELLO, 2005, p. 101)

E a questdo da saturacdo ndo se restringe ao smiglas imagens visuais, pois na era
das tecnologias digitais a producao, veiculagcdo @cesso aos aparatos para a
reproducdo de sons, garante quase que a onipred@som, seja em ambientes virtuais
ou presenciais, publicos ou privados. Eitesde relacionamento, nos atendimentos de
telemarketing nos auto-falantes de lojas, restaurantes e estanientos, no transporte
coletivd’, nas esquinas das ruas o som se faz presenteisAlmsultados de eventos
‘naturais’, portanto, sons que nascem e morrem;greagde parte como sons continuos
construidos artificialmente. Sdo maquinas de fglee emitem sons que permanecem
indefinidamente e influenciam os humores e compwetdos do individuo.

Portanto, o radio contemporaneo faz parte de urtegtinmarcado pela imagem visual
e também pela saturacdo sonora cuja emissao cantionflitante e anarquica de ruidos
Ihe “oferece” um ouvinte de escuta periférica quetas vezes percebe os sons vindos
de todas as diregbes sem uma distingdo entre eles.

Como integrante deste complexo cultural e econ6mécproducdo de bens simbdlicos

o radio busca alternativas para manter e expaediespaco no cotidiano do espectador.

® Como nos explica Norval Baitello Junior (2005, p) 45 tratar de imagens estamos considerando tedgsea
podem ser produzidas “em diferentes linguagenst@aas, olfativas, gustativas, tateis, propriosgstiou visuais.”

" Em fevereiro de 2008 a S&o Paulo Transporte SRJrans, empresa que exerce desde 1995 o gerentame
técnico e operacional do sistema de transportenarta cidade, em parceria com a empBssTV instalaram em
140 6nibus que circulam na regido central de S@toPaelevisores de LCD. Séo 2 aparelhos de 20gpdis em
cada coletivo. A previsdio € completar toda frotaé aR010. Matéria disponivel em <
http://g1.globo.com/noticias/saopawlo
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A atual retomada dos programas de auditorio pounady emissoras nos parece
responder, ainda que parcialmente, a esta demardeente por visibilidade, afinal
como vimos “todos somos obrigados a ter imagengambém a necessidade do
encontro e da vinculacdo. Semelhante aos progrdeasiditorio na era de ouro da
radiofonia brasileira, algumas emissoras estacagiy ou transmitindo seus programas
de casas noturnas, clubes, espacos de convencdes aampras e auditérios com a
presenca da platéia.

Dentre as diferencas existentes em relagdo aosapnag de auditorio dos anos de 1940
e 1950 com os atuais esta a presenca dos aparatm$ogicos digitais méveis que os
participantes carregam consigo e em alguns cassumt para interacao virtual mesmo
estando fisicamente presente no local.

Atualmente foi possivel mapear pelos menos saigrgmas de auditdrios ou com
plateia na grade de programacao das emissorastpautiom irradiacao via satélite para
outras localidades (estados e municipios) e tampémmeio da rede mundial de
computadores.

Alguns dos programas identificados cofim de Expedienteno Diva com Gikovate
Caminhos Alternativosla Rede CBN de Radio aderem periodicamente aocaform
transmitem de auditorios localizados em teatrosd@m Outros sdo veiculados a partir
casas de shows ou shopping’s comdw’B Café da Rede Eldorado Brasil 3000, ou
recebem no préprio estudio uma pequena platéia apmpi@ticado pela producdo do
ProgramaEstadio 97da Radio Energia 97.

. 1Nk

Programa “Fim de Expediente” Radio CBN, Sdo Paulo Programa da Radio Globo AM, S&o Paulo

Dos programas identificados alguns sé@o por concepgégramas de auditorio, outros
aderem ao formato em apresentacdes previamentejadas (uma vez por semana ou
por més, ou ainda em datas comemorativas) e prait® todos sdo veiculados ao
vivo. O tipo de participacdo do ouvinte € deterrdm@elos mecanismos de interacdo

previamente estabelecidos pela producdo repetineiratura de um jogo (Huizinga,
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2005) que tem suas regras, mas que é surpreerglmoimprevistos e pelas reacdes de
todos os envolvidos. Neste aspecto particularmagdeencontramos diferencas com o0s
programas dos anos 40 e 50.

Portanto, € possivel observar que o papel do apeek®, os tipos de interacdo e a
propria configuragcdo da comunicacao na sociedadd abs revelam um novo tipo de

programa de auditério ou programa com platéiazetnaa tona algumas questdes. Um
delas é se ha a necessidade de resgate da condionigaaria como nos alerta

Romano (1993) e como a interagdo presencial o@remeio as possibilidades de
participacdo por meio das tecnologias disponiveaisaparelhos moveis e portateis.
Outra questdo que se apresenta sdo as motivacédsvaun 0s ouvintes-internautas a
se deslocarem fisicamente para participarem degmEs como estes.

Dentre as hipoOteses esta a questdo da necessigladiecdlacédo, e a possibilidade de
vivenciar uma experiéncia que propicie o envolvitoalos sentidos por meio da escuta
em um ambiente comunicacional onde os elementosodaunicacdo primaria (voz,

performance, gestualidade corporal, olfato e pajadeeragem simultaneamente.

Programa “Caminhos Alternativos”, Radio CBN, Aado do Ibirapuera, Sdo Paulo
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Programa “MPB Café”, Radio Eldorado 3000 FM, Area alevivéncia — Shopping Santana Parque, S&o Paulo

—— N

Referéncias bibliograficas

BAITELLO JUNIOR, Norval.A Era da Iconofagia Ensaios de Comunicacédo e Cultar S&o
Paulo: Hacker editores, 2005.

Comunicacao Afetiva Revista E, S8o Paulo: SESC, Numero 11,
ano 17, Maio de 2011, p. 34- 35.

11



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagado — Recife, PE — 2 a 6 de setembro de 2011

CALABRE, Lia. A era do radio. Rio de Janeiro: Zahar, 2002.
CASE, RafaelPrograma Case O radio comegou aquRio de Janeiro: Mauad, 1995.

CASTELLS, ManuelA Galéaxia da Internet. Reflex6es sobre a interneys negocios e a
sociedadeRio de Janerio: Zahar, 2003.

FERRARETTO, Luiz ArthurRadio: o veiculo, a historia e a técnicd?orto Alegre: Sagra
Luzzatto, 2001.

HUPPER, Maria Luisa RinaldAs Rainhas do radio — simbolo nascente industria tural
brasileira. Rio de Janeiro: Senac, 2009.

HUIZINGA, JohanHomo Ludens.S&o Paulo: Perspectiva, 1971.

MEDAGLIA, Julio. As Longas ondas da criatividade brasileiraRevista Através, no 03. Sdo
Paulo: Livraria Duas Cidades, 1978.

MAGNONI, Antonio Francisco, CARVALHO, Juliano Magio (orgs). O novo radio —
cenérios da radiodifusdo na era digitalSao Paulo: SENAC, 2010.

MENEZES, José Eugénio de OliveiRRadio e Cidade Vinculos sonorossao Paulo:
Annablume, 2007.

. Vinculos Sonoros o radio e os multiplos tempoBn:
Baitello, Norval Junior., Guimaraes, Luciano, Mezg&zJosé Eugenio de Oliveira, Paiero,
Denise. Os simbolos vivem mais que 0os homens. @nhdaicomunicacdo, cultura e midia. S&o
Paulo Annablume e CISC, 2006.

PETERS, Ana Paul®&e ouvido no radio: os programas de audit6rio e ohoro em Curitiba.
Curitiba: Universidade Federal do Parana. Dissaaae Mestrado, 2005.

PROSS, Harry e BETH, Hannmtroduccion a la Ciencia de la ComunicaccionTrad.
Vicente romano. Barcelona: Anthropos, 1976.

ROMANO, Vicente Desarollo y Progreso. Por una ecologia de la Comuaiccion
Barcelona: Teide, 1993.

Ecologia de la ComunicaccionMimeo.s/d.

SAROLDI, Luiz Carlos , MOREIRA, Sonia Virginai. R@dNacional — o Brasil em sintonia.
Rio de Janeiro: Zahar , 2005.

SERRES, MichelOsCinco sentidos — Filosofia dos corpos misturadoRio de
Janeiro:Bertrand Brasil, 2001.

SANTOS, Fatima Carneiro ddBor uma escuta ndbmade: a misica dos sons da r&ao
Paulo: Educ, 2002.

SCHAFER, MurrayThe music of enviromment. s./l. Universal Editio, 1973.

Theturnin of theworld. Toronto. The Canadia Publishers, 1977.

O ouvido pensanteTrad. Maria Fonterrada et al. Sdo Paulo: editora

UNESP, 1991.

12



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagado — Recife, PE — 2 a 6 de setembro de 2011

SILVA. Julia Lucia de Oliveira ARadio a oralidade mediatizada o spot publicitario e
linguagem radiofénica.S&o Paulo: Annablume, 22 edi¢éo, 2007.

TINHORAO, José Ramos/isica Popular: do gramofone ao Radio e Televisd&ao Paulo:
Atica, 1981.

ZUMTHOR, Paul. Introduction a la poésie orale. Bd8euil, 1983.

A letra e a voz. A literatura medieval Sdo Paulo: Cia das Letras, 1993

Internet

TV em onibus de Sao Paulbitp://gl.globo.com/noticias/saopaud@esso em 29.06.08

13



