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RESUMO: Este artigo tem o intuito de analisar o processo de apropriacdo do movimento
cultural tipicamente periférico, pelos meios de comunicacdo de massa. O movimento Rap
difunde, atualmente, um processo amplo de significacdo e ressignificacdo cultural. Inserido num
contexto das grandes cidades, o Rap se propagou aliado a ferramentas tipicamente dos meios de
comunicacdo de massa. Através de andlise de determinados marcos midiaticos que deram
visibilidade ao movimento e como foi interpretado pela sociedade de forma geral. A partir desse
objetivo, faz-se necessario analisar sua relacdo complexa com o0s meios de comunicacdo de
massa. Assim iremos pesquisar através do grupo focal, como os apreciadores avaliam essa

visibilidade midiatica e quais as situacdes proporcionaram tal atencdo da midia.
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O Rap brasileiro na esfera de visibilidade

O Rap se difunde como uma das principais culturas populares, cujo intuito é instigar a reflexao
acerca dos problemas do mundo contemporaneo. Esse modelo musical consegue atingir um
numero amplo de pessoas, haja vista 0s grupos de Rap que tém grandes vendagens de CD’s e

lotam seus shows, apenas utilizando métodos de publicidade ndo-convencionais.

Acerca disso, devemos analisar como foi feita a apropriacdo do Rap pelos meios de comunicagéao
de massa. O elemento Hip hop, em algum momento historico, era tratado como um produto
cultural fora dos padrfes da indUstria de massa, pelo seu carater contundente, modelo estético
diferenciado, comportamento social, constante questionamento da situagdo social e politica do

pais.

Contudo com o passar dos anos, esse movimento cultural, conseguiu uma notoriedade nos meios
de comunicacdo, apesar de todo o preconceito, assim faz-se necessario analisar como a
visibilidade dada ao Rap brasileiro, a partir de marcos midiaticos, alterou o cenério do

movimento Rap, especificamente em Belo Horizonte.

O método para a analise empregado foi pesquisa qualitativa, por meio do grupo focal, para
identificar essas tendéncias, a partir do mesmo permitir a “reflexdo sobre o essencial, o sentido

dos valores, dos principios € motivagdes que regem os julgamentos e percepgdes das pessoas.”
(COSTA, 2010, p.180).

Procuramos analisar como o publico do movimento, dentro da cidade de Belo Horizonte se
envolveu com os mesmos, ou como foi feita a recepcdo e apropriagdo de tais aspectos.
Destacamos como marcos midiaticos: O programa YO da MTV, dedicado exclusivamente ao Rap
que iniciou em 1994 e durou até 2007; o album dos Racionais Mc’s “Sobrevivendo do inferno”,
lancado em 1998 e ganhador de inUmeros prémios nos meios de massa; a participacdo do rapper
Xis no reality show, Casa dos Artistas, no Sistema Brasileiro de Televisdo (SBT) em 2002; por

fim, a atual participacdo do rapper MV Bill na novela teen, da Rede Globo, Malhacéo.
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O Rap e 0s meios de comunicacédo de massa

O Rap foi tratado por muito tempo como um produto cultural de qualidade questionavel e, em
virtude disso, encontrava dificuldade de ter seus produtos veiculados nos grandes meios de
comunicacgdo de massa. Os grandes difusores de “bens simbolicos”, apos a revolugdo industrial, o

crescimento das cidades e o surgimento da classe burguesa.

Atualmente, o Rap brasileiro se encontra num processo de transi¢cao do “local” para o “global” %0
que amplia sua visibilidade nos meios de comunicacdo, alguns artistas do meio ja se predispdem
a aparecerem com maior frequéncia nesses meios. A importancia para um movimento cultural ter
visibilidade midiatica, passa por um processo atual, segundo o pressuposto ressaltado por

Herschmann,

a sociedade contemporénea, portanto, caracteriza-se por sua teatralizacéo, pelo
investimento na construgao de ‘superficies densas’. Hoje diferente do passado,
nado basta o individuo ‘ser’, ‘acreditar numa causa’ ou se ‘identificar com algum
projeto’, € preciso obter visibilidade e espetacularizar-se (isto é, ‘parece ser’), de
modo que seja possivel se posicionar social e politicamente, construindo
sentidos no cotidiano (HERSCHMANN, 2005, p.153).

Dessa forma o movimento Rap encontra num possivel parceria com 0s meios de comunicacao de
massa, a possibilidade de disseminar cada vez mais 0 movimento e que ele se consolide como
ocorreu com 0s outros produtos culturais podendo dessa maneira recriar a cultura tipicamente

periférica como cita Sunega,

As culturas locais recriam-se sob o signo da globalizacdo, de tal forma que
também se apropriam das novas possibilidades, alcancando visibilidade através
dos meios de comunicacdo e criando possibilidade de intercAmbios, o que
acarreta uma permanente possibilidade de recriagdo (GUIMARAES apud
SUNEGA, 2006, p.5).

De acordo com Herschmann (2005), o discurso midiatico intercala entre a demonizacao e certa
glamorizag¢ao dos excluidos, na medida em que a midia os torna “visiveis” e permite-lhes, de
alguma maneira, denunciar a condicdo de degradado e reivindicar cidadania, trazendo a tona,

para o debate na esfera pablica, a discussdo aos problemas sociais, visibilidade e acesso ao lazer e

% Termos muito utilizados na obra Canclini, Culturas hibridas de 2006.
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a cidade; colocando em pauta as contradi¢des do processo de “democratiza¢do” do pais e suas

tensdes sociais.

Por essa razdo, é necessario analisar como se deu as articulacbes que os chamados meios de
comunicacdo de massa desenvolveram e desenvolvem até os dias atuais. Dentre eles estdo as
grandes midias, que conforme Thompson nasce “na atividade de produgdo, transmissdo e
recepcdo do significado das formas simbolicas” (THOMPSON, 1998, p.24).

Os meios de comunicacdo de massa sao fundamentalmente culturais, ou seja, preocupados com o

caréter significativo das formas simbdlicas, quanto com sua contextualizacdo social.

As industrias da midia ndo séo as Unicas institui¢des interessadas na valorizacdo
econdmica das formas simbdlicas, mas no mundo moderno elas estdo certamente
entre as mais importantes instituices que invadem cotidianamente as vidas de
muitos individuos (THOMPSON, 1998, p.34).

Thompson (1998) ressalta que o sentido que os individuos ddo ao produto da midia varia de
acordo com a formacgdo e as condicOes sociais de cada um, de tal maneira que a mesma
mensagem pode ser entendida de varias maneiras em diferentes contextos, assim encerra o “mito”
de que o publico recebe os produtos da midia de forma passiva, cada qual transforma essa

recep¢do em um novo produto que Ihe agrada.

O Rap, que prefere utilizar a recepcdo dos produtos midiaticos e fazer criticas a esse modelo
empregado pelos “meios de comunicagdo de massa”, como mostra a letra do grupo Racionais

Mc’s,

Racionais Capitulo 4 Versiculo 3

Seu comercial de TV ndo me engana

Eu ndo preciso de status nem fama

Seu carro e sua grana ja nao me seduz

E nem sua puta de olhos azuis

Eu sou apenas um rapaz, latino americano

Apoiado por mais de cinqiienta mil manos

Efeito colateral que o seu sistema fez

Racionais, Capitulo 4, versiculo 3. (RACIONAIS MC’S, 1997).
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Assim os produtos da midia ganham sentido ideoldgico, num processo de interpretacdo proprio,
adquirindo outro sentido e aumentando o espectro de possibilidades, pois segundo Thompson “é
um processo que pode se estender muito além do contexto inicial da atividade de recepcao”

(idem), pois cada contetdo pode ser discutido durante a recepcao e depois.

Nos dias atuais, 0s meios de comunicagdo de massa definem padrdes ao que deve ser veiculado
nas grandes redes de TV e de Radio. Segundo Amancio* (2010) para uma musica ser tocada no
Radio é necessario que ela ndo ultrapasse 5 minutos de duracédo, o que ndo condiz com os padrbes
musicais do Rap, que geralmente utilizam de canto falado para contar histdrias longas. Outros
fatores que desencadeiam criticas é o carater das letras serem violentos e a propria origem do
movimento nas periferias, além do fato de ndo terem contratos com gravadoras que definem os

produtos culturais direcionados as empresas de comunicagao.

Mesmo com toda a mudanca de aceitabilidade ocorrida com Rap, nos ultimos anos,
principalmente pela classe alta da sociedade, o produto ndo tem a mesma visibilidade nas radios
comerciais do Brasil, como ocorre com o Gangsta Rap (formado artistas como Snoopy Dog, 50

Cent, Eminem, entre outros).

Por esse motivo, especificamente o Rap brasileiro, difundiu-se em meios de comunicagdo como
as radios comunitarias. Segundo Sunega (2006) “o surgimento de vias alternativas de
comunicacdo — informacdo é um sistema de processos que se verificam no fundo de vida social,
uma tentativa de romper o cerco das estruturas informativas predominantes (...)” (PERUZZO
apud SUNEGA, 2006, p.5).

Mais recentemente com advento da internet a mesma tornou-se a grande propagadora desse
produto cultural, por sua circulacdo ampla de material nos sites de compartilhamento de

conteddo. Dessa forma o publico encontra as masicas de seus artistas preferidos com facilidade.

*Produtor musical, percussionista, ator, pesquisador da cultura da crianga, professor de palavra, som e imagem do
curso de danca e teatro do Palacio das Artes, idealizador do FAN — Festival de Arte Negra, compositor da trilha
sonora do Filme “Uma Onda no Ar” e de espetaculos de danga e musica. Fez a produgdo musical dos discos
Manifesto 1°Passo e Ta Caindo Fuld das Meninas de Sinha que ganhou o Prémio TIM 2008 de misica como melhor
grupo e o Prémio Rival 2008 da Petrobras. Fonte: http://gilamancio.blogspot.com/. Acesso dia 16 de Novembro de
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O Rap aderiu “entusiasticamente a nova tecnologia e a cultura de massa” (SHUSTERMAN,
1998, p. 145) para difundir sua cultura e propagar seus produtos, utilizando dos proprios aparatos
tecnoldgicos.

Visibilidade midiatica

Essas sociedades complexas atuais aparecem no meio de inimeros conflitos gerados pelas
metropdles. Embora 0s grupos elitistas exercam certo controle e dominio sobre a midia, o
“espago midiatico ndo ¢ passivel de ser controlado por agentes singulares: atores sociais e
politicos contradizem-se uns aos outros; imagens, discursos e estratégias chocam-se entre si,

gerando pressdes e contra pressoes no jogo politico” (MAIA, 2002, p.7).

Tais discussdes sobre a visibilidade e o anonimato inserem no que Maia® (2002) chama de
“espaco de visibilidade dos midias”. Segundo a autora, “o espago de visibilidade midiatica
promove uma complexa relacdo entre os atores das instancias formais do sistema politico e

aqueles da sociedade civil, bem como entre a politica e a cultura” (MAIA, 2002, p.1).

Conforme a autora, “as diversas associacdes presentes na sociedade civil podem promover um
tratamento critico de problemas sociais, estabelecendo uma importante relacdo entre participacao
e argumentacdo publica” (MAIA, 2002, p.2). Partindo desse conceito, podemos fazer uma
analogia com o Rap, em virtude de suas caracteristicas de argumentacao dos problemas sociais, 0
que traz para os debates publicos inimeros questionamentos. Ao exprimir em suas letras,

questdes como chacina, preconceito, violéncia policial, trafico de drogas, entre outros temas.

A autora também acrescenta que a argumentacéo publica pode enfatizar questdes que 0s proprios
representantes politicos e as elites ndo tenham percebido. Assim esses grupos se tornam

essenciais,

2010. Palestra realizada no dia 10 de Novembro de 2010, nas Faculdades Promove na aula ministrada pela professora
Marcia Cruz.

® Rousiley C.M. Maia é professora adjunta no Departamento de Comunicagdo Social da UFMG e doutora em ciéncia
politica pela University of Nottingham, da Inglaterra. Este trabalho deriva-se da discussdo desenvolvida no GT
Comunicagdo e Politica na XI Reunido Anual da Compods de 2002, a partir do texto de autoria da autora, “Midia e
deliberagdo publica: mediagdes possives”, e do relato produzido pelo prof. Wilson Gomes.
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Os grupos civicos sdo vistos como atores que agem tanto para modificar os
modos de perceber e interpretar os problemas sociais quanto para articular
projetos alternativos de politicas publicas, propagando, em outros grupos da
populacdo, o interesse em suas causas ou questes (MAIA, 2002, p.2).

Partindo da premissa de que a midia é eximia “difusora” de informagdes para um numero amplo
de individuos, assim a midia contribuiu para “criar um espago para deliberagdo social”. Essa
deliberagao se difundiu através da publicidade em sua premissa principal como “a propriedade
das coisas na medida em que estdo visiveis e disponiveis para o conhecimento comum” (GOMES
apud MAIA, 2002, p.3-4). Intrisecamente estd a visibilidade midiatica que, conforme Maia é
formada pelo conjunto emitido pela midia em seus conteddos como materiais culturais e

artisticos, de entretenimento, jornalismo e pecas publicitarias.

Dai a midia disponibiliza um conteudo amplo de “discursos” e “opindes” e se transforma no que
Maia define como “forum para o debate pluralista (...) em que ndo ha parceiros fixos ou
autorizados” (MAIA, 2002, p.7). Tudo que ¢ disponibilizado no “espago de visibilidade

midiatico” podendo assim alimentar discuss6es politicamente relevantes (idem).

A partir desses conceitos, relacionamos ao movimento Rap que difunde um material cultural que
propBe discussbes politicas e sociais. Seus marcos midiaticos trouxeram de alguma forma
guestionamentos relevantes no que tange os problemas sociais da sociedade atualmente e a partir

desses questionamentos “novas dimensdes temporais e espaciais emergem” (MAIA, 2002, p.8).

A visibilidade midiatica pode inserir um novo panorama dinamico de interpretacdes, criando
assim uma base nova “reflexiva e recursiva para atores especificos” (MAIA, 2002, p.19).
Modificando dessa forma as praticas discursivas na “esfera publica”, para um publico maior de
individuos, além de entender a si proprio e 0s seus interesses; embora sofram limitagdes sérias,

conseguem ainda assim desencadear um debate publico ampliado (MAIA, 2002). Dessa forma,

A visibilidade midiatica é importante ndo como um fim em si, mas na medida
em que incita um processo de interacdo e interlocucdo entre os atores sociais,
contribuindo para a instauracdo do debate publico na sociedade.
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A partir desses conceitos cabe ressaltar como a visibilidade midiatica interferiu de alguma forma
na mudanga de concepgdo do movimento cultural Rap e sua influéncia na atitude de artistas do

movimento, além da concepgdo de filosofos e tedricos em relagdo essas mudangas.

Os dilemas do Rap

O grupo focal® foi composto por apreciadores do Rap e conhecedores do movimento, o que lhes
tornam aptos a discutir os marcos midiaticos. A idade dos participantes varia de 20 a 30 anos.
Todos apreciam 0 Rap h& mais de cinco anos, o que possibilita uma analise aprofundada dos

marcos midiaticos que serviram de norte para a conversa no grupo focal.

A convocacgédo dos apreciadores do Rap ocorreu pela vivencia cotidiana do pesquisador com
determinados apreciadores, além de uma divulgacéo nas redes sociais especificas de Hip hop, no
intuito de convocar pessoas diferenciadas, com pontos de vista distintos, mas que todas fossem

aptas a responder as questoes.

O Rap necessita dos meios de comunicac¢do de massa?

Para discutirmos essa questdo é necessario voltar nas afirmacfes de Thompson (1998), de que a
reprodutibilidade das formas simbdlicas € uma das caracteristicas que estdo na base da exploracéo
comercial dos meios de comunicagdo. Assim sendo 0s meios de comunicagdo de massa S0 0s principais

difusores dessa comunicagéo.

A questdo do Rap necessitar dos meios de comunicacdo de massa para propagar seu contetdo de
uma maneira geral foi unanime entre os participantes do grupo focal, embora seja complexa. O
que se pode perceber é que devemos avaliar por outro foco essa relagdo tensa e ténue. Partindo do
pressuposto que o movimento é muito mais amplo do que qualquer veiculo de comunicacéo,

assim o participante Eduardo ressalta:

® O grupo focal foi realizado no dia 13 de Maio de 2011 no prédio das Faculdades Promove, na Rua Timbiras, n°
1514, no bairro Funcionarios em Belo Horizonte. Contou com a presenca de 8 participantes, especificamente
apreciadores do movimento Hip hop.
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“Os meios de comunicacdo ndo tém que legitimar nada. Quem legitima é o
povo. O MV Bill ndo tem que ir 14 falar do negro, ele tem que falar para o povo
e a midia ir atras dele, e ndo o contrario. Nenhum veiculo legitima uma cultura, a
cultura Rap é muito maior que a midia” (Eduardo, 30 anos).

Percebe-se que o publico do Rap é um apreciador distinto que ndo aceita quaisquer situacao
referente a disponibilidade em ir aos meios de comunicacdo de massa. As empresas de
comunicagdo ndo devem impor suas regras de consumo, e dessa forma expor que 0s rappers

devem seguir o seu padréo,

“A gravadora Universal fala: eu gravo, mas vocé canta 0 que quero. Se vocé
fizer “X” coisas, vocé ganha dinheiro” (Marcos, 29 anos).

A divulgacdo do Rap nos meios de comunicacdo de massa € a consequente popularizacdo do
movimento, é a possibilidade de tornar o Rap um contedo cultural comercial, os provedores
ganharem mais dinheiro e produzirem cada vez mais. Os participantes salientaram que, ganhar
dinheiro é algo importante e legitimo, faz parte do valor artistico. O que geraria a possibilidade
de desenvolver ainda mais 0 movimento Rap e mais producgdes nesse sentido. Porém, segundo
eles, isso tem que acontecer “sem se vender”, ou Seja, sem que as grandes empresas de

comunicacdo ditem as regras,

“Acho que isso ja acontece. Se eu mudo o que fago para aparecer, isso €
dinheiro. Ndo pode ser determinado por dinheiro” (Eduardo, 29 anos).

Com certa visibilidade, alguns rappers tém sido convidados a participar mais efetivamente dos
meios de comunicacdo de massa, como ator de novelas ou apresentadores de televisdo. Contudo,
é necessario delimitar algumas questdes segundo os participantes. E diferente o rapper Xis
participar da Casa dos Artistas, ou 0 MV Bill participar de Malhagdo em relacéo a participagéo de
Thaide no programa, A Liga na Band, ou mesmo o rapper Max B.O ao apresentar 0 “Manos e
Minas” da TV Cultura. A questdo estd no conteudo que € exibido, aos quais 0s rappers
participam, estd na questdo do que o representante do movimento se propfe a apresentar.

Segundo um dos participantes,

“A Liga cria um debate na esfera pablica. As pessoas irdo discutir depois nas
ruas, iré trazer questionamentos, enquanto Malhacdo traz a tona sempre a mesma
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situacdo, um colégio de ‘playboy’ que sé quer se divertir’ (Wanderson, 29
anos).

Dessa forma, os participantes do grupo focal ressaltaram que € necessario os produtores do Rap
ficarem atentos as propostas dos meios de comunicacdo de massa, para uma possivel parceria,
tendo em vista que, segundo eles, os meios de comunicacdo viram no Rap a possibilidade de
consolidar um publico diferenciado. Podemos constatar também que a visibilidade midiatica é
importante, desde que seja proveitosa, principalmente para 0 movimento Hip hop. O que nos
remonta a questdo ressaltada anteriormente por Maia (2002) de que os meios de comunicacao

ainda sdo formas importantes para a deliberacdo publica.

Os marcos midiaticos alteraram a mudanca da imagem do Rap?

Alguns marcos midiaticos trouxeram questionamentos diversos no periodo em que foram
veiculados. Assim eles foram expostos novamente ao grupo focal para que se analisasse cada
qual a sua percepcdo sobre esses marcos midiaticos. E necessario refletir se essa visibilidade
midiatica alterou de alguma forma, algumas questdes em relagdo ao movimento Rap. Conforme
0s participantes, o que mudou ndo foi 0 preconceito, e sim outras questdes como a descrita

abaixo:

“O Rap ainda ndo chegou aonde deveria estar. O preconceito ainda é grande. Ha
certo desprezo ainda em relagcdo ao movimento. Outro dia teve uma divulgacao
no jornal onde trabalho, que o nome do rapper estava saindo errado, ainda existe
uma preguica com relacdo a isso, ninguém se importa se a informacg&o iria sair
errado” (Marcos, 29 anos).

Os participantes ressaltaram que o que mudou foi a interacdo, atualmente a discussao proposta

pelo Rap saiu da periferia e foi para as academias e, consequentemente, para outros lugares,

“O que mudou néo foi o marco e sim a interagdo. O ‘playboy’ passou a escutar o
Rap e a admirar” (Gustavo, 24 anos).

Essa interacdo ocorreu gracas aos avangos tecnolégicos ocorridos nos ultimos anos, que possibilitaram a

democratizacdo da informacéo,
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“A questdo ¢ o avanco tecnoldgico, ¢ muito favoravel, ficou facil e graca
disseminar contetdo. O Rap, hoje, estd em um grande momento, é a
democratizagdo da informacdo. A classe baixa tem acesso ao material cultural.
Porém a MTV foi importante também” (Eduardo, 30 anos).

Como ressaltou Eduardo, essa democratizacdo da informacdo aliado aos marcos midiaticos
conseguiram propagar o0 movimento cultural em questéo, fazendo assim o Rap se desenvolver e

ganhar novos adeptos de classes diferentes.

Concluséao

Embora seja necessario ressaltar que as questbes tratadas no grupo focal e salientadas pelos
participantes ndo possam ser generalizadas, consideramos que as questdes apontadas foram
essenciais para entendermos a nossa visdo da pesquisa: como a visibilidade dada ao Rap
brasileiro, a partir de marcos midiaticos, alterou o cenario do movimento Rap em Belo
Horizonte? Analisar o contedo veiculado a partir dos “marcos midiaticos”; e identificar se a

visibilidade dada ao movimento Rap contribuiu para a propagacdo do movimento em questao.

Em relacdo a producdo, a questdo se desenvolveu, como citado pelos apreciadores, em virtude
dos avancos tecnoldgicos, que contribuiram para a disseminacdo mais rapida e ampla do produto
em questdo. Podemos perceber também que os marcos mididticos contribuiram para a
visibilidade do movimento Rap, porém ndo foram os Unicos fatores que fizeram do Rap forca
cultural em desenvolvimento. Pois, segundo eles, muitas coisas ainda ndo mudaram, como, por
exemplo, o preconceito em relacdo aos apreciadores da musica Rap e a aceitacdo da musica em

locais destinados as artes elitistas.

Como ressaltado nesse trabalho anteriormente o Rap se comprometeu com a classe baixa da
sociedade ao ressaltar os questionamentos, que anteriormente néo tinha sido feito, como buscar
solugBes ou respostas para os problemas sociais e étnicos do pais, etc. Podemos perceber isso no

grupo focal, ao identificar nos apreciadores um gosto pelas letras e pelas expressoes, como alguns

" Embora esse conceito seja complexo atualmente, em virtude da hibridagdo cultural, iremos enquadrar nesse
conceito as artes que a classe alta da sociedade considera como uma arte que prope satisfagdo estética.
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exaltarem que se encontraram nas letras dos Racionais MC’s, em 1998 no album “Sobrevivendo

no inferno”.

Em relacdo a producdo, a questdo se desenvolveu, como citado pelos apreciadores, em virtude
das novas tecnologias, que propiciou uma democratizacdo da informacdo, contribuindo para a
disseminacdo mais rapida e ampla dos produtos culturais, antes a mercé de poucos meios de
comunicacdo de massa, geralmente patrocinados por empresas privadas que direcionava o que

deveria ser veiculado.

Embora os marcos midiaticos tenha contribuido para o desenvolvimento do Rap, muitas coisas
ainda ndo mudaram, como por exemplo, o preconceito em relagcdo aos apreciadores da musica
Rap, e a aceitacdo da musica em locais destinados as outras artes. Esses fatores ficam tangiveis
guando se nota que tal contetdo musical ndo tem facilidade em entrar em locais ainda destinados

a artes diferenciadas, como o Palacio das Artes em Belo Horizonte.

Ou seja, os marcos midiaticos foram importantes, tiveram sua parcela de incentivo ao
movimento, mas foram questdes que apenas contribuiram para o desenvolvimento do Rap, e sim
0 desenvolvimento tecnoldgico o consolidou, mesmo concluindo que o Rap pode desenvolver
muito mais no Brasil. Pelo menos ndo se desenvolveu no Brasil e dentro da cidade de Belo
Horizonte, como tem capacidade. Como realizar eventos da grandeza do Pop Rock Brasil ou do
Axé Brasil®, eventos de magnitude e notoriedade midiética. Ainda mudar a prépria mentalidade
da populacdo de que os shows de Rap ndo sdo marcados apenas por criminalidade ou pessoas
com vestimentas e estilo estranho, fora dos padrdes estéticos.

Ha também uma questdo de reconhecer o0 movimento de alguma forma, levando os artistas para
0s meios de comunicacdo de massa, porém isso deve ocorrer de maneira equilibrada pelos
rappers. Os artistas tém que estarem atentos as propostas de conteddo com as quais serdo
destinadas a veicular. Assim, para os apreciadores do Rap quem deve legitimar o que é veiculado

é 0 publico, através da popularidade. Pois ha uma diferenca, segundo os apreciadores, entre 0 MV

8 Eventos de repercussio maior que retine icones dos dois estilos musicais em um mesmo dia, ou em dois dias
distintos.
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Bill ser ator em Malhagdo e o Thaide apresentar “ A Liga” na Band, sdo programas que geram

discussdes diferenciadas.

Embora os meios de comunicacdo de massa ditem as regras do que deve ser distribuido em
massa, como ressaltado por Thompson (1998). De acordo com 0s apreciadores, 0 movimento
deve seguir outros caminhos, para que 0os meios de comunicagdo de massa venham até eles e néo
0 contrério. Mesmo assim, os rappers ndo devem se submeter a participarem de determinados
programas de massa, que ndo traga algo para discussao da esfera publica. O rapper € visto como
alguém questionador que deve olhar por esse prisma, e carregar esse estigma de portador de um

“discurso”, principalmente, como enfatizado nesse trabalho, o discurso da classe baixa.

Podemos ressaltar que os meios de comunicacao de massa viram no movimento Hip hop, de uma
maneira geral, a possibilidade de trazer para sua programacao televisiva um publico, ao fazer
parcerias com artista do meio, como nos casos ja citados aqui, de MV Bill em Malhacédo; Thaide
no programa, A Liga; ou mais recentemente o rapper Flavio Renegado apresentando o

Boombox,® na Radio 98 de Belo Horizonte.

Em suma, podemos identificar que essas parcerias servem para consolidar o movimento, mas
ainda sdo incipientes, tendo em vista a abrangéncia que o movimento pode ter na nossa
sociedade. Além do fator de socializacdo que o Rap tem condicBes de ter uma visibilidade maior,
em virtude de todas as acOes ja concretizadas, como a recuperacdo de egressos para a sociedade,
combate ao preconceito e aumento da auto estima desses jovens. Com esses argumentos, 0 Rap
pode conseguir apoio de empresas privadas, ou através de leis de incentivo do governo, para que

se consolide cada vez mais.

Dessa forma, podemos concluir que o tema circunscrito nesse trabalho, gera discussdes extensas
e de uma abrangéncia maior que vai além das questfes culturais, e permea por questdes sociais

ampliando o leque de discussdes, dentre as quais ndo se encerra por aqui.

° Programa que esta sendo veiculado na Réadio 98 FM de Belo Horizonte, desde o dia 08 de Maio de 2011,
apresentado pelo rapper Renegado da regido do Alto Vera Cruz, também de Belo Horizonte.
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