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Resumo

Atualmente, a produgdo mididtica para o publico infantil é wvasta. Contudo,
principalmente no veiculo radiof6nico, ela ainda é pouco explorada. Com o desafio de
tornar a ciéncia acessivel e instigante para criancas de 6 a 12 anos, criou-se o 'Eureka!’,
um programa radiofénico de divulgacao cientifica produzido pela Radio Web da UFPA
(Universidade Federal do Pard), em plena Amazonia brasileira. O objetivo deste artigo é
apresentar o processo de producdo do programa, que se baseou no conceito de que a
crianca é um ser social atuante e produtor de cultura. A oralidade do radio e seu poder
de penetracdo (ampliado com as radios web) foram utilizados como facilitadores para a
socializacdo da ciéncia e o direcionamento ao publico infantil visa a iniciacdo cientifica
de modo ludico, com o objetivo de contribuir para a formacdo de cidaddos que
compreendam a importancia do avanco cientifico.

Palavras-chave: Divulgacdo Cientifica; Publico Infantil; Radio para criangas; Radio
Web UFPA; Eureka.

Introducéo

Descobrir a ciéncia e torna-la compreensivel e acessivel para a populacdo em
geral € um desafio que vem sendo enfrentado ha muitos anos. Desde a Gltima década do
século XX, tém-se registrado novas preocupacdes nos debates sobre a relacédo
Comunicacdo-Ciéncia: o papel da divulgacdo para o desenvolvimento da pesquisa; a
relacdo Ciéncia-Comunicacdo-Educacdo; a formacdo académica do divulgador; a
divulgacdo como indicador a ser considerado nas defini¢cbes de politicas publicas de
ciéncia e tecnologia (C&T); a intensificacdo das tensdes cientistas versus divulgadores;
e a divulgacdo como instrumento de “alfabetizagdo cientifica” (COSTA & COSTA,
2009, p. 509).

No contexto da divulgacdo cientifica, uma das fun¢bes educadoras da midia é
justamente contribuir para a reducdo do ‘analfabetismo cientifico’, divulgando e
esclarecendo, sobretudo, as caracteristicas do método cientifico e do processo de

producdo da ciéncia. Busca-se, com isso, que a populacdo compreenda as vantagens e 0s
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riscos do progresso técnico e saiba avaliar a relevancia do investimento em ciéncia e
tecnologia. A midia, assim como a escola, € uma das instituicdes que atuam “fortemente

nos processos de socializagdo das novas geragdes” (BELLONI, 2009b, p. 15).

O “analfabetismo cientifico” se aprofunda em decorréncia da velocidade com
que novos fatos, conceitos e processos surgem e passam a ser conhecidos,
principalmente em determinadas areas, como a genética humana, a astrofisica,
as ciéncias da computacdo, as telecomunicagbes e a seguranga alimentar
(BUENO, 2000).

Atualmente, a producdo midiatica para o publico infantil é vasta. Contudo,
principalmente no veiculo radiof6nico, ela ainda é pouco explorada. Com o desafio de
tornar a ciéncia acessivel e instigante para criancas de 6 a 12 anos, criou-se o 'Eureka!’,
um programa radiofénico de divulgacéao cientifica produzido pela Radio Web da UFPA
(Universidade Federal do Pard), em plena Amazonia brasileira.

O objetivo deste artigo é apresentar 0 processo de produgéo do programa, que se
baseou no conceito de que a crianga é um ser social atuante e produtor de cultura. A
oralidade do radio e seu poder de penetracdo (ampliado com as radios webs) foram
utilizados como facilitadores para a socializacdo da ciéncia e o direcionamento ao
publico infantil tornou possivel a iniciacdo cientifica de modo ludico desde a
alfabetizacdo, com o objetivo de contribuir para a formacdo de cidaddos que
compreendam a importancia e os beneficios sociais do avanco cientifico. O carater
didatico dos temas, também presentes nos curriculos escolares, busca proporcionar aos
educadores do Ensino Fundamental ferramentas pedagdgicas alternativas para o

trabalho dentro e fora de sala de aula.

Divulgacao cientifica: o dialogo entre ciéncia e sociedade

Por muito tempo, acreditou-se que 0s objetivos da ciéncia eram neutros, imunes
de preconceitos e vaidades; a ciéncia desenvolvia-se Unica e exclusivamente para o
progresso da humanidade. Uma das grandes contribuicdes de Bourdieu para a
Sociologia da Ciéncia foi desmistificar essa retdrica da cientificidade, apontando a
subjetividade do fazer cientifico (a questdo dos interesses econémicos, sociais e

simbdlicos que perpassam a pratica cientifica) (LOPES, S., 2010).
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O esclarecimento sobre a estrutura interna da ciéncia ajuda-nos a compreender
também a relacdo do campo cientifico com os demais campos* sociais. Para se legitimar
no embate entre campos, o campo cientifico acumulou capital® social por meio da
estratégia de distanciar o conhecimento cientifico dos demais tipos de conhecimento.
Como afirma Bourdieu, “a ciéncia jamais teve outro fundamento sendo o da crencga
coletiva em seus fundamentos, que o proprio funcionamento do campo cientifico produz
e supde” (BOURDIEU, 1983, p. 145). Ou seja, a ciéncia se constituiu e se fechou como
um campo especifico da sociedade, sem deixar de qualificar-se com capitais sociais que
legitimassem essa separacdo (LOPES, S., 2010).

E no advento da modernidade, caracterizada por rupturas politicas, econdmicas
e, sobretudo, culturais, que a Ciéncia, driblando a concorréncia da Igreja Catolica
Romana, institui-se como um campo fortemente dominante (THOMPSON, 2009), que
obtém o “melhor” dos saberes, o saber cientifico (LOPES, S., 2010). A verdade
cientifica passa a ser a verdade social. Quanto mais autdnomo for o campo cientifico, tdo
mais restrito serd o reconhecimento desse capital, j& que sO se podera esperar esse
reconhecimento dos pares. Se o cientista busca fora do campo (na midia, por exemplo)
esse reconhecimento, desvaloriza-se seu capital cientifico, 0 mérito de suas pesquisas
(BOURDIEU, 1983).

Essa visdo, aos poucos, esta sendo flexibilizada pela importancia que a
divulgacdo cientifica vem ganhando para a sociedade e para a ciéncia. Tornar publico
seu trabalho ja ndo é mais motivo de descrédito para o cientista. Pelo contrario, o
cientista divulgador passa a ser valorizado tanto por seus pares quanto por agentes de
outros campos; a divulgacdo das pesquisas ganha valor de capital cientifico, no mercado
de bens cientificos (LOPES, S., 2010).

A midia, neste contexto, atua como mediadora (MARTIN-BARBERO, 2001) do

didlogo entre cientistas e leigos, a fim de tornar o conhecimento cientifico em senso

* Trata-se do conceito de campo de Bourdieu, que remete & idéia de um sistema no qual as instituicBes e os agentes,
assim como seus atos e discursos, adquirem sentido apenas relacionalmente, através do jogo das oposi¢des e das
distingBes. A materializacdo da historia de um campo social esta presente nas institui¢oes e nas atitudes dos agentes
que fazem funcionar estas institui¢des ou que as combatem. Desta forma, um campo é um sistema especifico de
relagBes objetivas que podem ser de alianca e/ou de conflito, de concorréncia e/ou de cooperacéo, entre posicOes
diferenciadas, socialmente definidas e instituidas, independentes da existéncia fisica dos agentes que as ocupam
(BOURDIEU, 1998, p. 133). O limite de um campo é o limite dos seus efeitos.

® “As espécies de capital, 4 maneira dos trunfos num jogo, sio os poderes que definem as probabilidades de ganho
num campo determinado (de fato, a cada campo ou subcampo corresponde uma espécie de capital particular, que
ocorre, como poder e como coisa em jogo, neste campo). Por exemplo, o volume do capital cultural (0 mesmo
valeria, mutatis mutandis, para o capital econdmico) determina as probabilidades agregadas de ganho em todos os
jogos em que o capital cultural ¢ eficiente, contribuindo deste modo para determinar a posi¢do no espaco social (na
medida em que esta posi¢do é determinada pelo sucesso no campo cultural)” (BOURDIEU, 1998, p. 134).
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comum, tendéncia apontada por Santos (2009) como caracteristica de um novo
paradigma cientifico “de um conhecimento prudente para uma vida decente” (SANTOS,
2009, p. 60).

Popularizar a ciéncia e trabalhar novas formas de inclusdo do conhecimento no
cotidiano das pessoas € um desafio da contemporaneidade que leva a educagdo como
eixo principal. Por isso, sdo perceptiveis os esforcos para que a sociedade seja
alfabetizada tanto em sua forma bésica, quanto cientifica, politica ou econémica.
Sobretudo, quando dados publicados pelo IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica), segundo a Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios 2007,
demonstraram que no Brasil, cerca de 14 milhGes de pessoas, ou um em cada dez
brasileiros com 15 anos ou mais, ainda ndo sabe ler ou escrever.

Uma outra pesquisa, desta vez realizada pelo Ministério da Ciéncia e
Tecnologia, no periodo de 2007 a 2010 com mais de duas mil pessoas em todo o Brasil,
constatou que o interesse da populagéo brasileira por assuntos relacionados a Ciéncia
aumentou em relacdo a pesquisa anterior divulgada em 2006. O percentual atual € de
65% de brasileiros que se declaram interessados ou muito interessados em temas
cientificos. Em 2006, eles eram 41% da populacdo (CASTRO, 2011). Na mesma
pesquisa foi verificado o desconhecimento da producdo cientifica nacional por parte da
populagdo: “uma parcela de quase 82% dos entrevistados ndo soube citar nenhuma
instituicdo de pesquisa cientifica no Brasil” e “mais de 87% nao souberam citar nenhum
cientista brasileiro importante” (CASTRO, 2011).

Levando em consideracdo a progressiva producdo cientifica nacional e a
relevancia da ciéncia no mundo contemporaneo, torna-se cada vez mais destacado o
papel do comunicador em também promover a educacdo através da ciéncia, de modo
mais proximo a realidade da populacdo. Maria Luiza Belloni (20094, p. 33) ja observara
que a “escola e a midia desempenham o papel de guardias e difusoras de uma espécie de

sintese dos valores hegemdnicos que formam o consenso indispensavel a vida social”.

Radios Web: informacéo, formacao e interatividade

Por se tratar de radios que s funcionam pela Internet, as radios virtuais sdo
aquelas emissoras que apresentam a proposta mais inovadora. Por ndo existirem no dial,
sua producdo € voltada para o publico que vai ser encontrado navegando na rede
mundial de computadores. Uma das inovacdes é a possibilidade que é dada ao usuario

de acessar a programacao de acordo com seu interesse e necessidade, e ndo mais de



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Recife, PE — 2 a 6 de setembro de 2011

acordo com o que for estabelecido pela emissora. Outra caracteristica bastante comum
nessas emissoras virtuais é o fato de oferecerem ao seu publico uma ampla possibilidade
de navegagdo por outros sites, sem a queda de conexdo com a pagina principal e,
conseqilentemente, com a programacdo radiofonica. E dentro desse grupo que se
verifica o maior poder de hibridizacdo dos dois meios: radio e Internet, havendo uma
convergéncia dos recursos que sdo explorados no dial e as possibilidades que sdo
oferecidas pela Internet (ALVES, 2006, p.25 apud COSTA & COSTA, 2009, p.507).

A Internet tem se mostrado um campo ilimitado para experiéncias que buscam
contribuir com a divulgacédo cientifica. O exemplo mais contundente no pais pode ser
encontrado nos sites de universidades ou instituicdes publicas de pesquisa. O caso da
Radio Web UFPA°®, ainda no inicio de sua trajetéria e que tem como slogan a
divulgacdo do conhecimento, segue por esta direcdo. Entre suas metas encontram-se a
identificacdo e explicitacdo de interesses e compromissos ligados a producdo cientifica
e 0 acompanhamento de parcerias publico/privado; a divulgacdo de novas pesquisas e
tecnologias, sempre buscando entendé-las sob a perspectiva da cultura, da economia e
da sociedade em que elas se inserem; e a promoc¢édo do debate e da reflexdo por meio da
divulgacdo do conhecimento cientifico e dos saberes locais (COSTA & COSTA, 2009,
p. 513).

Portanto, tornar a producdo cientifica e académica acessivel a sociedade faz
parte do trabalho cotidiano da Radio Web UFPA. No Brasil, das 58 Instituices
Federais de Ensino Superior (IFES) brasileiras existentes em 2009, pelo menos 15
possuiam emissoras de radio AM (Amplitude Modulada) ou FM (Frequéncia
Modulada) na versdo on line. Em todas podem ser encontrados programas ou
informacBes sobre ciéncia, particularmente, sobre as pesquisas desenvolvidas nas
proprias universidades. No entanto, frente a demanda social e ao desafio de reduzir o
analfabetismo cientifico, a producdo radiofonica ainda é muito pequena, mesmo se
incluidas as experiéncias das instituicdes privadas de ensino (COSTA & COSTA, 2009,
p.510).

® O Projeto da Radio Web UFPA (www.radio.ufpa.br) comegou a ser pensado desde 2006, nas reunides do grupo
“Estudos em Comunicagdo, Ciéncia ¢ Meio Ambiente” (Preserv-Acao), registrado no CNPq (Conselho Nacional de
Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico), no ambito da Faculdade de Comunicagdo da UFPA. Aproveitando o
momento do Férum Social Mundial (FSM) 2009 no Par4, a radio comegou a funcionar no dia 27 de janeiro daquele
ano. Dentre os varios objetivos do veiculo de comunicagdo, busca-se aliar a versatilidade do webjornalismo ao
tradicional modelo radiofénico, em prol do intercAmbio cientifico, cultural e académico. Além disso, a radio tem
como meta socializar o conhecimento produzido na UFPA dentro e fora do pais, promover o debate democrético e
plural de ideias e tornar-se um p6lo de formagdo e estudos sobre radio e divulgagéo cientifica. O internauta, além de
ouvir a programacao didria e ininterrupta (24 horas), tem acesso a um banco de programas (audio) no site da radio.
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‘Eureka!’: descobrindo a ciéncia com as ondas do radio

Atualmente e de um modo geral, a producéo midiatica para o publico infantil é
vasta, especialmente na televisdo. Contudo, a divulgacdo cientifica ainda é pouco
explorada. Como relatam Neves et. al.,

as experiéncias educacionais vém demonstrando que o publico infantil tem
grande capacidade para lidar com temas de ciéncia. No entanto, acreditamos
gue essa capacidade ndo tem sido explorada em sua plenitude, especialmente
em um espaco fora da educagéo escolar. (NEVES, R. ET. AL., 2008, p.7).

O projeto “Eureka!”’ surgiu para contribuir com o desafio de popularizar a
ciéncia, em geral, e alfabetizar o publico infantil sobre assuntos cientificos. O programa
também se propds a contemplar os valores sociais que estdo presentes no cotidiano da
crianca, como a diversidade, o respeito, a cooperagdo e a comunicacdo democratica.

O nome “Eureka” remete ao significado grego do termo (“encontrei”’), que ficou
conhecido quando o matematico grego Arquimedes encontrou a solugdo para um
questionamento cientifico e exclamou a palavra. A escolha dessa expressdo como titulo
do projeto levou em consideracdo a possibilidade de o puablico infantil ser também
descobridor de ideias, a partir do estimulo ao conhecimento da ciéncia por meio de um

programa radiofonico.

A crianca atuante é aquela que tem um papel ativo na constituicdo das relacdes
sociais em que se engaja, ndo sendo, portanto, passiva na incorporacdo de
papéis e comportamentos sociais. Reconhecé-lo é assumir que ela ndo é um
adulto em miniatura, ou alguém que treina para a vida adulta. E entender que,
onde quer gue esteja, ela interage ativamente com os adultos e as outras criangas
(COHN, 2005, p. 27-8).

Com quinze minutos de duracdo, o Eureka! é apresentado por uma jornalista e
um personagem, o indiozinho Baquara (que, em tupi-guarani, significa esperto)
interpretado por um estudante de Comunicacdo. Ao todo, foram produzidas 24 edicoes,
com tematicas ligadas as diferentes areas do saber, dentro do conteddo curricular da
Educacdo Baésica, e a diversidade cultural, particularmente, amazénica. Deste modo, por

exemplo, foram produzidos programas voltados para Lingua Portuguesa (‘Nova

" 0 projeto foi um dos 40 vencedores do | Concurso de Fomento & Produgio de Programas Radiofénicos - Prémio
Roquette Pinto, promovido pela Associagdo das Radios Publicas do Brasil (Arpub), em parceria com 0 Ministério da
Cultura e com o patrocinio da Petrobrds. Os 24 programas produzidos podem ser acessados pelo site
www.arpub.org.br ou www.radio.ufpa.br.
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Ortografia da Lingua Portuguesa’, ‘Género, Numero e Grau do Substantivo’ e
‘Alfabeto’), Literatura (‘Lendas Amazonicas’), Geografia (‘O transito nas grandes
cidades’ e ‘Rios da Amazbnia’), Histéria (‘Ciclo da Borracha’, ‘Escravidao’, ‘Os
indigenas da Amazbnia’ e ‘Histéria da Cabanagem’), Matematica (‘Formas
Geométricas’) e Ciéncias® (‘Sistema Solar’, ‘A alimentacdo humana’, ‘A floresta
amazonica’, ‘Chuvas’ e ‘Adolescéncia: mudancas no corpo’), além de temaéticas
transversais que podem ser trabalhadas por professores de varias disciplinas (‘Brincar é
bom demais’, ‘Historia do livro’, ‘Respeitando as diferencas’, ‘Histdria da Televisdo’,
‘Brigar ndo estd com nada’, ‘Internet’ e ‘Museus’).

A partir do didlogo entre os apresentadores, sdo discutidos os temas de cada
programa, com histérias e curiosidades sobre os cientistas e suas pesquisas, dados
estatisticos, musicas e informacdes relacionadas as pesquisas cientificas desenvolvidas

na Universidade Federal do Pard e em outros 0rgaos de pesquisa e ensino do Estado.

Foto 1 - Felipe Corte e Joice Santos, apresentadores do Eureka.

Entremeando a conversa informal dos apresentadores, o programa incorpora dois
quadros:

e Reporter-mirim: neste quadro, a equipe da Radio Web trabalhou em parceria com o
Museu Paraense Emilio Goeldi e a Associacdo de Pais Educadores do Guama para a
selecdo de criancas para atuarem como reporteres, preferencialmente de baixa renda.
Os profissionais de comunicacgdo treinaram as criancas e produziram pautas para que
0s jovens repodrteres fizessem entrevistas com pesquisadores e a locucdo das
reportagens. A cada edicao, foi feita uma reportagem relacionada ao tema especifico

do programa.

® O termo Ciéncias é utilizado aqui se referindo & disciplina do Ensino Fundamental que congrega assuntos das
Ciéncias Bioldgicas, Exatas e Naturais.
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Foto 2 - Repérter-mirim Brendha Brito.
Foto 3 - Repdérter-mirim Carlos Eduardo entrevistando a professora Janete Borges.

e Historias da vovo: esse quadro foi pensado como forma de resgatar a figura familiar
da avo na educacdo infantil e utilizar a linguagem narrativa da ‘contacdo’ de
historias. Esses formatos e linguagens se enquadraram como atrativos para que as
criangas conhecessem as historias de criangas que se tornaram cientistas e que
marcaram a sociedade com suas descobertas, acdes e pensamentos. A cada edicdo,
uma vové (preferencialmente idosas do Programa Universidade da Terceira Idade®

da UFPA) fez a locucéo da historia de um cientista ou personalidade.

Foto 4 - Felipe Cortez e a Vovd Del gravando o quadro Histérias da VVovo.
Foto 5 - Vové Hilda passando o texto.

® O Programa de Extensdo Universidade da Terceira Idade (Uniterci) existe na UFPA desde 1991, ligado ao Instituto
de Ciéncias Sociais Aplicadas (ICSA) e a Faculdade de Servi¢o Social (www.uniterci-senectus.ufpa.br). Com uma
equipe multidisciplinar, oferece atividades de (re)integracdo do idoso na sociedade. Inclusdo digital, promocgéo de
qualidade de vida, atualizagdo cultural e educacdo permanente nas reas de graduacdo da Universidade sdo apenas
alguns exemplos do que o Programa realiza em favor do publico idoso. A Faculdade de Comunicagdo da UFPA
recebe constantemente idosos do Uniterci que desejam cursar disciplinas do curso de Comunicacéo Social. A troca de
experiéncias intergeracional produz muitos beneficios para ambas as partes. E concebendo a importancia desse
contato entre geracdes e o interesse dos idosos do Uniterci pela drea da comunicagdo que a Radio Web UFPA fez
parceria no sentido de convidar os idosos a apresentarem o quadro 'Histérias da VVova'.
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Em termos de pesquisa, o projeto “Eureka!” possibilitou a experimentagdo de
formatos e linguagens inspirados em literatura cientifica da &rea da comunicacao
radiofonica (destaque para os trabalhos pioneiros de Gisela Ortriwano e Sonia Virginia
Moreira, no contexto brasileiro, além de trabalhos apresentados no GT de Radio e Midia
Sonora da Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo -
Intercom).

Na produgdo dos programas, a equipe de profissionais, bolsistas e voluntarios do
projeto pode também ter contato com alunos, pesquisadores, professores e profissionais
de outras areas do conhecimento, de dentro e de fora da UFPA, contribuindo,
especialmente aos estudantes de graduacéo, para que tenham “uma visdo integradora de
seu campo de trabalho, possibilitando o entendimento da dindmica das diversas
modalidades comunicacionais e das suas relagbes com 0s processos sociais que as
originam” (Faculdade de Comunicacdo da UFPA, 2002, p.7), como prevé o projeto
pedagdgico do curso de Comunicagédo Social da UFPA.

A inclusdo de tematicas e problematicas regionais referentes a interface entre o
veiculo radio e a divulgacgdo cientifica, buscou dar visibilidade aos estudos sobre os
mais diversos aspectos da diversidade amazOnica, tdo expressivos quantitativa e
qualitativamente na UFPA. A vocacdo cientifica da Radio Web pode se configurar
como uma vocacgdo também regional, para que o Brasil e 0 mundo conhegcam melhor a
Amazonia e a propria regido se (re)conheca e se valorize.

Se a pesquisa e o ensino foram contemplados pelo projeto, a dimensao
extensionista da Radio ¢ do “Eureka!” deu sentido a todas as atividades. Por meio da
pesquisa e da divulgacdo da pesquisa, foi possivel redigir roteiros, editar quadros,
sonorizar programas que terdo como fim levar conhecimento, aprendizagem e cidadania
a criancas de escolas publicas ou privadas. Por meio do processo de ensino-
aprendizagem dos estudantes de Comunicacao envolvidos na producéo do programa, foi
possivel experimentar linguagens e formatos que servirdo de apoio pedagdgico a
educadores interessados em dinamizar a educacdo de criangas e adolescentes com
atividades alternativas.

As criangas e idosas que participaram da producdo dos quadros, por sua vez,
puderam ter acesso a conhecimentos e préaticas da producdo radiofonica, aprimorando
habilidades e conquistando competéncias técnicas e psicoldgicas. Sem duvida o dialogo

entre essa equipe e a equipe profissional do projeto foi enriquecedora para ambas as



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Recife, PE — 2 a 6 de setembro de 2011

partes, no momento em que 0s conhecimentos técnicos, empiricos e tedricos puderam
interagir.

O objetivo principal do projeto (a saber: a contribuicdo para a 'alfabetizacéo
cientifica’ por meio da divulgagao da ciéncia em um programa radiofonico voltado para
0 publico infantil), contudo, ainda ndo pode ser medido. Os programas estdo sendo
gradativamente disponibilizados e divulgados para professores e estudantes do Ensino
Fundamental de escolas publicas brasileiras e, portanto, ainda estdo em processo de
incorporacdo como recurso didatico. O préximo passo, para a qual, desde ja,
convidamos o leitor a acompanhar, sera exatamente identificar quais foram o0s

resultados dessa experiéncia no contexto escolar.
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