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RESUMO

A cidade contemporéanea se expande hoje nas pasifguie constituem um formidavel e
heterogéneo movimento de formas, paisagens, maxosgdnizacdo e modos de vida.
A periferia oferece um potencial de experimentat@#uto para os atores que as
constroem, como pelos habitantes que as vivem gesguisadores que as analisam,
obrigando-os a pensar fora das categorias estatsdecNa dinamica midiatica,
processos de inclusdo e exclusdo, de globalizacde eroximidade se cruzam e
negociam para criar espacos de sustentabilidadess@a cidadania por meio de maior
intervencgédo dos atores periféricos.

PALAVRAS-CHAVE: Periferia; Moda; Midia

TEXTO DO TRABALHO

“Me perdoem, mas desconfio de muita coisa. Tododoun
esta correndo pelo seu — e isso € um fato —, masuteas
atitudes em que a favela, ou nossa periferia, ou a
comunidade, seja como vocé a chama, estd em dUltimo
plano.” (FERREZ, 2005, p. A3).

1- Espacos Urbanos e Subjetivagdo: Simbolico + Geéfico

As discussdes em torno do investimento/esvaziansmioolico do espaco, seja
ele publico, privado, urbano, vém se multiplicamdo atualidade. A velocidade das
transformacdes contemporaneas faz com que semjB@ragpaco nao seja visto como
algo de exterior ao sujeito, seu cenario, coisarsd, passando a elemento constitutivo
de sua estruturacdo. Pensar a crise que atingenenmacontemporaneo é pensar seu
imaginario, os processos de subjetivacdo, suagsemiacoes do tempo e do espaco.
Melhor, do espaco/tempo. Os enfoques do assunsodiersos campos do saber, vao
dos apocalipticos espacos desertificados pelo ggegr pelos fluxos globais e espacos
virtuais ao apelo as cidades referenciais, condtést e memaorias bem construidas.

Nos intersticios dessas duas posi¢cdes extremastreem-se outros imaginarios

! Trabalho apresentado no GP Comunicacdo e Culturaantls do XI Encontro dos Grupos de Pesquisa em
Comunicacgéo, evento componente do XXXIV CongressoilBitrasde Ciéncias da Comunicagéo.
2 Professora Titular da ECO-UFRJ, e-maitvillaca@uol.com.br
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espaciais, criados pelo investimento pontual desqgaes e grupos, desenha-se a
possibilidade do reinvestimento simbalico, sejae®, seja no virtual.

N&o mais o0 espaco cartesiano que dominou o fualcsomo modernista, mas
espaco fenomenologico, extensdo humana. Cidadesiviei¢ sob o concreto das
estradas, o vao dos viadutos, os arcos, as pasesstelos e as cupulas. Nada é dado
ou natural, nada € sO geografia, nada tem apenas funtdo, seja ela politica,
econdmica ou administrativa. Nao se pode falar idade em geral, sintetizar um
espaco como se falou galis grega, da Roma dos espetaculos, dos burgos medoeva
da moderna cidade industrial. Multiplicam-se asasosimbdlicas contemporaneas e a
producao de espacos de acesso ou de interdicao.

O diadlogo de Marco Polo com Kublai Khan @idades invisiveig, de italo
Calvino, oferece pistas para algumas consideragflee a representacédo do espacgo
contemporaneo. As narrativas e respostas de Manicoa® Imperador desconstroem a
ideia da cidade/geografia, espaco concreto, dagletdafixadas no Atlas. Perde-se a
versao realista, propria do século passado, cuagéfuera caracterizar tipos, confirmar
classes e posi¢des sociais. Também néo € o ceadrémtico, reduplicando os humores
das personagens e afirmando a identidade exubedansg®lo nacional ou mesmo o
espaco do modernismo, mais preocupado com a vidéis da afirmacéo do nacional.
N&o mais uma ideologia homogeneizante, generaliaagwodutora de totalidade ja
dada, mas o espaco como alteridade provocadoravds msercoes.

A fisicidade geogréafica perde sua estabilidadeass@ a ser visivelmente
elemento coestruturante da subjetividade contemparaas diversas fases da crise por
que passa: da desertificacdo do “eu”, engolidospsimulacros da cena americana, aos
investimentos mais inesperados, como assinalasFSemsot no livrhes gens du peli
Perde-se o padrdo — ouro de avaliacdo do espagoa-dgn em uma espécie de
transespaco camalednico.

Para Octavio lanmi, a dispersdo mundial dos processos produtivos é
acompanhada pelo desenvolvimento de recursos iafmwos de integracdo, também em
escala mundial. A informética e as telecomunicacdesempenham um papel
importante no processo das transformacges urbanakerando ritmos, generalizando

articulacbes, abrindo novas possibilidades de deegéo das forcas produtivas,

3 CALVINO, italo. Cidades invisiveisS&o Paulo: Companhia das Letras, 1990.
4 SANSOT, Pierreles gens du petParis: PUF, 1991.
5 JANNI, Octavio.A era do globalismo2 ed. Rio de Janeiro: Civilizag&o Brasileira, 199670.
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criando meios rapidos, instantaneos e abrangeptesoducao e reproducdo material e
cultural. O mundo adquire caracteristicas de umenga fabrica, acoplada com um
vastoshopping centee colorido por uma enorme disneylandia. Tudo isdarizado na
rede de cidades globais desenhando o mapa do mundo.

A tensdo entre o cosmopolitismo e o localismo megvamente se acentua,
culminando na descaracterizacdo da propria cidameoccentro aglutinador das
experiéncias, producgéo e reflexdo da condicdo madé#&o modelo fordista adiciona-
se, no cenario pds-moderno desse final de sécuéspacializacdo setorializada do
capitalismo flexivel em que os centros de prodwsgm dispersos e a correlacdo entre
operario e industria se fragmenta na medida em apueeferéncias espaciais e 0s
agrupamentos de classe séo desestabilizados. A rmbaide parece sacudir as
paisagens do imaginario desenhando estranhas redidsglescentradas.

2- O Recurso a Cultura

Interpretar a multiplicidade das experiéncias nasadas metropoles significa
avaliar os sinais da modernidade contemporanea ssair no determinismo
tecnologico de uma distopia esvaziada de sign#éicaEntretanto, em confronto com a
indiferenciacdo e a desertificacdo promove-seotaa arquitetura que abandona o
ideario funcionalista quanto nos movimentos derbagrupos e associacdes publicas e
privadas a importancia da sustentabilidade comoapelcultura para gerar valor
agregado aos produtos das comunidades chamadaena s®is ativas. A cidade é
repaginada.

Pensar a cidade hoje, em tempos de globalizacdcaeeleracdo das trocas,
impbe o recurso a discussdo do paradigma comuaicie sua capacidade de
construcdo de sentido; impde o apelo aos estudagais para pensar a ordem e a
desordem, a identidade e a diferenca j& que arawgRiconstréi exatamente no transito
entre esses polos; impde pensar as estratégiamdono que imprimem ao imaginario
contemporaneo uma mobilidade que nédo se deixai@mrs pelas organizacdes
classistas e que vivem de apropriacdes e negosiagégperadas. A leitura do mundo
se processa sempre mais por meio de uma semi@oyigue a pegada publicitaria, o
gosto pelo espetacular, pelo assombro, tanto podewna congestao informacional,
como linhas de fuga ao paradigma dominante. A liorna-se central neste processo

urbano inscrito no mundo globalizado e o corpoas qréteses participam e promovem
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sua dinamica. As cidades se articulam ao panorateenacional sem deixar ter suas
preocupacfes primordiais ligadas a proximidade eapacidade criativa em seus
territérios. O local e o global se recriam em critug virtuais e também de

proximidade: pragas, ruas, bairros e cidades ctaxrelacionando o local e o global, a
memoria e a inovacao.

A cidade contemporanea se expande hoje nas @sifgque constituem um
formidavel e heterogéneo movimento de formas, pais® modo de organizacdo e
modo de vida. A periferia oferece um potencial xigeementagao tanto para os atores
que as constroem, como pelos habitantes que asvev®s pesquisadores que as
analisam. Participa do complexo da reorganizacaodtale e € importante orientar a
pesquisa no sentido n&o das categorias fechadatso(eeperiferia), mas das situagdes
de transicdo, evocando novas potencialidades. Agep&s parecem obrigar 0s
pesquisadores a pensar fora das categorias esidasle Por outro lado e
paradoxalmente, a construcdo desses espacos sevensambém numa dinamica de
uniformizacdo, proveniente de modelos internacknd sobre este jogo entre
normalizacdo e inovagcdo que nos perguntamos. Quak@onsabilidade dos atores
politicos, das midias, dos arquitetos urbanistas gedgrafos, nesta producdo de
sentido? Assim, nossa questdo refere-se ao jodétidiainovacao/normalizagcdo no
seio das periferias urbanas, tendo a moda como. \&tadam as periferias territérios a
deriva? Territérios a serem contornados, barradagados? Ou nelas encontramos
provocacdes para novos modos de funcionamento adpanos obrigam a pensar fora
das categorias estabelecidas fugindo das claggiBsamobilizantes?

A globalizacéo traz em seu bojo uma abertura dosegsos de identidade, uma
grande variedade de “posicdes de sujeito”. Nasedades da modernidade tardia, a
concepcao de identidade € mais perturbadora e, caracterizada por rupturas,
descontinuidades e deslocamentos, em oposicdo @sdades tradicionais que
perpetuavam o passado. Areas diferentes do globops&tas em interconexao,
desalojando o sistema social de suas relagéescetgraporais tradicionais, provocando
novas articulagbes e uma concepcdo problematiddemtidade. Quanto mais a vida
social se torna mediada pelo mercado global dmgshiigares e imagens, pelas viagens
internacionais, pelas imagens da midia e pelognsat de comunicacdo, mais as
identidades parecem flutuar livremente numa espéeiesupermercado cultural. As
novas tecnologias informaticas ndo sdo apenasimstrtos de percep¢ao ou utensilios

de producéo, mas dispositivos de conexao e/oustmdexao de formas onde o sentido
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se produz. Uma reciclagem atinge praticamente too®sdominios da cultura
contemporanea, notadamente da tecnociéncia, da raodas artes, com grande

exuberancia de processos de agenciamento dasasidgdes diferenciais.
3- Corporeidade e Moda na Cidade: Comunicacéo, ld¢idade e Consumo

E no interior desta dinamica que o imaginario aalanvai, progressivamente,
contaminando de homogeneizagéo global, os lugaaesafastados e, simultaneamente,
dotando de variedade locais a linguagem globalizada

A acao das cidades aparece como uma pedra amigulgenda 21 da Cultura,
em que esta é entendida como desenvolvimento Bolididta pela liberdade, justica e
inclusdo. O desenvolvimento local requer a imbAcaentre as politicas culturais e as
outras politicas publicas, sociais, econémicas, i@médis e urbanisticas com a
participacdo do cidaddo. O item que fala de cultsustentabilidade e territério é da
maxima importancia e se articula com a criatividads periferias para a incluséo
social. O reconhecimento da dimensdo econdmica ultaira deve possibilitar e
contribuir para a identidade local, a atividadetiva e a continuidade do emprego. E
importante que o documento Agenda 21 da Cultura s&ta utilizado por muitas
cidades para desenvolver a dimensao cultural de puoéticas urbanas, tal como
Bogota, Montreal e outras. Nosso foco vai em dwoedéa incentivo a cultura nas
dimensdes citadas impedindo sua instrumentalizpgéofins publicitarios no momento
em que, sem davida, a periferia € uma das pautasdento.

O uso do termo corporeidade remete a complexidadeeu entendimento nao
s6 como biologia, cultura das aparéncias, mas tamias suas relagdes com o0 mundo
como fator social total. O corpo ndo é objeto dehesimento do qual se possa dispor,
ndo é algo que se coloca diante de nds, mas fdarosaesura que se tenta colocar
entre o0 pesquisador e ele mesmo. A questdo da reatpde representa uma
interrogacdo contemporanea a sociedade da imageogrdfica e cinematografica no
momento em que ela diz respeito tanto as sociedaulese constroem, quanto aos
conhecimentos que estudam suas ficgoes. A perghatgm junto com a crise da matriz
cientista e a passagem do conhecimento a impredisstabilidade e a emocéo. No

lugar da seguranca, ameaca da abjég¢@m, o urbano a que somos convocados hoje

® Ver sobre o assunto: VILLACA, NiziaMixologias: comunicacéo e o consumo da cultura. S0 Paulo:
Estacdo das Letras e Cores, 2018 edicdo do corpo tecnociéncia, artes e moda, 2 ed. Sao Paulo:
Estacdo das letras e Cores, 2011.
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nao € mais a cidade como territorio, como gestadespacos, como distribuicdo de
atividades, mas de uma relacdo a cidade onde ereapde desempenha uma
intrigante evidéncia e impregna a cidade, pertwtbaras categorias classicas
(dentro/fora, privado/publico, real/imaginario, df). O urbano faz surgir ndo uma

confusdo, mas ambiguidade, temporalidade onde aciil@de perene, o tracado
invisivel tornam-se elementos ativos na maneirafader e de sentir. Nao é mais
somente o individuo que se localiza na cidade. B tetacdo consigo mesmo que se
complica com a intervencdo da aventura urbana. dNiwlacées com o mundo surgem e
dado lugar ao indecidivel, ao indeterminado e aoefinitlo, apesar do desejo

contemporaneo de uma comunicacdo generalizadasp#iente.

Focalizamos a moda como fator de mobilidade soeiahdividual, atitude
cultural que entre outras artes vem acentuar decadlndmico da cena contemporanea,
trabalhando com o imaginario de misturas. Agorapalsseia pela periferia. Lugares
como Caxias, municipio da baixada fluminense torsamn. Seu centro de confec¢des
festejou o sucesso com desfile de Carlos Tufvessopassarela estendida na Praca do
Pacificador, foco doFashion Caxias. Travestis desfilam na Mem de S& criacbes
proprias e param o transito da Lapa. Unhas postigasnes, argolées dourados e lenco
Louis Vuitton na cabeca, Luana Muniz declara ecf&tiqueremos mostrar que somos
Uteis e visiveis na sociedade.” A visibilidade wdastimula a moda que, segundo
Georg Simmel, se ndo quer mudar o mundo, pretemden@-lo com um novo olhar.
Ela ressemantiza o espaco e, na sua dimensao siahmyganiza a vida social por meio
das aparéncias partilhadas pelos diversos gruppsbhcidade e o consumo séo alguns
vetores desta construcao de superficies em quetidselesliza jogando comup and
downdos individuos e lugares. Smitting edgeé importante para se distinguir da massa
e, sobretudo, os jovens de tribos diversas parestsn sempre prontos para alie.

Tradicionalmente a moda tinha uma funcdo de d&tn como acentuou
Bourdieu’ e os espacos e fronteiras acompanhavam a ordetagatasses, profissées,
géneros, faixas-etérias. Balzac soube ler essamedas. Na historia, alguns
movimentos que marcaram a moda encarnavam revuetasestilo e a desconstrucéo

do mood anterior. Patrice Bollon, erA moral da mascara® narra a verdadeira luta

" BOURDIEU, P.Distinction: a social critique of the judment of taste. Camipei: Harvard University
Press, 1984.
8 BOLLON, Patrice A moral da mascara Rio de Janeiro: Rocco, 1997.
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simbdlica das diversas manifestacbes marcadas pafolcios da aparéncia:
Merveilleux ZazousDandisou Punks sédo alguns dos exemplos.

Se o0s anos 50 pertenceram a Copacabana, printaiea @ lancar moda, nas
décadas seguintes novyosintsda Zona Sul e do Brasil fizeram eco nos jornaistas
e blogs determinando atitudes e comportamentos. A impoi@édas ruas na moda tem
um momento chave nos anos 60, quando se deservspat-weare a modainissex
Londres dita moda. As butiques se dissemiraarnaby Streebu Kings Roadornam-
se verdadeiros cenarios entre musica continuas,luzem entra-e-sai em que 0
movimento da rua € incorporado ao comércio. Pregrasente, a cidade oferece novas
possibilidades tornando-se sempre mais inesperadasversal. Nem mao, nem
contraméo. Tudo parece ser permitido e a velocidad@udanca dos trajetos caminha
em ziguezague. Sequencialmente acelerou-se a dasg@o das oposicbes e
multiplicaram-se ofo0ks,a partir de novos dados culturais. A moda demgpitasites
blogs, fotolog® as tendéncias sdo simultdneas e em rede.

O movimentofashion sempre mais fluido, parece obedecer a duas @&gtat
principais, uma delas conta as novidades como degre encontra verdadeiros cofres
para odfashionistas Ruas de bairros nem tdo nobres escondem jovéhsta&s que se
associam para mostrar seus produtos. Em contidgainos movimentos de ocupacao
geral como drashionRio, Sdo Pauld-ashion Weekfeiras diversas e um pontilhado
kitschde camelbs. A construcao do tempo/espaco urbdrnintggerindo no imaginario
das pessoas que se sentem aventureiras em suabealEst das senhas de acesso
fashion ou incluidas nas grandes festas. A cidade viraacc e cenario.
Simultaneamente, shoppingvira cidade e a rua viraall.

Diante do esfacelamento dos paradigmas que ar@enta projeto moderno de
viés normativo na sociedade do consumo e do espetée moda se produz como
arquivo e vitrine do ser/parecer, fabricanselfs performaticos por meio de sutis

recriacbes dos conceitos de verdade, de bem daleMsderializa-se uma est-ética.
4- Rios de Janeiro: Uma Curadoria Midiatica

A cidade responde aos nossos medos e desejosideecpedra, pertence a nossa
corporalidade e acolhe tantas versdes quantos fosemlhares sobre ela; “de uma

cidade ndo aproveitamos as suas sete ou setegt@maravilhas, mas a resposta que da
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a nossas pergunta$A cidade torna-se um caleidoscépio de padrdesoeesaculturais,
linguas e dialetos, religides e seitas, modos dwirve alimentar, etnias e racas,
problemas e dilemas, ideologias e utopias.

O Rio de Janeiro € exemplarmente o resultado @aativas que se criaram e se
criam nas ciéncias sociais, na literatura, na musjcsobretudo, na midia, em constante
interacdo com a vivéncia de seus habitantes. Gc&amial e sua transculturacdo mal-
ajambrada, sua lascivia e seus excessos fora daopdd metropole; o imaginario do
luxo cosmopolita da capital federal se promovenmosaldes; a constru¢cao e promogao
dos encantos naturais da cidade maravilhosa; es reaentemente, a explosdo dos
discursos sobre o Rio violento, sobre a cidade atgjada, atravessada pela miséria.
Impossivel fixar hoje qualquer dessas imagens cpreponderante. O Rio feito de
pointsturisticos, o Rio que lan¢ca moda, é também o dastées.

Diante do esfacelamento da realidade € comum wedia produzir uma espécie
de curadoria da cidade, conjugando a narrativaiddvRravilha, Rio do turismo e da
moda e o Rio violento e marginal. Neste contexiot€ressante apontar o aumento da
variedade narrativa sobrre a cidade que vai ersmontt periferia protagonistas para
uma infindavel repaginacdo. Nesta dindmica sungi® ta voz das comunidades, quanto
a da industria cultural.

Carlos Diegues, promotor de “5 X Favela”, filmeequem agora dirigido por
cinco habitantes da periferia fala da nova linguagaudiovisual do “cinema de
retomada” sobre a periferia: “agora temos um pa&tovista diferente. Um ponto de
vista de dentro esté levando “5 X Favela” — aganands mesmos:’ Este novo olhar
sobre as favelas € uma constante onde a reurbaoizappstitui a erradicacdo e a
exposicdo de abril deste ano no Museu da Casald@rasi“Cidades Informais do
Século 21,” d& pistas sobre esta mudanca. A mudzaomgacou no Rio que em 1968
urbanizou trés favelas: Bras de Pina, Mata Maclealitorro Unido, gerando em 1994,
Favela-Bairro. Remocao agora sO quando se trad@edede risco. O programa pioneiro
da Favela-Bairro marca o fim da influéncia do mag#no na urbanizacéo, que previa
um modelo Unico de cidade e encarava a favela aomdesvio a ser corrigido, como

sublinhou Sérgio Magalhdes que atuou no prograasiléiro nessa aréa.

® CALVINO, italo. Op. Cit., p. 44.

10 FONSECA, Rodrigo. “O morro vai a Canne€' Globq 16 de abril de 2010, p. 1. Segundo Caderno.

1 CARVALHO, Mario César. “Exposicéo revela um novo olkabre as favelas”. Ifolha de S. Paulo3 de abril
de 2010, p. E4. llustrada.
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Hoje, a midia da destaque espetacular as muddasafavelas e a valorizacao
dos imoOveis em seu entorno. Tal fato parece deseialo espirito da Agenda 21 para
deixar que o fator econOmico se transforme no vetamcipal das negociagoes.
Compram-se casas, alugam-se lajes para festasatammisecastingspara desfiles,
descobrem-se talentos exportaveis. Torna-se misiéicada o dialogo sobre
sustentabilidade, transculturacdo e cultura cidad@avela Dona Marta € a grande
vedete, a favelahowe, de alguma forma, esta exigindo maior reflexdwesa euforia
narrada pela midia onde matéria de pagina intemticamente ndo comenta o teor
cultural das parcerias e negociacdes sublinhartdomwr e deslumbramento dos atores
sociais da comunidade que, segundo a matéria, eemteressam por vezes pelas
celebridades que frequentam o0 mor®e 0Ss movimentos comunitarios buscam
aumentar a auto-estima das comunidades, a do Damta j& estd bem |4 no alto,
dispensando os encontros e acdes propostas parigskaes como tive oportunidade
de observar. Dizia a coordenadora do grupo de m@daturando Ideais” que nao
estava interessada em projetos com a UFRJ, pots, sedinteressava em criar
cooperativa para efeitos de poder dar recibos aargrbeneficios recebidos. Segundo
ela, a Prefeitura estava bem ali sem exigir nadé&rera do incentivo turistico a regiéo.
A situacédo geral da narrativa midiatica € confugeeanauguracdo de bondes turisticos,
elevadores (no Cantagalo), muros e acOes de pagfc ora retratadas como
plenamente vitoriosas, ora ameacadas pela vendeodas a céu aberto em espacos ja
ocupados pelas UPPs (Unidades de Policia Pacifieado

A superficialidade dos relatos da midia parecegesuo sucesso definitivo das
periferias assediadas por diretores de filmesstagtie turistas. O éxito esta presente na
manchete “Favelas viram as grandes estr&lasfiostrando que as favelas andam
mesmo em alta na industria cultunahde inRio. Por ocasido do carnaval na Marqués
de Sapucai as Escolas de Samba Portela, Unidodadésabel e Estacdo Primeira de
Mangueira trouxeram carros alegéricos com repragéas bem particulares dos
morros cariocas. Na Azul e Branco de Madureiragwela simboliza com o carro
“Conquistando a liberdade”, a inclusdo digital cofmma de contribuir para a paz no
Rio. Também as UPPs sdo apontadas no enredo coogic@ara a cidade. As
diversas ligacdes entre comunidades e a culturanolda, da musica, sem duvida

mereceriam analises mais apuradas por parte dasiasajornalisticas que preferem

12 GALDO, Rafael. “Favelas viram as grandes estrelas’'®O Globq 14 de fevereiro de 2010, p. 18. Rio.
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ressaltar as cores vivas projetadas pelas novess aiem detalhes para modus
operandi das parcerias que geram sustentabilidade. A apidé comunidade vem
narrada num registro que oscila entre passividagieskimbramento. A desinformacéo
sobre o assunto periferia inclui a pintura da fdehdas favelas entre as quais esta
incluida a do Morro do Alemédo que atualmente € s#mlanaioria dos traficantes

provenientes das zonas ocupadas pelas t#PPs.
5- Ouvindo a Midia e a Favela

O cinema hoje abdica em parte do fardo socioloégio® carregava no cinema
novo preocupando-se mais em captar o estilo peskimalatores sociais. Um bom
exemplo €é o filme “Sonhos roubados,” de Sandra A&nem que trés amigas vivem o
dia-a-dia da favela construindo seus destinos npacnento das relacbes familiares,
amorosas e de trabalho. Tudo fazem pelo consumelc “pstilo” numa série de
escolhas que nos faz pensar em Gilles LipovetsksgleO império do efémerd*
quando fala dos processos de personificacdo camatrincessantemente. As meninas e
seus corpos oscilam numa constelacdo de valoresothas que parecem se equilibrar e
equivaler num clima de deriva que ao final do filp@ece resultar em liberdade
prazerosa. Transar ou nao transar, pintar o calpet@o, escolher este ou aquele objeto,
procurar o pai, fazer festa de quinze anos, ajo@da0, namorar presidiario etc, etc. Um
exemplo perfeito da deriva a que se refere Senmetidescrever o capitalismo flexivel.

Nossa hip6tese é que a midia no afa de criar noN@ses sobre a periferia
continua alternando a demonizacdo deste mundo ceresaente implementacdo de
ficcbes romanticas que se inclinam em variadas;@@® No cinema, valores como
liberdade de opcOes, estratégias de resisténcicongpartamentos estilosos na
modelagemsex and the citysdo exemplos. Discutimos a real possibilidade de
intervencdo e recriacdo dos sentidos pelos ataemis da periferia as possiveis
manipula¢gdes da industria cultural. Grande parte rétatos da midia contemporanea
nao apresenta um grau de processualidade que pegfidtir sobre as interacdes entre
a comunidade e as instituicOes estatais e/ou @dvaple se dedicam a criacdo da

sustentabilidade destas areas que na cidade comecsgmrem ocupadas/pacificadas

B3 BASTOS, Isabela; MAGALHAES, Luiz Ernesto. “Cores agvnas favelas”. Ir® Globq 24 de fevereiro de 2010,
p. 16. Rio.

1 LIPOVETSKY, Gilles.O império do efémerca moda e seu destino nas sociedades modernéiscim Maria
Lucia Machado. S&o Paulo: Companhia das Letrag.198

15 SENNETT, RichardA corrosdo do carateras consequéncias pessoais do trabalho no noitalisapo; traducéo
Marcos Santarrita, 13 ed. Rio de Janeiro: Record3.200
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pelas UPPs cercadas por muros a espera da CopardtoMu das Olimpiadas. Quando
chegamos a Cidade do Rio de Janeiro passando ipéla \/ermelha podemos apreciar
os simulacros da favela que estes painéis submstitoasario pobre, grafites e outras
representacdes criadas frequentemente no computador

Nosso proposito é tentar refletir como a perifaiiama, negocia ou recusa a
imagem disseminada pela midia, o que estd sendzadm em contatos nao
sistematicos com algumas comunidades. O depoindenk@rréz € significante:

“E a mudanca? Orientar sobre gravidez precoceesnbhso
de drogas, montar uma campanha real para nossogseni
meninas desvalorizados, estigmatizados, pelos diaadite,

do préprio povo e por todos 0os meios de comunicagéao
podemos s6 mostrar a consequéncia, temos que mastra
causa” (FERREZ, 2006, p. A3).
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