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Resumo

Estudo acerca das relagcbes e tensdes entre as culturas popular e massiva, suas
mediacdes comunicacionais atuais e as diferentes hibridizacbes das manifestacbes
musicais da cultura olindense na construcdo de novas identidades. A discussdo tedrica
tera como base as propostas de autores como Stuart Hall, Peter Burke, Renato Ortiz,
entre outros que tratam dos temas em questdo, sendo os dados da pesquisa de campo
coletados através de levantamentos documental e textual e observacéo participante.

Palavras-chave

Culturas populares; identidade cultural; hibridismo; comunicagdo; bandas musicais
olindenses.

Introducéo

O estudo em questdo tem entre seus objetivos, o de contrapor as tensdes entre
global e local na Cidade Alta de Olinda, analisando a relagéo entre tradicéo, identidade
e cultura de massa, presentes nas praticas e combinacdes culturais entre brincadeiras
populares e grupos musicais olindenses que apresentam novas propostas artisticas a
partir do hibrido.

Para se alcancar tal proposto, faz-se necessario analisar o objeto a ser estudado sob a
Gtica das teorias que tratam de cultura, hibridizacdo, comunicacdo (de massa) € novos
medias, identidades, a partir de seu estudo, entendimento e posterior confronto com o
universo pesquisado. Isso levando em conta o estudo das influéncias e das formas como

elas ocorrem, a partir de um levantamento e classificacdo das propostas artisticas
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olindenses: ritmos tradicionais e novos artistas locais que tenham o hibrido como ponto
de partida para uma reinvencao musical e insercdo no global.

Esse mergulho no tema em questéo se faz quando tentamos identificar elementos
comuns e diferentes entre as bandas e artistas, e como elas se relacionam com o popular
no cenario em questdo; e ainda durante a discussdo sobre a importancia e o papel das
trilhas abertas por movimentos e manifestacdes culturais relevantes ocorridas em
Pernambuco como o Armorial e 0 Manguebeat, além do trabalho do grupo musical
Cordel do Fogo Encantado, que se mostra, a partir de outros estudos anteriores ja
realizados por nos, como de fundamental importancia para entender o cenario musical

atual olindense e seus entrelaces e propostas de resignificacdes culturais.

Mergulho no tema

Sentimos a necessidade de expor aqui a nossa proposta metodologica, para que
fique claro quais aspectos estardo presentes em nossa discussdao e sobre o que
dedicaremos nosso olhar com a proposta de trabalho. A abordagem feita por nds do
objeto de estudo em questdo é qualitativa, pois pretendemos compreender aspectos
“cujos dados ndo podem ser coletados de modo completo por outros métodos devido a
complexidade que encerra.” (RICHARDSON, 1999, p. 80). No segundo momento do
nosso estudo, a amostra sera do tipo ndo probabilistica intencional ou de selecdo
racional, e para a escolha dos entrevistados serdo tracados critérios de acordo com 0s
objetivos e hipoteses elencadas por nés.

O primeiro instrumento de coleta de dados utilizado na primeira fase da
pesquisa foi o levantamento bibliografico sobre os Estudos Culturais, hibridizagéo,
identidade cultural, didspora, meios de comunicacdo de massa (MCM) e novos medias,
entre outros temas ja mencionados, para uma melhor compreensdo dos assuntos ligados
ao projeto. Posteriormente sera feita a observacdo participante, tracando um perfil dos
publicos (caracteristicas que perpassam pelo comportamento, estilo, roupas e
assessorios) e das bandas, observando locais de shows e eventos, bem como o
diferencial de cada proposta artistica, passando pelas formas de divulgacéo.

S6 entdo serdo analisados os espetaculos e acbes culturais desenvolvidas por
grupos musicais de Olinda que trazem em suas caracteristicas o popular e o novo; e
serdo realizadas entrevistas semi-estruturadas com artistas e integrantes dos grupos

selecionados (que apresentem como alicerce brincadeiras, elementos ou ritmos das
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culturas populares tradicionais locais), para conhecer as formas que as influéncias

aparecem em muasicas atualmente por eles produzidas.

Todos os instrumentos e formas de coleta de dados utilizados vém servindo para
relacionar as propostas artisticas e influéncias das bandas e musicos as caracteristicas
presentes em Olinda e em suas principais manifestacdes culturais. Tais instrumentos se
destacam pelo fato de penetrarem na complexidade do problema de pesquisa
(RICHARDSON, 1999). Uma variavel importante que far4 parte de nossa analise
(bibliograficamente e a partir das experiéncias dos entrevistados) é a que se refere aos
novos suportes digitais e as novas formas de distribuicdo da musica produzida

atualmente.

Quanto a opcao por utilizar, entre outras, a técnica de observacdo para a
realizacdo do nosso estudo, Richardson (1999) argumenta que a importancia desta para
a pesquisa qualitativa, quando conduzida de forma adequada, estd no fato desta
metodologia revelar muitas vezes resultados surpreendentes, inesperados, que poderiam

passar despercebidos se utilizassemos técnicas diretivas.

Identidade musical reinventada

A presente proposta de estudo mergulha em temas atuais que envolvem
questdes-chave nos Estudos Culturais: em especial a relacdo entre comunicacdo e
cultura. Os assuntos em questdo estdo imbricados e conduzem invariavelmente a
discussdo sobre desconstrucdo do popular e a formacgdo das novas identidades na pos-
modernidade. Apds a ideia de uma identidade nacional baseada no Estado-nacdo
(BURKE, 2003), florescem novas formas identitarias, tendo sempre o hibrido como
garantia. As proporces que fardo das relagbes diasporicas modelos identitarios

trazendo as culturas populares e massivas sdo imprevisiveis.

Nas trocas vernaculares cosmopolitas que permitem as tradicoes
musicais populares do ‘Primeiro’ e do ‘Terceiro’ Mundo se
fertilizarem umas as outras, e que tém construido um espaco
simbdlico onde a chamada tecnologia eletrénica avancada encontra 0s
chamados ritmos primitivos [...] ndo h& mais como tracar uma origem,
exceto ao longo de uma cadeia tortuosa e descontinua de conexdes. A
proliferacdo e a disseminagdo de novas formas musicais hibridas e
sincréticas ndo pode mais ser apreendida pelo modelo centro/periferia
ou baseada simplesmente em uma noc¢do nostalgica e exdtica de
recuperacdo de ritmos antigos. E a histdria da producdo da cultura, de
musicas novas e inteiramente modernas da didspora — é claro,
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aproveitando-se dos materiais e formas de muitas tradicbes musicais
fragmentadas. (HALL, 2003, p. 38).

O objeto escolhido por nés para ser analisado € um universo musical composto
por novas bandas e masicos de Olinda que trabalham uma mdsica inventiva, com forte
base nas culturas populares locais sem que isso se torne uma amarra. OS grupos e
artistas em questdo sdo: Eddie, Academia da Berlinda, Orquestra Contemporanea de
Olinda, Rabecado, Maciel Salu e o Terno de Terreiro, Claudio da Rabeca e o Quarteto
Olinda. O que une tais masicos, além da proposta artistica ja mencionada, é uma antiga
amizade, o desenvolvimento de alguns trabalhos juntos (inclusive em blocos
carnavalescos e manifestacfes populares locais) e o fato de que eles sdo responsaveis

por uma forte movimentacéo cultural que acontece na Cidade Alta nos Gltimos 10 anos.

Bandas e artistas escolhidos tém trabalhos muito prdprios, inconfundiveis em um
primeiro momento, mas 0 que move 0 nosso estudo é um fio quase invisivel de
elementos impares tanto do local quanto do global que os une. E tais caracteristicas

contidas nas propostas musicais marcam um novo mercado cultural a ser estudado.

A cidade histérica de Olinda, eleita como Capital Brasileira da cultura 2006,
vem apresentando essa construcdo e busca por identidades: as brincadeiras populares
locais sdo produzidas e compostas por jovens que trazem para o folguedo, ainda que
involuntariamente, influéncias impressas nos modos de agir e de desenvolver outras
atividades artisticas. E o espaco de negociacao desses novos valores culturais é a Cidade

Alta olindense.

Contudo, esses jovens, ao mesmo tempo que influenciam, passam para o papel
de influenciados por elementos, esséncias, ritmos e instrumentos. O améalgama
construido no universo popular é levado por eles para outras criacbes que mesclam o
legado popular com ritmos caribenhos ou guitarras norte-americanas. O trabalho dos
musicos da Cidade Alta experimenta e harmoniza musicas pouco conhecidas
consideradas brega a sons locais. O que pode parecer muito peculiar, hoje pode ser
“encontrado” em outro local, mostrando ai sua universalidade. Hall (2003) descreve o
processo de transculturagdo, através do qual grupos “subordinados” reinventam as
tradicGes com base no que lhes é transmitido pela cultura considerada dominante. 1sso
ocorre na “zona de contato” para os sujeitos antes isolados por variadas disjunturas

cujas trajetdrias se cruzam na atualidade.
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Nossa proposta é compreender o processo acima descrito na atualidade, ou seja,
no momento em que o fenémeno vem acontecendo em Olinda. E fazemos tal proposta
com um certo conhecimento do universo empirico. Um conhecimento de quem nasceu e
frequenta o “local” a ser pesquisado, convive com artistas e grupos olindenses, além de
ter feito parte de um dos grupos de maracatu de baque virado® mais conhecidos da
cidade — o Maracatu Nacdo Pernambuco, um dos precursores na busca por uma
identidade. O grupo foi o primeiro maracatu a hibridizar o famoso cortejo real do congo,
levando-o para os palcos em formato de espetaculo e inserindo instrumentos de sopro ao
lado das alfaias e demais instrumentos de percussdo comuns na tradi¢cdo de origem
africana.

Mas essa possivel “intimidade” com o objeto ndo nos deixa contaminada pela
realidade a ser estudada. Na verdade, nosso olhar curioso levanta questionamentos e
instiga a busca por conhecer, entender e tracar interpretacfes cientificas para alguns
processos que marcam o momento em que surge uma forte movimentagdo cultural na
Cidade Alta de Olinda.

A transnacionalizagdo, no caso dos musicos olindenses, esta na questdo de se
pluralizar e reinventar, com base nas caracteristicas tradicionais de uma cidade
arraigada aos rétulos de “tradicional” e “genuina”, que remetem a uma ‘“pureza”
cultural, criando uma musica que ndo cabe em defini¢bes ou estilos pré-estabelecidos,
marcada por uma ousadia inventiva, ou, nos dizeres de Hall (2003, p. 37) “[...] uma

forma musical diaspoérica incorporada.”

As “desamarras” das culturas populares

O termo cultura é amplo e suas definicdes perpassam diversos campos. Sodré
(1983, p. 16) ressalta o entendimento de “cultura” como sendo “[...] um complexo
diferenciado de relacGes de sentido, implicitas e explicitas, concretizadas em modos de

pensar, agir e sentir.” E comum seu uso para se referir as artes, as ciéncias e

¥ A manifestagdo popular em questdo é uma das mais tradicionais e conhecidas como elemento identitario
do Estado de Pernambuco e de Olinda. De origem africana, o maracatu de baque solto ou maracatu nacéo,
como também € chamado, se caracteriza por ser um grande cortejo real, com rei, rainha, principes,
princesas, vassalos, lanceiros, damas do paco, que carregam a boneca sagrada do maracatu (calunga) e
outros componentes. A musica que d& o tom ao desfile de rua é executada por percussionistas e um
mestre, que puxa as toadas e rege 0s misicos com um apito. Os instrumentos utilizados sdo: alfaias
(tambores afinados por cordas laterais, feitos de tronco de uma arvore, a macaiba), gongués, ganzas e
caixas de guerra ou tarol. Mais informagdes ver Filho, 1999; Cascudo et al, 1975; Benjamin, 1989.
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posteriormente para descrever seus equivalentes populares (de musicas consideradas

folcloricas a medicina popular).

As culturas locais foram vistas durante muito tempo somente como folclore,
cultura inferior ou subalterna. Havia claros limites entre popular e erudito, rural e
urbano. Com o tempo, tais limites se tornaram cada vez mais sutis e dificeis de serem
percebidos, e as diversas interacdes entre cultura erudita e popular passaram a ser vistas
como razéo para abandonar de vez os dois adjetivos (ORTIZ, 1980).

No entanto, Peter Burke (2005) considera que sem a adjetivacdo seria impossivel
descrever as interacdes entre o erudito e o popular. Assim, aponta como a melhor
politica a de empregar os dois termos sem tornar muito rigida a oposi¢do binaria,

colocando tanto o erudito como o popular em uma estrutura mais ampla.

E possivel perceber que, em torno da discussdo sobre o folclore, a cultura
popular foi descoberta e gradativamente o tema foi associado a outros como:
nacionalidade, modernidade e formacéo da identidade nacional, inseridos em questfes
atuais como industrializacdo e democratizacdo. Em nosso estudo pretendemos nos deter
com mais profundidade as abordagens de cultura que tratem das questdes ligadas as
manifestacdes culturais (dancas, folguedos, brincadeiras e ritmos), mais especificamente

as populares e as hibridas atuais, geradoras das novas identidades.

No entanto, vale mencionar que na tentativa de compreensdo dos processos de
desconstrucéo e relacdo entre as culturas, ndo é possivel prender no passado 0s modelos
das culturas populares, “clas estdo presentes no coragao das pragas-fortes da economia

contemporanea.” (CERTEAU, 1994, p. 87).

E é a partir dessa ideia de Certeau e dos demais autores citados, de que ndo ha
amarras para as “tradi¢cdes” culturais, que tentamos entender como o que hd de mais
antigo nas manifestacGes culturais de Olinda podem servir de base profunda para
propostas de mdsicos e bandas que parecem, a um primeiro olhar menos atento e
reflexivo, “desplugados” dos elementos mais tradicionais presentes nas brincadeiras

populares.

A compreensdo da dinamica do popular

E preciso enxergar o popular ndo como representante de algo puro, onde se

guarda as tradi¢des, e sim “o terreno sobre o qual as transformacgdes sdo operadas. No
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estudo da cultura popular, devemos comecar sempre por aqui: com duplo interesse da
cultura popular, o duplo movimento de conter e resistir, que inevitavelmente se situa em
seu interior.” (HALL, 2003, p. 249).

Os conceitos do popular e do massivo também eram claramente distintos: o
popular ligado as manifestacbes das culturas tradicionais populares e 0 massivo
significava industrializacdo cultural, producdo distribuida em escala nacional, sempre
associada aos MCM. Mas a atual integracdo entre a cultura e os veiculos de
comunica¢do massivos torna essa distingdo cada vez vai dificil de ser vista (ORTIZ,
2000). Com isso, passamos a enxergar o0 massivo enquanto possibilidade de expanséo

das culturas tradicionais.

O processo de hibridizacdo articula antigas tradi¢cbes sem o compromisso utopico
de manté-las com as caracteristicas originais, produzindo novos fenémenos e dando
novos sentidos a partir de uma reelaboracdo simbolica das estruturas materiais. Tal
processo gera outras manifestaces e reordena as ja existentes no atual cenério,

provocando transformacdes no sistema social.

[...] no existen grupos aislados en las sociedades actuales [...]. Algunas
tradiciones  desaparecen, otras se descaracterizan por la
mercantilizacién, otras son mantenidas con fuerza y fidelidad, pero
todas son reordenadas por la interaccién con el desarrollo moderno.
(CANCLINI, 1989b, p. 9).

A partir da discussao em questdo, os autores que debatem o tema afirmam que as
culturas populares*, que nos tempos atuais se limitam a usar os meios tradicionais, se
tornam de pouco efeito, mas seu poder cresce a partir de sua inser¢cdo nos meios

massivos da comunicacgao.

N&o podemos retornar a uma unidade passada, pois s6 podemos
conhecer o passado, a memoria, 0 inconsciente através de seus efeitos,
isto é, quando este é trazido para dentro da linguagem e de la
embarcamos numa [interminavel] viagem. (CHAMBERS, 1990 apud
HALL, 2003, p. 27).

O atual periodo se caracteriza, entre outras coisas, pelos encontros culturais, que
se intensificam e se tornam cada vez mais frequentes, ligando a globalizagéo ao

hibridismo constante. As novas identidades se explicam a partir da “identificacdo

* peter Burke (2005) lembra que a partir da relagdo entre histéria e antropologia, 0 termo “cultura” passa a
ser utilizado no plural.
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associativa” que ocorre entre os migrantes e as culturas de origem “[...] mesmo sendo
representantes de geracdes posteriores, ainda que os locais de origem ndo sejam mais as
unicas fontes de identificagdo.” (HALL, 2003, p. 26). Burke (2003) bem observa o
surgimento de um grupo de tedricos do hibridismo, presente inclusive em nossa

discussao tedrica, com identidades culturais mistas.

No processo de transnacionalizacdo, estdo inseridas as industrias
comunicacionais, bem como aspectos de globalizagdo e modernidade. A globalizagéo
conquistou um crescente espaco no ambito da cultura, tendo em vista a presenga nos
meios massivos de grupos e caracteristicas das culturas populares sem divergir da ética
capitalista, gerando “algo novo” e promovendo o fim de algumas barreiras entre o local
e 0 global (CANCLINI, 1993). A luz de Certeau (1994) percebemos que ndo é possivel
retirar as questdes ligadas a cultura do que ele chama de “comércio intelectual e social”

responsavel por seus deslocamentos.

Nesse contexto, Stuart Hall (2003) ressalta a importancia de se considerar a
perspectiva diasporica da cultura enquanto forma de subversdo dos modelos culturais
tradicionais orientados para a nacdo. A globalizacdo cultural é desterritorializante em
seus efeitos e as compreensdes espaco-temporais do tema, impulsionadas pelas novas
tecnologias, tornam mais ténues os lacos entre a cultura e o ‘lugar’, sendo possivel
mapear apenas processos de repeticdo-com-diferenca, ou de reciprocidade-sem-comeco.

A partir da observacao participante das apresentacdes, do contato e de uma certa
convivéncia com alguns dos musicos em questdo (ja& que nos, até o ano de 2010,
integravamos um dos maracatus de baque virado mais conhecidos do Estado, o
Maracatu Nacdo Pernambuco, na condicdo de percussionista), que as propostas
artisticas das bandas e musicos focos de nosso estudo, ousam nas misturas e ao que
parece em nada lembram (em um primeiro momento) os tradicionais grupos de frevo, de
forré ou de afoxé que serviram de base para o primeiro aprendizado, contato com 0s
instrumentos. O que nos faz lembrar a expressdo “repeticdo-com-diferenga” de Hall ha

pouco citada.

Considerac0es Finais
Para a realizacdo do presente estudo, vem sendo necessario, a partir dos tedricos
que discutem as culturas hibridas, os Estudos Culturais, as novas identidades e o papel

dos MCM, a compreensdo do “cenario” em questdo, o corpus onde as relagdes se
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condensam — no caso, a Cidade Alta, em Olinda — e 0 que esta produz em termos de
cultura e musica atualmente. A pesquisa encontra-se em andamento, portanto nossas
ponderacBes ndo sdo conclusivas, atestam o que foi percebido até o presente momento
de estudo.

E preciso considerar o foco artistico da Cidade Alta nfo s6 enquanto monumento
historico dos mais antigos do pais, mas como lugar fertil, culturalmente falando, celeiro
de grupos musicais (perfeitas representacbes do hibrido), que permite ndo mais um
embate, mas sim novas relacbes entre o popular e 0 massivo, antes vistas como
antagobnicas, e que hoje sdo capazes de fornecer elementos para a (re)criacdo e até
invencdo de uma musica de vanguarda que parece ndo permitir rétulos. Nesse processo,
ndo € possivel ignorar a importancia de propostas artisticas como as do Movimento
Armorial, Manguebeat e da banda Cordel do Fogo Encantado, que, apesar de suas
diferencas, ja traziam como eixo principal uma nova arte que se mistura com outras,
partindo sempre do popular.

Com os trés exemplos citados acima, enxergamos em Pernambuco mais que um
Estado de manifestacbes populares variadas, marca indelével de seu carnaval. E
possivel perceber uma hibridizacdo constante, sempre marcada pela transnacionalidade.
Os movimentos culturais locais partem do hegemonico e propGem sempre misturas
diferentes como base para a criacdo de uma nova arte, marcada pelo elemento inventivo
e pela presenca constante, em diferentes formas e proporcdes, das brincadeiras e ritmos
populares.

Em nossa proposta de estudo, cabe observar e analisar algo que esta acontecendo
atualmente: as bandas olindenses vém trabalhando em cima de novas propostas
artisticas, ainda pouco discutidas, mas permanecem com a formacéo nas tradi¢fes das
culturas populares locais, hibridizando de diferentes formas com influéncias advindas
do global, em termos de sons de diversos locais e que chegam através de meios como a

Internet.
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