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RESUMO

Neste texto apresentaremos um primeiro movimento reflexivo da pesquisa de mestrado
em torno da construcdo identitaria dos jovens congadeiros da Irmandade da banda de
Nossa Senhora do Rosério, localizada no bairro rural Sdo José do Triunfo, Vigosa, MG.
Para apresentarmos mais profundamente essas questes, passaremos mais brevemente
pelas bases conceituais em torno da cultura popular e cultura da midia e
estabeleceremos um ponto de partida tedrico acerca da juventude.

PALAVRAS-CHAVE: cultura popular tradicional; cultura da midia; juventude;

identidade; comunicacao.

Introducéo
Neste texto apresentaremos um primeiro movimento reflexivo da pesquisa de

mestrado em torno da construcdo identitaria dos jovens congadeiros da Irmandade da
banda de Nossa Senhora do Rosario, localizada no bairro rural Sdo José do Triunfo,
Vicosa, MG.

A pesquisa de campo com 0s 16 jovens teve inicio em maio deste ano, 2011,
entretanto a histdria do interesse pela comunidade comeca alguns anos antes, em
outubro de 2004, quando, junto a professora Carla Avila e mais quatro estudantes dos
cursos de graduacdo de comunicacao, danca e educacao fisica, da UFV, conhecemos a o
congado” de S30 José com o intuito de filmarmos a manifestacdo. O material, que seria
utilizado na disciplina de dancas brasileiras, ministrada pela professora Carla Avila,

acabou sendo o primeiro momento de um processo de producdo do documentario

! Trabalho apresentado no GP Economia Politica da Informagdo, Comunicacéo e Cultura do XI Encontro dos Grupos
de Pesquisa em Comunicacdo, evento componente do XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacéo.

? Mestranda em Comunicacao, pelo PPGCOM/UFJF. rlrezende@yahoo.com

® Professor Dr. e orientador do trabalho de mestrado de Raquel Lara Rezende. zeluiz@acessa.com

* 0 congado é uma manifestacéo cultural popular, marcada por motivos religiosos afro-descendentes. O
congado acontece anualmente, com homenagens a Nossa Senhora do Rosario, Sdo Benedito e Santa
Efigénia.
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Gengibre, da elaboracdo de projetos de extensdo em torno da cultura popular e da
fundacdo do grupo interdisciplinar de pesquisa sobre cultura popular, Gengibre, UFV.

O interesse em desenvolver um projeto de pesquisa no mestrado acerca da
construcdo identitaria dos jovens congadeiros também est& precedido de um processo de
construcdo reflexiva, possivel pela observacdo e pela vivéncia de outros trabalhos
educomunicativos com jovens dos municipios mineiros de Vicosa, Ponte Nova, Betim e
Juiz de Fora.

A nossa tentativa, nessa pesquisa, se da no esforco de compreender mais
profundamente a juventude congadeira dessa comunidade e seus processos de
negociacdo com suas referéncias identitarias, entre elas, a escola, familia, os contetdos
midiaticos, a convivéncia no bairro e o congado.

No ambiente do congado, 0s jovens contam com a presenca e a orientacdo dos
guardides da meméria®, seu Dola — Augusto Virgilio - (rei congo) e seu irmdo Zeca —
José da Paixao Virgilio - (capitdo da guarda), ambos com mais de 80 anos. No ambiente
familiar, é importante dimensionar o lugar da religiosidade que se mostra bastante
presente ndo apenas no grupo de congado, mas no bairro de uma forma geral, onde,
recentemente, tem crescido o nimero de igrejas evangélicas. A escola publica do bairro,
frequentada por todos os jovens congadeiros que estudam no momento, também se
mostra um importante espaco de convivéncia entre eles e com 0s outros jovens,
principalmente por ser um espaco em que eles conseguem criar lagos e praticas que
escapam do controle e da proposta escolar.

Logo na primeira entrevista, realizada em maio, ficou perceptivel a importancia
do bairro também enguanto espaco de criacdo desses lacos e praticas. Diferente do que
imaginamos inicialmente, os conteidos midiaticos ndo se mostram como principal fonte
de entretenimento para a maior parte dos jovens congadeiros, mas atividades que sdo
realizadas na rua, como andar de bicicleta, soltar pipa, lavar moto e jogar futebol.
Realidade bem diferente dos jovens juizforanos com quem trabalhamos no projeto

Comunicacdo para a cidadania: tecnologias, identidade e acdo comunitaria®, para

> O termo guardides da meméria foi cunhado por Olga Von Sinsom (2000), ao se referir aos/as
responsaveis pela transmissdo do conhecimento da tradi¢do as geracGes mais novas. A palavra tradicéo,
por sua vez, vem do latim traditio; o verbo tradire, significa entregar, passar algo a outra pessoa, ou de
geracgdo para geracao, podendo ser compreendida como o conjunto de valores dentro dos quais se
estabelecem as comunidades.

® Sob a coordenacdo da profa. Dra. Claudia Regina Lahni, o projeto de pesquisa com interface com a
extensao (Fapemig), trabalhou nos anos de 2008 e 2009 com jovens de quatro bairros do municipio de
Juiz de Fora. O projeto contou com o trabalho da bolsista de apoio tecnolégico, Raquel Lara Rezende,
bem como do envolvimento das faculdades de Comunicacéo e Servico Social da UFJF, a partir do Polo
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quem o computador e o aparelho celular, principalmente, eram citados como coisas
imprescindiveis em suas vidas.

Entretanto, essa diferenca ndo significa que a cultura da midia ndo constitua
fonte importante de referéncias simbolicas para esses jovens, nem tampouco que 0S
mesmos ndo facam uso das midias, mas essas parecem ndo ocupar o lugar central em
suas bases identitarias. Dizemos parecem, por compreendermos que as fontes que
alimentam nossos desejos, sonhos e projetos de vida, passam, hoje, invariavelmente,
pelo menos nas sociedades capitalistas, pela cultura da midia. Dessa forma, 0s proprios
projetos e desejos dos jovens congadeiros podem nao estar ligados, aparentemente, aos
valores, e conteudos simbolicos difundidos na midia, entretanto, sdo de alguma forma
perpassados pelos mesmos. A questdo central, entdo, é perceber como esses jovens
negociam com as referéncias desses contetdos, as suas proprias referéncias, possiveis,
entre outras coisas, por um longo processo de vivificacdo de valores e simbolos
cunhados no ambiente do congado.

Para apresentarmos mais profundamente essas questdes, passaremos mais
brevemente pelas bases conceituais em torno da cultura popular e cultura da midia e

estabeleceremos um ponto de partida teérico acerca da juventude.

Cultura popular tradicional e cultura da midia

Faz-se importante, depois de termos localizado os jovens congadeiros, sujeitos
da pesquisa, nos aproximarmos de seu contexto micro, o congado. Ao longo desse
processo de pesquisa, escolhemos nos referir ao congado enquanto cultura popular
tradicional, por entendé-lo como manifestacdo que se desenrola em torno da vivificacdo
ciclica de certa tradigdo. Preferimos esse termo ao de cultura popular, por compreender
que nem toda cultura popular é tradicional, assim como nem toda cultura tradicional é
popular.

Entretanto, é necessario apontar a pertinéncia de pensar a complexidade do
termo cultura popular, quando nos questionamos, como sugere Peter Burke (2005),
“quem ¢ o povo? Todos ou apenas quem nao ¢ da elite?” (pg. 40). Essa maior
abrangéncia do termo “popular” se da, principalmente, com as pesquisas em Histdria

Cultural e com os questionamentos em torno das categorias cultura popular e cultura

de Suporte as Politicas de Protecdo a Familia, Infancia e Juventude. Além do grupo de pesquisa e do
mestrado, participaram do projeto bolsistas da graduag&o ligados a Pro-reitoria de Extensdo (Proex), a
Pro-reitoria de Pesquisa (Propesq) e ao Programa de Educagdo Tutorial (PET) da Facom.
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erudita, e com apontamentos em torno da existéncia da circularidade entre essas
categorias (GINZBURG, 1987).

Na comunidade do Triunfo, a rememoracdo e transmissdo da memoria coletiva
do grupo de Congado se da principalmente através da oralidade. No cerne desse
processo, podemos identificar alguns atores de grande importancia para o grupo. Como
afirma a pesquisadora Olga Rodrigues de Moraes Von Simson, em uma sociedade
marcada pelas formas orais de transmisséo dos saberes,

(...) a memoria coletiva é organizada e retida pelo conjunto de seus membros, 0s
quais se incumbem de transmiti-la as novas geracdes, cabendo aos mais velhos,
devido a sua maior experiéncia e vivéncia, o importante papel social de
guardides da memoria (VON SIMSON, 2004, p. 25).

Quando falamos, entdo, de cultura popular tradicional, e mais especificamente
na transmissdo e re-construcdo cotidiana dos saberes ai envolvidos, € relevante
destacarmos a importancia dos guardides da memoria que sdo, na maior parte das
vezes, referéncia para a comunidade, em termos de valores, ética, postura e saber.

Nessas manifestacbes também nos deparamos com a perspectiva de
temporalidade evocada em suas praticas culturais. O uso e sentido do tempo, aliados as
formas orais de comunicacdo de cada tradicdo cultural, sdo alguns dos principios
diferenciadores em relacdo as expressdes culturais nascidas sob a égide da modernidade,
como é o caso da cultura da midia.

“O tempo da cultura popular ¢ ciclico. (...) O seu fundamento € o retorno de
situacdes e atos que a memoria grupal reforga atribuindo-lhes valor” (BOSI, 1987, p.
11). O Congado de Sdo José do Triunfo se apresenta justamente nesses termos:
constitui-se enquanto parte da memoria coletiva comunitéria e é vivenciado por seus
integrantes em diversas épocas do ano, como em um ciclo, no qual rememoram praticas
culturais e realidades sociais passadas.

Essa relacdo passado/presente, propiciada principalmente por possibilidades
orais de comunicacdo, pode ser criativa e transformadora. 1sso porque, no caso das
manifestacdes culturais populares tradicionais, o elo com o passado se estabelece ndo de
forma estatica, mas de forma a buscar elementos que contribuam diariamente no
enfrentamento dos desafios contemporaneos e futuros. O pensamento de Olga Von
Simson nos traz essa perspectiva:

(...) 0 ato de compartilhar a memoria é um trabalho que constrdi sélidas pontes
de relacionamento entre os individuos - porque alicer¢adas numa bagagem
cultural comum - e talvez por isso conduza a agdo. (...) Nesse processo, utiliza-
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se os “Oculos do presente” para reconstruir vivéncias e experiéncias pretéritas, o
que nos propicia pensar em bases mais s6lidas e realistas nossas a¢Ges futuras
(VON SIMSON, p. 27, 2004).

Quando Simson usa a metafora ‘6culos do presente’, somos convidados a pensar
0 gue constitui, hoje, para os jovens brasileiros, de uma forma geral, esses éculos, ou
seja, qual o seu contexto macro. Entendemos que esse contexto € construido por
diversas dimensdes, econbmica, politica, cultural, educacional, comunicacional,
ambiental, social, todas conectadas entre si, e bastante relevantes para uma visualizagdo
contextual aprofundada. Concentraremo-nos aqui, entretanto, na intersecdo entre as
dimensdes cultural e comunicacional.

Douglas Kellner (2001), afirma existir uma cultura veiculada pela midia, cujos
contelldos ajudam a tecer a vida cotidiana, bem como o conjunto de valores,
comportamentos e desejos, fornecendo, assim, material com o qual os sujeitos forjam
sua identidade. Kellner localiza nessa cultura produzida pela midia, definicdes como
bom/mau, moral/imoral, positivo/negativo; materiais com 0s quais construimos senso de
classe, etnia, nacionalidade, sexualidade e identidade; produtos que foram instaurados
na sociedade como mercadorias e cujas producdes sao guiadas pela logica do consumo;
e a construcdo de simbolos e mitos com o0s quais construimos uma cultura comum que
serve a diferentes sujeitos, de diferentes regides e culturas.

O autor traz em seu texto algumas discussdes imprescindiveis que ndo
aprofundaremos neste artigo, mas citaremos para que nao os percamos de vista; Kellner
fala da cultura da midia enquanto espaco de disputas, onde grupos sociais lutam por
dominio ideolégico e econémico. E essa luta nos chega a partir dos discursos,
espetaculos e mitos produzidos. Dessa forma, cultura da midia e cultura do consumo
mostram-se unidas na construcdo de comportamentos e pensamentos ajustados aos
valores vigentes.

Podemos compreender a descricdo desse cenario, como profundamente
negativista, entretanto precisamos nos atentar para o fato de que toda producéo e acao
humanas sdo precedidas ou construidas por, ou com, alguma intencdo; mas que, no
entanto, ao ser apreendida pelo outro, é transformada, ressignificada e recriada, na
medida em que é inserida nas praticas cotidianas. Dessa forma, estarmos cientes das
intencbes que guiam o0s produtos da cultura da midia que consumimos € passo
imprescindivel para transcendermos as mesmas e construirmos outras coisas a partir

delas.
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Ponto de partida conceitual acerca de juventude

Desde a ciéncia cléssica, no sec. XIX, a constru¢cdo de conhecimento segue
alguns padrdes, como dividir e categorizar. Assim, as coisas, 0S animais e 0s sujeitos
sdo encaixados em abstracGes. Entretanto, alguns pesquisadores e estudiosos vém
apontando que essas abstracdes ndo ddo conta de abarcar todos os fendmenos, o que
comecou a suscitar um olhar de desconfianca para as generaliza¢Ges. A juventude, ou 0s
jovens, surgiu como categoria que, como diversos outros temas de pesquisa recentes,
ainda se encontra em construcdo, e passa por conflitos em sua conceitualizacéo,
principalmente no que se refere a tentativa de alguns pesquisadores de construir uma
generalizacdo que dé conta de todas as questdes referentes ao tema.

Ao se falar, entdo, dos jovens como uma ‘unidade social’, COMO um grupo
dotado de ‘interesses comuns’, se cria, ou se constroi, uma categoria manipulavel, como
nos diz José Machado Pais (1990). Isso porque ao tomar a juventude enquanto categoria
susceptivel de intervencdo administrativa e politica se forma no imaginario um grupo
com certa unidade dotado de certas necessidades. A questdo é até que ponto essas
necessidades sdo realmente reais ¢ se os “problemas” associados aos jovens sao
percebidos como tais por eles mesmos.

Nesse sentido, é preciso termos cuidado, com relacdo as atividades de pesquisa,
para ndo cairmos em discursos vazios que apenas alimentam e reforcam uma idéia
construida de juventude. Para José Pais, nossos esforcos precisam se dar no sentido de
estabelecer rupturas com essa no¢do de juventude socialmente construida e desenvolver
outra doxa mais firme.

Segundo Pais, a adolescéncia comecou a ser abordada como “fase de vida”, na
segunda metade do século XIX, quando submergiram dela problemas e tensfes que a
tornaram objeto de ‘consciéncia social’. Hoje, Pais afirma existirem duas tendéncias
principais da sociologia da juventude; uma a toma como conjunto social constituido por
individuos pertencentes a um mesmo momento da vida, prevalecendo a busca dos
aspectos mais uniformes e homogéneos; a outra tendéncia toma a juventude como um
conjunto social diversificado, composto por diferentes culturas juvenis, de acordo com o
pertencimento a diferentes classes, “diferentes situagdes econémicas, diferentes parcelas
de poder, diferentes interesses, diferentes oportunidades ocupacionais, etc.” (PAIS,
1990: 140).



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Recife, PE — 2 a 6 de setembro de 2011

No Brasil, o cenario de construcdo do conceito de juventude se mostra bastante
similar com o cendrio descrito por José Pais. Para desenharmos um panorama geral dos
estudos brasileiros em torno da juventude, vamos pontuar algumas reflexdes e
informacdes presentes no trabalho organizado por Marilia Sposito (2009) e publicado
em dois volumes, “O Estado da Arte sobre juventude na P0s-Graduagao brasileira” 1 e
2. O trabalho da equipe de pesquisadores teve como corpo de analise as dissertacfes e
teses das areas de Ciéncias Sociais (Antropologia, Ciéncia Politica e Sociologia) e
Servigo Social, fixando como recorte temporal o periodo 1999-2006.

No Brasil, segundo Sposito, o tema juventude passou a ter maior visibilidade nos
ultimos quinze anos como produto da intersecdo de varios dominios da vida social e da
acdo de diferentes atores. Os jovens entraram na pauta das politicas publicas como parte
da questdo social e do crescimento da violéncia no pais, 0 que instigou a producao de
pesquisa acerca da juventude ndo somente da comunidade académica, mas de Institutos
privados de pesquisa, Organizacdes ndo-governamentais e Orgdos publicos. Essas
producdes tém tracado diagndsticos e desenhado retratos da juventude, construindo uma
imagem dos jovens brasileiros.

Com a entrada dos jovens na pauta das politicas publicas, surgiram também
iniciativas, nesse mesmo periodo, no &mbito municipal, seguido do federal, de levar os
segmentos juvenis para a arena publica. Os jovens, assim, sdo colocados como atores
capazes de acdo e de interlocucdo politica, o que cria “uma confluéncia de demandas e
de representacGes no campo politico que se torna uma arena bastante diversificada de
iniciativas e de concepgdes em torno da questdo juvenil no pais” (SPOSITO, 2009: 17).

Assim como na Europa, também a violéncia é um aspecto constantemente
abordado quando se trata de juventude no Brasil, como sendo quase uma questdo
inexoravel. E é sob o registro e destaque da violéncia que a esfera pablica tem
construido uma imagem dos jovens no Brasil, mais especificamente da juventude pobre,
urbana, negra e masculina. Consequentemente, a maior parte das acdes de politica
publica é voltada para o controle e contencdo de riscos, a partir de programas e projetos
educativos, sociais e culturais, por sua vez mais como forma de “combater” a
delinqiiéncia do que como politica publica para a juventude, compreendendo que esta
segunda prescinde de um real interesse de criar, organizar e desenvolver possibilidades
e espacos nos quais 0s sujeitos tomem consciéncia de si, do mundo e de suas

potencialidades.
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Na contramdo dessa tendéncia generalizante, Marilia Sposito observa uma
recente diversidade tematica na producdo discente, o que indica que outras formas de
conhecimento da realidade dos jovens em nosso pais estdo sendo pensadas. E apesar da
violéncia ser uma questéo sublinhada no senso comum, Sposito afirma que as relagfes
entre os jovens e as multiplas violéncias, sobretudo no ambiente das redes criminosas
das periferias ainda sao pouco investigadas.

O tema demanda um adensamento tedérico ao lado da construcdo de
problematicas de pesquisa ndo assentadas em polaridades que, de um lado,
reiterem o imaginario popular de uma juventude pobre violenta e perigosa e, de
outro, considerem esses segmentos apenas como vitimas de desigualdades, nao
sendo, nesse caso, atores capazes de produzir orientagdes e algumas escolhas
em suas trajetdrias de vida. (SPOSITO, 2009: 29)

Outra consideracdo de Sposito, que nos traz importante contribuicdo, diz
respeito a percepcdo de uma caréncia de estudos que tratem de aspectos mais
transversais da vida dos jovens e que dialoguem com diferentes ambitos e espagos de
construcao identitaria, como a familia, escola, o trabalho, as relacfes de amizade, a vida
no bairro, entre outros. Essa transversalidade no estudo dos jovens, integrando varios
aspectos da experiéncia cotidiana, pode ter o bairro ou a cidade como ponto de partida,
articulando praticas socializadoras ou da sociabilidade ou mesmo de ambas.

A partir dessa colocagdo, compreendemos que esta pesquisa que propomos
estabelece a integracdo dos jovens na Irmandade da Banda de Nossa Senhora do
Rosario enquanto aspecto transversal, uma vez que perpassa profundamente as relacoes
dos jovens com a familia, o bairro, a escola, as amizades, a midia e com sua construcédo

identitaria.

O estudo de Juventude na Comunicacao

Denise Cogo e Pedro Gomes (2001) esclarecem que no campo da Comunicacao,
0 interesse pelos estudos sobre a juventude/adolescéncia é despertado sobretudo a partir
dos anos 1950 com o que Edgar Morin denomina cultura infanto-juvenil. Os jovens, nos
paises capitalistas, se encontram com a possibilidade de ter maior autonomia diante da
sociedade e da familia, e uma relativa independéncia financeira que lhes permite
consumir e criar espagos proprios de encontros e lazer.

No capitulo dedicado a tematica Juventude, Midias e TIC, Maria da Graca e
Jacintho Setton esclarecem que entre os temas Novas Midias, Velhas Midias, Recursos

Pedagogicos e Imagens e RepresentacGes; foram encontrados 74 dissertacGes e teses.
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Setton salienta que nos estudos voltados para as velhas midias o jovem ou o adolescente
ndo € abordado como passivo, mas como um receptor com capacidade critica e de
ressignificacdo das mensagens recebidas. Além disso, a TV é vista com um grande
poder socializador, e de transmissdo de papéis sociais que sdo apropriados pelos jovens,
principalmente.

Graga e Setton puderam identificar ainda um grupo de estudos que se volta para
a analise das imagens que as midias constroem sobre a juventude. Nesses estudos
entende-se que a midia possui um poder informativo e formativo, sendo parte
importante da construcdo perceptiva do receptor. Majoritariamente, os trabalhos
concluem que a midia constrdi estereotipos acerca do jovem, reforcando o poder de
socializacdo destes veiculos.

E possivel considerar que, desta forma, existiria um certo consenso de que as
midias seriam propagadoras de imagens juvenis ja cristalizadas no social. Desta
feita, a perspectiva do didlogo entre o publico e a producdo midiatica é
contemplada, ainda que se enfatize o carater manipulador dos meios de
comunicacdo de massa. Em outras palavras, as midias ndo seriam vistas apenas
como construtoras, mas também como difusoras de valores (SPOSITO, 2009:
76).

Os autores também consideram ainda pouco desenvolvida a discussdo e a
pesquisa em torno da capacidade do receptor de gestar seus processos criativos. Para
eles, ainda se enfatiza o carater manipulador, e em algumas abordagens determinante,
da cultura das midias no universo jovem. Neste sentido, aconselham uma postura que
consiga desenvolver novos olhares sobre as diferentes possibilidades de usos dos
recursos e conteudos da cultura da midia.

Segundo Cogo e Gomes, a preocupacdo sobre os efeitos dos valores e
comportamentos difundidos pela cultura de massa sobre a juventude concentra-se no
jovem enguanto consumidor. Essa questdo se mostra central para os tedricos da cultura
de massa, cuja producdo assume carater de denuncia sobre a capacidade manipuladora e

alienante da cultura de massa.

Contemplada por Morin, essa reelaboracdo ativa situa-se no bojo do que ele
denomina de ambivaléncia da cultura juvenil, relacionada a aparente
contradicdo que caracteriza, de forma mais ampla, essa etapa da vida, ou seja, a
busca da autenticidade e, simultaneamente, a busca da integracdo na sociedade.
A problemaética juvenil ou adolescente, assim recolocada em uma perspectiva
historica, articula-se em torno da dupla nocéo de tendéncia e contratendéncia,
que explica a trajetéria de uma geracdo que participa da cultura de massa e ao
mesmo tempo busca dela diferenciar-se (COGO e GOMES, 2001: 25).
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Segundo Cogo e¢ Gomes, “Morin compreende essa contratendéncia como
possibilidade de tomada de consciéncia critica do publico jovem, pondo em discussao
seus contetidos e também sua fungdo e seu modo de participagdo”, pg. 25. Dessa forma,
percebemos a importancia de se incentivar a formacao desses grupos e as possibilidades
dos mesmos se expressarem, valendo-se da ampla gama de tecnologias da comunicacéo
e da informacdo, tdo aclamadas e, no entanto ainda tdo limitadas em seu acesso.

Juarez Dayrell e Aurea Carolina, em LIMA (2006), afirmam que nos Gltimos
anos, e de forma cada vez mais intensa, 0os jovens tém encontrado na cultura uma das
principais e mais visiveis formas de comunicacdo, a partir da qual se expressam e se
posicionam diante de si mesmos e da sociedade.

Pesquisas na Europa e no Brasil apontam que a fruicdo e a producéo cultural, em
especial as que ocorrem em torno da musica, vém se tornando processos privilegiados
de constituicdo dos jovens como atores sociais. Essa atuacdo articula identidades e
referéncias na elaboracdo de projetos de vida individuais e coletivos, além de ser uma
forma de participacdo social, por meio da qual os jovens buscam intervir na sociedade.

Dentro dos movimentos culturais juvenis mais citados, como o punk, o rap/ hip
hop, e o funk, ndo encontramos nenhuma referéncia a movimentos que vém da cultura
popular tradicional, como o congado. Entretanto, sabemos que diversos jovens, apesar
do intenso apontamento do “éxodo” dos jovens das manifestagdes tradicionais,
participam desses grupos, como é o caso dos jovens congadeiros de Sdo José do
Triunfo. Acontece que, mesmo com as reformulacdes na forma de perceber essas
manifestacBes tradicionais, ainda se carrega uma idéia de que esses S0 espacos
culturais proprios dos “velhos”, da tradigdo, da estagnagdo, da auséncia de
transformacéo e criagéo.

Essa, porém, é uma percepcao equivocada. E isso fica claro quando percebemos
as movimentagOes criadas pelos jovens em torno do congado, o envolvimento que eles
demonstram ter — mesmo dentro de outra légica que conduz essa relacdo, diferente da
I6gica dos mais velhos que esperam deles a mesma postura que tinham quando jovens —,
e a propria reinvencao dos valores do congado, a partir de seus contextos.

Entendemos que essas manifestagdes possuem uma gama de valores, saberes e
simbolos que séo transmitidos de geracdo a geracdo a partir da oralidade e do tempo
ciclico, e que fica presente na memoria coletiva; e esses valores estabelecem de
diferentes formas, dependendo do envolvimento do grupo com a manifestagdo, um

limite que resiste e mesmo impede grandes transformacgdes que infiram em sua ldgica
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cultural, em sua fé. Por isso mesmo, o espaco da cultura popular tradicional néo é lugar
totalmente aberto para a criagéo e transformacao de suas estruturas simbdlicas basais.

Nesse sentido, é interessante uma informagdo que Marcelo Vilarino (2007) traz
em sua dissertacdo de mestrado; o pesquisador cita a criagdo de um grupo artistico
criado pelos jovens da comunidade de congado de Arturos (Serra do Cipo, MG), frente
ao impasse entre o desejo de se expressar de determinadas formas e ao fechamento
dentro do grupo de algumas possibilidades.

Na opinido de Dayrell e Carolina, a inser¢cdo no universo cultural assume uma
importancia central para a vivéncia e a formacdo dos jovens. A arte possibilita o
desenvolvimento de praticas, relagdes e negociacdes e a criacdo de seus proprios
espacos, de forma mais autdbnoma. Dessa forma, eles recriam as possibilidades de
entrada no mundo cultural e se deslocam do lugar de espectador passivo, colocando-se
como criadores ativos.

Os pesquisadores também destacam a criacdo, no cenario da juventude belo-
horizontina, de meios de comunicacdo de carater artesanal e efémero nos processos de
mobilizacdo cultural da periferia de Belo Horizonte/MG, o que assinala a grande
potencialidade da cultura e das midias enquanto lugares de producdo independente e de
formacéo dos jovens.

Rosa Bueno Fischer (2005) também se volta para essas praticas alternativas
midiaticas dos jovens e, a partir de Foucault, tem definido o termo “dispositivo
pedagdgico da midia” como aparato discursivo e também ndo discursivo, uma vez que
nele se produzem e circulam saberes e discursos e por estar em jogo nesse aparato uma
complexa trama de praticas, produgdes e consumos.

Para Foucault, ndo se trata sempre de relacdes de poder, de aprisionamento dos

sujeitos, de controle, de disciplinamento e vigilancia dos corpos Ele nos

mostrou que, simultaneamente ao reforco de controles, ha a producdo de

resisténcias, em acordo com estratégias de poder e saber, que podem ser

descritas em anélises sobre modos de publicizagdo da vida privada e de
pedagogizacao midiatica (FISCHER, 2005: 2).

Compreendemos que 0 sujeito estd constantemente submetido a relacdes de

poder e de controle, entretanto essas relagdes ndo sdo absolutas, e, em suas praticas, 0

individuo pode olhar para si, se conhecer e construir verdades sobre si mesmo. E é essa

complexidade, segundo Fischer, que indica possibilidades de ultrapassar o controle.

Os jovens congadeiros
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Faz-se importante esclarecer que 0s jovens congadeiros nao se encaixam em
diversas consideracdes generalizadas acerca da juventude brasileira. A comecar pela sua
territorialidade; os jovens ndo apenas moram em um bairro rural de uma cidade
pequena, como transitam pela zona rural, onde 0s parentes ou amigos possuem
pequenas propriedades, de onde tiram seu sustento. O acesso as novas tecnologias, a
internet mais especificamente, ndo é possivel a todos e algumas atividades que inferem
a ocupacéo do espaco da rua séo centrais no cotidiano de muitos deles.

81% dos jovens possuem computador em casa e 50% possuem internet, sendo
que 87,5% dos 16 fazem uso de internet, mas apenas 31% utilizam regularmente e a
colocam como uma das principais atividades de lazer. Todos possuem televisdo e 56%
dos jovens tém esta midia como importante fonte de entretenimento.

Outras trés atividades apareceram como importantes atividades de lazer dos
jovens: jogar bola (31%), soltar pipa (18%) e andar de bicicleta (18%). Outras
atividades surgiram como assistir a filmes, tocar berimbau e lavar carro e moto,
atividade realizada pelos jovens do bairro, de uma forma geral, como fonte alternativa
de renda.

No primeiro encontro realizado com os jovens congadeiros individualmente em
suas casas, foi possivel perceber a existéncia de uma rede de relagdes nos “corredores”
da escola em torno do congado, mas o tema é abordado pela escola, segundo os jovens,
em dia de folclore e na época da festa, quando alguns alunos questionam os docentes
acerca da manifestacdo e as professoras os orientam a conversar com 0s congadeiros.
Outra questdo interessante é que dois dos jovens, sem parentesco com os guardifes da
memoria, afirmam terem entrado para o congado por influéncia de seus amigos
congadeiros.

A auséncia de um direcionamento na politica escolar, em geral, para a
valorizacdo dos repertdrios e historias culturais dos alunos ndo parece ser privilégio da
escola do bairro. O trabalho de doutorado do pesquisador Gilberto Ferreira da Silva,
citado em Sposito, revela a diversidade cultural presente na instituicdo escolar e aponta
para a auséncia de acdes que potencializem essa diversidade no espago escolar, o que
contribui, segundo o pesquisador, para o fracasso escolar dos jovens do meio popular.
Segundo Sposito, o0 autor também denuncia que a escola pesquisada € vive situagdes de
discriminacdo étnica, e tende a invisibiliza-las.

A tese de doutorado de José Licinio Backes (2005), citada em Sposito (2009),

que discute as negociacOes das identidades com as diferencas culturais entre os alunos,
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traz algumas consideracdes interessantes. Backes constata que os jovens pesquisados,
vivenciam o paradoxo de querer estabelecer fronteiras que os distinguem dos demais, e
de negociar nesses tempos e espacos escolares, suas identidades, “mostrando sua
ambivaléncia, instabilidade e hibridez, fazendo das fronteiras lugares de encontro,
lugares de negociacdo” (SPOSITO, 2009: 99).

Essa constatacdo de Backes e a percep¢do do movimento dos jovens congadeiros
na escola nos instigam a pensar na existéncia de abertura maior na juventude para
movimentos de negociagdo identitaria e cultural e mesmo de aproximagdo com outras
I6gicas culturais. E, infelizmente, esse ndo é um movimento estimulado nos espagos
escolares e na midia que sublinha majoritariamente a necessidade de autoafirmacéo e de
exposicdo de uma dada identidade, se valendo mais do apelo visual.

Os 16 jovens se encontram na faixa etaria de 13 a 21 anos e de todos, apenas
Marcos Felipe Paixdo, de 19 anos, ndo estuda e trabalha como operador de maquina, no
transporte de material de construcdo. Mateus da Silva Paixdo, de 15 anos, cursa a 82
série e trabalha como jogador de futebol de um clube de Uba. Os demais jovens apenas
estudam, sendo que 62% se encontram no 1° grau.

No segundo encontro realizado no dia 18 de junho de 2011, em que estiveram
presentes sete dos dezesseis jovens convidados, procuramos realizar algumas atividades
de grupo. Nesse primeiro momento de grupo, nos preocupamos em aproximar dos
jovens, e comegar a perceber em uma primeira mirada, quais sdo seus valores basais,
seus desejos, e como se da a relacdo entre eles.

Com esses objetivos, iniciamos nosso primeiro encontro em grupo, colocando
em uma caixa um pedaco de papel, onde cada um escreveu algo que considera muito
importante em sua vida. Cinco se referiram a familia, entre pais, irm&os e avds, e um se
referiu a possibilidade de melhorar a vida de pessoas que se encontram em um
“caminho ruim”. O sétimo jovem ndo estava presente nesse primeiro momento, nao
participando dessa atividade.

No projeto Comunicagdo para a cidadania, citado anteriormente, realizamos
essa mesma atividade com jovens de dois bairros urbanos, do municipio de Juiz de Fora,
e gquase metade da turma de 31 jovens escolheu o computador, por conter fotos e
mensagens importantes sobre suas vidas e por ser a partir dele possivel entrar em
contato com “o mundo”. Alguns poucos citaram a religido como referéncia, e outra

parte relevante dos jovens colocou a familia como central em sua vida.
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A importancia da dimenséo da familia enquanto elemento de forte identificacdo
para 0s jovens € perceptivel nos relatos escritos por eles de um momento marcante
vivido no congado, em que dois dos jovens, netos do seu Dola, citaram a homenagem
feita a0 avd em comemoragdo aos seus 57 anos de congo. Outro jovem citou a sua
coroagdo como principe congo, e 0s demais jovens relataram uma vivéncia na festa de
2010, quando a banda saia pelas ruas do bairro para buscar o rei, a rainha, o principe e a
princesa, uma senhora, cujo filho tinha acabado de sofrer um acidente de moto, pediu
para que o congado entrasse em sua casa com a imagem de Nossa Senhora do Rosério;
enqguanto entravam, a namorada do filho que estava no hospital, saiu do coma. A
senhora, entao, pediu que o grupo dancasse em sua casa.

Em outra atividade, em circulo, cada um citou alternadamente, coisas que
desejam conquistar em suas vidas; e aqui, novamente, o &mbito familiar foi o primeiro a
surgir nas falas, como “quero ter filhos”, “quero casar, ter filhos”. Satde, estudo e bom
emprego apareceram em seguida, e por Gltimo surgiram desejos mais do ambito do
consumo, como “ter carro” e “comprar uma casa’.

Esse segundo encontro, mesmo tendo sido com menos da metade deles, nos
possibilitou aproximar de seus cotidianos, seus valores, suas posturas frente ao mundo,
e deslocar certas idéias pré-concebidas no que se refere a juventude e que nao se

aplicam a realidade apresentada até 0 momento por eles.

Considerac0es finais

As reflexdes tecidas nesse artigo foram possiveis ndo apenas pela movimentagédo
com 0s sujeitos da pesquisa, tampouco apenas pelas leituras em torno de juventude. A
cada trabalho realizado, torna-se cada vez mais clara a importancia de nos voltarmos,
quando tratamos de refletir acerca do humano, para cada realidade como Unica; e a
partir dela tracar didlogos com outros trabalhos e outras realidades conhecidas. No caso
dos jovens congadeiros de Sdo José do Triunfo, o cuidado de ndo simplificar as suas
questBes, de forma a encaixa-las ou explica-las a partir das teorizagdes ja existentes,
precisa estar claro e conduzir as reflexdes tecidas, principalmente por ser tratarem de
jovens negros, do sexo masculino e pobres, sobre quem ja existem diversos estigmas e
associacOes a violéncia e as drogas. Além disso, moram em um bairro rural de uma
cidade pequena, o que também confronta com a maior parte das pesquisas que tratam de

juventude gue se voltam para 0s jovens urbanos.
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Percebemos esses jovens em meio a linhas de forca contraditdrias, com as quais
precisam se desenhar e desenhar os espacos que desejam ocupar no mundo. Referimo-
nos a cobranga dos guardifes da memoria, dentre outros, — que apontam seu
desinteresse pelos sentidos do congado, assim como sua auséncia nas reunides do grupo
—, ttm mostrado a existéncia de questdes bem mais complexas que simplesmente
desinteresse, ou interesse apenas pela parte mais espetacular da festa. Acredito que
muitas coisas estdo sendo redimensionadas, e que 0s jovens estdo construindo outras
l6gicas, outras formas de se colocar no mundo e de compreendé-lo.

S80 essas instancias que precisamos delinear, se queremos construir
conhecimento acerca dos jovens e pensar politicas de comunicacéo, cultura e educacgéo
que sejam capazes de abarcar as necessidade, os desejos e a diversidade dos jovens

brasileiros.
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