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Resumo

Este estudo faz parte do projeto: “Comunicagdo, cidadania e qualidade na TV
comercial brasileira: anélise das minisséries O Auto da Compadecida e Caramuru: a
Invencao do Brasil do Nucleo Guel Arraes da TV Globo” que se propde a compreender
as relacdes entre as estratégias de comunicabilidade e a qualidade na TV comercial
brasileira de modo que possamos melhor compreender questfes sociais e estéticas
presentes na comunicacéo televisiva. Este artigo analisa tais questdes tendo como objeto
de estudo a minissérie O Auto da Compadecida, adaptacdo da obra original de Ariano
Suassuna.
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A Questao da Qualidade

A televisdo brasileira € uma concesséo publica e este tipo de concessdo nos da a
noc¢do de que seus contetdos ndo podem ser unicamente vinculados ao que € comercial,
mas também ao que engrandece a populacdo, em termos sociais e éticos. A partir de tais
afirmacBes encontramos discussdes sobre a configuragdo da qualidade no cenario
televisivo brasileiro. Nesta  pesquisa foi escolhido para andlise “O Auto da
Compadecida”, uma adaptacdo do Nucleo Guel Arraes da obra de mesmo nome do
conhecido escritor paraibano Ariano Suassuna. Entretanto, antes da explicacdo desta

obra no contexto estudado torna-se necessario algumas reflexdes sobre televisao.
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Nos acostumamos a ver a televisdo como um produto de massa e popularesco,
pelo qual ndo é possivel produzir produtos arte por seu carater industrial. Convivemos
com a televisdo a mais de 50 anos e ela esta presente na maioria dos lares, porém ela
ainda continua sendo vitima de preconceitos, a criticamos sem saber exatamente do que
estamos falando.

A televisdo é analisada mais sobre o contexto que a ronda —politico e
econdmico- e condic¢des que a forma —tecnologia- do que ela produz:

Eis porque as aten¢fes quase nunca se voltam para 0 conjunto dos trabalhos
audiovisuais que a televisdo efetivamente produz e a que os espectadores efetivamente
assistem, mas para a estrutura genérica do meio, entendida como tecnologia de difusdo,
empreendimento mercadoldgico, sistema de controle politico-social, sustentculo do

regime econdmico, maquina de moldar o imaginario e assim por diante. (MACHADO,
2008, p. 24)

O grande problema dessa abordagem, que Arlindo Machado (2008) chama de
macroscopica, € a inviabilizacdo de andlises sobre os produtos audiovisuais, além de
que ela pode se aplicada a qualquer outro meio de comunicacdo sem maiores
adaptacOes, pois para ela ndo existem diferencas importantes entre televisdo e outros
meios de producdo simbdlica.

O contexto, a estrutura externa, a base tecnolégica também contam, é claro, mas eles

ndo explicam nada se ndo estiverem referidos aquilo que mobiliza tanto produtores

quanto telespectadores: as imagens e 0s sons que constituem a ‘mensagem’ televisual.
(MACHADO, 2008, p.26)

Podemos dizer que um dos objetivos desta pesquisa é expresso pela fala de
Arlindo Machado (2000):

Abordar a televisdo sob um outro viés, como um dispositivo audiovisual através do qual

uma civilizagdo pode exprimir a seus contemporneao 0s seus proprios anseios e

davidas, as suas crencas e descrencgas, as suas inquietacles, as suas descobertas e 0s

vbos de sua imaginacdo. Aqui, a questdo da qualidade de intervencdo passa a ser
fundamental” (MACHADO, 2000, p.11)

A discussdo sobre qualidade na televisdo ndo € um consenso e aqueles criticos
gue analisam isto ndo se dedicam a uma analise aprofundada e afirmam que a qualidade
em televisdo esta direcionada em introduzir o publico leigo as atragGes culturais a partir
da exibicao de dperas, concertos, pecas teatrais, entre outros.

Se nds ndo tomarmos como arte apenas aquilo que é artesanal ou da aura Unica
veremos que a demanda industrial presente na televisdo néo inviabiliza a criagéo
artistica. De acordo com Arlindo Machado, cada um dos outros momentos historicos

tiveram suas imposi¢des politicas e econdémicas e mesmo assim produziram sua arte, as
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obras encomendadas de Da Vinci ndo deixaram de ser arte somente porque foram
encomendadas.

Entendemos qualidade ndo como um Unico conceito e estatico, mas sim de
diversas formatagdes. Sdo varias as qualidades existentes: do ponto de vista técnico -
capacidade de usar adequadamente o0s recursos técnicos, como boas cameras-,
concepcao e execucdo de idéias de acordo com as demandas da sociedade, estético —
para o emprego de uma linguagem inovadora-, ecoldgico —explorando valores morais e
recursos pedagogicos-, mobilizacdo social em torno de temas de grande importancia
promovendo a integracdo nacional, valorizacdo das minorias e por fim na diversidade —
na inclusdo de programas os mais diferentes possivel expressando os varios anseios
presente na sociedade (MACHADO, 2008, p.30).

Fechine (2008) explica que a expressao “TV de qualidade” surgiu na Inglaterra,
no século passado em meados dos anos 80, e se referia a aspectos éticos e estéticos, ou
seja, tanto no ponto de vista social quanto no padrdo de producdo de uma emissora;
porém a definicdo desta caracteristica ndo se reduz apenas a isto. De acordo com
Machado (2000 p.13) definir qualidade € tdo dificil quanto definir a liberdade: “Uma
coisa dificil de explicar, quase impossivel de conceituar, mas muito féacil de
compreender, principalmente quando ela nos falta. Creio que se pode considerar da
mesma maneira qualidade em TV”".

Péricles Leal apud Filho (2008), em meados em 1960, considerava a televisao
tendo sua propria configuracdo estética pela qual o Realizador faria com ela fosse (til a
populacdo ao mesmo tempo que produzisse sensacdes ao telespectador, nasceria assim a
televisao arte, aquela que ndo se preocuparia com os indices de audiéncia no momento
da criagdo. “O que importava era produzir beleza, uma narracdo o mais perfeita e bem
acabada possivel” (FILHO, 2008, p.84). Porém, percebemos que este ideal hoje nao é
aplicado as producles televisivas brasileiras, pois no Brasil predomina-se o sistema
privado de televisdo e deixa-se & margem a televisdo publica ou sua programacéo de
maior qualidade, por isso as questfes sobre qualidade estdo sempre em pauta,
principalmente nos momentos em que as grandes emissoras se detém em exibir
programas sensacionalistas a fim de atrair uma maior parcela da populacéo.

E, tendo consciéncia da elasticidade, abrangéncia e complexidade que o conceito
de qualidade guarda, a definimos partindo do pressuposto de que as questdes

mercadologicas:
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N&o sejam esmagadoramente conflitantes com a inovacdo e a criacdo de alternativas
diferenciadas, nos quais a liberdade de expressdo dos criadores ndo seja totalmente
avessa as demandas da audiéncia, nos quais ainda as necessidades de diversificacéo e
segmentacdo ndo sejam inteiramente refratarias as grandes questGes nacionais e
universais. (MACHADO, 2000, p.31).

Isso dissemos tomando como base que mesmo um grupo de experimentacéo,
como o de Guel Arraes, ndo foge de tais questdes mercadoldgicas, uma vez que esta
localizado na mais importante televisdo comercial brasileira, a Globo:

[...] Nunca pensamos em fazer na TV programas que ndo fossem comerciais.[...]. No

fundo, o que fazemos com a TV tem tudo a ver com o espirito da comédia antiga:
entretemos o povo.” (FECHINE, 2008, p.301-303)

Rede Globo e o Nucleo Guel Arraes

A Rede Globo se desenvolveu com o favorecimento dos governos militares, e
durante seu desenvolvimento implantou o seu “padrdo de qualidade”, opg¢do que a
diferenciou imediatamente de outras emissoras que cresciam a partir de 1970. A
principio, a Rede Globo conseguiu além de incentivos financeiros oriundos do cenério
governamental o patrocinio dos setores bancérios e automobilisticos, uma vez que a
emissora optou por ndo se utilizar da estratégia do sensacionalismo e da apelagéo, se
dedicou a uma efetiva difusdo de sua programacédo e uso de um padrdo clean de sua
producao.

A Rede Globo fez uso das concepcBes empresariais da Time Life*, como
afirmam Borelli e Priolli (2000), e procurou crescer do ponto de vista administrativo,
adotando uma postura mercadoldgica de geréncia dos negocios midiaticos, isto é,
incorporando a nogdo de ser como qualquer um outra empresa existente. Nesse
sentido, primou para que os seus produtos (telenovelas, seriados, programas
jornalisticos, etc) pudessem competir no mercado publicitario, esmerando-se nos
aspectos técnicos e estéticos dos seus produtos. Nesse sentido, obteve contrato de
patrocinadores que antes ndo estavam envolvidos com o espago televisivo, tornando
possivel que fosse implementada as condigdes de continuidade de sua producdo nos
moldes cleans estabelecidos no seu propalado padréo de qualidade.

O nucleo de Guel Arraes se destaca, pois a0 mesmo tempo em que nao se
afasta das preferéncias mercadologica também se aproxima da diversidade do brasileiro,
realizando também criticas sociais. Dessa forma, colabora para a criagdo de uma
realidade brasileira instrumentalizada através do audiovisual e pela via de suas

4 Empresa norte-americana que financiou a implantacdo da Rede Globo no Brasil.
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produgdes critica modelos consolidados de fazer televisdo, para tanto, se utiliza da
metalinguagem como uma das estratégias de desconstrucdo do ilusionismo televisivo.
Com isto, permite ao telespectador uma visao mais critica do que esta sendo observado.
Esse nucleo é um ponto de referéncia de que é possivel obter éxito ao mesmo tempo em
que atende as “exigéncias de publico e publicidade sem abrir mao do experimentalismo
capaz de promover a renovagao necessaria a TV (FECHINE, 2008, p. 18). Ele junta
em torno de si profissionais de diferentes ramos de producéo artistica, como teatro,
cinema e jornalismo, que procuram se sobrepor &s censuras sociais existentes e
propGem novas praticas no cendrio audiovisual brasileiro, utilizando-se principalmente
do humor como principal ferramenta. Quando foi criado, em 1991, este nucleo teve
apoio da Rede Globo para atuar nesta empresa, uma vez gque Sse tornava necessario a
incorporacéo de experimentacdo de novos formatos e linguagens. Por mais contraditorio
que pareca, a existéncia do ndcleo na emissora se constitui como uma ruptura com o
modelo de se fazer televisdo. contudo, ndo esquecamos que € uma ruptura autorizada e
isso ocorre basicamente, por que se trata de uma estratégia de manutencdo de uma
industria cultural. afinal, este tipo de inddstria necessita de inovagcbes para sua
continuidade.

Machado apud Fechine (2008) explica a montagem vertical como uma forma
de vocé explicar o maximo possivel em um reduzido espaco de tempo, utilizando todos
os recursos de pdés-producdo disponiveis naquele momento. Percebemos isto nos
programas do nucleo de Guel Arraes, uma vez que € grande a quantidade de informacao
que circula em uma cena, por exemplo, e esta densidade de informacdo implica em um
ritmo acelerado. A auto-referencialidade é outra caracteristica deste nucleo e se divide
em dois pontos principais: o primeiro se refere a metalinguagem (o préprio fazer TV,
como making of) e o segundo aos conteudos “¢ uma pratica desconstrutivista em relagao
aos modelos de representacdo da propria TV, muitas vezes parodiando seus tipos e
esteredtipos” (FECHINE, FIGUEROA, 2008 P.52), assim percebemos uma auto-critica
bem humorada do fazer TV na obra de Guel Arraes.

(...) Remete, por outro lado, & deliberacdo de contribuir, por meio
da TV, para a construgdo de uma ,,visibilidade afirmativa“ de certos
grupos e segmentos sociais, em sintonia com o posicionamento politico-
ideoldgico, observado na estrutura de sentimento que configurou o
grupo reunido em torno de Guel Arraes nos anos 80 (FECHINE;
FIGUEROA, 2008 p. 59)

Esta caracteristica é herdeira de uma atuacéo politizada e como esta presente
no ndcleo Guel Arraes, esta localizada dentro da Rede Globo e abre espaco para a
producdo regional inserindo personagens anénimos.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Recife, PE — 2 a 6 de setembro de 2011

Com o passar do tempo, o nucleo foi produzindo e se envolvendo mais com
televisdo, como no comec¢o de sua atuacdo, a Rede Globo detinha o monopdlio de
audiéncia ficava mais livre sua producdo, mas atualmente € comum que o ndcleo fique
atento aos numeros de audiéncia, pois quanto menor esses nimeros mais tarde iam ao ar
seus programas. Guel Arraes afirma em depoimento ao livro organizado por Fechine e
Figueroa (2008) que percebia 0s outros especiais sendo feitos em cinco dias e do nucleo
em quinze, isto implica altos custos, porém ele percebeu também que este nlcleo tem
nocdo dos desdobramentos que seus produtos geram, O Auto da Compadecida, por
exemplo, era minisserie, virou filme e foi comercializado ap6s isto em DVD.

Por fim destacamos que na obra de Guel Arraes o ator interpretando
verdadeiramente e essa opgdo se reflete em uma das formas de prender o publico, outra
ferramenta é o uso da comédia por ela ser metalinguistica e assim facilitar as criticas
dos costumes ja existentes. Através de um roteiro perspicaz e intrigante, Guel Arraes
ultrapassa a op¢do puramente politica e se expande também para o campo estético,

garantindo assim a audiéncia necessaria para se manter no ar e inovar.

O Auto da Compadecida®

Guel Arraes explica, em depoimento ao livro organizado por Fechine e Figuerda
(2008), que em um momento comecou a duvidar se um nucleo experimental cabia na
televisdo, pois, partindo do pressuposto que televisdo é audiéncia, 0 seu grupo nao seria
uma boa solucdo, apesar de todos 0s seus programas obter um numero suficiente de
audiéncia. O Auto da Compadecida apareceu, em uma opinido, como uma tentativa de
impulsionar o grupo, garantindo seu prestigio, visibilidade e permanéncia na Rede
Globo, mas ela foi além disso, expandiu a Globo Filmes e deu um novo formato aos
produtos televisivos que poderiam ser desenvolvidos para cinema, “Costumo dizer que
O Auto foi assim aquela jogada ,,a0s quarenta e quatro do segundo tempo” . Chutei a
bola no meio de campo e entrou” (Fechine e Figuerda, 2008, p. 315) Deu tao certo que a
aceitacdo do publico, de diferentes esferas sociais e econdmicas, foi alta, ou seja, 0
publico aprovou o Auto da Compadecida e se identifica com essa visdo divertida do
oprimido e, mesmo 10 anos apds seu lancamento, ainda se diverte com ele.

Auto da Compadecida, livro de Ariano Suassuna, ja foi adaptado trés vezes para
0 cinema, primeiramente por George Jonas, em 1960, 20 anos depois por Roberto Farias

% Assim como Arlindo Machado (2000) define seu repertdrio partindo da criatividade artistica presente nas obras que
ele analisou para composigdo de seu livro “A Televisdo Levada a Sério”, nds nos deteremos em uma analise baseada,
majoritariamente, em valores sociais e estéticos.
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e em 2001 pelo nucleo Guel Arraes e esta Ultima versdo, de acordo com Merten (2001)
¢ a mais popular, apesar de trazer algumas polémicas quanto ao seu formato verdadeiro,
cinema ou televisdo, ela passou para filme e antes de ser comercializada em DVD
alcancou altos indices de audiéncia. Tudo isto s6 foi possivel porque Ariano Suassuna
aceitou que sua obra fosse adaptada, pois confiava em Guel Arraes, tanto por causa de
sua relacdo de afeto quanto porque Guel Arraes é referéncia de qualidade na Rede
Globo. No momento da elaboracdo da minissérie, Ariano fazia parte da terceira fase do
movimento Armorial e esta fase pregava por uma maior abertura para 0os meios de
massa que se revelavam como importantes disseminadores de propostas artisticas.

Assim como as telenovelas, as minisseries normalmente possuem seu proprio
publico e seus altos niveis de audiéncia, com o diferencial de seu processo de
elaboracédo é proprio. S&o poucos episodios para muitos meses de desenvolvimento, O
Auto da Compadecida levou nove meses para ser entregue em formato final de
minissérie e, de acordo com Rocha (2008) simboliza o reforco aos padrdes de qualidade
da Rede Globo, pois insere questbes politicas, excluindo o sensacionalismo, ou seja, €
uma obra popular, mas ndo populista.

Percebemos que para entendermos o0s episédios ndo ha necessidade de
assistirmos todos em ordem, ja que o eixo de montagem da minissérie é paradigmatico,
ou seja, 0 entendimento da obra é obtido a partir do momento que assistimos o primeiro
episddio ou o0 segundo e assim sucessivamente, 0s episddios, portanto ndo sdo
interdependentes. Porém, quando Rosinha entra na histéria, os episédios da minissérie
se tornam mais sucessivos e dependentes. Percebemos também episodios-imbraglios,
aqueles em que existem a¢des secundarias que independem da acdo principal, mas que
constroem a luta dos personagens, como exemplo podemos citar “o gato que descome
dinheiro”. O episédios-piada constitui outra caracteristica desta obra apenas para deixar
a minissérie mais engracada, citamos como exemplo todas as histdrias contadas por
Chico.

Em resumo, a narrativa € a respeito do protagonista, representado por Joédo
Grilo, em busca de um objeto de valor, sua sobrevivéncia, em companhia de um
coadjuvante, Chico, que juntos enfrentam anti-sujeitos, 0s personagens que representam
poder e opressao: coronel, padre, bispo, padeiro, cangaceiro, soldado e o valentdo, em
uma cidade do interior do nordeste chamada Taperoa. Essa luta é articulada através de
episédios em que ocorrem esse enfrentamento de modo alternado ou simultaneo, mas

sem haver o desvio da sua luta por sobrevivéncia. A partir do momento em que Rosinha
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entra na historia e que Chico se apaixona por ela, a trama passa a ter uma conotagédo
mais romantica e Jodo Grilo procura ajudar seu amigo a se casar com seu amor. Joao
estava ciente que suas trapalhadas e planos Ihe renderiam a eternidade no inferno,
porém consegue o perdao de Jesus Cristo através do intermédio da Compadecida, Nossa
Senhora, e volta a Terra, 1a consegue juntar Chico e Rosinha e, mesmo sem dinheiro, 0s
trés terdo a divertida companhia um do outro na luta pela sobrevivéncia.

A adaptacdo do Auto da Compadecida de Guel Arraes ndo se utiliza muito de
metalinguagem, recurso tido como caracteristica comum deste ndcleo, porém no final
do filme, Chicd narra um dos seus contos que poderia ser o resumo de toda a historia, de
acordo com Guel Arraes em depoimento para o livro “Guel Arraes, um inventor do

audiovisual brasileiro, de organizagédo de Fechine e Figuerda (2008):

Na penultima fala, ele conta como uma de suas mentiras, a historia de que tinha
ido ao céu e tinha voltado, e era exatamente a histéria que Jodo Grilo, na
adaptacio, tinha acabado de viver. E uma mentira que, de certo modo, resume a
peca inteira, 0 que sugere que, de certo modo, tudo que o espectador viu até ali
foi uma grande ,mentira“. Isso € reforcado pela piscada de olho do
personagem (FECHINE FIGUEROA, 2008, p. 304)

Foram varios os fatores que facilitaram para que o Auto da Compadecida fosse
adaptado por Guel Arraes, destacamos aqui dois deles. Primeiramente a proximidade
afetiva com Ariano Suassuna, que influenciou para que Guel Arraes valorizasse a
cultura popular em consonancia com a erudita, em segundo lugar sua formacdo catdlica
e estes dois fatores juntos fizeram com que Guel Arraes ao realizar esta adaptacédo

voltasse as suas origens pernambucanas.

Do ponto de vista afetivo, tinha uma diferenca pra mim, sim. Essa adaptacéo era
carregada de uma série de informacdes afetivas, de emogGes, que representavam
uma proximidade maior entre a minha vida pessoal e 0 que eu fazia na TV
(FECHINE FIGUEROA, 2008, p. 309).

Partindo agora para uma andlise que compara a minissérie com o livro de Ariano
Suassuna percebemos imediatamente que em ambos 0s casos a historia a ser contada é
a reunido de varias historias desenvolvidas a partir do momento que os dois principais
personagens se encontram com 0s anti-sujeitos, como explicado acima, os anti-sujeitos
s8o aqueles personagens que representam poder e opressdo, como o padre e o padeiro. O
livro também € dividido em episddios, chamados de atos pelo Palhaco, narrador do livro
omitido na minissérie, quando Guel Arraes adaptou a obra incluiu outras historias

baseadas em outras pecas e personagens do Ariano a partir de leituras:
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Quando vocé conhece a obra como um todo, vocé percebe que 0s personagens
ou as caracteristicas de um determinado personagem, acabam se repetindo um
pouco com outros e em outras situagdes em mais de um texto. Se vocé observar
as obras de Ariano, por exemplo,vai encontrar em outros textos, situacdes que
poderiam ter sido protagonizadas perfeitamente por um Jodo Grilo, do Auto da
Compadecida. O que eu faco € aproveitar essas situagdes, esses mesmos
universos, num mesmo texto. (FECHINE FIGUEROA, 2008, p. 301)

A obra suassuniana, possui um tom mais religioso, outro fato que percebemos no
livro é a vinganca que guia as a¢6es Joao Grilo, motivado pelo tempo que passou doente
em uma cama e seus patrdes nada fizeram para ajuda-lo. Enquanto que a adaptacéo de
Guel Arraes apresenta um tom menos moralizante e mais profano, a vinganca de Joéo
Grilo é mostrada, mas nao tdo explorada, novos personagens, como 0s amantes de Dora,
Cabo Setenta e Vicentdo, a filha do Coronel, Rosinha (pois no livro o Coronel tem um
filho, que ndo aparece € apenas mencionado) aparecem juntamente com a adicdo de um
novo fator, o romance entre Chicd e Rosinha.

O Palhaco é o raisonneur do Auto da Compadecida, porém tal personagem é
omitido na minissérie e portanto chegamos a conclusao de que sua fun¢do na adaptagédo
também é omitida, ou seja, Guel Arraes optou por ndo mostrar um personagem que
retratasse as opinides de Ariano Suassuna, ou ainda as suas proprias opinides, deixando
para que o telespectador chegue as suas conclusfes sem ajuda de um narrado téo direto
quanto o Palhaco. O Sacristdo e o Frade foram dois personagens omitidos na adaptacédo
de Guel Arraes. O primeiro auxiliava o padre na paroquia, mas desviava dinheiro, ja o
segundo ajudava o bispo e aos olhos deste era um retardado, porém no julgamento
descobre-se que ele era um santo. N&o existe a descri¢cdo da cena de como o cachorro
morreu, a minissérie sugere que ele teria morrido apos ingerir o alimento de Chico e
Jodo Grilo, 0 nome e 0 sexo do cachorro € outro fator que muda, na obra original ele é
macho e se chama Xaréu, na adaptacdo é fémea de nome Bolinha. Todas essas
diferengas sdo percebidas no primeiro ato do Auto da Compadecida.

No inicio do segundo ato, Jodo Grilo vende o gato que descome dinheiro para a
mulher do padeiro apenas para conseguir uma parte do dinheiro de seus patrdes. Jodo
Grilo explica para Chico o plano da bexiga que consistia no seguinte: caso alguém
descobrisse que a historia do gato era mentira, Jodo Grilo “esfaquearia” Chic no lugar
da bexiga cheia de sangue, tocaria na gaita e Chico ressuscitaria. Na minissérie, o plano
da bexiga foi criado como escapatoria quando Jodo Grilo, desfarcado de cangaceiro,
fosse roubar os patrées. Como continuacao deste ato, vemos 0 Unico ataque de Severino

a cidade de Taperod, diferentemente da minisserie, na qual ocorrem dois ataques; outro
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fator diferente da minissérie e do livro é a finalizacdo do ataque dos cangaceiros, no
qual tanto Severino quanto seu comparsa morrem.

O terceiro ato € o julgamento de todos os que morreram no ataque do grupo de
Severino: o sacristdo, Padre, Bispo, Severino, Cabra (comparsa de Severino), Padeiro,
Mulher do Padeiro (Dora) e Jodo Grilo. O deménio na minissérie aparece sozinho,
porém essa papel de antagonista no livro € representado pelo demdnio e pelo Encourado
(o demobnio da adaptagdo). O ato final € aquele em que Jodo Grilo ressuscita e finaliza
quando ele decide pagar a promessa que Chico fez a nossa senhora caso seu amigo
escapasse Vivo. A minissérie continua, acontece o casamento de Chic6 com Rosinha, os
dois juntamente com Jodo Grilo tem que iniciar uma nova vida em um outro lugar.

As diferencas que percebemos quando analisamos a minissérie com o livro que
serviu de base sdo justificaveis pois estamos lidando com uma adaptacdo e ndo com

uma representacdo fiel da obra. De acordo com Guel Arraes:

(...) para a minissérie na televisdo, que tem duas horas e quarenta minutos, tive
ndo apenas que cortar didlogos da obra original, ja que as cenas de teatro séo
maiores, quanto tive que incluir novas situacdes porque o tempo de exibicao era
bem maior. (...) Fizemos um esforgo para nos manter dentro do universo de
Ariano, mas sem esquecer as necessidades da TV (FECHINE FIGUEROA,
2008, p.306-307).

Quando Guel decidiu fazer a adaptacdo se baseou no teatro europeu popular e
em alguns contos franceses, assim como Ariano também o fez no processo de criagdo
do Auto, tomando este fato como exemplo, podemos deduzir que ambos os autores
buscaram elementos que remetem a processo de criacdo de identidades de personagens,
e este processo ndo € apenas limitado ao nosso pais, ultrapassando fronteiras nacionais.
Algumas caracteristicas presentes em ambas as obras sdo o machismo, desigualdade
social, preconceito social e racial, pobreza, adultério e solidao, corrupgéo e ambigé&o.

Sobre o machismo destacamos as seguintes relacBes de género: demonio e
Compadecida, coronel e Rosinha, os amantes de Dora e ela propria. Nestas relacdes €
comum que a mulher seja representada de maneira totalmente ou parcialmente
subjulgada, como exemplo podemos citar Dora em um de seus encontros se colocando
em uma situacdo de dominagéao sexual.

A desigualdade social é retratada em todos o0s epis6dios da minissérie,
percebemos uma satira para retratar problemas politicos, sociais, culturais ou
econémicos presentes no Nordeste medievalesco, mas que persistem até hoje. Os

comerciantes, representados pelo padeiro e sua mulher, excluem de um bom tratamento
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seus empregados, Chico e Jodo Grilo. O Coronel, sempre de cabeca erguida lida
diretamente com as autoridades religiosas, evitando uma fala mais prolongada com
pessoas comuns. O cangaceiro lida de outra forma com a desigualdade social em que
cresceu, ele se apropria da violéncia para ter lugar na sociedade, sendo, portanto,
reconhecido e temido por ela. Jodo Grilo e Chico, por sua vez, se utilizam de uma das
poucas coisas que lhe foram dadas, sua esperteza, para sobreviverem diante de todas as
adversidades encontradas em um Nordeste seco, como exemplo podemos citar o
episddio em que Chicé ajuda Jodo Grilo com seu plano para fazer um cachorro ser
enterrado em latim e benzido. Ainda sobre esta caracteristica podemos citar as relacdes
em que as autoridades da historia aparecem, autoridades religiosas (padre e bispo),
autoridades financeiras (Coronel e padeiro), autoridades politicas (Coronel, bispo e
padre); tais autoridades ndo se limitam a representar na obra analisada apenas
desigualdade social, mas também ambicdo que gera corrup¢do principalmente por
dinheiro e status social.

Os preconceitos sociais e raciais também sdo mostrados. Chicé para ter a mao de
seu amor precisa se mostrar fazendeiro e doutor para o pai da moga, o coronel, pois se
fosse um homem comum ndo poderia se casar com ela. Jodo Grilo era chamado de
“amarelo safado”, a cor amarela lhe conferia uma condicdo inferior por aqueles que o
denominavam assim, enquanto essa cor é caracteristica das pessoas do interior do
Nordeste. No julgamento, Jesus Cristo opta por aparecer negro, pois sabe que esta raga
sofreria preconceito por todos aqueles que estavam presentes, padre, bispo, padeiro,
Dora, cangaceiro e o proprio Jodo Grilo.

A pobreza € retratada em todos 0s momentos da minissérie, sendo ela o motivo
de todas as armacdes criadas por Jodo Grilo, pois se ele e Chicd ndo se utilizassem de
sua esperteza ndo poderiam sobreviver. Esta caracteristica recebe maior destaque,
entretanto, no julgamento, pois enquanto a Compadecida explicava a condi¢do de
extrema pobreza dos nordestinos, que os leva a abandonar suas terras guardando o
sonho de um dia voltar e poder viver em casa, sdo mostradas fotos em preto e branco de
personagens reais que sofrem deste mesmo mal. A pobreza nO Auto da Compadecida é
uma dendncia social de que independentemente da época em gque ocorrem esses autos, a
condicdo de pobreza do nordeste brasileiro parece permanecer através dos anos e
através dos habitantes.

Auto da Compadecida foi escrito em 1955, época em que a mulher ainda era

desvalorizada pela sociedade, como reflexo disso, a mulher do padeiro no livro néo
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possuia nome préprio (e nem mesmo o padeiro, que era representado por seu status na
sociedade) Guel Arraes escolheu o nome Dora para ela e é desta personagem que se
desenvolvem as relagbes de adultério, torna-se necessario explicar neste momento que
Guel Arraes manteve uma linha de dialogo simples na qual ndo foram mostrados cenas
ou palavras vulgares e assim a adaptacdo manteve-se fiel as propostas presentes na obra
de Ariano Suassuna. Quando os cangaceiros invadem a cidade e chega a hora do casal
morrer é que percebemos uma grande diferenca entre o livro e a minissérie; no livro
quem perdoa ¢ o marido,“[...] Perdoei minha mulher na hora da morte, porque a amava

e porque sempre tive um medo terrivel da soliddo” (SUASSUNA, 2002, p.176), e a

mulher justifica suas traicdes da seguinte maneira:

[...] era maltratada por ele. Logo no comec¢o de nosso casamento, [0 padeiro]
comecgou a me enganar. A senhora ndo sabe o que eu passei, porque nunca foi
moga pobre casada com homem rico, como eu. Amor com amor Se paga.
(SUASSUNA, 2002, p.178).

Ja na minissérie, Dora, ao admitir suas trai¢Ges, diz que o medo de perder seu
marido de uma vez s6 era maior do que perdé-lo devagar. Apesar das aparentes
diferengas, em ambos 0s casos e personagens é o medo da soliddo que os guia para o
perddo do adultério.

Podemos perceber atemporalidade na minissérie através dos figurinos, porque
ndo sdo de uma época bem marcada, sdo tanto medievais quanto do inicio do século
vinte; e percebemos também regionalidade. Alguns desses elementos observados na
minissérie sdo as cores que muito parecem com as cores utilizadas em obras armoriais:
nos figurinos dos personagens estdo os tons terra e telha, na composicdo dos cenarios
aparece principalmente o tom ocre e amarelados, estas cores além de remeterem aos
artistas plasticos armoriais também se referem as iluminogravuras de Ariano Suassuna.
Os tecidos rusticos dos personagens masculinos muito se assemelham ao modo de se
vestir antigo e as rendas produzidas na regido nordestina aparecem nas roupas
femininas, estas que também séo atemporais; outra caracteristica que também compde
os figurinos é o uso da palha trancada, de pedras e bordados detalhados que acabam por
unir o que € popular ao erudito, proposta armorial.

Sobre a presenca do armorial na minissérie de Guel Arraes, destacamos aqui 0
depoimento dele proprio:

Em todas as escolhas, a preocupacdo ndo era um compromisso com o armorial,
mas com o popular. O Auto j& era uma das pecas mais populares do Brasil, mas,
quando se vai para a televisdo, é preciso achar o tom. Desde o inicio penamos
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em explorar um romance, que, na obra original ndao tem, tem apenas um
romance de brincadeira. Na nossa adaptacdo, Chic6 é um personagem de
natureza dupla: por um lado ele é um picaro; por outro, € um pouquinho galé.
(...) Um romance, uma musica mais leve, um visual que traduzisse um universo
bem brasileiro sdo elementos que ajudam a tornar a adaptacdo mais popular.
Talvez esse desejo de comunicacdo direta com o povo, em O Auto, possa ser
considerado um ,,armorial mais light” (FECHINE; FIGUEROA, 2008 p. 308)

Apesar de Guel Arraes dizer que ndo fez uma obra puramente armorial,
percebemos certas caracteristicas deste estilo artistico e ndo poderia ser diferente, uma
vez que o proprio Auto da Compadecida ter sido escrito pelo criador deste movimento,
Ariano Suassuna. Antes de melhor dissertar sobre as caracteristicas armoriais presentes
na minissérie, torna-se necessario uma pequena explicacdo do que é o movimento
armorial. Campos (2008) explica que o movimento armorial se propunha a realizar uma
arte sofisticada baseada em manifestacbes populares, e esta base representava um
verdadeiro diferencial, pois antigamente era comum considerar que as raizes populares
eram inferiores. Ariano Suassuna, idealizador do movimento de criacdo de uma arte
originalmente brasileira, primava por uma reinvencdo cultural, na qual a qualidade
estaria em primeiro plano. Esta nova arte ndo seria regionalista ou nordestina, mas sim
baseada na juncdo do popular ao erudito, retomando a iconografia nordestina e a forma
do folheto de cordel, invocando assim uma visualidade neomedieval, presente no Auto,
tanto livro quando minissérie. Outro ponto a destacar que se aproxima do movimento
armorial é a sua prépria trilha sonora, da qual varios representantes do armorial estdo

presentes.

Concluséo

A democratizacdo da midia se mostra como uma das mais importantes e mais
dificeis lutas realizadas pela sociedade civil e se baseia no fato de que a comunicagéo é
um direito verdadeiro de cada cidaddo e por ser um direito deve ter uma regulamentacao
prépria que ndao sucumba aos ditames do sistema capitalista.

A liberdade de expressdo, e ndo a liberdade da imprensa, garante os diversos
tipos de informagdes que circulam na sociedade, integrando o individuo ao seu proprio
contexto social de maneira eficaz. A liberdade de expressdo deveria se dedicar a
motivos educacionais, como afirma a propria Constituicdo Brasileira, viabilizando,
assim, a real democratizacdo do nosso pais contando com a presenca na populacdo
como participante e reguladora das politicas de controle da comunicacéo, interferindo,

portanto, no crescimento da qualidade dos produtos audiovisuais brasileiros. Porém,
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estamos presenciando uma época em que qualquer forma de regulacdo dos meios de
comunicacdo é tida como censura para os telespectadores, além de que o regime de
governo que vivemos se sustenta na premissa de que o mercado, livremente, garante a
diversidade que os programas devem ter para agradar o publico e, caso este ndo se
agrade da programacdo oferecida, pode simplesmente mudar de canal e assim
impulsionar a criacdo de obras cada vez mais variadas. Entretanto, ja existe uma
censura, uma espécie de crivo econdmico que decide o que vai e 0 que ndo vai ao ar
apenas partindo de bases capitalistas e ndo culturais.

Outro ponto mostrado neste artigo foi a questdo da qualidade e dentro disso o
nucleo Guel Arraes se destaca neste aspecto, pois mostra ao publico temas importantes a
sociedade brasileira ao mesmo tempo em que mantém os patrocinadores e os indices de
audiéncia. Nesta pesquisa foi escolhido como objeto de estudo o Auto da Compadecida,
por sua linha de aproximacédo entre a inovacao estética e as questdes econémicas que
movem e mantém a televiséo brasileira.

Quanto maior o nivel de qualidade menor sera o indice de audiéncia. Esta é uma
sentenga ja& muito conhecida por qualquer meio de producdo simbolica, porém na
televisdo isto ndo é aplicado de forma perfeita, pois por menor que seja 0s pontos de
audiéncia conseguidos ainda estamos falando de nimeros mais expressivos, como
centenas de milhares de telespectadores. Diante do fato de que o conceito de qualidade
ndo é unico concluimos que em televisdo ele deve ser aplicado de modo que abranja o
maximo das qualidades ja mostradas aqui, pois assim teriamos uma maior adaptacao das
capacidades criativas e inovadoras as demandas industriais existentes na comunicacéo

social de massa.
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