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O QUE PENSAM AS CRIANCAS SOBRE A TELENOVELA:
a recepcao e a ressignificacao de Viver a vida®

Isabel OROFINO?

RESUMO

Este artigo traz uma reflexdo sobre a temética das relagdes entre midia, telenovela e
recepcdo junto ao publico infantil. O recorte tedrico-metodoldgico deverd focar nos
estudos culturais e nas teorias das mediagOes para a pesquisa com as criangas. O artigo
estd organizado em duas partes: (i) apresentamos o debate tedrico sobre uma possivel
ruptura epistemoldgica na teoria sobre midia e infancia; e (ii) uma reflexdo de carater
metodoldgico sobre a pesquisa participante realizada com 30 crian¢as em uma escola
pablica: a Escola Municipal de Ensino Fundamental Caira Alayde Alvarenga Medéia
localizada na Freguesia do O, nas margens da cidade de S&o Paulo. Esta pesquisa
integra projeto maior® que remete & problematizagdo das relagées entre comunicacio,
consumo e cidadania. O objeto € a recepcdo da telenovela Viver a Vida (Rede Globo,
2010) e as transmediagOes da textualidade televisiva via novos meios e dispositivos
digitais. O trabalho contou também com uma iniciativa de midia-educacgéo que resultou
na producao de cinco webnovelas com a participacgao das criancas.

PALAVRAS-CHAVE: telenovela; recepcéo; criangas; consumo de tecnologias.

Criancas, consumo, midia
Este artigo propde uma reflexdo sobre a atividade da crianca enquanto leitora

competente de telenovela em suas relaces com 0s seus contelidos e com 0s usos de
tecnologias para ter acesso a estes. Para alcancar a meta de dedicar atencdo, em
profundidade, ao discurso produzido por criangas acerca da recepc¢do da telenovela, da
transmedialidade e dos imaginarios de consumo realizamos um trabalho de campo, de
carater etnografico, com criancas de classes populares (C,D e E) estudantes da Escola

Municipal de Ensino Fundamental na comunidade Morro Grande, Freguesia do O

! Trabalho apresentado no GP Ficgdo Seriada do XI Encontro dos Grupos de Pesquisa em Comunicagéo, evento
componente do XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicag&o.

2 professora do Programa de Pés-Graduagdo em Comunicacéo e Préticas de Consumo/PPGCOM/ESPM SP, email:

iorofino@espm.br.

3 A referida pesquisa tem o seguinte titulo provisério ConcepcBes e praticas de consumo na ficcdo
televisiva: a construcdo das varias representacdes nas narrativas das diferentes plataformas e a
presenca delas na cena socio-midiatica. Seré realizada pela equipe de professores do PPGCOM-ESPM
sob a coordenagédo da Prof® Dr* Maria Aparecida Baccega junto a rede OBITEL — Observatério Ibero-
Americano da Ficgdo Televisiva.


mailto:iorofino@espm.br

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Recife, PE — 2 a 6 de setembro de 2011

(EMEF Morro Grande). Nossa amostragem € de um grupo de 36 criancas com idade
entre 10 e 12 anos que freqlientava a 42. Série do Ensino Fundamental. A permanéncia
em campo se deu ao longo de seis meses, de julho a dezembro de 2010. A pesquisa de
campo foi realizada com visitas semanais. Nos seis meses em que freqlentamos a
escola interagimos com os estudantes da 42 série, professores, trabalhadores da
seguranca, limpeza, cantina e profissionais da direcdo e da secretaria. Junto a 42 Série
realizamos a pesquisa com 0 uso das seguintes técnicas: fotografia (producdo de
retratos e auto-retratos); desenho do bairro e da casa; redacdes sobre o bairro e a casa;
questionario de identificacdo e consumo de tecnologias; entrevista semi-estruturada
sobre recepcdo e imaginarios do consumo; producdo de 5 webnovelas com a

participacdo das criangas.

Dentre os objetivos da pesquisa estava a verificacdo dos usos sociais dos novos
dispositivos digitais (novas midias) por parte das criancas de classes populares, uma vez
que nas Ultimas décadas houve um aumento significativo nos indices de consumo entres
as classes populares no Brasil. O trecho de uma reportagem publicada no site Jornal-e
uma empresa de consultoria em estudos de mercado, ilustra 0 movimento:

“O consumo de bens ndo duraveis cresceu 9,7% em volume médio no
terceiro trimestre de 2009 no comparativo com igual periodo de 2008.
As classes D e E foram as campeds de consumo, com expansdo de
16,8%. A classe C registrou um aumento de 7,7% no volume médio
de compras, enquanto as classes A e B aumentaram 0 consumo em
5,2%. Os dados constam de estudo da LatinPanel, maior empresa de
pesquisa de consumo domiciliar da Ameérica Latina, que capta
semanalmente os dados de consumo em 8,2 mil domicilios
brasileiros. A amostra avalia a performance de mais de 70 categorias e
representa 91% do potencial de consumo domiciliar do pais.

O gasto médio pelas familias com as cestas de alimentos, bebidas,
higiene pessoal e produtos de limpeza cresceu 10,7% no terceiro
trimestre de 2009, ante 0 mesmo periodo de 2008. As classes D e E
puxaram a expansdo, com 14,3% de aumento de gastos. O segundo
maior crescimento se deu na classe AB (9%). Seguida pela classe C
(8,4%). A categoria de alimentos, com um aumento em volume médio
de 13,8% no terceiro trimestre de 2009, ante 0 mesmo periodo de
2008, foi a principal responsavel pelo crescimento do consumo de
bens ndo duraveis. Limpeza ficou logo em seguida, com ascenséo de
9,2%, e bebidas em terceiro, com 6,2%. A cesta de higiene e beleza
cresce porém em menor patamar, com 3,1%.”
http://jornale.com.br/mirian/?p=7407. Acesso: 25/04/11.
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Com isso criou-se uma nova euforia de mercado em nosso no pais nas Ultimas décadas,
um olhar quase desesperado da publicidade para as classes C, D e E que passaram a
representar uma fatia significativa no conjunto de consumidores. Mas a erradicacdo da
miséria e a construcdo da cidadania ndo se medem apenas pelo indicador do consumo,
ainda que o consumo material e simbdlico seja constitutivo da cidadania. E necessario
considerar também a melhoria das condi¢bes de vida com relacdo a saude, educacao,

trabalho, seguranga, acesso aos bens culturais, entre outros.

Se a ampliacdo do consumo de tecnologias digitais € importante para a garantia do
acesso e da inclusdo digital das criancas a cena socio-midiatica contemporanea, por
outro lado o consumo de bens tangiveis (tecnologias) ndo € determinante para uma
condigé@o de vida melhor. No Brasil ainda os problemas infra-estruturais sdo grandes
demais para acharmos que a midia sozinha ira fazer qualquer mudanca estrutural. E
bom mantermos em mente, como fala Marcio Pochmann, na revista Caros Amigos:

“Nos estamos iniciando o século 21 com problemas do século 19, nés
estamos ainda com problemas de paises subdesenvolvidos, pois pais
desenvolvido ndo tem pobreza, pobreza extrema, tem pobreza relativa,
tem outras formas de manifestacdo da pobreza. Nos estamos atingindo
esse patamar de ter no horizonte o fim da pobreza extrema de forma
tardia porque pelo patamar econdmico que o Brasil atingiu ja nos anos
70, inicio dos anos 80, ja ndo era adequado ter indicadores de pobreza
como ainda tinha.”

O maior acesso ao computador, ao telefone celular, e a compra do automével ainda
precisa de articulacdo e vinculo as melhores condic6es infra-estruturais das sociedades.

Pois precisamos avancar muito na conguista de politicas publicas para uma sociedade

inclusiva e democrética.

A atividade da crianca frente as midias
No inicio do ano de 2010 o Instituto Alana*, (uma ONG de defesa dos direitos da

crianca frente ao consumismo com sede na cidade de S&o Paulo) promoveu em evento

com o titulo 3° Forum Internacional Crianca e Consumo. As palestras realizadas ao

* Segundo o texto de apresentacio do site da organizagdo: “O Instituto Alana é uma organizacdo sem fins
lucrativos criada em 1994 que tem como missao fomentar e promover a assisténcia social, a educacéo, a
cultura, a protecdo e o amparo da populacdo em geral, visando a valorizacdo do homem e a melhoria da
sua qualidade de vida, conscientizando-o para que atue em favor de seu desenvolvimento, do
desenvolvimento de sua familia e da comunidade em geral, sem distincdo de raga, cor, posicionamento
politico partidario ou credo religioso. E também incumbéncia do Instituto desenvolver atividades em prol
da defesa dos direitos das criangas e dos adolescentes relacionadas a relagcGes de consumo em geral, bem
COMO a0 excessivo consumismo ao qual sdo expostos.”

Fonte: http://www.alana.org.br/Institucional/Instituto.aspx (acesso em 25/05/11).
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longo dos trés dias do evento reiteraram, uma apos a outra, a vulneralibilidade e a
impoténcia da crianca que nasce e cresce inserida na logica da sociedade de consumo.
Foi chocante verificar naquele momento, tdo amplamente divulgado na cidade de Sao
Paulo, a caréncia de pesquisas que e levassem em conta a fala das criangas, e de
pesquisadores que as ouvissem, que fossem mediadores e nos contassem 0 que as
criancas tinham a dizer. O Instituto Alana realiza um trabalho que reiteradamente se
apoia na tese do receptor passivo ou da crianga impotente diante da sociedade de
consumo. Mas como a teoria contemporanea discute o lugar social da crianga neste

cenario de mudancas profundas?

Como destacamos anteriormente (Orofino, 2011) a problematica das relagbes entre
midia e infancia tem sido objeto de um longo percurso de investiga¢Ges internacionais,
realizadas a partir de diferentes enfoques tedrico-metodologicos. Desde as primeiras
iniciativas da pesquisa de comunicagdo de modelo funcional, passando por analises de
ordem psicologica com énfase behaviorista, até estudos marxistas criticos, verifica-se
uma énfase na preocupacdo com o poder da midia em relagdo a crianga, compreendida
enquanto vitima fragil e manipulével aos apelos de violéncia, sexualidade precoce e
consumismo, por exemplo (Buckingham, 2007). Prevalece, neste percurso historico,
por um lado uma visdo moralista de preocupacdo com 0s excessos da violéncia e do
estimulo a sexualidade precoce, e por outro lado, em um viés critico, a fragilidade me
relacdo a ideologia diante de uma condicdo de vulnerabilidade reflexiva da crianca
frente as textualidades midiaticas de producdo comercial. S&o raras as pesquisas que se
interessam pela condigdo da crianga enquanto receptor ativo, capaz de “se defender”, de

escolher ou de ressignificar o que a midia coloca em pauta.

Neste sentido, as contribuicdes dos estudos culturais®, em suas diferentes formas e
lugares territoriais de abordagem (seja o Reino Unido, a América Latina, a América do
Norte, entre outros) trazem uma grande contribuicdo para a superacdo da visdo
maniqueista, pautada por freqiientes oposi¢cdes binarias, que demarca a trajetoria dos

estudos sobre midia, infancia e consumo. Os estudos culturais, em suas diferentes

> Aqui nos referimos as multiplas iniciativas da pesquisa critica contemporanea que vem sendo
desenvolvida em muitos paises e que recebe nomenclaturas diferentes, mas que tem como objetivo
verificar empiricamente como se processam estas negociacbes em torno da producdo social do
significado. Referimos-nos aos estudos de recepcdo, etnografias de audiéncias, estudos de consumo
cultural, estudos de usos sociais dos meios, entre outros.
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realizacOes, tém buscado problematizar as complexidades nas relacfes de apropriacao e
consumo das tecnologias e seus multiplos discursos, compreendendo a cena sécio-
midiatica como lugar de conflito e luta em torno do significado, como algo que nao esta
dado a priori, mas que estd em processo, em permanente de negocia¢do. E que nem
sempre atende aos interesses do mercado, mas que também atende aos interesses dos

diferentes setores da sociedade civil (Canclini, 1995; Martin-Barbero, 1997).

Novos paradigmas para os estudos sobre midia e infancia

Edgar Morin (2000) em Os sete saberes necessarios a educacdo do futuro destaca que
precisamos compreender que o ser humano é a um so tempo fisico, biologico, psiquico,
cultural, social, historico. A fragmentagdo nas interpretacdes sobre a constituicdo do
ser humano e a infancia assola o conhecimento que temos disponivel. E preciso buscar
uma leitura integradora e sobrepor diferentes matizes do problema. Assim, buscamos
alguns olhares parciais sobre o conceito de infancia que iremos apresentar na seqiéncia
deste texto. Porém, no contexto das mudancas sociais contemporaneas ha também as
crises e rupturas de paradigmas. E que implicages isto traz para os estudos de recepcéo

e mediagOes com criangas?

Um olhar historico vai mostrar que se pensarmos em termos de uma teoria da sociedade
de massa, nao € incorreto afirmar que a televisdo foi a grande vild nos estudos modernos
sobre midia e infancia. A imagem da crianca passiva diante da midia foi muito
recorrente: meninas e meninos narcotizados, hiptonotizados, olhos vidrados, surdos,
mudos. Uma imagem em diferentes representaces e que dominou o debate sobre as
relagBes entre midia, consumo cultural e infancia nos Gltimos cinqlienta anos. Uma
hipGtese que, reiterada inimeras vezes, pareceu alcangar o senso comum. E se a tese
do receptor passivo foi um paradigma dominante na histdria recente da teoria da
comunica¢do e da midia; quando o assunto é a crianga esta passividade é quase
inquestionavel. Mesmo que a pesquisa critica de recep¢do e mediagdes ja acumule
décadas de producéo, sdo poucos os estudos que se detém sobre as competéncias das
criangas em relacdo as midias. E no senso comum é freqiiente o argumento de que a
crianga € a vitima mais fragil dos efeitos da midia, os quais as tornam apéticas,
subservientes, vulneraveis. Portanto, uma discussao sobre novos paradigmas para a
compreensdo das relacOes entre midia, infancia e consumo precisa percorrer tanto o

itinerario do conceito de receptor (na teoria da comunicacdo) como o de infancia (teoria
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sociologica) e identificar a tensdo nas condi¢cOes de recep¢do da crianga, supostamente o
mais vulneravel de todos os grupos sociais. E esta é a problematica que ancora o nivel

tedrico da pesquisa.

A pesquisa de telenovela com criancas

Nas décadas recentes verifica-se uma ampliacdo significativa do nimero de pesquisas
sobre a tematica da telenovela nos paises latino-americanos a partir de diferentes
enfoques, sobretudo com énfase nos processos de recepgdo, mediacOes e formas de
reconhecimento do pablico na obra.  Em especial, a partir dos anos 80 do século
passado, com o desenvolvimento da chamada teoria latino-americana das mediacdes,
ocorre uma renovacao significativa dos quadros de referéncia teérica que a partir da
realizacdo de pesquisas empiricas sobre 0s usos sociais e as apropriagdes das
textualidades televisivas, em especial o formato telenovela, trazem novas inferéncias
sobre a atividade do publico receptor e 0s processos de consumo ativo e de
ressignificacdo das mensagens. Porém, dentre estes marcos conceituais e tedricos ainda
sd0 escassas as pesquisas e referéncias sobre a problematica da recepgdo de telenovela
por parte do publico infantil.®

O que pensam as criancgas sobre a telenovela?

Como destacado anteriormente, nossa proposta é buscar ouvir 0 que a crianca tem a
dizer sobre a sua “dieta midiatica” (Silverstone, 2002), seu repertorio € acesso aos bens
culturais. Nas paginas que se seguem apresentamos as falas das criancas. Cabe destacar
que, em grande medida, esta ainda € uma analise em curso, ndo finalizada, mas que ja
aponta questdes de interesse. Mesmo que nossa pesquisa tenha aberto o foco mais
amplo para questdes de consumo de tecnologias, inclusdo e cidadania, uma etapa
fundamental foi a metodologia de recepcao de telenovela e as possibilidades de usos de
recursos de transmedialidade na sua recepc¢do. Os depoimentos foram recolhidos com a
realizacdo de entrevistas semi-estruturadas e também com a producdo de webnovelas.
Destacamos a seguir algumas evidéncias empiricas apontadas pela analise do material

recolhido em campo.

® Um olhar sobre as publicaces da prépria Rede Obitel revela que, dentre todas as pesquisas realizadas
desde a sua implementagéo no ano de 2004, apena uma delas, a saber: As criancas e as telenovelas, de
autoria de Rita Maria Ribes Pereira e Katia de Souza e Almeida Bizzo versa sobre as relagdes entre
infancia e consumo cultural, em especial a telenovela.
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O gosto pela telenovela

As criangas, em grande maioria, se mostraram ativas espectadoras de telenovela. Das
24 entrevistas realizadas, mas de 60% das criancas declararam gostar de novela e se
mostraram competentes em analisar seus contetidos. Na sequéncia vamos apresentar
algumas falas recolhidas com as entrevistas, nas quais as criancas apresentam 0s

motivos que as levam a gostar das novelas:

>

“Eu gosto de novela porque passam coisas interessantes e ensina muitas coisas.’

“Sim eu gosto! E legal. Mutantes; Passione; Viver a vida. Eu assisto com a minha avo.
Meus pais deixam. A que eu mais gostei foi Mutantes.”

“Eu gosto de novela porque algumas ensinam muita coisa. Eu vejo com meus pais, eles
deixam. As novelas que eu mais gostei sdo Viver a vida, Ti-ti-ti; Escrito nas estrelas;
Passione.

“Sim, eu gosto de novela, eu acho extrovertido. Gosto de Ribeirdo do tempo, Canavial
de paixdes; Quase anjos; Ti-ti-ti e Passione. Eu assisto com a minha mae e minha irma.
Meus pais nao se importam.”

“Sim eu gosto de assistir novela porque a minha mde assiste comigo. Ela deixa. A
novela que eu mais gostei foi Bela a feia.

“Sim eu gosto de novela. Tem personagens tipo trapalh&o, que bebem muito e dormem
no jantar, como o Queréncio, de Ribeirdo do tempo. Eu vejo também CSI; Passione e
Ribeirdo do tempo. Eu vejo novela sozinha, ou com a minha mae e ndo com o tio.
Meus pais deixam. Eu gostei também de Chica da Silva e todo mundo me chama de
Chica da Silva.

“Sim eu gosto de chegar em casa depois da escola, fazer as tarefas e entdo ver a
novela. Eu vejo com 0 meu padrasto e meu irmdo. Sim, minha mée deixa. A novela que
eu mais gosto é Isa TKM, da Band.

“Eu acho que novela, algumas sdo chatas, outras séo legais. Sim eu vejo Ribeirdo do
tempo, com minha mé&e e minha prima. Minha mée deixa. Ela s6 ndo deixa eu ver
alguns filmes. As novelas que eu mais gostei séo: Caminhos do coragdo e Mutantes.

“Sim eu gosto de novela porque ocupa o tempo. Eu gosto de Mutantes porgue tem gente
com jeito de ser animal, vampiro, lobisomem. Eu gosto também de As tontas n&o vao ao
céu; Quase anjos e As visdes da Haven. Mutantes eu vejo com o pai e a mae, eles
gostam. As outras eu vejo sozinha. Sim, eles deixam, teve uma que a méae ndo deixou.

“Sim eu gosto de novela, é interessante. Mostra a cidade onde se passa, as pessoas, as
casas, 0s atores, é bonito. Eu assisto com minha mée e minha tia. As que eu mais
gostei foram Ribeirdo do tempo e Passione.
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“Sim eu gosto de novela porque ¢ legal. Eu assisto com a minha mae. A novela que eu
mais gostei foi Ti-ti-ti.

Dos motivos que levam as criangas a gostar de novela verificam-se desde a
sociabilidade e a companhia dos pais e avds (0 estar juntos); como o interesse e a
curiosidade pelos conteudos, o entretenimento e a identificacdo (valores e estética).

Dentre as criangas que afirmaram néo gostar de novelas (a minoria de 6%) verificamos
uma recusa que se mostra pela preferéncia tanto a outras atividades ludicas (soltar pipa e
jogar futebol) como pela fruicdo de outras formas culturais (como o livro e o filme) e

pela critica aos seus conteldos. Como por exemplo, a fala abaixo:

“Nao eu nao gosto de novela. Quase nunca assisto. Gosto de Mutantes porque é meio
parecido com filme. Passione é violento. Homem bate em mulher. O Fred bate muito
na Clara. As novelas que gostei sdo Mutantes e Ana Raio e Zé Trovdo. Novela é
chato, aquela (Viver a vida) era muito chata. SO passa coisas de mentira e violéncia.
Eu me lembro da cena do acidente e que a Luciana ficou sem andar. Eu gosto de As
visfes da Haven e de Chavez. De novela eu ndo me lembro, me lembro dos livros que
eu li: A narracdo do terror; Crepusculo; Eclipse, Lua nova. Eu também gosto de ir ao
cinema.

A mediacao da familia de religiosidade evangélica

Outro dado que nos chamou a atencdo foi o niUmero de vezes em que verificamos a
resposta: “meus pais mudam de canal nas cenas improprias”. Este dado nos chamou a
atencdo para a presenca marcante da mediacdo familiar no processo de recepgédo das
novelas, e em grande medida esta resposta veio de criangas que declaram ser de religido
evangélica, o que nos permitiu concluir que a mediacdo familiar por parte destas
familias se mostrou mais freqliente e também mais restritiva.

“Eu assisto com minha mde e meus irmdos. Meus pais deixam mas mudam o canal nas

cenas improprias.”

“Eu gosto de novela porque mostra a realidade da vida. Eu assisto com a minha avo.
Sim eles deixam e eu tapo os olhos em cenas improprias.”

“Sim, eu gosto de novela porque eu me apaixonei pela novela Esmeralda. Eu assisto
com minha mae e meus irméos. Eles deixam mas mudam o canal nas cenas improprias.
A novela que eu mais gostei foi Mutantes.”

“Sim, eu gosto de novela porque ndo tem mais nada passando de que eu goste. Eu vejo
com a minha irm&. Minha mae deixa mas ela muda de canal nas cenas improprias. As
novelas de que eu mais gostei foram Caminho das Indias e Bela a feia.
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“Minha mde ndo deixa. A da noite ela ndo deixa. SO vejo as novelas que passam de dia.
FEu assisto Isa TKM.”

“A minha made assiste, so por isso que eu assisto. Os meus pais me deixam assistir mas
mudam o canal nas cenas improprias.”

“Nas cenas obscenas os meus pais mudam de canal”.

A memoria da crianga quando o assunto € novela de TV

Outra dimensdo importante para a compreensdo dos processos de apropriacdo dos
conteddos se manifestou pela memaoria com respeito a novela investigada. Houve uma
freqiéncia consideravel de criancas que declararam ndo se lembrar da telenovela Viver
a vida. Das 24 entrevistadas, 11 delas (quase a metade) informaram que ndo se
lembravam da novela. Aqui a realizacdo das entrevistas exigiu um pouco mais de
paciéncia quando entdo apresentamos a questdo novamente quando algumas lembrancas
rapidas emergiram:

’

“Eu ndao meu lembro muito bem de Viver a vida. So me lembro da cadeira de rodas.’
“Viver a vida eu ndo me lembro. S6 me lembro da cena do acidente da Luciana, s6. ”

“Ndo eu nunca gostei de assistir novela. A minha mae assiste. Mas eu ndo me lembro
nem leio nada sobre novela.”

“Eu gostei de Ribeirdo do Tempo, Poder Paralelo, Os mutantes e Chamas da Vida. Nao
me lembro de Viver a vida. ”

“Eu gostei de Duas caras, Bang-Bang; Caminho da indias. Eu n&o me lembro de Viver
a vida, so da cena do acidente da cadeirante.”

E aqui alguns depoimentos que revelam um repertério ampliado sobre a novela:

“Fu gostei de Viver a vida. Eu ndo me lembro de muita coisa. Eu me lembro do
acidente e das brigas dos 2 irmaos.”

“Eu gostei muito de Viver a Vida e 0 que eu mais gostei foi que o Miguel ficou com a
Luciana mesmo ela estando doente. E a cena que mais marcou foi a do acidente.”

“Em Viver a vida o que eu mais gostei foram as brigas do Jorge e do Miguel. E a
cena que mais marcou foi quando a Helena ndo deixou a Luciana entrar no carro e ela
sofreu o acidente.”

“Sim eu me lembro de Viver a vida. Eu me lembro da Luciana, que ela gostava do
Jorge e depois ficou com o Miguel.”
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“Eu me lembro de Viver a vida. A Helena ficou com o Marcos e depois ficou com o
Bruno. A Luciana ficou com o Jorge e depois com 0 Miguel. E ela casou também. A
cena do casamento da Luciana foi a mais marcante, a casa do pai ficou linda. ”

“A novela Viver a vida eu achei mais ou menos, ela tinha umas partes nada a ver. O
que eu mais gostei naquela novela foram os dois atores. A cena que mais marcou foi
qguando a Helena brigou com a Luciana.”

“Eu gostei de Viver a vida. Eu me lembro que falava de acessibilidade. Eu me lembro
que a Luciana ia pegar o 0nibus e eles ndo paravam para ela. A cena mais marcante
para mim foi a do acidente.”

“Eu me lembro de Viver a vida, e o que eu mais gostei foi do cabelo encaracolado da
Helena. A cena mais marcante para mim foi quando a Helena ficou com um homem
mais velho do que ela.”

“Sim eu me lembro de Viver a vida. A cena mais marcante para mim foi quando a
Luciana caiu da cadeira de rodas. ”

“Eu me lembro de Viver a vida, me lembro de quando a Dora falou que estava gravida
do Maradona. A cena mais marcante para mim foi a do acidente da Luciana.”

A transmedialidade na recepc¢ao

Outro conceito em foco para este pesquisa é o de transmedialidade. Tivemos a
preocupacdo de, juntamente com os demais pesquisadores da Rede Obitel Brasil,
verificar a emergéncia de estratégias de fluxos e transito da narrativa da telenovela em
outras plataformas. Esta pesquisa partiu da recepcdo, tentado verificar se as criangas
realizam algum tipo de investimento em buscas de outros suportes materiais para a
fruicdo da narrativa de ficcdo televisiva, em especial a telenovela. N&o consideramos
que as respostas recolhidas apontam para a fruicdo e a emergéncia de um transmedia
storytelling. As respostas confirmam hipoteses que ha muito ja foram anunciadas e que
indicam que as textualidades televisivas sdo mediadas por textos primarios, secundarios
e terciarios na medida em que sdo ressignificadas pela sociedade e pela prépria midia

(Silverstone, 2002; Fiske, 1991). Isto ficou evidente nos depoimentos recolhidos:

“Eu costumo ler sobre a novela em revistas. Eu gosto de saber o que vai acontecer.
Os programas de fofoca também contam o que vai acontecer. ”

“Eu fico sabendo sobre a novela nos préprios intervalos. ”

“Eu s6 encontro coisas sobre as novelas da Globo, sobre as outras eu ndo encontro. Eu
olho as revistas na banca.”
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““Se eu pesquiso sobre a novela, s6 no Orkut, quando vou na casa da minha mae.”
“Eu posso ver a novela no YouTube.”

“Eu costumo ler sobre a novela no computador, na lan house ou no telecentro. Eu
gosto de saber o que vai acontecer na novela. Eu leio nas revistas Sou mais eu; Minha
novela;Capricho e Love. “

“Eu gosto de saber sobre novela, eu vejo no computador, nas revistas. Eu gosto de
saber o que vai acontecer eu fico ansiosa. Eu fico sabendo pela revista, pelo
computador ou quando alguém fala. ”

“Eu leio sobre a novela na internet. Eu vejo os capitulos no YouTube. Tem tudo sobre
as novelas na internet. Se eu quisesse saber eu poderia. No sadbado e no domingo eu
CONSigo Ver 0 que passou e Se eu quiser saber o que vai passar eu consigo. As vezes eu
leio sobre a novela no computador e as minhas amigas me mandam mensagens. ”

“Se eu quiser saber sobre novela eu leio na revista e vejo no computador. ”

“Eu posso saber sobre a novela nas revistas da minha mée, mas eu ndo costumo ler
sobre novela. ”

“Eu costumo ler sobre a novela nos jornais. ”

As webnovelas produzidas
Nossa permanéncia em campo possibilitou também a realizacdo de uma experiéncia de

midia-educacdo com a realizacdo de cinco episddios de webnovelas. Este trabalho foi
uma contrapartida oferecida a escola que nos recebeu pelo periodo de um semestre. O
trabalho na escola incluiu a realizacdo de palestra para o corpo docente sobre diferentes
enfoques a respeito da midia no conjunto das teorias da comunicacado e educacéo e
novas possibilidades de critica e usos sociais dos meios. E a realizacdo de uma atividade
de midia-educacéo (experiéncia piloto) com a mesma turma da pesquisa como
atividade inter e transdiciplinar com o foco direcionado aos temas geradores definidos

pela prépria escola.

A ressignificagdo com a producgéo de webnovelas

A realizacdo das webnovelas partiu da iniciativa da professora Roberta Duarte,
responsavel pela 4% Série com a qual estavamos trabalhando. A professora partiu de
temas geradores e as criangas criaram redacOes sobre as seguintes questdes: (i)
deficiéncia fisica; (ii) intolerancia; (iii) superagéo (iv) amizade e (v) amor. O trabalho

envolveu a redagdo das historias e posteriormente todas as etapas de producdo dos
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videos com: criacdo dos story boards (para que as criancas pudessem realizar o transito
da forma escrita para a linguagem visual. Posteriormente, os roteiros foram criados. E
na sequéncia, a decupagem de producdo para definicdo das locagbes, figurino,
maquiagem, atuacdo, assisténcia de direcdo e assisténcia de camera. As gravacOes
foram todas realizadas com uma pequena camera digital em um sabado, durante todo o

dia, nas dependéncias da prépria escola.

O mais interessante a observar foram as referéncias a telenovela estudada (Viver a vida)
em varios aspectos das narrativas construidas pelas criancas, que redigiram estas
redacdes justamente quando a telenovela estava no ar. Na webnovela sobre deficiéncia
e portadores de necessidades especiais ha uma narrativa de um cadeirante que supera a
sua doencga a partir do momento em que sua mae o visita no hospital. Isto nos permite
inferir sobre a ressignificacdo da telenovela no imaginario das criangas com as quais
trabalhamos, como uma narrativa desuperacdo que difere da telenovela veiculada.
Outra webnovela sobre o amor romantico fez referéncias a cidade de Paris, justamente
quando os personagens da telenovela Viver a vida Luciana e Miguel estavam passando
alua de mel nesta cidade. E outra webnovela sobre o amor entre namorados as criangas
roteirizaram o final da histéria com um grande casamento, fazendo uma citacdo

explicita ao fato de que “quase toda” telenovela termina com esta cena.

A realizacdo das webnovelas nos permitiu inferir sobre as questdes de ressignificacéo
do contetdo da teleficcdo no imaginario e a competéncia cultural da crianca com

relacdo a este género em particular e sua traducdo na cultura brasileira.

Algumas conclusoes

A pesquisa empirica significa, de certa forma, sair da nossa “zona de conforto” e
enfrentar o transito, o sol, a chuva para cumprir com um cronograma de visitas semanais
a uma comunidade distante. E entdo se dedicar a uma intensa coleta de dados. E o
desafio maior ainda estéd por vir: a interpretacdo sempre exige um tempo diferente, um
aprofundamento maior. Este artigo traz o resultado de um investimento em uma
proposta de pesquisa de recepgdo de telenovela com criangas. O que significa um
investimento tedrico-metodoldgico muito particular, em se tratando dos sujeitos em
questdo, 0 modo como se comportam diante do pesquisador, como respondem, como

criam, como refletem. O que apresentamos aqui é um convite aqueles que desejam
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ampliar as nossas referéncias sobre a participacdo das criangas na cena socio-midiatica
contemporanea a partir de novos paradigmas que compreendam a crianca de modo mais
complexo, em didlogo com a ampliacdo das suas possibilidades de participacdo nas

dindmicas culturais contemporaneas.

Nesta primeira etapa da analise dos dados alguns resultados demonstram que podemos
inferir em relacdo a competéncia da crianca leitora de telenovela. As criangas
entrevistadas demonstraram uma recepg¢ao em grande parte, ativa. Foi possivel verificar,
em nossa analise alguns sentidos sociais amplos na recepcdo da telenovela por estas
criancas, a confirmacdo de hipoteses teoricas anteriores. Em outras palavras, a o sentido
da telenovela sem amplia para além do texto apresentado na tela, ela representa
também: a possibilidade da convivéncia familiar, a participagdo no comentarios social, a

religiosidade familiar e a competéncia cultural.

Com relacéo a experiéncia de producdo, cabe um destaque, a realizacdo de webnovelas
na escola publica se mostrar forte mobilizador e catalisador das atividades com as
criangas. As criancas demonstraram grande interesse na atividade e houve ampla
participacdo do grupo. O que também enriquece o debate sobre a Educomunicagdo, uma
vez que o0 processo possibilita uma reflexdo também sobre cognicdo e construcdo do
conhecimento no ambito da criagdo coletiva com o uso das novas midias, as midias

digitais.
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