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RESUMO

A Publicidade tem recebido cada dia mais a atencdo dos académicos, como claro
reconhecimento da importancia das atividades profissionais dessa area no mundo
contemporaneo. A evolucdo tecnoldgica também tem aberto caminhos para reflexdes
sobre o fazer publicitario e o comportamento de profissionais e consumidores. Este livro
é o resultado do trabalho de pesquisadores que se dedicam a estudar e compreender 0s
fendmenos no campo da Publicidade e da Propaganda na América Latina. S&o
integrantes do GT de Comunicacdo Publicitaria da ALAIC - Associacdo Latino
Americana de Pesquisadores em Comunicacao - que se reuniram em Bogota, Colémbia,
em outubro de 2010. Os textos sdo de autoria de pesquisadores do Brasil, Equador,
Colébmbia, México e Venezuela e agora ganham as paginas desta obra que podera ser
compartilhada sem fronteiras, gragas a essa fabulosa tecnologia digital.
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