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RESUMO

O presente artigo faz uma revisdo histérica do @tmade Marketing Politico com
objetivo de mostrar uma cronologia contextualizaoano a propaganda ideolégica
influenciou os meios de comunicacdo no Brasil eqde forma os veiculos de
comunicacao evoluiram e seguiram um caminho para® a contemporaneidade;
ciente que existe uma linha ténue entre reconspenifodos da histOria e captar a
esséncia de um periodo. O material faz parte da des doutorado “Propaganda
ideologica e hospitalidade na campanha para presal@a republica nas elei¢cdes de
Marina Silva, PV e esta contida no projeto desendolpelo Prof. Adolpho Queiroz na
disciplina “Marketing Politico” dentro do prograrda Pés-graduacdo em Comunicacao
Social que investiga a “Historia das Eleic6es Eesiiais” na UMESP. A escolha das
eleicbes de 2010 coincidem com cronograma do dador

PALAVRAS-CHAVE : Marketing Politico. Comunicac¢éo. Elei¢cdes PreasiikEs

Foi por volta de Il A.C, na Grécia que surgiu #enedo sobre politica, retorica e préatica
politica. A retorica era entendida como técnica amvencimento a partir de
procedimentos discursivos e era tida apenas commstnumento do campo politico.
A comunicacdo se dava na Agora grega e, desde, evga@spacos comunicacionais
foram se adaptando as formas e ferramentas quenerhdoi criando para estabelecer

relag(”)es COMm 0S Seus pares e com 0 outro.

A comunicacdo contribuiu para estreitar as froateientre o publico e o privado,

criando novos espacos para a conversacao politiaspecial na esfera publica. Como
todo saber instalado em zonas fronteiricas de comieato, 0 tema comunicagao sofre
intervencdes frequentes oriundas de diferentess ateaconhecimento. Esse contexto
beneficia o inter-relacionamento tenso entre duaasade conhecimento: a ciéncia
politica e a comunicacao social, das especificigatissa interrelacdo surge uma nova
area de conhecimento: a comunicacdo politica. Matrasa da espetacularizacdo da

politica, mas sim da realizacdo dos poderes inesesin cada uma das duas esferas,
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onde ocorre o entrelacamento de comunicacdo dacpgliinde ambos reivindicam o
poder exercido pelo outro, quase uma convergéreituiticbes. O processo eleitoral
representa a aproximacgao da politica e da comincag sociedade atual (PICOLIN),
acontece de forma parecida nos mais diferentegximst politicos a partir da utilizacéo
de processos comunicacionais persuasivos, dividgagdnternet e reflexos na midia

globalizada no noticiario impresso, no radio e macbm resultados diferentes.

A ldade da Midia redimensiona e resignifica a pm@iem trés patamares: telepolitica
(politica realizada em redes eletrénicas, anal§gitadigitais); aparecimento de novas
formas de praxis politica e na mudanca de regrasneatos da politica realizada no
espaco virtual. A eleicdo acontece com determipadadicidade, dindmica que acelera
0 processo politico e evidencia a competitividadigzeeas pessoas e grupos trazendo
maior exposicdo, portanto um foro comunicativo. €dimeno contemporaneo da
telerealidade deslocou o processo eleitoral dacriemdo novos formatos e novos

acontecimentos politicos.

Os tedricos politicos subestimam a comunicacaoatidida, enquanto com os teoricos
da comunicacdo ocorre o0 processo inverso. O setdlpermitiu a socializacdo da
politica, a conformacdo de uma esfera politica (M&eber) ou de um campo politico
(BORDIEU, 1980) emergente, a constituicdo de und aimbdlica de uma axiologia
propria. A ampliagdo potencializou o carater publida politica, sua dimenséo

publicizada para atingir publicos amplos e tratateinas mais vastos.

A politica moderna/contemporénea teoricamente Risoca, uma vez que amplia o
potencial de participacdo criando possibilidadestohicas da socializagdo real da
politica, mas a atividade politica submergiu aosaptos do poder econdmico e da
burocratizacdo. A partir de uma ldgica capitaliétpossivel entender a comunicacao
associada as conformacdes da midia como campd saeide, tornando-se uma esfera
de poder em constante confronto com outra esferpoder, a saber, a politica. A
influéncia da comunicacdo na sociabilidade contefmmEa explica o0 quanto a
sociedade esta estruturada e ambientada na compamica

A propaganda politica se configurou como instrumel# instituicdo e confirmacgéo de
poder. Seu carater permanente visa propagar idéideterminado grupo ou pessoa que

ocupa ou pretende ocupar o poder e define-se c@unjunto de técnicas e atividades
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de informacéo e persuaséo destinadas a influeopiaides, sentimentos e atitudes do
publico receptor” (PINHO, 2001, p.141).

Tchackotine divide a propaganda politica em: prapdg por persuaséao, por raciocinio,
racio-propaganda: jornais, discursos pelo radionifees com debates, brochuras e
boletins — propaganda pessoal porta a porta. (TGKATUNE, 1967, P. 353/354). Esse
tipo de propaganda depende de um plano de campadiiarenciacdo dos grupos de
individuos a influenciar; estabelecer objetivoscl€igicos, criar bragos operacionais
que criem, distribuam, coordenem e controlem fordeacao e seus efeitos em tempo
e espacos pré-estabelecidos. A propaganda por asérsué propria dos regimes
democréticos, interessam as doutrinas e as noédeids destinadas a manobrar as
massas; propaganda por sugestdo, senso-propagand@izada em momentos
decisivos. Por meio de simbolos e acbfes que atudore s sentidos procura-se
impressionar as massas, aterrorizar os inimigogspeaitar a agressividade de seus
proprios partidarios: simbolos graficos plasticossanoros. Bandeiras, uniformes,
grandes manifestacfes (desfiles). A propagandaspgestdo € propria dos regimes
autoritarios: cartazes, carros, 0s simbolos e mbidoulho. Imagens chocantes

contribuem para redimensionar aspectos da propagdediégica ADOLPHO (2002).

Uma vez definidas as linhas de propaganda é posdiferenciar as diversas
manifestacfes da comunicacédo politica, a utilizaigimstrumentos e mecanismos para

a propagacao de idéias no complexo campo de nesaslbgias e avancos.

A propaganda politica visa conquistar militantesnpatizantes ou adeptos a um
determinado partido, a um projeto politico, & ade&dd acdes de um candidato ou
partido. Os espacos mais comuns reservados pareopaganda politica sdo as
reportagens, entrevistas, documentarios, edita@taifGOMES, 2000. p. 54).

José Benedito Pinho, referindo-se a Mucchielli,nidiea quatro categorias de
propaganda politica: a propaganda de doutrinagdmnsédo e doutrinamento buscam
conquistar a opinido publica e ampliar o espacdaldrina quando estiver no poder.; a
propaganda de agitacdo procura explorar as recagdes dos grupos sociais,
explorando aspiracdes frustradas, é necessarieecenbem de perto 0os grupos e suas
necessidades; e a propaganda de integracdo asaiora unidade ideoldgica a fim de

propiciar para quem esta no poder legitimidadeteriaiade. Esse tipo de propaganda
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pode criar um cidaddo pseudo-ativo politicamentes gensa estar socialmente ativo,
mas na verdade se encontra apenas inserido e & mersistema que o envolve;
propaganda de subversdo — toma como referénciandg;6es dos elementos do corpo

social para realizar uma revolugéo.

Mas o que é propaganda? Bartlett escreveu quedjpaganda € uma tentativa de
influenciar a opinido e a conduta da sociedadé¢ald®odo que as pessoas adotem uma
conduta determinada”. E qual a diferenca, ent&oe @nopaganda e publicidade? Jean-
Marie Domenach, em seu livito A Propaganda Politita, publicidade suscita
necessidades ou preferéncias visando a determipemttuto particular, enquanto a
propaganda sugere ou impfe crengcas e reflexos gomegde, modificam o
comportamento, 0 psiquismo e mesmo as conviccOkgiosas ou filosdéficas.”
(DOMENACH, 1950, p. 11).

Jean-Marie Domenach identifica algumas leis e seegug norteiam o funcionamento da
propaganda politica: a lei da simplificagdo e damigo Unico, e/ou, lei da
concentracdo; a propaganda simplifica através dgask, palavras de ordem,
manifestos, profissbes de fé, programas e declkesaghvidindo a doutrina da
argumentacao; a lei da ampliacédo e desfiguracée amutopaganda deve e precisa ser
entendida de maneira global visando a difusdo aigidexagerada da informacdao,
manipula-se o contexto para ajudar o publico alogmfatos de determinada maneira; a
lei de orquestracdo, que a busca repeticdo coastientemas nos mais variados meios
de difusdo; a lei de transfusédo resgata junto ddiqmlsentimentos conscientes e
inconscientes para liga-los aos temas da camparibagda unanimidade e do contagio,
gue trabalha com a ideia que as pessoas podenudsrapinides sobre determinado
tema, mas as opinides exteriorizadas sdo as opigjde revelam certo conformismo
devido a pressao do grupo. (DOMENACH, 1950).

Mas o que é ideologia? Para Rubem Alves a ideo®giaoposto do pensamento, é o
conjunto de crencas tidas como verdade, julga-ssumora da verdade e torna
desnecessario o trabalho de pensar. Ao invés dmpenideologia repete formulas. A
ideologia assim tem a mesma funcdo que o catecramareligibes. Catecismos sdo
brochuras que contém afirmacdes tidas como vendededs por isso devem ser

aprendidas e repetidas. A comparacdo de Alves adwmogia e catecismo religioso
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reporta a fragilidade da fronteira que separa @stdmas, sendo a religido um possivel
aparelho ideologico. Interessa encontrar pelarsh@ubs equivalentes de uma mistica,
de um mito, expressdes sugestivas, 0s ritos, osbostish e o0s slogans
(TCHACKOTINE, 1967).

Para Domenach, a ideologia politica limita-se Appganda de tipo publicitario a
campanhas mais ou menos espacadas cujo padrdo agn@antha eleitoral; € a
valorizac@o de certas idéias e de certos homengntedrocessos bem delimitados,
expressdo normal da atividade politica. Outro tgm propaganda, de tendéncia
totalitaria, decorre da fusdo da ideologia com ditipa;, intimamente ligada a
progressao tatica, joga com todas as “molas” humaNao se trata mais de uma
atividade parcial e passageira, mas da express@meta da politica em movimento,
como vontade de conversao, de conquista e de explorEsta, essa propaganda, ligada
a introducado, na histéria moderna, das grandesdet@as ideologias politicas, tais
como o jacobinismo, 0 marxismo e o fascismo, e rabate de nacdes e blocos de
nacdes nas novas guerras. Cabe lembrar que a iecefagianto ideologia politica pode
ter contornos totalitarios.

A propaganda politica ideoldgica totalitaria dai@yverdade, da Revolucdo Francesa; os
primeiros discursos de propaganda, os primeirosreggados de propaganda (entre
outros, 0S comissarios junto aos exeércitos) pamtidms clubes, das assembléias, das
comissdes revolucionarias; foram eles que empreamdea primeira guerra de
propaganda e a primeira propaganda de guerra. dg@#npela primeira vez, libertava-
se e organizava-se em nome de uma doutrina sulnitaroensiderada universal. Uma
politica interior e exterior, pela primeira vezziase acompanhar pela expansdo de

uma ideologia.

Faz parte da natureza da propaganda ideoldgidaéngao espirito associativo, e nesse
aspecto € relevante entender o como se formam eBsmgos de natureza politica
ideoldgica, que tém seu embrido na relacdo entrpaoss, pessoas com a mesma
ideologia agrupada por um interesse comum, esgER;@S possibilitam trocas que
alimentam a teia de relagbes desses micros retgllm@sompdem o tecido social onde
flui, com maior naturalidade a circularidade do,daceber e retribuir, tripé que

sustenta a teoria de MAUSS.
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A propaganda politica ideologica, como campo de,agémpe os limites dos clubes

fechados, das assembléias e das comissdes e afrsapopulacdes civis, pois, visando
as segundas, atinge-se talvez mais seguramenteimasirgs; consegue-se mesmo
sublevar essas populagdes, suscitando o apareoirdenhovos tipos de militantes,

homens, mulheres, criancas. Ndo serd nunca dermasaigntar até que ponto as
disputas sociais modernas prepararam 0 terreno ggepaganda, ao favorecer a
exaltacdo, a credulidade, o maniqueismo sentime@@ahfunde-se verdade, meias
verdades e grosseiras mentiras, cria-se uma coadeglipranacional, que anima uma
mitologia propria, € ela que ensaia certo numerdédaicas de propaganda, depois

aplicadas correntemente e dinamizadas pela agitacéo

Trata-se de difundir uma espécie de fé — de fidpgganda — por certo, de uma fé
terrena, cuja expresséao e disseminacdo muito pedgrestado a psicologia e a técnica
das religibes. A propaganda inicial do cristianismoito deveu ao mito escatoldgico.
Igualmente as novas propagandas politicas, em iakpac propaganda politico
ideoldgica, busca inspiracdo em uma mitologia Berfacdo e de salvagéo, ligada,
contudo, ao instinto de poténcia e de luta — mgi@cao mesmo tempo guerreira e
revolucionaria. Empregamos a palavra “mito” no skengue lhe atribuiu Sorel: “Os
homens que participam dos grandes movimentos sogé&m sua propria acdo sob a
forma de imagens de batalhas asseguradoras dotdarsuas causas” (SOREL). Tais
mitos, que tocam no mais profundo do inconscieatedano, constituem representacoes
ideais e irracionais ligadas a luta e exercem émitia no imaginario individual e

coletivo.

As grandes propagandas alimentam-se largamenteasnesesmas fontes: uma so
historia; um s6 desejo veemente. A historia comaimemaoria sdo saberes outros que
compdem o referencial teérico que sustentam e Idmpaa hospitalidade enquanto

dadiva fundadora de vinculos.

Uma vez fortalecido o vinculo a propaganda ideckgenquanto conjunto logico,
sistematico e coerente de representacdes, suaasi@megras indicam e prescrevem
aos meios da sociedade o que devem pensar e corem deensar; o que devem
valorizar e como devem valorizar; o que e como kegentir o que e como devem

fazer CHAUI (1998, pp 113-115). Apresenta-se utarprete das idéias, interesses e
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valores exaltando sua condicdo de responder asmedes do povo uma vez que so ele
tem a capacidade de entender, interpretar e wdabilb futuro. Contradicbes entre
Estado e sociedade sdo ocultadas e interessesufzads das classes dominantes séo
ideologicamente transformados em interesses de fodedade. WEBER (2000 p.
145). Portanto, qualquer mensagem com intencdesodeencimento e que tenha
origem em algum grupo de poder pode ser caraatiericamo propaganda ideologica,
com a funcéo de formar a maior parte das idéiasngiczOes dos individuos e, com
isso, orientar todo um comportamento social. Quareturso do totalitarismo a
comunicacdo mascara, amplia, reduz e omite infabesmcverdades e realidades,
controla meios de comunicagdo produzindo informacdoando dirigido pela
democracia busca estabelecer entendimento comiedade, submete-se ao controle

desta e outras organizacoes.

QUEIROZ (2001, p. 67) elenca alguns pontos imptesrpara essa discussdo: o
controle ideoldégico, a contrapropaganda, a difugsdms efeitos da propaganda
ideoldgica. A discussdo desses focos de acadocopagenda ideoldgica pode ser feita a
partir do paradigma da Hospitalidade. O controdmidgico faz com que as pessoas nao
consigam perceber a propria realidade e ndo possamhecer a propria opinido, uma
das formas de evitar a manipulacdo € criando cdadipara o individuo se auto
conhecer, conhecer outro, reforcar a identidadeiohehl e coletiva a partir da histéria,
da memoria e das tradigbes, recursos eficazes ar@endimento das relacdes. A
contrapropaganda trabalha empregando técnicasapaeaizar impactos de possiveis
mensagens opostas anulando seu efeito persuasoloca@-se sempre as ideias
contrarias em contradicdo com a realidade, paraogumdividuos ndo reconhecam
nelas nenhuma verdade, mostrando-as também casteds valores dos individuos ou
dos grupos sociais. A difusdo é a transmissdod#aasi para 0s receptores pelos mais
diversos meios, depois de sua codificacdo. SegQ@uBIROZ (2001, p.70) “é a partir
da difusdo que surge a possibilidade de produzpressdo de unanimidade téo

persuasiva quanto os proprios argumentos do orador”

Revisao Historica do Conceito de Marketing Politicmo Brasil

Ao longo da histéria diferentes agdes comunicaésona campo de Marketing Politico

definiram desde estratégias aplicada em procedsdsras a pratica constante de
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eleicbes democraticas em todos 0s niveis, capdoifamfissionais e pesquisadores, em
especial no campo da comunicacdo. Um exemplo tiéstden nds, mas que ilustra de
forma exemplar a relacdo entre democracia e expatesa@specialistas em Marketing
Politico é a existéncia de prestigiados institudespesquisa de opinido publica em

Moscou, como o instituto. Romir; Russian Publicrdgm and Market Research Ltda.

As mudancgas na comunicagdo politica tém sido etédea tendem a acompanhar a
evolucédo das sociedades, mas nem sempre se corsegnear e velocidade imposta
pela tecnologia. Um dos aspectos a serem analissalaiecorrer deste capitulo diz
respeito a relacdo entre a historia da evolucdo wasulos de comunicacdo, a
defasagem na apropriagdo dos mesmos pela comumipatifica e o reflexo desse
“casamento” na producdo cientifica sobre Marketfalitico no Brasil. E possivel
identificar na producao cientifica da comunicacabtipa a exportacdo de técnicas de
pesquisa de producdo televisiva e radiofbnica, ddgmns de relacdes publicas,
publicidade, imprensa e Marketing Politico. O livMarketing Politico do Comicio a
Internet” (QUEIROZ; MANHANELLI; BAREL; 2007) traz mn minucioso relato
histérico de como os meios influenciaram os praxesdeitorais com destaque para: a
imprensa, o telex e a troca de correspondénciaamaanha de Arthur Bernardes para
a Presidéncia da Republica em 1922; a importance hestéria dos comicios; a

radiodifus@o o cinejornal a TV e a Internet.

Os meios de comunicacao sdo os protagonistas @igéed e eles determinam agendas
politicas, resultados finais e como resposta asesmg@es surgiram inimeros centros de
pesquisa, diversos trabalhos académicos e vavas lpublicados que relatam o longo
caminho percorrido na busca de identificar e relasameios utilizados na transmissao

de mensagens e ideias para seus eleitores.

Os limites metodoldgicos da presente pesquisaadstam que a analise dos meios tem
seu inicio a partir do ano da primeira publicacGad@mica sobre o tema, ou seja, a
analise segue paralela a revisao bibliograficaesolronceito do Marketing Politico no
Brasil com intuito de contextualiza-la e demonstatescompasso cronologico que a
cada eleicdo parece menor. Revisar a biografiaesblarketing Politico brasileiro e
projeta-lo no cenario do século XXI constitui opdsito deste capitulo.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Recife, PE — 2 a 6 de setembro de 2011

No Brasil, a primeira transmissdo radiofonica foi realizada centenario da

Independéncia do Brasiem 7 de setembrale 1922 em que o presidentépitacio

Pessoaacompanhado pelos reis Balgicg Alberto | e Isabe) abriu a Exposicédo do

Centenario ndio de JaneiroO discurso de abertura de Epitacio Pessoa fasrméido

parareceptorednstalados enNiterodi, Petropolise Sdo Paulpatravés de umantena

instalada n&Corcovado No mesmo dia, a noite, a opefa Guararii, de Carlos Gomes

foi transmitida do Teatro Municipal para alto-falantes instalados na exposicao,

assombrando a populacéo ali presente. Era o codeguimeira estacdo de radio do
Brasil: a Radio Sociedade do Rio de Janeiro. Fumgaat Edgar Roguette-Pinfoa

emissora foi doada ao governo em 1936 e existe@# mas com o nome dadio

MEC. A televisdo no Brasil comegou eb8 de setembrale 195Q trazida porAssis

Chateaubriandquem fundou o primeiroanal detelevisdono pais a TV Tupi. Desde

entdo atelevisdocresceu nagoais e hoje representa um fator importante augtura

popularmoderna daociedadérasileira

A TV Digital no Brasil teve inicio as 20h30min do dia de dezembrale 2007

inicialmente nacidade de S&o Paulp pelo padracSBTVD (Sistema Brasileiro de

Televisao Digital), o mais completo e avancado dmao.Nosanos 1950a TV teve no
Brasil um carater de aventura, sendo os primeinos anarcados pela aprendizagem,
com improvisos ao vivo (ndo havia ainda wdeotapg O alto custo do aparelho
televisor- que era importado - restringia 0 seu acessdagses mais abastadas. Os
recursos técnicos eram primarios, dispondo as emasssapenas do suficiente para

manter as estacdes noAmsis Chateaubriandueria aumentar seu conglomerado de

midiaDiarios Associadqgse para isso, resolveu trazeekevisdopara oBrasil. Como na

época o equipamento ndo era produzidpaig toda a aparelhagem teve de ser trazida

dosEstados Unidgsno mundo surge Arpanef que se tornaria o0 embrido bdernet

Tem inicio o uso danformatica para fins comerciais, embora ainda ndo de forma

massificada em964 e alBM lanca ocircuito integradpou chip. No Brasil eml960é

inaugurada aidadede Brasilig pelo presidenteJuscelino KubitschekJanio Quadros

sucede Juscelino e renuncia cerca de sete meseis,dggndo substituido pelo entdo
vice-presidenteJodo Goulart Sob o pretexto das supostas tendéncias comurmistas

Jango, ocorre golpe militar de 1964que depde Goulart e institui urdéadura militar

gue duraria 21 anos. Passado os anos da ditadlitar em 60, quando os jornais

tinham que publicar receita de bolo e poemas pdldad a censura, uma vez que
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sempre coube ao jornalismo engajado a primaziafeleagr suporte profissional aos
politicos para a realizacdo de campanhas eleitdrigsenciadas. S6 depois de algum
tempo é que profissionais de publicidade e propdaarelacdes publicas e socidélogos
com as suas pesquisas de opinido publica se uni@merciantes de varios segmentos
empresariais e passaram a prestar atencdo a pnojpagalitica como atividade de
mercado. (QUEIROZ, 2002).

Em 1967 Miguel Arragsum dos maiores expoentes da esquerda brasileipatatio
estadual, federal e governador de Pernambuco @owvézes, traduziu o livro do russo
Serge Tchakhotine “A mistificacdo das massas pelpgganda” do exilio na Argélia,
de onde somente retornou para o Brasil catorze dapsis. Tchakhotine faz uma
leitura cuidadosa da utilizagdo das técnicas pEjpchs para convencimento das
massas. Tendo como exemplo os regimes nazi-fas@st@munistas. Outra traducao
marcante no periodo é a do livro do francés JeaneMaomenach “A propaganda
politica”. (QUEIROZ, 2002).

Findas as décadas de 60 e 70 os novos ares daddx@d trazem pressagios que se

traduzem em farta producéo bibliografica no camgpoamunicacéo politica nacional.

Nos anos 80 “O que é propaganda ideologica” e S®amli seducdo e siléncio”, de
Nelson Jahr Garcia marcaram esse campo de estada. Garcia a propaganda
ideologica é responsavel pela formacdo da maide pdas idéias e convicgdes dos
individuos, orientado-os em relacdo ao seu comperto social. Usadas

historicamente para a manutengdo do poder, pararagestatus quo ou mesmo
transformar a sociedade. GARCIA (1982). Seu segudivlo traz um inventario de

acOes comunicacionais durante o regime militardAinos anos 80 varias contribuicoes
podem ser elencadas: José Marques de Melo com pacanmel dom de lideranca reuniu
um conjunto de especialistas no Il Congresso Rrasilde Pesquisadores da
Comunicagéao; Joseph Luyten e Ronald Kuntz em unmaepa tentativa de construir

um manual de orientacdo aos candidatos discutingstges tedricas e praticas do

® Em 1948 Miguel Arraes foi nomeado secretario dzeRda de Pernambuco pelo entdo governador Barbosa Li
Sobrinho. Dois anos depois, foi eleito deputadadestl suplente pelo PSB (Partido Social Democratesm) 1950,
tomou posse na Prefeitura de Recife.
Em 1962 foi eleito governador de Pernambuco. Depustdia 1° de abril de 1964 foi levado para adédernando
de Noronha, onde permaneceu quase um ano, anéslido
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Marketing Politico e analise da realidade brasilelancaram o livro “A eficiéncia a

servico do candidato”.

Em 1984 Raimundo Pereira, José Carlos Ruy e Algaropreso editaram “Elei¢des no
Brasil P6s-64" onde recuperam suas percepcdes sobodpe militar, seu fracasso e
perspectivas de um futuro democratico, com focdegaslacéo eleitoral. A obra deu

inicio & contribuicédo dos jornalistas como obseoves dos processos eleitorais.

Em 1985 foi editado o livro de Nei Lima Figueiretidireto ao poder, estratégias de
Marketing Politico”, a formacdo académica multigpinar do autor: advogado,
jornalista, publicitario e administrador apontagparnecessidade de profissionalizacédo
dos comunicadores onde os diversos saberes posakgad Nei Figueiredo - No
mesmo ano Gaudéncio Torquato lanca o livro “Mankeolitico e governamental”,
Gaudéncio introduzem a nocéo de continuidade ndkéfiag Politico, ou seja, ensina
os politicos de todo o Brasil como fazer MarketiAglitico ndo s6 nos periodos

eleitorais, ensina 0 como manter as suas estratdgiaomunicacado depois de eleitos.

Em 1986 Ronald Kuntz lanca o livroMiarketing politico: manual de campanha

eleitoral”e Luiz Carlos TomazeltMarketing politico”

Em 1987 “Atos retéricos: mensagens estratégicgmliicos e igrejasde Tereza Lucia

Halliday traz uma reflexdo sobre religido e politica; e “Virada eletrénica: o

Marketing Politico na TV” deJodo Vianney aborda a relacdo TV x Marketing

Politico.

Em 1988 Carlos Augusto Manhanelli lanca o liviestratégias eleitorais: Marketing

Politicd, onde identifica as campanhas eleitorais comodadeiras batalhas que
fortalecem a democracia e devem ser enfrentadasaooas e estratégias democraticas,
Manhanelli indica com precisdo as estratégias egan@acdo de uma campanha

eleitoral, mostrando o que € o verdadeiro Markefalitico.

Em 1989 José Néuman lanca o livro-reportagem “Ad@palanque, os bastidores da
eleicdo de 1989” que trata de reconstituir os basts da primeira eleicdo para o cargo

de Presidente da Republica. A transicdo democratidarasil acontece paralelamente a
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transicdo de década A liberalizacdo do regime deigdes diretas em diversos niveis,
30 candidatos a Presidéncia da Republica e emsdiglras de peso como Lula, Mario
Covas, Aureliano Chaves, Leonel Brizola, Ulyssesimauies e o até entédo
desconhecido Fernando Collor de Mello.

E o inicio de uma nova era onde a bibliografia sdbarketing Politico ganha oxigénio
e massa corpérea com a abertura democratica, emriomiro momento € comum
acharmos nos titulos dos livros termos como “segjretbastidores”, “atras dos
palanques”, termos que contextualizam o momentdrits da politica nacional, agora
era possivel desvendar os “mistérios”, “abrir aioaf, trazer luz a praxis politica e
consequentemente orienta-la, dai o surgimento desdme de livros que aproximam a
teoria da pratica em comunicacao politica. Ja fmmoirdos anos 90 Cesar Maia publica
"0 tom desafinado”. politica & economidinspirado nos mesmos padrdes de

modernidade dos anos 50 e inicio dos 60”.

Em 1990 Ney Lima Figueiredo lanca o livro “Como lganuma eleicdo: licbes de
campanha e Marketing Politito

Em 1992 Carlos Augusto Manhanellpublica “Eleicdo € guerra: marketing para

campanhas eleitorais” onde aprofunda a questdo ngaoriancia do tratamento

estratégico em uma campanha politica e discorreesab técnicas de marketing
consagradas na pratica, em campanhas eleitor&asld® pais. No mesmo ano Luis S&
lanca “Eleicdes e igualdade de oportunidadesbre as tendéncias e evolucdo do

sistema eleitoral.

E de 1992 o livro “Voto é marketing, o resto é podii estratégias eleitorais

competitiva, de Rodolfo Grandi Alexandre Marins Eduardo Falcdo discute o

guanto a imagem dos politicos no Brasil tem sidbaitivel nas pesquisas de opiniao

publica.

Em 1994 Carlos Brickmann lanca o livro “A vida é ypalanque, os segredos da
comunicacao politica”; bem humorado o autor erdiaiprofissionalizacdo da praxis do
Marketing Politico. O livro compila as percep¢cd@sailitor sobre personagens ilustres

da politica contemporanea nacional e suas ac6esndenicacao politica. Também em
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1994 Ney Lima Figueiredo publica o livro “Jogandarg ganhar: Marketing Politico:
verdade e mito” onde relata os periodos de ascemsficeda da carreira politica de
Paulo Maluf até sua vitdria; o seu envolvimentocampanha de Fernando Collor, a
gueda de Collor, o esquema PC Farias e outrasdesaamitos. Ainda em 1994 o livro
"Espreme que sai sangue: um estudo do sensaciooali® imprensade Danilo
Angrimaniinvestiga o fenémeno do sensacionalismo na impresisaarias dimensdes:
sua histéria através dos tempos, sua producao, oovarketing Politico fomenta essa
induUstria de noticias e as razdes mais profundadapem com que um amplo publico
seja atraido por este produto. Em 18@as Lustosaborda o mesmo tema em “O

teatro politico: figurante, ator e astro no espgdtida noticia também em 1998 Melo

lanca uma obra que traz uma analise da politicaoeinicacdo adotada pelos governos
do ciclo militar direcionada para ampliagdo da reddecomunicacao eletronica, rede
capaz de atingir contingentes majoritario da pagdapoliticamente vulneravel a

influéncia estatal.

Dessa forma os governos militares puderam trabahaopaganda politica atingindo
maior parte da populacdo uma vez que na imprens@aese encontrava a maior

resisténcia aos militares. Bipartidarismo, persgigps aos resistentes ao regime,
censura e desenvolvimento da radiodifusdo sao tesistcas desse periodo. Os
militares souberam aproveitar e desfrutar dos @sddomados para fazer sua
comunicacao politica normalmente enraizada em pdade ordem. Também em 1998
Brickman lanca o “1° Guia basico do candidato” igscem parceria com Norma

Alcantara e Fernando Natividade, onde mesclam &specadémicos e pragmaticos
ligados a industria que da suporte ao MarketingiPol

Em 1996 Sergio Arapud lanca o livro “Como venceigdles vencendo TV e radio — os
caminhos da vitéria para prefeito, vereador, goagon, deputado ou qualquer cargo
eletivo em sindicatos, associagfes e grémios¥ro trata da construgcdo da imagem do
candidato, do relacionamento candidato/veiculo spe@al o radio e a TV, trata do
boato enquanto estratégia de campanha e principednabre um leque de opcdes para
aplicabilidade dos conceitos/técnicas em proceskwsocraticos de alternancia de
poder em outras instituicdes. O livro também tramwasta bibliografia com textos
importantes para a formacdo do pensamento comuimnmehanundial nos campos da

opinido publica e propaganda politica. Sergio AdajAinda em 1996Margarida Ruas
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dos SantosDaniel Proenca de Carvallpablicam o livro “Marketing politico”volume
6.

Na virada do séc XX para o séc XXl fica claro tapara o leigo, quanto para o
pesquisador, a importancia dos estudos no campmmanicacdo politica com olhar
multidisciplinar. Saberes como a Historia e outt@@ncias ajudam a entender a
disparidades entre o avanco da tecnologia, as agéeMarketing Politico, e a
teorizacdo das mesmas. Se pensarmos que o livBedgo Arapua foi lancado em
1996 e o inicio das transmissdes radiofonica &isd& no Brasil datam de pelo menos
4 décadas, temos que necessariamente pensar seatersqs anos de ditadura que

vivemos em territério nacional.

Em 1998 Olga Tavares lanca o livro “Fernando Cothodiscurso messianico , o clamor
ao sagradoFernando Collor foi, sem davida nenhuma foi umdadeto formado pelo

mais elaborado e eficiente Marketing Politico.

Em 1999, Rejane Vasconcelos Accioly de Carvalhoegst “Transicdo democratica
brasileira e padrdo midiatico publicitario da poét profetizando no limiar do séc XIX
para o0 séc XX a constituicio de um novo campo ddersasobre

a politica e acbes de Marketing Politico. Essa & teflexao que sempre deve ser feita
para compreensao do histérico dos processos coauimnais politicos no Brasil e no
mundo, porém o nosso mundo globalizado e inforradtizque gira na velocidade da
hiper-modernidade ou supermodernidade exige dpesguisadores e profissionais da
area do Marketing Politico aperfeicoamento e acomm@@ento quase que diario nas
novas tecnologias e sua multiplicidade de ferraasen®Ds hiatos de tempo tendem a
ficar cada vez menor, desaparecerem e a nocaan® tentendida a partir de novos
paradigmas. A distancia entre o aparecimento dariet e o seu uso em campanhas
eleitorais no Brasil foi menor do que a distancire20 aparecimento do radio e da TV

e a sua utilizacado enquanto midia preponderanteaempanhas eleitorais.

Em 2000, periodo contemporaneo, pode-se destaparsalivros “Marketing politico e

persuasdo eleitoral” déosé Rubens de Lima Figueiredo Juntambém € de 2000 a
publicacéo do livro “Radio e politica: do microfoae palanque: os radialistas politicos

em Fortaleza, 1982-1996" de Marcia Vidal Nunesjeoa autora analisa a relacao dos
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radialistas com a politica e como radialistas coande audiéncia se candidatam a
cargos publicos e sdo eleitos. Discorre como ocarrdelegacdo de poder a um
radialista, que ingressa no radio na condicdo deungcador. Salomdo Rabinovich
lanca “Vamos recomecar o Brasil!: comportamentdcetd do brasileiro”, um relato de
varias surpresas eleitorais.

Em 2001 o livro de Venicio Artur de Lima “Midia,oéa e politica” é publicado;
Venicio emite seu conceito sobre o Cenério de Reptacbes Politicas no qual
consegue confirmar, com bases cientificas, quenagueleicdes sdo decididas bem
antes do resultado das urnas. Venicio; Também datd001 o trabalho de Neusa
Gomes no livro “Formas persuasivas de comunicagditiga: propaganda politica e
publicidade eleitoral’. O livro diferencia etimoliogmente os termos publicidade
eleitoral de propaganda politica, identifica o qualiblico-alvo da propaganda politica:
conquistar militantes, simpatizantes ou adeptos aeterminado partido, a um projeto
politico e como ocorrem as adesdo as aclfes deandidato ou partido. Um dos
aspectos importantes apontados no livro € a ideantio dos espacos mais comuns
reservados para a propaganda politica que saatagpos, entrevistas, documentarios,
editoriais. Uma vez identificados como espacosrves®es para a propaganda politica
as revistas e jornais com suas reportagens, estas\e editoriais sao fontes de pesquisa
gue fornecem excelente material para trabalhostatiads. No mesmo ano Luis Felipe
Miguel publicou o livro “Mito e discurso politicaama analise a partir da campanha de
1994” que recentemente, 2008, foi digitalizadojvwol de Antonio Albino Canelas
Rubim “Comunicacao e politica”, também de 2001simonovos conceitos como o de
telepolitica como forma contemporanea de discussgimbates eleitorais mais eficazes
gue 0s comicios na sua abrangéncia, mas ndo mempastantes para o contato do

candidato com o eleitor. Rubim.

Em 2002 Gaudéncio Torquato lanca o “Tratado deribwi¢do para percepgao do
campo” onde discute conceitos de organizacdo caracional e politica, fala dos
formas e usos do poder e mostra nuances de comé@aieamarketing nas campanhas; e
“A velha era do novo”, visdo socio-politica do Brasom coletanea de suas cronicas
politicas editadas em mais de 60 jornais diariopale, cronicas que mostram cenarios
e atores deste intrincado jogo.; ainda em 200ZdCBanta Rita, no livro “Batalhas

eleitorais 25 anos de Marketing Politico” revelasegredos dos bastidores, 0os pontos
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fracos e fortes dos candidatos que ajudou a elagarstratégias, as razdes do sucesso e
do os fracassos; também em 2002 Rodrigo MendesrRilanca o livro “Marketing
Politico: o poder da estratégia nas campanhasmeit, o livro revela, com auxilio de
cases de campanhas eleitorais, as técnicas, psecesfundamentos tedricos que
sustentam a pratica do Marketing Politico; Sergomd§ashi o livro “Eleicdo: venca a
sua! ; as boas técnicas do Marketing Politiocona obra sobre planejamento, estratégia

e midias utilizadas numa campanha eleitoral; eeJ@igneida ‘Marketing politico,

hegemonia e contra-hegemdnidinda em 2002Carlos Eduardo Lins da SilManca o

livro “O marketing eleitordlonde define o conceito de Marketing Politico eiteral e

as alteracbes que o conceito de marketing trouxaeigdes e a politica de um modo
geral; e Beatriz Dornelles com seu livro “Midiapiransa e as novas tecnologiasiva
e projeta uma cena pés-moderna para o Marketirigdeol

Faz parte da safra de 2002, “Estratégia, midiate: wdisputa eleitoral em 2008e

Flavio Eduardo SilveiraVera Lucia Michalany ChajaCandido Mendes em 2002n¢a

“Lula: a op¢édo mais que o vOtma busca de demonstra e que para muitos, Lusea
tratava de wuma opcdo de fundo da sociedade brasilenas, de
fato, da argucia do Marketing Politico.

Em 2004 Carlos Augusto Manhanelli lanca o livro ‘tkkgting pds-eleitoral: técnicas de

marketing para um mandato de sucesso”, enfatizarglee é considerado um consenso
no Marketing Politico atual: a continuidade daseacio pés-campanha. A tarefa do
Marketing Politico ndo se encerra com a eleicacatwlidato e € fundamental que, ao
assumir seu mandato, o politico eleito mantenhe@banais de comunicacdo com seu

eleitorado. Também em 2004Ana Amélia da Silva Miguel Wady Chaia Carmen

Jungueirapublicaram “Sociedade, cultura e politica: ensadscos”, que traz uma
vasta reflexdo sobre politica a partir de um didlegm outros saberes das ciéncias
humanas desde antropologia de Lévi Strauss a iais#dedica um capitulo especial,
“Um mago do Marketing Politico”, para a eleicaoJdmio Quadros para a prefeitura de
Séo Paulo em 198%® slogan utilizado - "O tostdo contra o milhacgstabeleceu um
divisor de aguas entre os candidatos: de um lackram os poderosos, 0s ricos e 0s
defensores da candidatura de Cardoso e, de owstrivaans, os pobres, 0os oprimidos,
representados por eleitores de Janio Quadros.

16



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Recife, PE — 2 a 6 de setembro de 2011

Em 2004 Adolpho Queirézpublica“Marketing politico brasileiro: ensino, pesquisa e

midid’. Em 2005, o mesmo autor publica “Propaganda,ddeste Modernidade”.

Em 2006 Adolpho Queiroz lanca “Na arena do Markgtiolitico: ideologia e

propaganda nas campanhas; obra faz um excelerteapzan das eleicdes presidenciais
brasileiras a partir da 6tica da comunicagdo sacid propaganda politica, explicita a
guestdo da ideologia e da linguagem na politicaatisa 0s contextos eleitorais de
Prudente de Morais a Fernando Henrique. Em parcermaGonzales, publica também

0 “Sotaques Regionais da Propaganda”.

Ainda em 2006, nos chega o livro “Midia e democaradie Jefferson O. Goulart traz
uma coletanea de estudos contemporaneos, com textos dedicados a cobertura das
eleicbes presidenciais de 2006, a obra também alderdas como sociedade civil e
Estado, sistemas politicos e sistemas de informagditica e jornalismo politico. 2006

também foi 0 ano em que Programa de P6s-Graduacdo em Antropologia Sdaial

Universidade Federal do Parfana publica a “Rev&mpos: revista de antropologia
social”, volume 7, edicdo Ique traz uma reflexdo sobre o Marketing Politees

agentes, praticas e representacoes.

Em 2007, Adolpho Queiroz juntamente com Carlos MANHELLI, Moisés Stéfano

Barel organizaram o livro “Marketing Politico: d@icio a Internet”.

No ano de 2008, Chico Santa Rita publica o livr@Vils batalhas eleitorais: 0 que o
publico ndo vé nas campanhas politicas” onde revelae aconteceu na vitéria do 'néo’
na campanha do referendo do desarmamento e tambié&sas historias sobre elei¢cdes
presidenciais e estaduais que analisou ou panticipembém em 2008 Adolpho Carlos
Francoso Queiroz; Denise Castilhos Aratjo e Mari@reBice Machado langam
“Histéria, Memoria e Reflexdes sobre a PropagarmdBnasil.”; “A Propaganda Politica

no Brasil Contemporaneo” em parceria com Robertod@a

4 Possui graduacdo em comunicacdo social publicidagepaganda pela Universidade Metodista de Rabai
(1980), mestrado em comunicacdo pela Universidad®rasilia (1992), doutorado em comunicacdo so@éd p
Universidade Metodista de S&o Paulo (1998) e passdado em comunicagcdo pela Universidade Federal
Fluminense (2009). Atualmente é professor do prograle pds-graduagdo em comunicagdo da Universidade
Metodista de S&o Paulo e docente do curso de jdilie e propaganda da Universidade Presbiteriachdéviaie.
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