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Resumo

Este artigo aborda a temética do Jornalismo Cultural, tendo como enfoque o
Metrépolis, programa jornalistico cultural que estd ha mais tempo no ar na TV
brasileira, exatos 23 anos, exibido pela TV Cultura. A base tedrica do artigo une trés
correntes comunicacionais que dialogam entre si: o Estruturalismo de Levi-Strauss, a
Semiologia de Roland Barthes e a Teoria da Informacdo de Décio Pignatari. O
principal objetivo deste artigo é analisar a mensagem, os elementos verbais e ndo
verbais, os discursos, os cortes, os ruidos, as redundancias e as informacgfes de uma
edicdo do Programa Metrdpolis, segundo analise proposta por Pignatari. Por meio da
revisdo de literatura, a autora contextualizou os programas culturais atuais na
televisdo brasileira, resgatou o histérico da TV Cultura e do Metrépolis. Em seguida,
foi feita uma analise -quantitativa e qualitativa- do Programa veiculado no dia 9 de
julho de 2010, agregada a entrevista semi-estruturada feita com o diretor de cena. Nas
conclusdes, constata-se que apesar do Metrdpolis noticiar manifestacbes culturais
populares do pais, centradas no eixo Rio-Sdo Paulo, o formato do programa também
privilegia eventos de entretenimento, da cultura massiva, ndo se diferenciando de
outros programas do mesmo género, na TV brasileira.

Palavras chaves: Cultura, Jornalismo Cultural, Televisdo, TV Cultura, Programa
Metropolis.

1. Introducéo

O jornalismo cultural na televisdo brasileira, assim como outros formatos de
jornalismo especializado, ocupa cada vez menos tempo na grade da programacao dos
canais televisivos abertos®.

Noticias culturais sdo entendidas neste artigo como aquelas que remetem as
manifestacdes artisticas de cunho erudito, massivo e popular, como mdsica, literatura,
pintura, escultura, danca, cinema, moda, fotografia, artes plasticas, teatro, exposicoes
e afins.

As noticias culturais estdo presentes predominantemente no Programa
Metroépolis, objeto de estudo deste artigo, que se caracteriza como o Unico telejornal

brasileiro especializado em Cultura, hd 23 anos no ar. Atualmente o programa €

! Artigo submetido a IX Lusocom — Federacdo Luséfona de Ciéncias da Comunicacéo, de 04 a 05 de
agosto de 2011, na Universidade Paulista-UNIP, em Sao Paulo.

2 Bruna Vieira Guimaraes é mestre e doutoranda em Comunicag&o Social pela UMESP. Jornalista pela
Universidade Metodista de Piracicaba (UNIMEP). Coordenadora de Curso e professora de Jornalismo
do Centro Universitario Modulo, em Caraguatatuba-SP. E-mail: brunajornalista@hotmail.com

® Nos canais pagos de televisdo, na “TV fechada”, h4 uma variedade de programas segmentados na area
cultural, como apresentacdo de concertos musicais, debates artisticos, reflexdes e anélises de obras
literarias, artes plasticas e outros. Alguns desses canais sdo a Globo News, o Canal Futura e a TV
Brasil, citados mais adiante neste artigo.



mailto:brunajornalista@hotmail.com

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Recife, PE —2 a 6 de setembro de 2011

veiculado ao vivo pela TV e internet®, de segunda a sexta-feira, das 20h10 as 20h40, na
TV Cultura, a televisdo pablica do Estado de Sdo Paulo que completou 40 anos em 16
de junho de 2009. O canal da TV Cultura também é sintonizado em outros estados
brasileiros, via satélite.

Como o proprio nome indica, a “TV Cultura” disponibiliza em sua
programacéo’ diversos programas de Arte e Cultura. Programas televisivos com foco
predominante no Jornalismo Cultural, veiculados em canais abertos® (comerciais,
publicos e educativos), além dos citados, sdo raros na grade de programacao
brasileira, com excecdo das noticias de artes e cultura veiculadas nos principais
telejornais de emissoras comerciais.

Ha uma variedade de programas de entretenimento que mescla conteddos
culturais. A maioria privilegia o ‘“jornalismo de celebridade” e nado reflete a
diversidade e complexidade da cultura brasileira. Nos portais eletronicos e sites das
trés principais Redes de Comunicacdo do pais (Globo, Record e Bandeirantes), consta
uma grade com programas e produtos de “Entretenimento” ndo especificamente de
“Cultura”.

Mesmo que o0 objeto de estudo deste artigo seja 0 Metrdpolis, cabe registrar a
presenca de outros bons programas culturais veiculados em canal pago, como
“Starte’ ”, programa semanal veiculado no Globo News “sobre o universo da arte e da
cultura, com um olhar revelador da verdadeira dimensdo das inimeras expressoes
artisticas”. No Canal Futura®, da Fundag&o Roberto Marinho/Organizagdes Globo, ha
programas especificos de cunho educativo e cultural como “Afinando a lingua”, “Cine
Conhecimento ”, “Escritores em Primeiro Plano” e “Mundo da Leitura”.

Na TV Brasil, emissora publica do pais administrada pelo Governo Federal, que
propde uma programacdo de natureza informativa, cultural, artistica, cientifica e

formadora da cidadania, exibe programas culturais como “Arte com Sérgio Britto”,

* Este artigo foi elaborado em agosto de 2010 e atualizado para publicacdo em julho de 2011. Neste
periodo o programa saiu do ar por pouco mais de um més, e voltou a grade da programacao da TV
Cultura, uma hora antes, com exibi¢do as 20h10 e retorno do apresentador Cad&o Volpato.

> Disponivel em: http://www.tvcultura.com.br/arte-e-cultura. Acesso em 19.jul.2010.

® No Brasil, canais “abertos” de TV sdo disponiveis gratuitamente nas frequéncias VHF e UHF, sob
concessdes dadas pelo Governo Federal. A TV aberta foi implantada no pais em 1950 sob o modelo
comercial. Os canais publicos e educativos surgiram a partir de 1967 (LIMA, 2008, p.42). Os canais
“fechados” sdo aqueles pagos mensalmente para emitir o sinal de um grande ndmero de canais. No
Brasil, a TV paga se instalou a partir de 1989.

" Disponivel em: http://globonews.globo.com/Jornalismo/GN/0, JOR321-17665,00.html. Aceso em
19.jul.2010.

® Disponivel em: http://www.futura.org.br. Aceso em 19.jul.2010.
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“100% Brasil”, “Comentario Geral”, “Expedices” e “Revista do Cinema
Brasileiro ”. Dentre os programas musicais estdo “A grande Mdusica”, “Alto Falante ”,
“Musicograma”, “Samba na Gamboa " e “Segue o Som”°,

Este breve panorama da programacdo cultural televisiva, nos canais abertos,
publicos, educativos e fechados, centra apenas canais brasileiros e ndo internacionais.
A pretensdo da autora foi simplesmente situar o Jornalismo Cultural e a TV Cultura,
consequentemente o Programa Metropolis, objeto de estudo deste trabalho, no contexto
da televisao brasileira.

A Metodologia adotada foi a revisdo de literatura, que segundo LUNA (1998),
tem como objetivo “descrever o estado atual de uma drea de pesquisa: 0 que se sabe,
quais as principais lacunas, onde se encontram 0s principais entraves tedricos e/ou
metodologicos”. Também foi realizada entrevista semi-estruturada com Ernesto
Hypolito, diretor de cena do Metrdpolis, que atua no Programa desde a sua criacdo em
04 de abril de 1988.

A autora realizou duas visitas a sede da TV Cultura/Fundacdo Padre Anchieta.
Encontrou na hemeroteca cerca de 60 recortes de noticias publicadas sobre o
Metropolis, nas duas ultimas décadas, e também selecionou livros, apostilas e material
impresso sobre TVs publicas e documentos historicos da TV Cultura.

Também fez a decupagem da edi¢do do Metrépolis veiculada no dia 09 de julho
de 2010 e analisou-o0 gquantitativa e qualitativamente, tendo como base trés capitulos de
livros tedricos da comunicacdo social, que dialogam entre si: o Estruturalismo do
francés Levi-Strauss em “Mito e Significado”, a Semiologia estruturalista do também
francés Roland Barthes em “A mensagem fotogrdfica” e a Teoria da Informacéo do
brasileiro Décio Pignatari que traduziu obras do canadense Marshall McLuhan e
publicou o ensaio “Informac¢do, Linguagem e Comunica¢do”, textos utilizados neste

artigo.

2. Estruturalismo, Semiologia e Teoria da Informacéo
Para este artigo, a autora fez a decupagem de uma edi¢cdo do Programa
Metropolis, a fim de desmontar e remontar a estrutura da mensagem do mesmo. Para a

andlise quantitativa de uma edicdo do Programa Metropolis, a autora adotou sete

°® A TV Brasil foi criada em 2007 e “veio atender & antiga aspiracdo da sociedade brasileira por uma
televisdo puablica nacional, independente e democratica. Sua finalidade é complementar e ampliar a
oferta de contetidos ”. Disponivel em: http://www.tvbrasil.org.br/#programas. Acesso em 19.jul.2010.
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unidades de andlise: 1%) Identificagdo do Emissor - jornalista, colaborador,
correspondente, ndo assinada; 2%) Género Jornalistico Informativo - nota simples, nota
coberta, noticia, entrevista, reportagem; 3% Sistemas de Cultura - erudita, massiva,
popular; 4%) Temas - artes plasticas, cinema, danca, fotografia, moda, literatura/livros,
teatro, televiséo, exposicoes de arte, misto; 5% Tempo - passado, presente, futuro; 62)
Origem Geogréfica dos Temas - local, regional, nacional, internacional; 7%) Origem da
Producéo - nacional, estrangeira, misto.

A autora deste artigo adaptou a classificacdo de unidades de anélise feita por
Monica de Fatima Rodrigues Nunes (2003), que em sua dissertacdo de mestrado,
analisou por uma semana as edi¢cdes diarias do Metropolis, na TV Cultura, e do
Caderno llustrada no Jornal Folha de S. Paulo.

Referente aos componentes implicitos no discurso da edicdo analisada do
Metropolis, a autora identificou uso de palavras ndo coloquiais - “o cara” referindo-se
“ao poeta”, ou “sacou” expressdo jovial que quer dizer “entendeu’- usadas pela
apresentadora como uma forma de aproximacdo com o publico do programa,
predominantemente formado por jovens e adultos paulistanos™. Outra caracteristica
analisada foi que em algumas informacdes noticiadas no programa, a apresentadora
remetia ao blog do Metrdpolis, numa tentativa de interagir com o telespectador,
levando-o a ter contato com conteudos multimidias especificos. Outras analises serao
descritas no capitulo seguinte.

Ao adotar a Corrente Teorica do Estruturalismo neste artigo, a autora entende
que se faz imprescindivel afirmar que foi Levi-Strauss que desenvolveu a proposta de
pensar e fazer ciéncia tendo como base a “estrutura”, entendida como uma palavra
originaria do latim structura, derivada do verbo struere, construir e que designa
simultaneamente: a) um conjunto, b) as partes deste conjunto, e c) as relagfes dessas
partes entre si (BARROS, 1998, p.46).

Este artigo propGe elucidar questionamentos frente ao Unico programa
jornalistico da televisdo brasileira, que ha 22 anos aborda predominantemente a
tematica cultural. Mas que abordagem € esta? Quais tipos de cultura séo

privilegiados? Qual o formato deste programa? Que tipo de interacdo as noticias

9 Em entrevista com Ernesto Hypolito, diretor de cena do Metrépolis, concedida & autora em
14.jul.2010, ele afirma: “O publico do Metrépolis vai daquele que tem 14 a 15 anos, até 35 a 40 anos e
pega uma boa faixa do pessoal mais velho também. O ibope mede SP, a capital. Especificamente no caso
do Metropolis, temos um puablico fiel. Temos uma geracdo que foi formada pelo Metrépolis. Agora temos
site, temos twitter, temos estas [novas ferramentas de] comunicagéo. Mas nao temos estrutura para fazer
pesquisa [aprofundada] ”.
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propbe aos receptores? Tais respostas estardo no capitulo seguinte, com a analise
guantitativa e qualitativa das mensagens de uma edi¢do do Programa Metropolis.

A segunda Corrente Tedrica adotada neste artigo tem origem na Semiologia do
francés Roland Barthes (2007, p.323), que foi o primeiro a aplicar o método
Estruturalista na analise literaria. Ele destaca a presenca dos elementos culturais no
processo de significacéo.

Tendo como base o artigo “4 mensagem fotografica ”, publicado originalmente
em 1962, por Roland Barthes, a autora substitui o termo “foto do jornal” para
“imagem televisiva/cena do Metropolis” para compreender melhor a linguagem
audiovisual do programa. A foto, no caso deste artigo imagem televisiva, segundo
Barthes (2007) funciona como montagem de dois sistemas: o fotografico constituido
por linhas, superficies e tonalidade; e o sistema de texto constituido pelas palavras. No
caso do Metrépolis, “o fotogrdfico das imagens” é constituido por movimentos, cores e
som, e “as palavras” sdo contempladas nos textos da apresentadora, nas sonoras e nas
legendas de identificacdo dos entrevistados.

O sistema fotografico pretende ser a pura transcricdo do real, portanto
analdgica. Dentro desta abordagem, a foto também contém um estilo, e é por este que
se introduz sua conotagao ou segundo significado.

A fotografia de imprensa é uma mensagem. A totalidade dessa
mensagem € constituida por uma fonte emissora, um canal de
transmissdo e um meio receptor. A fonte emissora € a redagéo do
jornal, o grupo de técnicos, dentre os quais uns batem a foto,
outros a escolhem, a compbem, a tratam, e outros enfim a
intitulam, preparam uma legenda para ela e a comentam. O meio
receptor € o publico que 1€ o jornal. E o canal de transmisséo é o
proprio jornal, ou mais exatamente, um complexo de mensagens
concorrentes, de que a foto € o centro, mas de que 0s contornos
sdo constituidos pelo texto, titulo, legenda, paginacdo, e, de
maneira mais abstrata mas ndo menos “informante”, pelo
proprio nome do jornal (BARTHES, 2007, p.325).

Ao aplicar a reflexdo do paragrafo acima para o objeto de estudo deste artigo, o
texto fica assim:

A imagem televisiva € uma mensagem. A totalidade dessa
mensagem € constituida por uma fonte emissora, um canal de
transmissdo e um meio receptor. A fonte emissora é o canal de
televisdo, o grupo de técnicos, dentre os quais uns fazem as
filmagens/tomadas de cena de apresentacdo/edicdo das noticias,
outros as escolhem, a compBGem (inserem efeitos sonoros e
visuais), a tratam, e outros enfim a intitulam (editam a noticia),
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preparam uma legenda (GC -gerador de caractere- identifica os
entrevistados, da crédito a quem produziu a noticia etc) e a
comentam (apresentadora/critico de arte etc). O meio receptor €
0 publico que assiste ao programa televisivo. E o canal de
transmissdo é o proprio canal de televisdo (TV Cultura), ou mais
exatamente, um complexo de mensagens concorrentes, de que a
imagem televisiva € o centro, mas de que 0s contornos Sao
constituidos pelo texto, titulo, legenda, paginacdo (producédo e
edicdo), e, de maneira mais abstrata, mas ndo menos
“informante”, pelo proprio nome do programa, no caso
“Metropolis” que ja identifica do que se trata o programa, a
Cultura na Metrdpolis, na capital paulistana [texto da autora].

Neste artigo, a autora busca significar outra coisa além do que se mostra no
programa Metropolis. Com a certeza de que as descricdes do Metropolis neste artigo
serdo “incompletas” no sentido de que as mensagens veiculadas no programa sao
abertas a interpretagoes.

De um lado, uma fotografia de imprensa [imagem televisiva] €
um objeto trabalhado, escolhido, composto, construido, tratado
segundo normas profissionais, estéticas ou ideoldgicas, que sdo
outros tantos fatores de conotacdo; e, de outro, essa mesma
fotografia [imagem/cena] néo é apenas percebida, recebida, ela é
lida, ligada mais ou menos conscientemente pelo publico que a
consome a uma reserva tradicional de signos (BARTHES, 2007,
p.325). [grifos da autora].

Na edicdo analisada do Metrépolis foi usada a maioria das técnicas citadas
acima. As cenas receberam efeitos e resultaram numa imagem televisiva, quer
esteticamente, quer ideologicamente, que remeteram a predominancia de cultura
erudita e massiva nas noticias veiculadas, em contrapartida as poucas noticias de
cunho cultural popular.

Os termos “signo”, “significagdo” e outros serdo compreendidos a seguir, na
terceira Corrente Tedrica usada neste artigo, a Teoria da Informagdo. Para o
pesquisador e poeta brasileiro Décio Pignatari:

Utilizamos a Teoria da Informagcdo no seu significado
abrangente, isto é, de modo a compreender também a
comunicagao, uma vez que ndo ha informacao fora de um sistema
qualquer de sinais e fora de um veiculo ou meio apito a transmitir
esses sinais. Em consequéncia, a nossa énfase recaira sobre 0s
aspectos sintaticos, formais e estruturais, da organizacdo e
transmissao das mensagens (PIGNATARI, s/d, p.15).
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Pignatari traduziu a principal obra de Marshall McLuhan (2001): “Os meios de
comunicacdo como extensdes do homem”. E como discipulo de McLuhan que afirmou
gque o0 meio € a mensagem, Pignatari considera que ndo ha informacédo fora de um
veiculo ou meio de comunicacdo que transmita sinais. Numa aplicacdo da ideia de
Pignatari para este artigo, a autora diria que: ndo ha informacgédo [noticias culturais]
fora de um veiculo ou meio de comunicacdo [a televisdo] que transmite sinais por meio
de um programa [o Metrdpolis] que torna a informacgdo [cultural] compreensivel
[grifos da autora].

Pignatari considera que o problema do veiculo que transmite a mensagem néo
pode ser desligado do problema da organizacdo da mensagem ou dos sinais dessa
mensagem. “Nenhum sistema de comunicagdo estd isento de possibilidade de erros.
Todas as fontes de erros sdo agrupadas sob a mesma denominacdo de ruido ou
disturbio (PIGNATARI, s/d, p.22)".

Por exemplo, se ocorre ruido ou disturbio de som e imagem na transmissédo dos
sinais televisivos do programa Metropolis, os telespectadores terdo dificuldade de
receber a mensagem com nitidez e de entender perfeitamente as informacg@es noticiosas
de cunho cultural. Portanto, se ha problema no veiculo [televisivo], haverd um
conseqiiente problema na organizagdo [compreensdo] da mensagem. Na edicéo
analisada do Metrdpolis, a autora ndo encontrou indicio de interferéncia como ruido
ou distarbio.

Na linha da Semidtica norte-americana de Pierce, adotada por Pignatari (s/d,
p.30-31), classifica-se 0 “signo” em trés partes: “icone”, “indice” e ‘“simbolo”.
“Icone” é quando o signo possui alguma semelhanca ou analogia com o seu referente,
como por exemplo, uma fotografia ou uma estatua. No caso do Metrépolis, 0 nome e 0
cendrio do Programa é um “icone” que remete a cultura da mega-capital-paulista,
sede da TV Cultura.

“Index ou indice” é quando o signo mantém uma relag&o direta com o seu
referente, como por exemplo, um “‘chdo molhado, indicio de que choveu ”. No caso do
objeto de estudo deste artigo, algumas noticias sobre estréias de cinema veiculadas na
edicdo analisada do Metropolis, mesclou cultura com entretenimento, e isto propiciou
uma compreensdo de cultura cinematografica “superficial”, ndo agregando
informacdes complementares ao telespectador. As estréias de cinema poderiam ter sido
comentadas por criticos especializados e ndo somente focar as fontes oficiosas de

divulgagédo dos mesmos.
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“Simbolo” é quando a relagdo com o referente é arbitraria, convencional. Por
exemplo, a palavra “televisdo” escrita remete a certos fonemas e letras, ja a palavra
“televisdo” falada remete a imagem de uma TV. No caso do Programa Metrdpolis, este
recurso do “simbolo” foi usado na reportagem sobre os 30 anos de morte do poeta
Vinicius de Moraes. Diversas vezes a apresentadora Adriana Couto chamou Vinicius de
Moraes de “poetinha”. Durante a reportagem, foi demonstrado o porqué de ele ser
chamado “poetinha”, ndo no sentido pejorativo ou diminutivo, mas informando que ele
foi um poeta “de bem com a vida”, “que veio de uma familia bem estruturada € nem
por isto tinha um ego elevado ”, “que amava tanto as mulheres € por isto casou-se nove
vezes”, e assim sucessivamente.

’

Para melhor compreensdo da “estrutura” e das “mensagens” do Programa
Metrépolis e, para que os exemplos citados até aqui fiquem claros e compreensiveis, a

autora detalha abaixo a edi¢cdo do programa que é objeto de estudo deste artigo.

3. TV Cultura e Programa Metropolis

Uma pequena descri¢cdo do sistema de gestdo da TV Cultura se faz necessario
para entender a origem e razdo de ser do Programa Metrépolis. O livro que retrata os
40 anos desta emissora publica, educativa e estatal: “Uma historia da TV Cultura”, foi
escrito por Jorge da Cunha Lima (2008) que na década de 1990 presidiu a Fundacao
Padre Anchieta, mantenedora da TV Cultura. A Fundacéo criada pelo Governo do
Estado de S&o Paulo, “financeiramente depende dele [do governo], mas que deve
possuir autonomia intelectual, administrativa e editorial (LIMA, 2008, p.15)”, assim
explica o autor.

Referente a bibliografia sobre a TV estatal de Sdo Paulo, a autora buscou-a em
duas visitas que fez na hemeroteca e biblioteca da TV Cultura. Ali encontrou cerca de
60 recortes de jornais referente ao Programa Metrdpolis e alguns livros como
“Jornalismo Publico — Guia de principios”, espécie de manual de redacdo da TV
Cultura, compilado por Coelho Filho (2004), “O desafio da TV publica” de Beth
Carmona (2003) e “Cultura 20 anos” retrata os primeiros 20 anos desta emissora,
organizado pelos irmaos Galvéo (1989).

“A histéria da TV Cultura ressoa os principais problemas da televisdo
brasileira: cultura de elite e cultura popular, televiséo e ensino, mensagem e negécio,
liberalismo e populismo, democracia e autoritarismo”, como consta no prefacio escrito

por Octavio lanni, da obra de Leal Filho (1988). Ndo ha citagdo do programa
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Metrépolis nesta obra, pois o programa foi criado em 1988, ap6s o estudo que
Laurindo realizou.

Na propria obra de Jorge Lima (2008, p.180-181), que engloba os 40 anos da
emissora, ha apenas fotografias da estréia e dos primeiros anos do Programa
Metrépolis e um depoimento de Marcos Weinstock que atuou no programa. Portanto, a
melhor descri¢cdo do Metropolis encontra-se na pagina da internet do mesmo.

O Metropolis, programa de cultura e entretenimento, vai ao ar ao vivo de
segunda a sexta, depois do Jornal da Cultura, apresentado por Adriana Couto e Felipe
Aaukay e com a participagdo do reporter especial e comentarista de cinema, Cunha Jr.

“O Metropolis ja estreou em abril de 1988, como programa diario e ao vivo.
Com atragdes musicais e performances teatrais no estudio, além de entradas ao vivo.
Na época, 0 Metrdpolis fechava a programacéo da TV Cultura, no final da noite, e as
vezes avancava até a madrugada™ ”. Programa voltado para o est(idio, numa época em
gue ndo havia quase talk shows, TV a cabo, nem internet.

O conceito do Metrépolis de 1988 até hoje é o mesmo, mas o
formato passou por grandes modifica¢cdes. Hoje a matéria-prima
do programa é a vida cultural onde ela acontece. Teatro, cinema,
livros, shows, comportamento, estilo e humor fazem parte do
caldeirdo de assuntos diarios do programa, que tem a antena
aberta a inovagdo, ao experimental e ao consagrado. Sem
fronteiras, através do olhar dos nossos correspondentes
(METROPOLIS, 2010).

As artes plasticas sdo temas constantes do Metrdépolis e o cenario é outra
atracdo, sempre assinado por alguns dos maiores nomes das artes visuais'?. Ernesto
Hypolito, diretor de cena que trabalha no Metrdpolis desde a sua estréia, explicou

como ¢ feita a selecdo dos temas das noticias:

A gente faz uma triagem e escolhe tendéncias, novidades, artistas,
musica, teatro, cinema, artes plasticas, escultura, danca,
arquitetura, tudo isto da arte em geral. A gente procura atender
ao mais variados géneros possiveis de artes. [...] Temos uma
equipe muito diversificada. Tem aquele que cuida de cinema,
aquele de musica erudita, aquele de musica de rock. Cada um

1 Disponivel em: http://www.tvcultura.com.br/metropolis/sobre. Acesso em: 19.jul.2010.

12 Depois do estldio, as obras passam a fazer parte de um acervo do Metrépolis e compdem uma
exposicdo itinerante que ja ocupou espagos como a Pinacoteca do Estado de S&o Paulo, o Centro
Cultural da Justica Eleitoral no Rio de Janeiro e 0 Museu Oscar Niemeyer de Curitiba. A partir de 2009,
o programa também abriu espago para os designers. Fazem parte da “Colegdo Metropolis de Arte
Contemporanea” obras de Tomie Ohtake, Maria Bonomi, Flavio Shiro, Os Gémeos, Luiz Sacilotto,
Antonio Henrique Amaral, Luiz Paulo Baravelli, Romero Brito e Beatriz Milhazes, entre outros.
Disponivel em: http://www.tvcultura.com.br/metropolis/sobre. Acesso em: 19.jul.2010.
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contribui com aquilo que Ihe cabe. Vivemos cultura. A equipe
vive cultura. [Ernesto Hypolito em entrevista a autora em
14.jul.2010].

Passamos agora para a andlise quantitativa e qualitativa da edi¢do do
Metropolis exibida em 09 de julho de 2010. O programa teve a duragdo de 23 'minutos
e 46 ’segundos ja somado o tempo dos trés intervalos comerciais (5°04”).

No primeiro bloco, a apresentadora Adriana Couto que comandou o0 programa
sozinha nesta edi¢do, mostrou a reportagem dos “30 anos sem Vinicius de Moraes”
(com 4°05”), que apresentou uma pequena biografia do poeta e musico brasileiro.
Foram usadas imagens de arquivo com o poeta (uso de fontes primarias), além de
entrevista com amigos (fontes secundarias), resultando numa reportagem ampla.

Na anédlise proposta por Décio Pignatari (s/d), esta primeira reportagem
apresentou elementos verbais transportados por meio de pesquisa sobre a producéo
artistica do poeta, depoimentos do mesmo e de amigos, e comentarios da
apresentadora; elementos nao verbais como musica de autoria de Vinicius como pano
de fundo da reportagem, efeitos sonoros, pausas entre uma ‘sonora’ e outra; 0S
discursos foram diretos, em primeira pessoa com video de Vinicius falando de si, e
indiretos na terceira pessoa, com narracao e comentarios da apresentadora; os cortes
de imagens e som ajudaram a delimitar as etapas da vida artistica do poeta; a autora
deste ndo percebeu ruidos e redundancias, e as informacGes foram relevantes e
contribuiram para a formacao cultural dos telespectadores.

A segunda noticia apresentada foi: “Leonardo Di Caprio estréia novo filme”
com 1°32”, seguida da nota coberta “Estréia ‘Almas a venda’ no cinema” com 1’04
A noticia do filme “A Origem” estrelado por Leonardo Di Caprio foi lida e editada
pela apresentadora Adriana Couto, somente com imagens e entrevistas disponibilizados
pela divulgacdo do mesmo. Foram trés entrevistas (sonoras) curtas com os atores
envolvidos que descreveram vagamente o filme. Nao acrescentou informacdes extras ao
telespectador.

A nota coberta sobre o filme “Almas a venda” foi lida e comentada pelo
reporter Cunha Junior, Unica matéria do Programa que ndo foi apresentada por
Adriana Couto. Cunha Junior contextualiza o enredo do filme e nomeia quem o
produziu, portanto ndo propiciou a “digestdo” da informacgdo para o telespectador que
ficou com o desejo de “quero saber mais”. Na chamada desta nota, a apresentadora

comentou: “Ontem faltou mostrar uma estréia bem curiosa no cinema”, o que reflete,
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de certa forma, o comprometimento da equipe do programa, em ndo decepcionar seu
publico fiel, que quer saber de todas as novidades do cinema.

Ainda no primeiro bloco, Adriana Couto leu seis notas simples que somaram
2°21”, sobre os seguintes assuntos: Festival de Arte Serrinha em Braganca
Paulista/SP, Mostra Rock Tarantina(cine) na capital paulista, Mostra Audrey
Basica(cine) no Rio de Janeiro, show com a cantora Maria Creuza em Brasilia, peca
teatral Alice através do espelho em S&do Paulo e show com o cantor Carlinhos
Vergueiro, também em S&o Paulo, capital.

O ponto comum das seis notas foi que os eventos eram todos gratuitos. A equipe
do programa buscou noticiar fatos de diversas localidades, mas os eventos na capital
paulista predominaram. As notas lidas contavam com imagens das mostras, pecas
teatrais e cantores citados, mas se caracterizaram como ‘“‘drops’ informativos,
privilegiando informacfes rapidas, basicas e objetivas, caracteristicas da imprensa
atual do tipo ‘jornais de minuto” ou “noticias do mundo em um minuto”.

No segundo bloco, uma nota coberta sobre moda: “Grifes lancadas em Paris e
Berlim” com o tempo de /'49”, a noticia do artista plastico “Evandro Carlos Jardim
volta ao MASP depois de 30 anos” com 243" e, para finalizar, cinco notas simples que
somaram 2’14,

A primeira frase da apresentadora Adriana Couto no segundo bloco foi
“Metropolis de volta ao vivo”, ressaltando que o programa é gravado ao vivo. O
programa também € exibido instantaneamente na internet, inovacéo esta que demonstra
que o Metrdpolis esta aberta as novas linguagens e tecnologias de comunicagdo. A
equipe do programa esta inserida nas redes sociais como twitter e orkut, possui blog e
disponibiliza videos e textos noticiosos em seu site. Trata-se de um programa televisivo
de vanguarda, que enfatiza a liberdade de pauta e edicéo, aberto as novas tendéncias
na érea de arte e cultura.

A nota coberta sobre moda, lida pela apresentadora, mostrou desfiles em Paris,
na Franca, e em Berlim, na Alemanha, com um texto criativo sobre as novas
tendéncias. No entanto, a abordagem da nota caiu no “cliché” ao enfatizar que os
desfiles foram badalados por artistas internacionais. Ao invés disso, a apresentadora
poderia ter buscado informagfes extras ou entrevistado especialistas que mostrassem
como esta tendéncia influenciaria a vida do telespectador. O ponto positivo foram os
comentarios da apresentadora quanto as cores, tecidos e modelos de roupas que

deverdo ser usados no proximo outono e inverno.
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A noticia sobre a exposi¢cdo do pintor Evandro Carlos Jardim no MASP teve
como fonte apenas o curador da mesma, Luiz Armando Bagolin que explicou as
caracteristicas das obras do pintor, que também foi entrevistado. No entanto, a noticia
focou apenas a exposi¢do, com informacfes basicas sobre a vida artistica do pintor e
sua importancia para as artes plasticas em Sao Paulo, onde mora e quica, no Brasil.
N&o houve diversidade de elementos verbais e ndo verbais, as fontes ndo foram muitas,
nao buscaram a opinido dos visitantes da exposicao, por exemplo. As informagdes nao
foram completas e sim pontuais.

As notas simples, caracterizadas como “drops informativo”, apresentadas no
final do segundo bloco também tiveram como “elo” a gratuidade de cinco exposicoes
de arte, todas em S&o Paulo, entre elas: Viver na floresta, Antonio Saggese, Sandra
Cinto, Peter Paul Rubens e Artistas Latinos. As notas foram lidas rapidamente,
informando inclusive nas legendas das imagens, apenas o fundamental: quando, onde e
0 qué.

No terceiro ultimo bloco do Metrépolis, foi apresentada por Adriana Couto,
uma nota coberta com duracdo de 1°44”, referente ao concerto do violoncelista
Antonio Menezes e da pianista Maria Jodo Pires, ocorrida no Festival de Inverno de
Campos do Jordao. Tal festival contou com uma cobertura especial da TV Cultura,
portanto esta nota demonstrou que o programa usou este “material de gaveta” e a fim
de convidar o telespectador para assistir 0 concerto que iria ao ar, na integra, dali dois
dias, na mesma emissora. Recurso comum na grade das emissoras comerciais

brasileiras.

4. Concluséo

A analise quantitativa da edicdo do Metrdpolis veiculado em 09 de julho de
2010 demonstra que das 17 informacBes noticiadas (matérias), apenas 03 foram
assinadas por jornalistas e outras 14 ndo foram assinadas. Nesta edi¢do ndo houve
matérias de colaboradores, nem de correspondentes.

O género jornalistico informativo predominante foram as notas lidas pela
apresentadora e cobertas com imagens, num total de 12, além de 02 notas simples
(lidas, sem imagens), 02 noticias e 01 reportagem.

Matérias de cultura massiva somaram 14, entre estréias de cinema, exposi¢des

de arte e mostras de cine, além de duas matérias de cultura erudita (concerto de musica
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e exposicdo de artes pléstica) e apenas 01 de cultura popular (festival de Arte
Serrinha).

Considerando que cada uma das 17 matérias analisadas, abordou mais de um
tema cultural, esta edicdo do Metrdpolis mostrou informacdes noticiadas sobre: artes
plasticas (01), cinema (4), moda (2), literatura (1), teatro (1), exposicoes de arte (5),
musica (5) e misto (01). Além disso, apenas 01 matéria (sobre Vinicius de Moraes) se
baseou no passado, sendo as demais feitas com informacdes atuais.

Da localidade das 17 matérias, 01 teve origem local (Braganga Pualista), 11
regionais (Sao Paulo, Rio de Janeiro, Brasilia), 02 nacionais e 03 internacionais (moda
e cinema). E, por fim, dentre a origem da producdo, 15 matérias mostraram assuntos
nacionais e 02 internacionais.

A conclusdo apés analise de uma edi¢do do Unico programa jornalistico da
televisdo brasileira, que ha 23 anos aborda temética cultural, é que o Metrépolis do dia
09 de julho de 2010, privilegiou notas rapidas sobre eventos culturais nas capitais;
contou apenas com uma reportagem bem feita e explicativa. Deixou um vazio, pois o
telespectador que assiste 0 Metrdpolis busca informac6es diferenciadas de eventos
culturais, e na edi¢cdo analisada as pautas nao foram aprofundadas. Houve predominio
de noticias culturais massivas das estreias de filmes hollywoodianos ou dos desfiles de
moda internacionais, pautas comuns nos telejornais comerciais, também sédo noticiados
no Metropolis sem abordagens novas; que o formato do programa dividido em trés
blocos, privilegia a quantidade de informacdes culturais com exatidao; que o programa
propde uma interacdo com 0s receptores por meio da linguagem de facil compreensao
e pelo uso de ferramentas multimidia.

Questionamentos propostos por Laan Mendes Barros (1998) sdo agora
respondidos. “Qual é essa mensagem centro das aten¢des? (BARROS, 1998, p.46)” No
caso da edicdo analisada do Metrdpolis foi a predominancia tematica de filmes que
estdo em cartaz no cinema e de exposicOes de artes e outras, com entrada franca, tendo
em vista que a edicdo analisada foi a de sexta-feira, feriado, e que tem portanto, a
finalidade de servir como agenda cultural para o final de semana.

Trata-se da “mensagem emitida”, ou da “mensagem recebida” por seus
destinatarios? (BARROS, 1998, p.46). Ha uma predominancia de mensagens emitidas e
produzidas especificamente pelos profissionais que trabalham no Metrépolis. As
mensagens recebidas pela producao assumem o formato de notas simples, lidas no final

do primeiro e segundo bloco do programa.
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Ou, ainda de uma “mensagem analisada” por um critico, um intermediario, por
“alguém de fora?” que, certamente, ndo estd tao “de fora” (BARROS, 1998, p.46). No
caso do Metropolis de 09 de julho, as mensagens foram preferencialmente analisadas
pelos produtores, criticos, jornalistas e editores do préprio programa, apesar disto ter
ficado implicito, sem a aparicdo dos mesmos. As mensagens foram lidas e interpretadas
pela apresentadora Adriana Couto e pelo repdrter Cunha Junior que produziu uma das
notas cobertas do programa.

A autora finaliza o artigo, fazendo suas as palavras de Laan Mendes de Barros
(1998, p.50): “ndo ha como tratar a problemdtica cultural de uma sociedade de
consumo de maneira “atemporal”, “ahistorica”, ndo da para pensar os problemas da
comunicacdo de massa em sua globalidade se se opta por uma fragmentacdo do

processo de comunicagdo e por uma andlise prioritaria do texto”.
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