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RESUMO

O trabalho trata da relacdo entre crianca e telajiemo a partir do olhar da midia-
educacdo. Ao analisar a cultura da midia e as hplidades de apropriacdo das
mensagens transmitidas pelo telejornal pelas @g@ng texto enfatiza o papel da
mediacdo educativa no dialogo entre a producdo @epcdo. Na paisagem
contemporanea, a cultura digital propicia outroaoleobre as praticas culturais das
criancas com as midias, sendo cada vez menos sirepbectadoras e cada vez mais
autoras, o que nos leva a discutir os consumosatitds e culturais das criangas a
partir dos direitos em relagdo as midias. Nestéegtm 0 artigo enfatiza a necessidade
de discutir as questdes éticas e estéticas dagasothostradas as criancas a partir da
perspectiva da classificagcéo indicativa e da aggpHacao.

PALAVRAS-CHAVE: telejornal, criancas, classificacdo indicativa, dragédo
educativa

1. Cultura da midia e crianca

Discutir o lugar da crianca na cultura em difeeensociedades e periodos
histéricos implica discutir a como a cultura realigeus produtos e os transmite as
geracdes mais novas. No entanto, a cultura ndedse @os produtos que realiza e se
aceitarmos que cultura é apenas transmissao e g#owda experiéncia, aceitaremos
0 papel passivo da criangca no processo culturas. $éaidentificarmos a cultura como
criacao-recriacao de si, do outro e do mundo, éssaeio discutir os deslocamentos dos
lugares que o mundo contemporaneo tem reservad@aria& e suas relagbes com a
producdo cultural mais ampla, tanto na perspedo/@onsumo como na das praticas

autorais.

Como estamos acostumados a pensar na crianca tguemague recebe ou nao

cultura, precisamos passar a pensa-la como algusEnmregebe e ao mesmo tempo
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produz cultura. A criangca participa ativamente déuca, criando e recriando com
feicOes proprias, com significados particularesra éungdes semelhantes as funcdes da
cultura vividas pelo adulto, enfatiza Buckinghan(2). Sendo criadora de cultura a
crianca ndo s pertence a um grupo como tambénpaz ade intervir no processo

cultural como um todo.

Na sociedade contemporéanea, diversos autores meantia@ protagonismo
crescente da midia nas relacbes das pessoas eetreomm 0 mundo e destacam a
necessidade de estudar os processos que ali sd&truédms, como uma arena de
significados que vao sendo negociados (Silversg@®s, Thompsom, 2001). Entre os
campos da producdo e da recepcdo da cultura da,nddestudo das mediacdes
interpela aos que atuam no campo da comunicacd@mu@Eeio no sentido de pensar
outras possibilidades de mediacdo (Martin-Barb&@00). Nessa interface, uma
abordagem culturalista da midia-educacdo possibiilitar pedagogicamente com a
midia nas perspectivas critica, instrumental e ytred-expressiva e uma concepcao
ecolégica de midia-educacdo (Fantin, 2006) se eefer uso de todos os meios e
tecnologias disponiveis: computador, internet, laelufotografia, cinema, televisao,
audiovisual, livro, CD, DVD, integrando a corpormsieg, a expressividade, a arte, o

movimento e a criacdo nas mediacdes educativas.

A paisagem comunicativa na chamada sociedade etaltista cada vez mais
caracterizada pela multimedialidade, intermediakdgortabilidade e versatilidade que
promovem uma série de transformacdes nos compartameociais com diversos
significados culturais e a educacao nédo pode éiuaente destas reflexfes. Afinal, com
cultura digital e as ferramentas da web 2.0 amcas tornam-se cada vez menos
simples espectadoras e cada vez mais produtorasndeidos que compartilham nas

redes, participando de forma diferenciada na aliiifantin e Rivoltella, 2010).

As transformacdes nos modos tradicionais de insedg infancia na vida
sociocultural, as novas formas de participacdo aasicas na cultura, e 0s novos
espacos de convivéncia e sociabilidade promovidelaspinteragbes online estéo
propiciando formas de se relacionar cada vez noaiglexas. Ocorre que nem sempre
estamos preparados para fazer as mediacbes negssaomo alguns estudos
demonstram (Nicolaci-da-Costa, 2006; Belloni, 2010)

No entanto, as diversas possibilidades de ativildds crian¢as online também

possuem riscos, que tém sido analisados em divarsoextos socioculturais. A
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pesquisa internacional, “EU Kids Online” (Livinga® 2009; Ponte; Cardoso, 2008)

analisa tais atividades a partir das dimensfescegsa, usos e atitudes, considerando
idade, género e posicao social. Ali, os riscos possibilidades s&o analisados a partir
de quatro categorias: conteudos, contatos, comér@onduta e nos oferecem pistas
para entender diversas dimensfes das praticasticadi& culturais das criancas além

de seus desdobramentos éticos e estéticos.

De um lado, os riscos que envolvem a questdo dus@dos (legais ou ilegais,
improprios, inadequados ou prejudiciais, como penglo: noticias sobre pornografia,
violéncia, sexo, racismo e outros), dos contataxdt de emails com desconhecidos,
grupos de discussao, jogos online e celularestpamesso as criangas com intencdes
duvidosas), do comércio (publicidades néo-éticas gonfundem informacdo com
propaganda) e da conduta (comportamentos irrespeissque podem comprometer a
sociabilidade, modificar habitos e favorecer cortgoentos compulsivos). De outro,
as possibilidades e oportunidades de informacaendzagem, participacéo civica e
identidade social e cultural que consideram asicaig para além de alvo de conteudos,
sujeitos participantes na construgéo de vincubsmes de suas condutas.

Aliado a isso, diversos estudos da sociologia @@naia, da antropologia, da
psicologia infantil e da midia-educacéo tém endakizx uma abordagem que afirma os
direitos sociais das crian¢as e sua participac8aliversas instancias da pratica social.
Quanto aos direitos das criancas em relacdo a ndestaca-se os 3 P: direito a
protecdo, a provisdo e a participacao. Afinal, senteresses das grandes corporacdes
da midia estdo mais preocupados com a crianca mitha@, had que destacar a
dimenséo de participagdo e empoderar a criangcagparala possa lidar de outra forma
com o0s interesses comerciais que “ditam” a cultofantil na midia (Buckingham,
2002).

Outros estudos sobre infancia vém sendo realizddoso da abordagem dos
estudos culturais e apesar de enfatizar que a g&sep sempre contextualizada,
consideram gque os interesses comerciais da ind@srentretenimento ditam, de certa
forma, a cultura infantil na midia e sédo poderdsasicadores” (Steinberg e Kincheloe
2001). No entanto, apesar da mercantilizacdo darauhfantil, &€ possivel desviar-se de
seus elementos repressivos, criando “estratégiassitténcia” a partir das mediacdes

educativas e do dialogo entre o campo da produg@aoecepcao.
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Assim, quando as criancas se relacionam com dstadee producdes da cultura
midiatica e interagem com o0s aparatos tecnologilzogultura digital também estdo
diante do apelo do consumo de imagens e mercad8&eaa hiper-realidade eletrénica
modificou os meios em que o conhecimento é produaal cultura e as formas pelas
quais as criancas podem se relacionar com o muyrdoisamos entender a natureza
desta “revolucdo cultural” e seu papel na formada@ocriancas. Afinal, esforcos
conservadores para proteger certas nocoes tragiside infancia estdo predestinados
ao fracasso, pois ndo podemos “proteger” as crsaigaonhecimento de mundo que a
cultura digital hoje torna acessivel. Disso resaltmportancia de a educacéao familiar e
escolar direcionar atuar na perspectiva de que® da informacao e as possibilidades
de interatividade nas redes sociais facam sensdoriancas. Aqui entra o papel da
mediacdo educativa, pois mais do que transmitelex®nar informagdes que a crianga
tem acesso fora dela, a escola deve ser lugaraed¢édo do pensamento critico onde a
compreensao e a interpretacéao de si e do mundms&truidas.

Para tal, é fundamental que o papel da mediacdcatda seja entendido a
partir de um conceito ampliado de midia-educa¢é&semtido de desenvolver indicacdes
curriculares integradas as atividades didaticassé€pa, € importante que a escola possa
discutir os usos da internet e das midias em geoahovendo um sentido critico para
que as criangas possam compreender os diferemésspte vista que envolvem 0S us0s
das midias e tecnologias, bem como os diversoeg#es no plano comercial, a fim de
que também possam distinguir o espaco publico gacesprivado em relacdo as
midias, que tendem a reconfigurar e sobrepor umite,ocomo enfatiza Rivoltella
(2006).

Se o desconhecimento imobiliza, a simples conden&cansuficiente e a
negligéncia é ineficaz, &€ necessario entenderddsémica em toda sua complexidade e
ambiguidade, pois as criancas de hoje ndo sdo esnwoiancas que fomos, visto que
hoje as criancas que vao a escola sao crian¢capeetadoras e internautas que, além de
possuir uma cultura da imagem diferente da queafias, possuem uma cultura digital
gque ha pouco tempo ndo conheciamos.

Nesse contexto, € evidente que a televisdo, anetten celular transformaram a
vida e a cultura das criancgas, influenciando seBséncias. O olhar das criangas sobre
o mundo acha-se condicionado e atravessado porséne de fatores quem muitas

vezes escapam do entendimento e das intencfesathe;fes culturais. No entanto, a
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reinterpretacdo das criancas € ativa e a cultu@gé vivo, seu movimento de

permanéncia-mudanca também permite sua problem@izaom rejeicdo, negacado ou
transformacdo daquilo que recebem. E se considesara contradicdo entre

determinacdo e autonomia relativa de certas prasugidiaticas e culturais e o grau de
condicionamento e liberdade que as criancas dispgeamdo interagem com tais
producdoes podemos entender outra dimensédo da ogetigécrianca com a cultura
midiatica.

Quando tais relacdes ocorrem no plano simbolicdadéasia e da ficgdo, as
criancas possuem mais elementos para lidar conrgssaducéao interpretativa. Mas o
problema que queremos enfatizar € quando issoeonorplano da realidade nua e crua
e isso diz respeito as relacbes das criangas ctaiejornal na televisédo, seus direitos
sociais e suas formas de participacao.

2 . Telejornalismo e direitos das criancas a inforacdo de qualidade

Em uma sociedade fortemente marcada por intereeseadmicos que
prevalecem acima de outras questdes que afetarasasegs, muitas vezes os direitos
humanos séo desrespeitados em todas as suas dan¢diséitos individuais, coletivos,
sociais, culturais, econémicos, do meio-ambierdesalidariedade, da informacao etc.).
De forma explicita ou muito sutilmente, quando gse&eresses determinam 0s rumos
das politicas e das préticas de educacdo e de canéa, por exemplo, as violacdes
ganham dimensfes preocupantes e mobilizam a atededgessoas, grupos e
instituicbes nacionais e internacionais a fim deag@ o cumprimento integral,
inalienavel, inerrenunciavel e universal dos dirgitumanos. Afinal, a violagdo desses
direitos provoca exclusdo do acesso aos bens miaterimateriais que dignificam a
humanidade.

Um desses descumprimentos pode ser entendido ceiteoléncia”, aquela
violéncia ou assédio as criangas que percebemagéatdos produtos televisivos. A
“videoléncia” pode se manifestar em cenas de cdotedadequado a compreensao
infantil, na banalizacdo da violéncia, na apresgtaepresentacdo de valores e
ideologias que distorcem a realidade, na espet&agdo de fatos/factdides que mais
confundem que esclarecem as pessoas em geratiarggs em particular.

Quando as noticias estdo sendo produzidas/editatesitidas/consumidas

por muitos meios que nao apenas a televisdo, mdseta como osablets celulares e
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tantas outras telas, estrategicamente posicioremlascance do publico, percebemos a
necessidade de verificar as formas de apropriag8aadticias e a possivel extensao de
suas influéncias em relacdo ao publico infantil. @eios de comunicacdo e 0s
programas de televisdo, ao apresentar uma idéimwtelo com comportamentos e
valores consagrados, também apresentam fragmeatasndmundo real ao qual o
publico infantil deve se adaptar. Muitas dessas sagggns estdo objetivadas nos
telejornais, onde se acredita que a imensa malarfgopulagao vai buscar a informacéao
do que se passa no mundo.

Os telejornais hoje estdo muito parecidos em sumafotécnica de apresentacao
e conteudo nos mais diferentes paises e nas greettlsstelevisivas (Machado, 2005).
Em nosso pais, as vinhetas de introdug¢édo dos pnagrgeralmente comeg¢am com uma
orquestra eletrbnica estridente, altissima, emlittades retumbantes, quase sempre
apresentando o planisfério em imagens modernisstmasegundo plano, como se o
mundo fosse um sO e todos os seus habitantes fogpems. Jornalistas bem
apessoados e com a fama de celebridade apresesitapticias que “interessam” as
pessoas saber. Nesse “telejornalismo-espetacyie$aa de todas as tragédias sem fim
que serdo mostradas, os apresentadores cumprimergarapresentam pelo nome com
intencdo de criar um clima de identidade com ospeletador. O tom grave de quem
confidencia algo muito importante cede ao sorr@m comentarios jocosos, e assim se
cria a simpatia necessaria entre quem fala e gseuaiee Subentende-se que tudo o que
sera falado e mostrado € a mais pura e inquesBbuérdade. Nesse contexto, acredita-
se que a noticia seja descrita profissionalmenteaia isenta e imparcial verdade sobre
o fato. Afinal, a performance parece ser muito ratue maneira que as “verdades”
gue apresentam nao precisem ser questionadas.

Foi-se o tempo em que 0s apresentadores ficavanaggentados atras de uma
bancada condesign ultra moderno, pois hoje alguns deles passeiama pehario
interativo e do aparente “nada” surgem infogramasputadorizados que ilustram e
auxiliam a apresentacdo da noticia. Alterna-sendrte do estlidio que mostra pessoas
compenetradas digitando em computadores ao fundocenas externas em toda a sua
dramaticidade. E tudo flui na mais perfeita sin@gara dar idéia de credibilidade.

N&o é sem razdo que o horario do telejornal é dereilo nobre, distinto,
singularmente importante para atualizar a vidapgssoas. Tudo é servido também a

hora das refeicbes como se fosse um banquete amutéce sera digerida, uma a uma,
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em pratos finamente preparados para atender aa“giggrmacional” que as pessoas
necessitam para manterem-se politica e culturabmeatidaveis. E assim, muitos
detalhes passam quase despercebidos pelos espestadono mensagens subliminares
ou explicitas através do figurino utilizado, dostrpeinadores e sobretudo, da
publicidade.

Parece que os grandes grupos de midia falam a miésgua e vibram no
mesmo diapasao. Ao utilizar um mesmo padrdo téastético, pretendem legitimar a
noticia como verdade, ainda que o telejornal sgjasentado a publicos de realidades
socioculturais completamente diferentes. Afinaflo® sdo consumidores e ainda que
alguns mecanismos téaticos e estratégicos variemgtander certas necessidades locais,
o mesmo padrdo de qualidade sera mantido para abfidelidade do telespectador
(Vizeu, 2008).

Os telejornais também se complementam com outrogrggmas de carater
noticioso, de informacéo e de entretenimento quaistiram com prestacao de servico
e as caracteristicas e formas de um acabam sendimdo com o0s outros. Isso se repete
nas publicagdes virtuais e impressates jornais e revistas - em geral pertencentes aos
mesmos grupos midiaticos — quando os conteudosmiseureproduzem em outros
meios. Sejam programas de cunho considerado deechasu destinados a um publico
considerado menos esclarecido, tudo éshowbusinesse naturalmente, o espetaculo
must go on

As noticias vao e vém, “entram nos lares”, persegag pessoas onde quer que
elas estejam. E, se adultos assistem a tudo issavithados ou espantosamente
petrificados diante dos fatos, o que se dira dangas que estdo em processo de
descobrimento do mundo, que ainda ndo possuemscdisgernimentos, que sao
suscetiveis a perceberem o que assistem como esrdadle serem sugestionadas pelo
que a televisdo e o telejornal apresentam? Aindaoqorocesso de recepcao seja ativo,
histérico e contextualizado, dependendo da faselekenvolvimento infantil e das
condi¢des socioculturais, a criangca possui umacid@de de discernimento critico
limitada, o que implica a necessidade de mediagéhscativas, como vimos
anteriormente.

No percurso de uma investigacao sobre o tema étel@jsmo para criancgas”,
Nogueira (2010) lanca um olhar sobre a recenteugém académica e percebe a quase

auséncia da (pre)ocupacao especifica com a relagée telejornalismo, noticia e
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crianca. Parece que na producdo do telejornalisnma esua reflexdo, as palavras
“crianca”, “infancia” e *“adolescéncia” muitas vez@mssam despercebidas, quase
inexistentes e isso ndo é apenas sintomatico newalte revelador do lugar que as
criangcas ocupam em tais programas. No entantomiagconsideravel bibliografia sobre
valores humanos e ética nos meios de comunicacpolsimnada por estudos sob o
prisma da midia-educacao (Belloni, 2010, Tosta;oM2008), onde a relacdo da crianca
com a internet, com a televisdo, com o telejornadra as noticias vem sendo estudada
minuciosamente para compreender a realidade endaretorno a sociedade sobre a
protecao dos direitos da infancia e juventude.

Diversas pesquisas realizadas por professoresyipadqres, comunicadores e
jornalistas revelam a necessidade do reconhecineeméspeito dos direitos humanos
das criancas e adolescentes em uma programacdormagdo de qualidade (Garzel,
2004; Colvara, 2007; Duarte, 2008). Outros estudusstram como as noticias
explicitamente preparadas e editadas para adutms@nsumidas pelas criancas e de
como elas sdo afetadas (Tavares, 2009). Outroa aindlisam como a Pedagogia, 0s
professores e as criangas se relacionam com a T¥soala (Porto, 2000). Tais
reflexbes também destacam a necessidade da mediacélar nessa recepcédo, seja
discutindo assuntos atuais trazidos pelas criaacaala de aula ou desenvolvendo
atividades como aprender a fazer jornal ou telejoisso permite trabalhar elementos
de uma recepc¢do ativa e uma percepcao critica leamgpnecessidade de formacao do
professor na perspectiva do midia-educador (Fa2@i@6) a fim de desenvolver acdes
de educacéao e letramento midiatico. Com isso, giyelspensar um cenario em que as
criangcas atuem ndo apenas como espectadoras passigsatambém como produtoras
criticas de conhecimento. Conhecimento de si, cpnatagonistas de seu processo
educativo-midiatico, conhecimento dos outros comngunterage e reconhecimento do
mundo em que vivem.

No entanto, isso ainda se configura como um despfis muitos professores
parecem “mal-educados” e “mal formados” midiaticateefalando, e muitos ainda
sentem inumeras dificuldades para lidar pedagogiogeancom as tecnologias digitais
que seus alunos dominam com certa facilidade. pssie ser observado em diversas
publicacdes a esse respeito e também nas escotligedgos contextos socioculturais
(Guareschi; Biz, 2005).
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Diante desse quadro, a escola pode ser um espaganfiental para contribuir
com os direitos sociais das criancas. Pode assegurdireito a participacdo
diferenciada, através da formacdo de um sujeiespelctador critico e produtor de
cultura na perspectiva de uma autoria responsawellaborativa. Ela pode também
viabilizar o direito a protecdo quando, junto arasitinstancias da pratica social,
promove uma discusséo a respeito da questdo daas@dege consumo dos programas
televisivos que as criangcas assistem e sua ctasgh indicativa. E ainda, pode
assegurar o direito a provisdo quando oferece pertd@io midiatico-cultural amplo e
diversificado as criancas e dialoga com o campoardducdo a respeito do que tem sido
produzido e distribuido e suas formas de acessssdenos leva a discutir a adequacao
das questdes éticas e estéticas do telejornalisnsoaeauséncia de classificacédo

indicativa.

3. Classificacédo indicativa e as questdes éticasstéticas do telejornalismo

Para entender as relagbes institucionais da comgaveeducacdo numa
perspectiva mais ampla € importante perguntar degislacdo de nosso pais assegura
gue 0s meios de comunicacdo cumpram seu papel/soltiaal/educativo no respeito
aos direitos humanos, especialmente no caso @des;as e adolescentes?

O Brasil é signatario da Convencao sobre os Dsaitis Criancas (1959)que
também trata dos direitos & comunicacdo e protégéariancas em relacdo aos meios,
(artigo 17). A Constituicdo Federal, aprovada e@81@p0s longos debates e jogos de
interesses politico-comerciais, tem no capituloréferente as comunicacdes sociais,
quatro importantes artigos, que incrivelmente ainda passaram por regulacdo até o
final da primeira década do século XXI: entre osittem o artigo 54, que nao permite
que a parlamentares sejam outorgadas concessoaspmmriedade de meios de
comunicacao, e o artigo 221, que afirma que a ame programacao de radio e
televisdo devem atender a determinados principmetudo drespeito aos valores
éticos e sociais da pessoa e da famili&lém desses documentos, o Estatuto da
Crianca e do Adolescenté1990) também dispde sobre a tematica e reguidiizde

acdes no sentido de determinar e proteger osafirdds criancas e adolescentes.

* Site das Nacdes Unidas no Brasil: http://www.orasth.org.br/doc_crianca.php
® Disponivel na pagina do Governo federal do Brasil:
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/Leis/L8069.htm
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No entanto, por mais contraditério que possa parééeoutra peculiaridade em
relacdo a (des)regulacdo dos meios de comunicag&oaimpda esta em vigéncia:
“programas jornalisticos ou noticiosQs programas esportivos; programas ou
propaganda eleitoral; propagandas comerciais ou lmifarias em geral, incluidas as
propagandas veiculadas a programacao e outros @o@s veiculados ao vivaiao
passam por classificacdo indicativa, diz a portdgapréprio Ministério da Justita
Assim, aos telejornais é permitida a livre abordagke forma e conteudo, a partir da
selecdo e edicdo que convém aos interesses desdiénisais sob 0 manto de uma
suposta “auto-regulacao”.

E importante ressaltar que o Ministério da JustiEgaMinistério das
Comunicag0des estiveram ausente de tal discussaotdutécadas, em acordos politicos
celebrados ao longo do tempo, por influéncia dogns parlamentares que também
eram/sdo representantes das corporacdes midial@asparlamentares, em desacordo
com a legislacdo vigerfieds vezes também sdo donos de empresas de cogdanica

Com essa desregulamentacdo do setor, constataesgrgunde parte das leis
referentes aos meios de comunicagdo no pais s@espegadas cotidianamente da
maneira mais absurda, além dos documentos assimagosonvencées da ONU. E,
como contraponto: a impunidade. Num debate quasefige pelo reconhecimento da
comunicacdo como um direito humano, temos de um, ladmonopdlio de poucas
familias proprietarias de vasto império nos meias abmunicacdo, ligados a
parlamentares que defendem seus interesses epigisiesos direitos humanos; e de
outro lado, organizagcbes sociais, pesquisadorestrasovozes dissonantes exigindo
politicas publicas e regulacdo dos meios de coraga@

Em diversos trabalhos e iniciativas para discutiquestdo da classificagao
indicativa e da regulamentacédo dos meios de cormacdc(Brasil, 2006, Pires, 2009),
parece que falar em marco regulatorio € quase ti@vam assunto proibido, um tabu.
Dentre tantas questdes, os proprietarios defendeaut@regulacdo em relacdo a
apresentacdo de conteudos de cunho noticioso apaede argumentos que pretendem

confundir regulacdo dos meios com censura, 0 qu& saceitavel (Cabral, 2010). E

®portaria MJ NO 1.220, de 11 de julho 2007 (DOU I2007)Regulamenta as disposi¢cdes da Lei n°
8.069, de 13 de julho de 1990 (Estatuto da Criamgh Adolescente - ECA), da Lei n°® 10.359, de 27 de
dezembro de 2001, e do Decreto n°® 6.061, de 15adgorde 2007, relativas ao processo de classifioaca
indicativa de obras audiovisuais destinadas a sl e congéneres

" Art. 54 da Constituicéo Federal
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nesse contexto, falar dos direitos das criancasetagao a classificacdo indicativa para
telejornais e programas noticiosos € uma empregadaoucos ousam levar adiante

Mais recentemente, com um novo direcionamento dea$o politicas
reconhecendo o papel das organizagcbes sociaismetadas as facilidades que as
tecnologias possibilitam, foi viabilizada uma cdtesuaberta com debatenline a
respeito da classificacao indicativa, promovida pdinistério da Justica. Pelo “Portal
CulturaDigital.br® ou mesmaFacebooR era possivel apresentar propostas que estdo
atualmente em processo de analise para futuro émtamento a discussédo e aprovagao
de um marco regulatorio. Naquetde a classificacdo indicativa foi apresentada de
maneira a qualquer cidaddo compreender seus cosmt@sicos. Quantodcassificacao
para programas noticiososum tema mais tabu que outros - que fala/mogireganta
0 que quer - 0 novo Ministério da Justica advemrilsugeriu para que se deixassem
comentarios.

Como o referido Ministério recebe muitas denunst@se programas noticiosos
confundidos com jornalisticos - programas sensatigins e de tematica policial que
exibem cadaveres, mutilagbes, consumo de drogas)agibes de cenas de pedofilia,
etc. - ainda naquela pagina perguntou-se se @stedé programa deve ser tratado de
forma diferenciada e se o Ministério da Justicaedav classificar esses tipos de
programas? Pareceu uma iniciativa que buscava discutir astfas éticas e estéticas
ligadas ao tema do telejornalismo e direitos hursabem como sua adequagéo ao
publico espectador.

Nessa discussdo, ha quem defenda que ndo deveiwas @ criancas de
conhecer a realidade da vida apresentada pelor®ésmo e as pesquisam revelam
que elas — em certa idade - sabem diferenciar entyae € real e ficcdo. Mas, se
pretendemos proteger as criangas das cenas dézhaéaldo sexo, nudez, consumos de
drogas, suicidios, acidentes, linguagens obscenastras violéncias do mundo da
ficcao (filmes, novelas, seriados que séo clasglbs), por que ndo protegé-las dessas
mesmas cenas reais nos programas noticiosos oseqeenfundem com jornalisticos?
Essa confusdo parece ser proposital. Serd questdqumais elementar em relacdo a
classificacdo indicativa para telejornais ndo p@ss@o aprofundamento desse ponto

especifico? Que ética e estética movem uma razaoutna para classificar/ndo

8 http://culturadigital.br/classind/sobre/#comofaz
® http://www.facebook.com/pages/Debate-Publico-dassificacao-Indicativa/171182222900855
19 http://culturadigital.br/classind/blog#2221
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classificar isso ou aquilo? Que ética existe nessedo feito por adultos, percebido
pela crianca que depde sobre um telejornal quéandeito para o seu entendimento?:

“O programa de televisdo que eu ndo gosto é odloNacional’. Eu simplesmente eu
odeio, pois s6 transmitem noticias tristes, sérfatie fome, guerras e mortes. Eu fico
muito triste, pois eu ndo quero um mundo assim.gReros adultos fazem tudo errado?
Quando assisto este programa e fico triste e meotéade de chorar, volto para o meu
mundo, um mundo melhor. Um mundo da minha imagoia¢®igliora, Santos, Néri,
2008, p.157).

Até guando as redes de televisao, publicas oudqassdarao “vistas grossas” as
necessidades especificas de respeitar os dir@igosridncas a informacao de qualidade,
feita com responsabilidade? Até quando a legisladagisladores, sociedade civil, pais
e professores se omitirdo a respeito disso tudo@upg Nogueira (2010). Nesse
sentido, 0 autor observa que criancas e jovens@arser “esquecidos” ou colocados
forcosamente no ostracismo quando o assunto @anofcTV, pois se encontram num
absoluto desamparo em relacdo aos seus direitagissecindividuais propostos na
constituicdo. Para minimizar tal quadro, ele chatescédo a necessidade de mediacéo
educativa para ouvir criangas e jovens a esseitespem como politicas publicas para
assegurar a garantia de seus direitos.

A esse respeito, outras fronteiras de lutas (amwdaécada Frente Parlamentar
pela Liberdade de Expressdo e o Direito & Comuaicapm Participacdo Popufar
escolas, professores e pais responsaveis, orgéag&zda sociedade civil, pesquisadores)
somam-se aos esfor¢cos pela democratizacdo dos desimemunicacéo e regulagdo do
setor. Por sua vez, as criangcas também comecaitan |as vozes nas escolas e nas
pesquisas que registram suas falas, onde temaanaeckle perceber suas necessidades
de reconhecimento, respeito e participacdo (Roesigl2006; Duarte, 2008). A
sinceridade e perplexidade presentes nas falas cdascas pode inquietar os
desavisados, pois parece que nesses tempos asiar&ancas tém muito mais a dizer e
a fazer por elas e pelo mundo, do que supde a n@sg#osofia, comunicacdo e

pedagogia.

Para concluir: um didlogo necessario
Diante do exposto, o desafio de pensar a criarsgug direitos a partir de sua

relacdo com a cultura contemporanea e com o teldjsmo nos leva pensar ndo apenas

11 0 Jornal Nacional existe desde 1969 pela Rede Glebkelevisdo no horario nobre da noite, e é campea
audiéncia.
2 Frente lancada em 19 de abril de 2011 em Brasilia.
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nas questbes éticas e estéticas das noticias queaasas ouvem, mas sobretudo na
importancia do dialogo com a producdo destes telei® da mediacdo adulta e da
presenca da midia-educacao na formacéo de comorngsagl professores.

Se acreditarmos que o telejornal pode ser maiseitesp e atento as
especificidades do publico infantii e se considam as diferentes formas de
apropriacdo que as criangas constroem a partinaldsas que assistem como espacos
potenciais de mudancas de significados, podereares fis mediacdes necessarias na
perspectiva ecoldgica da midia-educacdo. Com issstaremos construindo
possibilidades de acreditar também no potencial neipador da cultura, como
alternativa as “culturas telejornalisticas hegemdmida midia” e de pautar outras

noticias nas telas da comunicagéo-educacao.
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