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RESUMO:

Este paper é parte da conclusdo de um trabalho realizado no projeto de pesquisa
“Comunicagao, politica e relagdes de gé€nero: andlise da presenca da mulher, em um
veiculo local da grande imprensa e em um alternativo, no periodo eleitoral”. Na
investigacdo foi feita uma pesquisa bibliografica sobre Relacdes de Género e
Comunicacdo, seguida de uma andlise da mulher na politica, nas pesquisas em
comunicacdo e, por fim, um estudo sobre a presenca da mulher em um veiculo local
identificado como grande imprensa — a Tribuna de Minas, pretendendo verificar a
presenca feminina na comunicacgao ligada ao massivo, no periodo eleitoral de 2010.

PALAVRAS-CHAVE: mulher; relagdes de género; comunicacao; politica; cidadania.

Introducao

Este artigo é parte da finalizacdo de um estudo iniciado em agosto de 2010, no
projeto de pesquisa “Comunicagdo, politica e relacdes de género: andlise da presenga da
mulher, em um veiculo local da grande imprensa e em um alternativo, no periodo
eleitoral”, que tem como orientadora a professora doutora Cldudia Regina Lahni*, do
departamento de Jornalismo, da Faculdade de Comunicacdo, da Universidade Federal
de Juiz de Fora.

Ao partir do principio da comunicacdo como elemento central na sociedade
contemporinea e da percep¢do da midia massiva como espaco piiblico, o presente texto tem
como objetivo apresentar uma pesquisa bibliografica sobre Relacdes de Género e
Comunicacdo, seguido de uma andlise da mulher na politica, nas pesquisas em

comunicacdo, acrescido por um estudo sobre a presen¢a da mulher em um veiculo local
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identificado como grande imprensa — a Tribuna de Minas’, pretendendo verificar a
presenca feminina na comunicacdo ligada ao massivo, no periodo eleitoral de 2010. A
escolha deste momento se di pelo fato de haver duas candidatas a Presidéncia da
Republica, uma delas sendo eleita, e uma candidata a deputada federal de Juiz de Fora,
que ficou em segundo lugar na elei¢do municipal em 2008 e ficou na supléncia para o
legislativo.

Vale lembrar que, no Brasil, as mulheres sdo a maioria da populacdo, a maioria
do eleitorado, a maioria dos concluintes do ensino superior e quase metade da
populacdo economicamente ativa. Entretanto, ndo ocupam nem 20% de cargos na
politica, nas chefias e presidéncias e nos tribunais superiores; ganham cerca de 30%
menos que os homens para desempenhar as mesmas atividades; cumprem dupla jornada
de trabalho (profissionalmente e as tarefas domésticas que ndo sdo remuneradas e, por
vezes, nem valorizadas) e ainda sofrem com a violéncia simbdlica e fisica.

Ainda quanto a politica institucional, do total de 513 parlamentares no
Congresso, apenas 45 sdo mulheres®. Nas dltimas eleicdes nenhum partido politico
conseguiu cumprir a cota, garantida por lei, de no minimo 30% do total de seus
candidatos serem mulheres. Em 185 anos de legislativo, nunca uma mulher ocupou
cargo nas mesas diretoras da Camara, Senado e comissdes permanentes; na tentativa de
mudar essa situacdo, estd em debate uma Proposta de Emenda Constitucional que
garanta a presenca de ao menos uma mulher nessas funcoes.

Mesmo com acordos internacionais e projetos brasileiros que propdem
mudancas, tal situacdo de desvalorizacdo e submissdo feminina tem sua continuidade,
muitas vezes reforcada por uma posi¢do conservadora da midia que colabora para a
cultura machista e patriarcal. Por isso se faz importante avaliar as pesquisas em
comunicacdo sobre relacdes de gé€nero e politica e também analisar como a figura

feminina foi representada pela midia massiva na politica, nas elei¢des de 2010.

Género e Comunicacao

Entendendo a comunicacdo como elemento construtor da Cidadania e as

mulheres uma parcela da populagdo que ainda representa uma das minorias sociais, foi

-

feita uma pesquisa bibliografica sobre relacdes de género e comunicacdo. E visto uma

5 . .
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urgente necessidade de, a partir da categoria de género, delinear apontamentos que
congreguem comunicagdo e educacdo como elementos centrais na constru¢do de uma
sociedade democrética e igualitdria para as mulheres.

Persiste uma grande desvalorizacdo da mulher e do feminino, perceptivel no
ambito da formacao e qualificac@o para profissdes de prestigio, do emprego e da renda e
da liberdade sexual. Torna-se importante a existéncia de movimentos que proponham
buscar maior autonomia e liberdade pra as mulheres, como também para os homens,
rompendo com os padrdes atuais de feminino e masculino.

No livro “Feminismo: que histéria é essa?”’, Daniela Auad’ busca tecer um
paralelo histérico sobre a representagdo da mulher na sociedade, sobre 0 movimento e
sobre as relagdes dele com a Educacdo.

A obra de Auad faz com que seja possivel compreender, a partir do
conhecimento histérico, os moldes em que a atual situacdo das mulheres se construiu e
como ¢ possivel desconstrui-la. O feminismo é questionado com alegacdes que dao a
entender que as mulheres ja conquistaram seu espaco e obtiveram todos os seus direitos.
Esta linha argumentativa encontra apoio e divulgacdo nos meios de comunicagdo, que
sustentam a ndo existéncia de desigualdades, mas que, entretanto, utilizam da faldcia
como pano de fundo para manter a desigualdade entre homens e mulheres.

Por meio de uma andlise das diferengas salariais para empregos de mesmo posto,
da participacdo na politica através de mandatos no executivo e legislativo e da
responsabilizacio referente as tarefas domésticas, € possivel derrubar o argumento
anteriormente citado. As mulheres continuam a ser oprimidas e a desigualdade entre
sexos € ainda presente.

Para Stuart Hall, o movimento feminista possibilitou a discussdo de questdes
relativas a familia, a sexualidade, ao trabalho doméstico e ao cuidado com as criangas e
questionou a noc¢ao de que homens e mulheres fazem parte da mesma identidade, a
“humanidade”, trazendo a cena a diferenca sexual. (Hall, 2002).

Discussdes sobre o Feminismo nas escolas s@o importantes para que meninos €

meninas tenham a possibilidade de crescer com consciéncia critica e para que
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compreendam porque existem diferencas sociais € o que se pode fazer para modifica-
las.

No que diz respeito a tematica mulher e midia, nota-se uma tendéncia historica
de abordagens relativas a moda e beleza, trabalhando-se muito no nivel da aparéncia. A
hegemonia dos meios de comunicacdo nao permite espaco para debates contra-
hegemonicos, que acabam por estabelecer a midia “alternativa” como principal meio de
comunicacdo de organizacgdes e grupos feministas.

Estas midias ditas alternativas se firmam na necessidade das mulheres de se
fazerem ouvir, de reivindicar e defender seus direitos, culminando em uma conquista da
cidadania.

Agindo e comunicando-se de diferentes formas, os grupos feministas possuem
papel fundamental de resisténcia até os dias de hoje, sobretudo quando se pensa que nao
mais se faz necessario discutir feminismo e quando vemos nos grandes meios de massa
que “Elas Venceram”. Nesse contexto, é através da comunicacdo alternativa que os
grupos conseguem difundir e de fato se comunicar com as mulheres, tanto sobre sua
condic¢do de desvalorizacdo quanto sobre as maneiras de superar tal opressao.

Raquel Paiva em seu livro “Politica: palavra feminina” relata a relagdo da midia
com duas mulheres candidatas a Presidéncia da Republica, Ana Maria Teixeira Rangel
(PRP) e Heloisa Helena de Moraes Carvalho (PSOL). Observa-se que esta relacdo se da
de forma ir0nica, utilizando de referéncias que vao dos modos de se vestir e falar aos
relacionamentos amorosos possivelmente firmados por elas, deixando, por vezes, as
propostas e o profissionalismo destas candidatas em segundo plano. Nos candidatos do
sexo masculino a postura de comprometimento e seriedade é valorizada, além de nao
pesar sobre eles questionamentos de ordem particular.

E necessdrio que se entenda o conceito de senso comum para assim se chegar
aos efeitos da naturalizacdo e banalizacdo apresentados pela midia de maneira geral. De
fato, o senso comum se tornou um empecilho para o avanco das politicas igualitarias no

mundo, e a mulher se tornou refém de concep¢des machistas que ultrapassam barreiras.

A mulher na politica nas pesquisas em comunicacao

Embora tenham sido incorporadas ao mercado jornalistico, as mulheres

permanecem subrerepresentadas na midia. A situacdo reproduzida pelos meios de
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comunicacdo retratam a realidade de um mundo amplamente masculino do qual as
mulheres sdo excluidas.

Em um ranking que mede a desigualdade entre os sexos, com 134 paises
verificados, o Brasil ficou em 82° lugar, atrds de paises como Gana e Tanzania. Apesar
de representarem 52% do eleitorado brasileiro, as mulheres ainda sdo minoria na
politica institucional, o que refor¢a a desvaloriza¢do do sexo feminino.

A comunicagdo assume centralidade social ao informar sobre direitos
fundamentais, como a igualdade de direitos considerando género, orientacdo sexual,
raca e classe social. O acesso a informacao possibilita e amplia o exercicio dos direitos
do cidaddo. Desta forma, os meios massivos e alternativos sdo determinantes para a
constru¢do e manutencdo da cidadania democrética e da configuragcdo e reconfiguragdo
de identidades.

Alexandre Barbalho (2005) frisa que € necessdrio estabelecer politicas culturais
que valorizem a diversidade, assim como € preciso ter uma atua¢do do Estado no
sentido da democratizacdo da comunicagdo. A ocupagdo dos veiculos mididticos d4 voz

e viabiliza a politica da diferenca.

Para constru¢do da pesquisa, foram analisados artigos publicados em congressos
Nacionais da Intercom e Compds, no periodo de 2003 a 2010, buscando pelas palavras-
chave mulher, relagdes de género, sindicalismo, imprensa sindical, comunicagdo

sindical, eleicdes, tendo como foco principal a figura feminina na politica.

A partir dos critérios selecionados, foram encontrados nove artigos de congressos
nacionais da Intercom. Destes nove, apenas dois se relacionavam com o tema da
pesquisa. O artigo “A mulher nas elei¢des 2002, apresentado por Marcus Assis Lima,
Leonardo Ferreira e Marcela Vieito, do Centro Universitario de Belo Horizonte, mostra o
percurso em que se compreende o espago ocupado pela mulher por meio da andlise da
representacdo feminina em jornais impressos. Os pesquisadores realizaram a andlise de uma
candidatura feminina carioca nas eleicdes de 2002 no jornal O Globo durante todo més de
setembro. E feita uma abordagem referente ao espago publico e privado, destinando-se
culturalmente o espago publico ao homem e o privado a mulher. Essas diferencas sao
claramente perceptiveis no que diz respeito a esfera politica, embora a mulher busque por

um posicionamento de destaque.

O artigo “Estratégias midiaticas de constru¢do de uma candidata a presidéncia —

Uma proposta metodoldgica”, apresentado por Mariana Bastian e Pedro Gilberto
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Gomes, da Universidade do Vale dos Sinos, analisa a figura da candidata a Presidéncia
Dilma Rousseff. Neste trabalho, a questao relativa ao género foi tratada a partir das
diferentes representacdes da candidata pela midia, através da andlise dos jornais Folha
de S. Paulo e Zero Hora. A midia trabalha com a reconstru¢do do corpo de Dilma,

utilizando do inconsciente do leitor para tecer valorizagdes relativas ao corpo feminino.

Os adjetivos empregados a candidata, quando positivos, a relacionam dentro da
percep¢ao da mulher como civilizadora, maternal e remonta a nocao de empoderamento
feminino. Por outro lado, os adjetivos “guerrilheira” e ‘“comunista” ndo sdo
tradicionalmente relacionados a mulher e se relacionam a uma visdo nao positiva da

candidata.

Dos artigos pesquisados nos congressos da Compds foram encontrados nove no
total, sendo que apenas um se relacionava a proposta do projeto. O artigo “Género e
politica no jornalismo brasileiro” foi apresentado por Luiz Felipe Miguel e Flavia
Biroli, da Universidade de Brasilia, analisando a representacdo da mulher na politica do
pais em diferentes veiculos de comunicac@o. O conceito das relagdes de gé€nero € visto

no artigo a partir das discussdes das esferas publicas e privadas da sociedade.

A sobrevivéncia das relagdes de género e a hierarquia de valorizagao masculina
constrangem a ac¢do politica das mulheres e a visibilidade da politica feminina no

noticidrio jornalistico.

Foi possivel perceber que hd uma tradi¢do de trabalhos académicos com a
temdtica género e politica, politica e midia, género e midia, mas a intersec¢do das trés

ainda é pouco estudada na Comunicagao.

Os trabalhos encontrados ndo apresentam em suas referéncias bibliogréficas
autores e autoras que sejam consagrados nos estudos de género, como Joan Scott e
Cristine Delphy. O pequeno resultado numérico de artigos encontrados € o conteudo
estudado mostram que ainda ha muito a ser feito para que as minorias se reconhecam na

midia.

Analise de Conteiado do Jornal Tribuna de Minas

De acordo com uma reportagem publicada pelo jornal Folha de S.Paulo, em 8

de marco de 2011 (pagina A10) — Dia Internacional da Mulher -, e parte da organizagao
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RSF (Repoérteres Sem Fronteiras), os cargos editoriais e de direcio em empresas
jornalisticas continuam sendo territério quase exclusivo dos homens. Segundo a
entidade, embora nos ultimos vinte anos as mulheres tenham sido incorporadas ao
mercado de trabalho de jornalismo, isso se deu nos cargos mais baixos. Tal situacio
parece ter resultado em uma visao tendenciosa, nos meios de comunicagao, que retratam
um mundo ainda amplamente masculino em que as mulheres sdo excluidas. A RSF,
fonte da Folha, comenta, em comunicado, uma pesquisa de 2006 segundo a qual as
mulheres representam menos de 20% das pessoas citadas em reportagens em 70 paises.
Por um lado, essa subrepresentacao na midia € espelho do que se tem na sociedade. No
Brasil, em um ranking da desigualdade entre os sexos, no qual foram verificados 134
paises dentre as maiores economias mundiais, o pais ficou na 82* posi¢do em 2009, atras
de Gana e Tanzania entre outras nacoes.

As mulheres sdo 52% do eleitorado brasileiro, mas ainda uma minoria na
politica institucional (Agéncia Patricia Galvao, 2011). Por outro lado, a
subrepresentacdo na midia refor¢a a desvalorizacdo da mulher (Lahni, Auad, Morais,
Botelho, 2011).

Para avaliar como a mulher estd sendo representada na midia massiva foi feita
uma andlise de conteido do jornal Tribuna de Minas - principal veiculo impresso de
Juiz de Fora, identificado com a chamada grande imprensa. Para a andlise foi
considerado somente o primeiro caderno do veiculo, no periodo de 10 de agosto de
2010 (uma semana antes do inicio do hordrio eleitoral gratuito no rddio e na TV) a 10 de
novembro de 2010 (dez dias apés o término da eleicdo, no segundo turno e
completando-se trés meses de andlise).

Esta andlise teve como objetivo verificar o espaco destinado as candidaturas de
mulheres e homens para presidente e para deputado federal; verificar os temas
destinados a cobertura jornalistica das candidaturas de mulheres e homens para
presidente e para deputado federal; verificar a presenca de outras mulheres nesses

veiculos de comunicac¢do, quanto a espaco e temdtica.
O Jornal
O Jornal Tribuna de Minas comecou a circular no dia 1° de setembro de 1981.

Depois de 30 anos de seu langamento, é hoje um dos jornais de maior visibilidade da

cidade. E publicado durante seis dias da semana, na segunda-feira nao existe edi¢do do
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jornal. Possui um formato standard, capa colorida, o primeiro caderno preto e branco e o
caderno Dois colorido. O jornal também é disponibilizado em versdo digital.®

Segundo Cristina Musse, em artigo apresentado no I Encontro Regional de
Comunicagdo, o leitor do Tribuna de Minas seria pertencente a classe média, 35 anos,
renda mensal de trés a dez salarios minimos, homens e mulheres com nivel
universitario.

O jornal vende durante a semana em torno de 15mil € no domingo 20mil
exemplares. Durante a semana o 1° caderno tem 10 pédginas, € no Domingo tem 12. O
caderno Dois tem seis paginas durante a semana, e aos domingos 8. O jornal traz
suplementos semanais, nas quartas “Casa e Cia”, nas quintas “Carro e Cia” e aos
domingos tem o Caderno “TV”. A Tribuna traz também a coluna social, de César
Romero, horéscopo e eventos.

A publicacdo na segunda pégina traz Opinido que € o editorial, nesta mesma
pagina tem o Painel que sdo notas, em sua maioria de politicos da cidade, possui
também uma enquete, artigo, notas dos leitores e charges. As editorias do jornal sdo:
Geral, que traz matérias do cotidiano da cidade, normalmente policiais, Economia e
Politica, feitas pela equipe dos jornalistas da Tribuna; as outras editorias Brasil, Mundo
e Esporte trazem matérias da Agéncia Estado, Agéncia Folha, Associeted Press e
Graffo. No entanto, as noticias de esporte da cidade sdo realizadas por jornalistas locais.
O jornal traz também Servicos, com o obitudrio, hordrio de voos, indicadores

econOmicos, feiras e outros.

Resultados das analises

Na andlise de contetido do Jornal Tribuna de Minas foram considerados 76
exemplares, do periodo entre 10 de agosto a 10 de novembro. O foco da pesquisa foi o
primeiro caderno, mais especificamente as paginas de politica, que vinham intituladas
como Politica, ou Voto & Cidadania. No total foram 136 paginas de politica e 399
matérias que tratavam das eleigoes.

Nesta andlise, os seguintes aspectos foram avaliados: nimero de mulheres e

homens entrevistados ou citados; numero de fotos com mulheres e homens; nimero de

8 www.tribunademinas.com.br
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titulos com mulheres e homens; nimero de chamada de capa de politica com mulheres e
homens.

O resultado:

MULHERES HOMENS
Numero de entrevistados ou citados 416 1386
Numero de fotos 70 202
Numero de titulos 81 154
Numero de chamada de capa 30 50

Os nimeros apresentados na tabela acima reforcam a ideia de subrepresentacao
das mulheres pela midia. Mesmo em um ano em que o nimero de mulheres candidatas
se faz mais expressivo, ainda sdo os homens que possuem mais espaco nas edi¢des. Até
mesmo nha edi¢do do dia 26 de outubro, em que a secdo de politica trazia varias matérias
sobre as mulheres nas elei¢cdes, afirmando que a participagdo feminina nas casas
legislativas diminuiu e que era preciso objetivar uma maior participagdo feminina na
politica, o nimero de homens entrevistados ou citados foi maior que o de mulheres; de
31 homens, para 25 mulheres, em toda a pagina de politica.

Na andlise de todas as edi¢des foi possivel perceber que o Jornal Tribuna de
Minas deu mais enfoque, as elei¢des presidenciais, € ao informar sobre as elei¢des
locais, houve momentos em que favoreceu certos candidatos, ao ndo mencionar outros
que estavam no pleito.

A partir de uma andlise do conteudo das matérias e dos titulos, em relacdo a
candidata a deputada federal Margarida Salomao, foi visto que quando a candidata era
foco de alguma matéria, sempre vinha acompanhada por outros candidatos homens e o
tema da matéria depreciava a candidata de alguma forma, direta ou indiretamente.
Como € o caso da matéria publicada no dia 17 de outubro, com o titulo: Boataria jd
prejudicou candidatos na cidade. A matéria se referia a um boato que depreciou a
candidatura de Margarida Salomao a prefeitura, em 2008, fazendo os eleitores
relembrarem a situacdo de preconceito, vivida pela candidata, por ser homossexual.

Em relacdo a candidata a Presidéncia, Dilma Roussef, o espaco concedido a ela e
ao candidato de oposicdo, José Serra, foi relativamente o mesmo. No entanto, em varios
momentos a candidata foi apresentada de forma depreciativa, como € o caso da edi¢ao
do dia 25 de agosto, em que aparece uma matéria com o titulo Dilma festeja; para Serra
ela “estd se achando”; da edi¢do do dia 2 de setembro IR violado faz Serra pedir

cassagdo de Dilma; e da edicdo do dia 11 de setembro Escdndalo ndo tira Dilma da
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lideranca. Esta ultima, a0 mesmo tempo em que, parece dizer algo de positivo sobre
Dilma, afirmando que ela ainda € lider nas eleicdes, para fazer isso, faz mencdo a um
escandalo politico que ela estd envolvida, dando uma conotacdo negativa a afirmacado

Nas edi¢Oes em que havia titulos positivos, que mencionavam a candidata, a
maioria deles se referia aos nimeros divulgados pelas pesquisas, como € o caso da
edicao do dia 25 de agosto que trazia uma matéria com o titulo Propaganda de Dilma é
melhor, diz pesquisa, ou como a chamada de capa da edi¢do do dia 21 de outubro Ibope
e Sensus trazem Dilma na lideranga. O Jornal apresentou a Dilma positivamente, pois
nestas situacdes a informagdo apresentada € atribuida aos 6rgdos que realizam as
pesquisas, o Jornal ndo estd emitindo um juizo de valor, que partiu dos jornalistas da
redacdo.

O que se tem a partir das andlises no jornal Tribuna de Minas € que as
candidaturas de homens e mulheres para presidente da Republica assim como as para
deputado federal ndo tiveram o mesmo espago, e quanto a tematica, as mulheres foram
apresentadas por vezes de forma depreciativa. No primeiro caderno, a presenca de
mulheres no geral foi bem menor do que dos homens, além de terem sido tratadas com

depreciagdo, reforcando as candidaturas masculinas.

Consideracoes finais

Levando em consideracdo todo o estudo realizado neste paper - a pesquisa
bibliografica sobre Relagdes de Género e Comunicagdo, a andlise da mulher na politica,
nas pesquisas em comunicacdo, e principalmente o estudo sobre a presenca da mulher
em um veiculo local identificado como grande imprensa - € visto que as relacdes de
género se mostram ainda muito desiguais, na contemporaneidade, e o feminismo,
movimento que trabalha por essa igualdade, parece ser visto de forma errdnea, em
grande parte das vezes, em funcdo do que é divulgado na midia

Embora haja tradicdo de trabalhos académicos de temas como género e politica,
politica e midia, género e midia, a interseccdo das trés temdticas ainda é um campo
pouco estudado na comunidade académica, na drea de comunicagdo.

A maneira como se produz pesquisa na drea de Comunicagdo, assim como se
forma tanto jornalistas quanto pesquisadores e pesquisadoras na drea, € uma questao
central, na medida em que a visibilidade nos meios de comunicacdo de massa € um fator

fundamental na producdo de capital politico nas sociedades contemporaneas e as
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pesquisas sobre o tema focam e refletem sobre o0 mesmo, potencializando sua melhoria.
A midia € entendida, assim, como uma esfera de representacdo; um espago privilegiado
de difusdo de representacdes do mundo social e que, por isso, se estabelece como
momento de uma representacdo especificamente politica.

Enfim, ao considerar a centralidade e importancia da comunicacdo, avalia-se a
necessidade de se fomentar mais estudos sobre a mulher em sua relacdo com a politica e
a midia, em prol de uma comunicacdo e sociedade mais igualitdrias. Assim como €&
entendida a necessidade de estudos que conhecam como o feminino e o masculino, a
despeito do sexo de quem se fala, sdo representados na midia, quando relacionados com
a politica. E urgente, portanto, pensar, como um desafio de formacdo e como uma
agenda de pesquisa, em incentivos especificos para a producido de conhecimento sobre
relacOes de género e politica, na drea da comunicagao.

O pequeno resultado numérico dos artigos encontrados e o conteido estudado
nesse breve corpus bibliografico que compods o estado da arte, e a andlise de conteido
feita no jornal Tribuna de Minas, informam que muito ha ainda a ser feito para que as
minorias se reconhecam na midia e a percebem como um espaco para chamar de seu.
Tanto em pesquisa quanto em formagdo de pesquisadores, pesquisadoras e jornalistas
parece que hd muito a ser conhecido e considerado para que oposi¢des bindrias e
hierarquias entre o masculino e o feminino sejam questionadas, assim como hd muito
ainda que se caminhar no tocante a consolidacdo de nocdes mais igualitirias e

democraticas sobre mulheres e homens, na Comunicacao e na Politica.
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