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Resumo

O trabalho trata sobre a participagdo das comunidades nas radios comunitarias
Independéncia FM e Verona FM, em Teresina, capital do Piaui. Mostra-se como ocorre
a participacdo das comunidades nas duas emissoras; se afere niveis de participacéo; se
reflete o papel e importéncia da participagdo nas radios comunitarias das comunidades
da capital do Piaui. Se tem uma pesquisa qualitativa, com estudo de casos multiplos e
estudo de emissdo, com pesquisa-acdo. Utilizaram-se entrevistas semi-estruturadas e
énfase em pesquisa historica e bibliografica. Mostrando-se que apesar da participacao
ainda ser incipiente na comunicagdo comunitaria radiofénica de Teresina, ela se torna
diferencial midiatico para comunidades historicamente excluidas da participacdo dos
meios de comunicacéo social.
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Introducéo

O processo de participacdo € um direito da sociedade que deve ser estendido a
todos como forma de democratizacdo e descentralizacdo do poder. S6 dessa maneira é
possivel se chegar a uma sociedade mais justa e igualitaria, em que todos podem ajudar

na construcao desta, de forma a beneficiar a todos.
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O campo da comunicacdo é um dos locais onde a sociedade poderé exercer essa
participacdo como forma de quebrar o monopolio que se formou neste espago, onde um
grupo seleto e pequeno de pessoas detém o poder de comunicar, traduzindo apenas 0s

interesses desta minoria. Nas palavras de Cicilia Peruzzo (1998a, p.275-276):

no Brasil e em outros paises da América Latina ela [participacdo] tem sido
obstaculizada pelo Estado e por setores dominantes, que, por sua posi¢ido
hegemdnica ou pela imposicéo, acabam ganhando a cumplicidade da sociedade
como um todo, embora haja resisténcia.

Nasce dai a necessidade da proliferacdo de meios comunitarios e alternativos
que possam dar voz a quem ficou na margem deste processo. Veiculos como alto-
falantes, jornais, revistas e radios comunitéarias poderdo contribuir bastante com essa
disseminacgéo do poder de comunicar.

Dar-se-4 aqui atencdo especial a participacdo que acontece em radios
comunitarias. Ela devera acontecer nos seus mais diversos niveis para tirar a
comunidade da condicao de receptora passiva na qual ela se encontra, diante dos meios
de comunicacgdo convencionais.

O presente artigo se propde a estudar como se da essa participacdo nas radios
comunitarias de Teresina. Para tanto, faz-se um recorte metodolégico no qual séo
englobadas: as radios Verona FM, localizada no bairro Parque Piaui, zona Sul de
Teresina, e Independéncia FM, situada no bairro Buenos Aires, zona Norte da capital do
Piaui. As radios foram escolhidas por serem dois dos veiculos comunitarios mais
antigos da capital com atuacdo ainda nos dias de hoje e, sobretudo, por apresentarem de
forma mais contundente as caracteristicas necessarias aos meios que se dizem
comunitarios. Além disso, quis-se contemplar como se da o processo de participacdo em
locais diferentes da capital, zona Norte e Sul, areas bastante populosas e relativamente

carentes de atencdo publica.

1 — Radios Comunitéarias: conceitos e caracteristicas

Antes de falar sobre radios comunitarias, faz-se necessaria uma abordagem
acerca do que seria comunicacdo comunitaria. O conceito desse tipo de comunicacao

tem ligacdo com a idéia de comunidade, que, por sua vez, segundo Ferdinand Tonnies,
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“é tudo o que é confiante, intimo e que vive exclusivamente junto” (TONNIES apud
PERUZZO, 2006, p.11). Diante disso, comunidade existe onde ha lagos fortes entre as
pessoas, onde existem sentimentos, idéias e aspiragdes em comum.

A comunica¢do comunitaria, como 0 nome j& sugere, acontece dentro da
comunidade com a participacdo desta. Os membros da comunidade ndo sdo apenas 0s
principais destinatarios das mensagens veiculadas por esses meios de comunicagdo, mas
eles deverdo ser, sobretudo, os principais produtores e elaboradores dela. Afinal, os
meios comunitarios tém como objetivo incluir a camada periférica da populacdo no
processo comunicativo, ja que 0s meios convencionais ndo cumprem esse papel.

A comunicagdo comunitaria deve ser entendida como:

o canal de expressdao de uma comunidade (independente do seu nivel socio-
econbmico e territério) por meio dos quais os préprios individuos possam
manifestar seus interesses comuns e suas necessidades mais urgentes. De ser um
instrumento de prestacdo de servicos e formacgdes do cidaddo, sempre com a
preocupacdo de estar em sintonia com os temas da realidade local
(DELIBRADOR; VIEIRA apud PERUZZO, 2006, p.09).

A comunicacdo comunitaria tem como um de seus principios agucar a
criticidade da comunidade acerca dos problemas que envolvem esta e o pais como um
todo, instigando seus membros a conhecerem o0s problemas, reclamarem destes e
buscarem solucdes. Estes meios devem buscar a conscientizacdo desta parcela da
populacdo subalterna. Raquel Paiva (2007, p. 137-145) cita oito caracteristicas que

devem estar presentes na comunica¢do comunitaria:

1. Ela constitui uma forca contra-hegeménica no campo comunicacional,

2. Atua na direcdo de uma estrutura polifénica;

3. Produz novas formas de linguagens;

4. Capacita-se para interferir no sistema produtivo;

5. Gera uma estrutura mais integrada entre consumidores e produtores de
mensagens;

6. Atua com o propdsito primeiro da educacao;

7. Pode engendrar novas pesquisas tecnoldgicas e 8.6 vista como lugar
propiciador de novas formas de reflexdo sobre a comunicagéo (PAIVA, 2007, p
137-145).

A radio comunitaria € um dos meios utilizados para a pratica da comunicacao
comunitaria. Este é um veiculo bastante eficaz, ja que pode chegar a todos os membros
da sociedade de forma rapida. Neste tipo de comunicacdo dificilmente havera exclusao,

ja que para se ter acesso € necessario apenas um aparelho de radio que até mesmo
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pessoas de baixo poder aquisitivo podem adquirir, devido ao seu baixo valor. Além
disso, a comunidade poderé estar em contato direto com produg&o da programacao.

No Brasil, essas radios se originaram das experiéncias das radios populares, que
funcionavam por meio de alto-falantes. Esses tiveram origem nas primeiras décadas do
século XX, e, segundo Daniel Solon (2009, p. 02-07), sofreram um enfraquecimento a
partir da década de 1950 e ganharam forca novamente na década de 1980. Depois disso,
foram sofrendo declinio e dando origem as radios comunitarias FM.

As primeiras radios ndo-comerciais, segundo Cicilia Peruzzo (1998b, p.03),
comegaram a surgir no Brasil nas decadas de 1970 e 1980, em estados como Espirito
Santo e Sdo Paulo. Elas surgiram em um contexto em que a palavra e o poder de
comunicar estavam concentrados nas médos de poucas pessoas, 0s donos dos meios de
comunicagdo de massa. As radios comunitarias chegam com um carater reivindicatorio
e se propondo a quebrar essa concentragdo e da voz a populacdo marginalizada. E uma
luta pela liberdade de expressdo, em um pais que vivia a transi¢cdo da ditadura militar
para uma era mais democratica.

As radios comunitérias, segundo o sitio do Ministério das Comunicacdes®, séo
veiculos que operam em Frequéncia Modulada e de baixo alcance, limitado a um
quildbmetro em torno de sua antena transmissora. Ela funciona com poténcia de no
méaximo 25Watts. Seu objetivo é oferecer um espago onde a populacdo possa reclamar
de problemas da comunidade, expressar suas idéias e, sobretudo, oferecer informacéo, e
uma programacao educativa. Tudo isso atendendo especificamente a comunidade na
qual esta inserida.

Para Orlando Berti (2009), trazendo uma visdo nacional e reflexiva, a radio

comunitaria

¢ um tipo de emissora radiofbnica que tem [ou deve ter] uma visdo mais
comunitadria e que estd ligada mais as comunidades [territoriais ou de
pertencimento], tendo possibilidade de maior representacdo e mais ligacao
social, além de ser mais voltada para as comunidades em que estdo inseridas,
justamente por conta de seus historicos, suas possibilidades de interacdo e de
vivéncia mais coletivista (BERTI, 2009, p.03).

Esses veiculos de comunicacdo sdo grandes aliados da populacdo marginalizada
pelos grandes meios de comunicacdo, concentrados nas maos dos poucos empresarios

da midia.

* http://www.mc.gov.br
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Como bem caracterizou Cicilia Peruzzo (1998a, p.10), uma radio comunitéria
ndo tem fins lucrativos; busca a participacdo direta da populagéo tanto na produgéo
como até mesmo na transmissao dos seus proprios programas; é produto da comunidade
e a programacao deve ter vinculo com o local; tem compromisso com a educacao; visa a
democratizacdo do poder de comunicar e tem como objetivo valorizar e incentivar a
producdo cultural local. Segundo o sitio do Ministério das Comunicacdes®, a

programacdo de uma radio comunitaria

deve conter informacéo, lazer, manifesta¢bes culturais, artisticas, folcléricas e
tudo aquilo que possa contribuir para o desenvolvimento da comunidade, sem
discriminacdo de raca, religido, sexo, convicges politico-partidarias e
condigdes sociais. Deve respeitar sempre os valores éticos e sociais da pessoa e
da familia e dar oportunidade a manifestacdo das diferentes opinides sobre o
mesmo assunto.

Na visdo de Denise Cogo (1998) radios comunitarias sdo um tipo de veiculo que
“fala dos interesses do povo; deve comunicar a vida do povo; mobilizar as comunidades para
acBes comunitarias; entreter o povo e promover valores artisticos e culturais do povo” (COGO,
1998, p.105).

2 — Participagdo Comunitaria

O significado da palavra participacdo gira em torno da expressao ‘“fazer parte”,
significa estar inserido, poder opinar, reivindicar, interagir. O direito de participar esta
presente na Declaracdo Universal dos Direitos Humanos, que, no seu artigo 27, diz que
todo homem tem o direito de participar livremente da vida cultural da comunidade, de
fruir as artes e de participar do progresso cientifico e de fruir de seus beneficios.

De acordo com Elenaldo Teixeira:

Independentemente das formas de que se pode revestir, a participacdo significa
‘fazer parte’, ‘tomar parte’, ‘ser parte’ de um ato ou processo, de uma atividade
publica, de agdes coletivas. Referir ‘a parte’ implica pensar o todo, a sociedade,
o0 Estado, a relacdo das partes entre si e destas com o todo e, como este ndo é
homogéneo, diferenciam-se os interesses, aspiracfes, valores e recursos de
poder (TEIXEIRA, 2001, p. 27).

® Idem.
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Para Juan Dias Bordenave (1987, p.16) a participacdo é

0 caminho natural para 0 homem exprimir sua tendéncia inata de realizar, fazer
coisas, afirmar-se a si mesmo e dominar a natureza e o mundo. Além disso, sua
préatica envolve a satisfacdo de outras necessidades ndo menos bésicas, tais
como a interagcdo com os demais homens, a auto-expressdo, o desenvolvimento
do pensamento reflexivo, o prazer de criar e recriar coisas, e, ainda a
valorizacgdo de si mesmo pelos outros.

Ainda de acordo com Juan Bordenave (1987, p. 68), a participacdo necessita da
comunicagdo para que possa acontecer e aqui estudaremos a participacdo popular dentro
da comunicacdo comunitaria, mais especificamente, nas RadCom, j& que um dos
principios desses veiculos é possibilitar a participacdo da comunidade em sua grade de
programas, originando uma programacéo interativa, em que a populagéo sinta-se como
emissor e ndo apenas como um receptor passivo de mensagens.

A participacdo da comunidade, em seus diversos niveis, & uma das diferengas da
radio comunitaria para a radio convencional. Essa possui um dono e um pequeno grupo
de pessoas que pensam a programacdo, nao incluindo ai a comunidade. Ja as radios
comunitarias, além de ndo possuirem um dono, contam com uma programacédo pensada

e elaborada pela comunidade, em beneficio dessa.

A participacdo € uma idéia forte que estd contida na mesma base da
comunicacao popular, que gera rupturas — certamente as mais importantes —
como sistema dominante, eminentemente repressivo e castrador, ainda no caso
das democracias formais que dificilmente contemplam de forma efetiva as
necessidades e aspiracdes participativas dos setores mais desprovidos.

Na comunicacao popular, esses setores geralmente marginalizados da sociedade
se auto-reconhecem como protagonistas, descobrem suas capacidades e aptiddes
e desenvolvem outras potencialidades (URANGA, 1989, p.125).

Existem diversas formas de participacdo na programacdo de uma radio
comunitaria, desde as mais elementares em que a populacdo participa por meio de
telefonemas e cartas para pedir masicas ou mandar recados, até as formas mais efetivas,
através das quais 0s membros da comunidade participam de todos os processos da
elaboracdo da programacéo da radio e até na gestdo dessa.

A participacdo ndo pode ser traduzida como um simples gesto de observacdo em
que a populacéo se sente alheia ao que ocorre a sua volta.

Apo0s as abordagens sobre participacdo mencionadas até agora é necessario que

se exponham os niveis de participagdo elencados por Cicilia Peruzzo (1998a, p. 144-
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145), com base nas definicdes de Merino Utreras, expostas em Belgrado (Sérvia), no
ano de 1977, e no seminario sobre comunicagdo participativa do Ciespal/Unesco, em
1978. O nivel mais elementar de participacdo seria a participacdo nas mensagens, em
que ndo hd um maior envolvimento da populagdo. Ela participa apenas com sugestdes,
pedidos de mdsicas, depoimentos, dendncias, avisos e participacdo em concursos
realizados pela radio. Outro nivel seria o da participacdo na producdo de mensagens,
materiais e programas, que as pessoas se envolvem com a producéo de noticias, artigos,
poesia e desenhos a serem veiculados no meio de comunicagdo. O terceiro nivel seria 0
do planejamento dos meios em que hd a participagdo no “estabelecimento da politica
editorial, dos objetivos e da formatagdo de programas e veiculos , assim como dos principios de
gestdo e das formas de sustentacdo financeira, além de planos ou politicas globais de
comunicagdo em ambito local, regional e nacional” (PERUZZO, 1998a, p.145). O ultimo
nivel de participacéo € o da gestdo dos meios, que acontece quando a comunidade se faz
presente no processo administrativo e do controle do meio de comunicacao.

Mas para que haja uma participacdo da comunidade no processo de
comunicacgdo, segundo Cicilia Peruzzo (1998a, p. 276), tem que haver ndo apenas
incentivo, mas hd também a necessidade da criacdo de canais e mecanismos que
facilitem essa participacéo.

Participacdo € um termo indissociavel de qualquer radio comunitaria. Para que
seja da comunidade, esta precisa esta inserida e ajudar a realizar a programacao destes
veiculos, seja por meio de telefonemas para solicitacdo das masicas a serem veiculadas
em determinado horario, por meio da elaboracdo da programacdo ou até mesmo na

manutencdo financeira.

3 — Participacdo comunitaria nas radios Verona FM e Independéncia FM

3.1 -Verona FM

De acordo com o que foi observado na Radio Verona FM, constatou-se que é
possivel perceber na programacdo da emissora, em maior ou menor proporcao, trés dos
quatro niveis de participacdo apresentados por Cicilia Peruzzo (1998a, p. 144-145, com
re-elaboracdo com base em Merino Utreras): participacdo nas mensagens, na producdo

de mensagens, materiais e programas e planejamento dos meios.
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O nivel mais elementar, segundo Cicilia Peruzzo (1998a, p.144), é a participacao
nas mensagens, que podem acontecer por meio de entrevistas, denincias, depoimentos,
sugestdes, pedidos de musicas, entre outras. No caso da Verona FM, prevalece a
participacdo para solicitacfes de veiculacdo de musicas. 1sso acontece em praticamente
toda a grade de programacao da radio. Desde o programa infantil “Ald crianga, puxa a
prosa” até os programas musicais como “Zona Livre”, “Coragdes a Mil” e “Tarde
Livre”, passando pelos religiosos “Vem, segue-me” e “Cancdo para meu Deus”. Os
Unicos programas que ndo recebem ligacdes para solicitacdo de musicas sdo 0s que nao
contam com um comunicador, salvo algumas excegdes.

Este nivel, segundo Peruzzo (1998a, p.144), “é aquele em que as pessoas se
envolvem, tdo-somente e ocasionalmente, nas mensagens divulgadas, sem interferir diretamente
nos demais processos”. Seria de certa forma uma participagdo superficial, que nao se
aprofunda em questdes como gestdo e producdo de programas. Nesse tipo de
participacdo, a comunidade se mantém distante dos processos comunicativos.

Outra forma de participacdo que também caracteriza o nivel elementar é o envio
de sugestdes. Apesar de acontecer raramente, essa foi uma das formas de participacao
observada durante a programacdo da Verona FM, durante as visitas feitas a radio. Ela
foi percebida nos programas “Coragdes a Mil” e “Can¢ao para meu Deus”. No primeiro
caso, como ja foi dito em capitulos anteriores, um ouvinte sugeriu que o comunicador
do programa parasse de ler as poesias recitadas por ele todos os dias no programa. Ja no
segundo caso, foi sugerida a comunicadora que fica a frente do “Cangao para Meu
Deus” que houvesse a participacdo no programa de pessoas ligadas a igreja, para
discutirem as leituras biblicas.

Outra forma de participacdo que caracteriza este nivel participativo € a
solicitacdo de veiculacdo de avisos da comunidade. Esse tipo de participacdo geralmente
acontece na radio Verona FM. No dia 26 de marc¢o, por exemplo, foi noticiada na radio
a comemoracdo ao Dia Mundial da Saude, que seria realizada no dia 07 de abril na
Paroquia Menino Jesus de Praga, na comunidade Saci, zona Sul de Teresina.

Este mesmo nivel de participagdo ¢ observado também no programa “Juventude
em agdo”, que vai ao ar todos os domingos. Durante o programa, um dos comunicadores
se desloca a alguma das paroquias da zona Sul de Teresina. Durante sua permanéncia no
local, sdo discutidos temas com os jovens da pardquia. O comunicador inicia a
discussdo e os participantes expressam sua opinido sobre o assunto. Neste caso ha a

participacdo ao vivo da comunidade com depoimentos sobre determinado assunto. Esta
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participacdo por meio de depoimentos, de acordo com Cicilia Peruzzo, caracteriza o
primeiro nivel de participag&o.

O outro nivel observado, neste programa, é o da producdo de mensagens,
materiais ¢ programas. O que “compreende a participacdo mediante a aplicacdo da
capacidade pessoal e da qualificacdo técnica [...] na preparagdo, elaboracdo e edicdo de
materiais impressos e programas de radio e de televisao [...]” (PERUZZO, 1998a, p. 145). O
“Juventude em Ac¢do” é um programa que passou a integrar recentemente a grade de
programacdo da radio. Ele foi preparado e elaborado por Francisco de Assis Alves
Ferreira, da comunidade Promorar e Antonio Luis da Silva Jinior, da comunidade Santo
Antonio, ambas localizadas na zona Sul de Teresina, caracterizando assim a
participacdo de membros das comunidades assistidas na producao de programas.

A grade de programas da Verona FM é pensada geralmente por um grupo de
quatro pessoas, todas residentes em comunidades assistidas pela radio, localizadas na
zona Sul de Teresina, como Promorar e Parque Piaui. Além disso, também sdo aceitas
sugestdes dos demais comunicadores da radio, que tem a liberdade de criar programas.
Esses sdo apresentados ao grupo que pensa a programacao da radio e depois de ser
analisado é aprovado ou nao.

Parte deste grupo de comunicadores define a politica editorial da radio, que
prega o apartidarismo e o enfoque nos assuntos de interesse das comunidades da zona
Sul de Teresina. Esta presente ai o terceiro nivel de participacdo, segundo o qual a
comunidade participa por meio do “estabelecimento da politica editorial, dos objetivos e da
formatacdo de programas e veiculos, assim como dos principios de gestdo e das formas de
sustentacao financeira, além de planos ou politicas globais de comunicacdo em ambito local,
regional e nacional” (PERUZZO, 1998a, p.145).

No que se refere a sustentacdo financeira da radio, pode-se dizer que essa € feita
basicamente pelos sdcios da Verona FM, que sdo pessoas das comunidades da zona Sul,
que doam mensalmente certas quantias em dinheiro, outra forma de participacdo que
caracteriza o terceiro nivel participativo apresentado. Neste caso, de acordo com Cicilia
Peruzzo (1998a, p. 144), a comunidade “toma parte tanto na definicdo de politicas,
objetivos, principios de gestdo, planos, atividades e financiamentos quanto na
formulacédo de projetos nacionais, regionais e locais”.

O dltimo nivel que Cicilia Peruzzo (1998a, p. 144) cita é o da gestdo dos meios,
“em que a comunidade tem acesso as decisdes relativas a programacdo (conteudo,

duracdo, selecdo de horéarios), bem como ao controle, a administragdo e ao
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financiamento da organizagdo comunicacional”. A Verona FM nao apresenta esse tipo
de participacdo, ja que a radio é gerida pela Fundagdo Viver com Dignidade, apesar de
membros das comunidades da zona Sul também comporem o quadro da diretoria da

fundagéo.

3.2 — Independéncia FM

A participacdo de membros da comunidade na programacdo da radio
Independéncia FM esta comprometida, em todos os seus niveis. A radio fica fechada a
maior parte do tempo e, com isso, comunidade fica impedida de participar de forma
efetiva e periddica, ndo podendo ter acesso as instalacbes da RadCom e nem mesmo
podem fazer ligacao telefonica em todos os horéarios, forma de participacdo observada
com maior frequéncia na Independéncia FM.

No nivel participativo mais elementar, quando a comunidade participa nas
mensagens veiculadas pela radio, com ligacOes telefonicas, entrevistas, avisos e
denuncias, dentre outras, a participacdo fica prejudicada por conta da auséncia de um
comunicador, que deveria permanecer na sede do veiculo para receber e veicular esse
tipo de mensagem.

No entanto, as pessoas envolvidas com a Independéncia FM, a exemplo da
maioria das RadCom, sdo pessoas que trabalham de forma assalariada e ndo podem se
dedicar exclusivamente ao veiculo. Essas pessoas apenas prestam trabalho voluntario a

radio nas suas horas vagas. Nas palavras de Lilia Bahia (2006, p.118):

em sua grande maioria constituidas por comunidades que dispdes de poucos
recursos financeiros, humanos, técnicos e materiais (a minoria é criada por
6rgdo e entidades gque lhes garantem médio nivel de infra-estrutura), estas radios
sdo geralmente instaladas em minusculos cdmodos cedidos pela comunidade,
guando ndo ocupam um pequeno espago numa casa de familia da vila. De uma
forma geral, tais emissoras sobrevivem do voluntariado da propria comunidade,
pessoas que cedem horas diarias no revezamento do microfone e na mesa de
som, apés terminarem suas rotinas de trabalho assalariado. Em alguns casos, um
ou outro apresentador recebem um percentual do apoio cultural que divulgam
em seus programas.

Contudo, apesar de se da em menor proporcao, em relacdo a radios como a

Verona FM, por exemplo, que conta com varios membros da comunidade
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desempenhando as mais diversas funcdes dentro do veiculo, bem como com
comunicadores em praticamente todos 0s programas veiculados na radio, a participacao
da comunidade também é verificada na Independéncia FM. E a exemplo de outras
radios, a forma de participacdo mais utilizada é aquela que se da por meio de ligacdes
telefonicas. Esse é o nivel que acontece de forma mais eficaz. Em programas como o
“Pagodeando com a Independéncia” e “Reggae Play”, por exemplo, que contam com
um comunicador, esse tipo de participacao é bastante intensa.

O envolvimento da comunidade na producdo de mensagem, materiais e
programas, que caracteriza o segundo nivel apresentado por Cicilia Peruzzo (1998a,
p.144-145), também é observado na Independéncia FM. Embora ndo haja uma
participacdo macica da comunidade neste caso, todas as pessoas que integram o quadro
de produtores da radio sdo de comunidades assistidas pela RadCom, na zona Norte de
Teresina, onde o veiculo estéd localizado. As pessoas que participam da radio séo de
bairros como Mocambinho, Buenos Aires, Agua Mineral e Vila Sdo Francisco, todos da
zona Norte. Essas sdo as responsaveis pela elaboracdo de praticamente todos os
programas, que hoje formam a grade de programacao da Independéncia FM.

Mesmo o0s programas que ndo foram pensados por esses produtores, tambem
foram pensados por pessoas das comunidades da zona Norte. “Comunidades no ar”,
“Domingdo da Independéncia”, “Painel Educativo” e “Tempo de Educar” sao
programas tidos como o0s principais da radio e estdo no ar desde a criacdo da
Independéncia FM. Eles foram pensados por pessoas das comunidades assistidas.

A politica editorial da Independéncia FM é decidida principalmente pela
diretoria do veiculo, com a ajuda das demais pessoas da comunidade que participam da
radio. A RadCom ndo possui um dono e, apesar das dificuldades financeiras, ele tenta
refletir a comunidade na qual esta inserido, mesmo ndao contando com uma participacao
macica desta na sua programacao.

O veiculo ndo tem vinculo com politicos. Segundo a presidente da Associacao
de Radiodifusdo Comunitaria Independéncia, Regina Lucia Pereira dos Santos®, essa
seria a saida para as dificuldades financeiras da radio, mas € uma possibilidade que ndo
é cogitada. A Independéncia FM é mantida financeiramente pelas sete pessoas das
comunidades da zona Norte, que hoje participam do veiculo, e pelos apoios culturais de

estabelecimentos comerciais, localizados na regido em que a radio esta inserida.

® Regina Lucia Pereira Santos, comunicadora popular. Entrevista concedida a Pollyanna Carvalho em 05 de junho de
2010.
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Essa participacdo da comunidade, tanto na definicdo da politica editorial como
da forma de sustentacdo financeira, caracteriza o terceiro nivel apresentado por Cicilia
Peruzzo (1998a, p.145).

Na radio Independéncia FM também é percebido o quarto nivel de participacgéo.
O veiculo foi criado por membros da comunidade Buenos Aires, Ciro José Braga e
Gerson Mariano Bezerra e desde sua criacdo, ela é administrada por pessoas das
comunidades da zona Norte. Hoje, estdo a frente da administracdo do veiculo Maria
Alice Viana da Silva e Regina Lucia Pereira dos Santos, moradoras da comunidade
Buenos Aires, em parceria com os demais cinco envolvidos com a Independéncia FM,
que também residem na zona Norte de Teresina.

De acordo com Cicilia Peruzzo (1998a, p. 145), o quarto nivel, que é o
envolvimento da comunidade na gestdo dos meios, “compreende a participacdo no
processo de administracdo e controle do veiculo ou da instituicdo de comunica¢do como
um todo, requerendo-se também aqui o exercicio conjunto do poder”.

Com o que foi observado nas duas radios, percebe-se que a participacdo no nivel
das mensagens € democratica e se estende uniformemente a todas as comunidades
assistidas pelos veiculos, chegando inclusive a ultrapassa-las. Ja nos demais niveis,
producdo, gestdo e planejamento, essa participacdo, embora esteja nas méaos de
membros da comunidade, € comandada por um grupo pequeno de pessoas.

Para Cicilia Peruzzo, a explicacdo para a auséncia de uma participacdo mais
efetiva nos dias de hoje remonta ao nosso passado historico, heranca do periodo

colonial.

Nas condigBes do Brasil e de outros paises latino-americanos, onde os povos
ndo tém a tradicdo nesse sentido, aliado isto a reproducdo de valores
autoritarios, a falta de conscientizacdo politica e outros fatores, pretender
alcancar um grau de participacdo mais elevado é algo de dificil concretizagao.
Em nosso caso, desde o periodo colonial nos foi obstada ou até usurpada a
possibilidade de avancar nessa pratica. Nossa tradicdo e nossos costumes
apontam mais para o autoritarismo e a delegacdo de poder do que para o
assumir ao controle e a co-responsabilidade na solugdo dos problemas
(PERUZZO, 1998a, p.73-74).

No entanto, apesar de ndo haver uma participacdo e envolvimento macicos das
comunidades assistidas, a participacdo dos sete membros que fazem a radio é totalmente
democratica, sendo estendido a todos eles o poder de participar nos quatro niveis

expostos por Cicilia Peruzzo.
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Consideraces

As radios comunitérias sdo emissoras que surgiram com o objetivo de quebrar o
monopolio da fala, implantado pelos meios de comunicagdo convencionais, onde so tem
VOz um pequeno grupo de pessoas. Neste processo, as comunidades ficam a margem,
ndo tendo direito de emitir opinides nos meios de comunicacao.

Estas radios devem estar totalmente voltadas para a comunidade na qual estdo
inseridas e para os problemas enfrentados por ela, buscando assim agucar o senso critico
de cada morador. No entanto, para que haja um feedback entre os comunicadores e estas
pessoas, € necessario que este meio seja democratico e aberto a participagdo. A
comunidade deverd se envolver totalmente no processo de formagéo da radio.

A participagdo comunitaria, no entanto, ndo deve ser confundida apenas com 0s
processos de troca de mensagens por vias telefonicas, como acontece na maioria dos
veiculos. Eles se dizem abertos a participacdo, no entanto, de forma concreta oferecem
apenas um numero de telefone para que as pessoas liguem e pecam mausicas. Neste caso,
a participacdo chega ao apice quando o ouvinte faz reclamagdes ou da sugestdes ao
comunicador, reclamando ou elogiando o programa.

Deixa-se de lado, portanto, a participacdo da comunidade nos processos de
gestdo, de producdo e elaboracdo dentro destes veiculos. Muitas vezes, os proprios
comunicadores ndo tem conhecimento de que esse tipo de interagdo com a comunidade
€ necessaria para legitimar o carater comunitario da radio. Em outros casos, diz-se que a
participacdo € permitida, mas nao se instiga € nem se mantém um canal aberto e
desobstruido para que ela aconteca. Isso acaba distanciando a comunidade como um
todo do processo comunicativo e deixando nas maos de um pequeno grupo a tarefa de
comunicar e tentar retratar os interesses comunitarios.

No caso das radios Independéncia FM e Verona FM, a participacdo nos seus
niveis mais elevados se estende de forma restrita a comunidade. Tem acesso a ela o
grupo de pessoas que faz a radio, como os comunicadores e a direcdo. O restante da
comunidade participa intensamente apenas por telefone, através do qual os participantes
solicitam a veiculacdo de masicas e, rarissimas vezes, vao além disso. As demais formas
de participacdo estdo abertas, no entanto, ndo se prega a disseminacdo destas. Com isso,
a comunidade como um todo pouco tem contato direto com a radio e com 0S processos

comunicativos.
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Os veiculos cumprem, portanto, de forma parcial com o dever de democratizar a
comunicagéo e de ampliar os direitos de cidadania.

Essa pouca participacdo € observada principalmente no caso da radio
Independéncia FM, que conta com apenas sete membros da comunidade, participantes
ativos nos processos comunicativos da radio. A participacdo, em grande nimero, dos
membros da comunidade acontece apenas por meio de ligacdes telefénicas.

No caso especifico da Verona FM, apesar de haver uma divisao de fungdes, com
um grupo voltado para pensar a programacao do veiculo e outro para comunicar, ha
uma democracia no que se refere a producdo de programas entre os membros que fazem
a radio, apesar de eles estarem em nUmero bastante reduzido, se comparado a
quantidade de pessoas que habitam as comunidades assistidas pela emissora. Os
comunicadores também podem sugerir formatos e programas que podem ir ao ar, apos
ser discutido em reunido com os demais membros da radio.

Este trabalho ndo esgota o tema participacdo nem tdo pouco radio comunitaria,
deixando em aberto vérias reflexdes sobre o assunto, podendo possibilitar diversas

pesquisas na area, tanto no campo da recepg¢do, quanto no das proprias RadCom’s.
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