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RESUMO

O presente trabalho busca discutir a respeito waHfafia enquanto elemento de divulgacéo
de mensagens de cunho jornalistico. A documentdgsidatos, bem como as representacdes
da realidade, serd realizada a partir da visudzatas imagens que compfem o lugar,
denominado lixdo, localizado na cidade de Itabuma, Bahia, onde ha pessoas que
sobrevivem da coleta de residuos reciclaveis. Temocobjetivo documentar, por meio das
imagens do lugar, o cotidiano das pessoas que vdeehixo e, a partir destas, fomentar a
discussbes sobre consciéncia ambiental. Como prmeptbs metodoldgicos, a pesquisa
compreende uma revisdo bibliografica e uma abordagploratoria, composta por
entrevistas, no intuito de atender aos objetivop@stos.
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CONSIDERACOES INICIAIS

7

A fotografia € um registro visual que, ao longo @m®s, tem conquistado grande
espaco na midia contemporanea, pois tem sido eigalreferéncia documental da historia.
Neste contexto, esta pesquisa sera apresentagasatta fotojornalismo, visando registrar
uma realidade social a partir da interpretacdoadd, ma qual a fotografia ird atuar como
documento que retrata a perspectiva da realidadendagar e dos sujeitos que o habitam.

O fotojornalismo permite o registro dos acontecitogrsociais e demonstra como
esses fatos afetam as pessoas, possibilitandofuagamento no tema escolhido, através das
imagens. Dessa forma, o principal fator do preseat®lho € abordar o convivio social e as
condicOes do lugar a ser registrado e documengéim, de permitir a visibilidade da situacao
de uma sociedade exclusa dos direitos sociais.g@r lescolhido foi o lixdo da cidade de
Itabuna, na Bahia, que fazem do lixo um lugar, @mea, um refagio. A producédo levara a
uma reflexdo diante de tudo que é descartado pmteedmde, fazendo referéncia ao

desperdicio e a consciéncia ambiental.
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No entanto, a fotografia € capaz de gerar seniitgdisiduais, ou seja, podera ser
interpretada de maneira Unica a cada cidadao. Nes=sém, pretende-se refletir sobre um
mundo repleto de representacfes imagéticas qudatde representam uma parcela da
realidade proxima. Portanto, o ponto central dbaitzo ndo busca a verdade absoluta dos
fatos a partir das fotografias (até porque a mgsenaite as interpretacdes individuais), e sim
procura buscar revelar as complexas relacdes sates humanos em meio ao lixo, num
contexto em que a miséria e a luta pela sobreviaémrteiam as praticas cotidianas.

Desta forma, suscitam-se algumas perguntas fundaimepara a conducdo do
trabalho: As pessoas que vivem do lixo sdo sujédosltos”? Quem sdo essas pessoas que
vivem do lixo produzido pela sociedade “civiliza@a”

Como objetivo geral, busca-se documentar, por rdaw fotografias, a realidade da
comunidade que vive no lixdo de Itabuna, Bahia.ti®ems objetivos especificos, pretende-se
identificar os meios de sobrevivéncia dentro dafudgenominado lix&o, propondo mostrar
caminhos para que o outro desperte através das (expressdes, gestos) uma consciéncia
ecologica através das representacdes do lugaantbém, analisar as formas pelas quais sao
representadas determinadas realidades atravéshdo @b observador/fotojornalista. Este
trabalho de pesquisa defende, portanto, o uso dergdotojornalistico como suporte capaz
de gerar uma ampla visualizagcéo dos fatos, posaitilbo o fomento das discussdes de cunho
social e ecologico.

A metodologia desta pesquisa baseou-se nos proeetli;m de consultas
bibliograficas e também uma abordagem a luz do doégoalitativo. A estrutura de coleta de
dados primarios, composta por entrevistas, seguas dertentes aplicadas em momentos
distintos: a primeira constitui-se de entrevistautgrada, visando identificar elementos com
faixa etéria, renda média e grau de escolaridademdtividuos que sobrevivem do lixo; no
segundo momento, baseada na técnica semi-estratwath perguntas inerentes as diversas
percepcdes dos catadores. A producao fotografiata do fotojornalismo é a forma como
0S sujeitos serdo registrados no lixdo, serdo idesercomo critério de amostragem para
representar a sociedade que sobrevive do lixatatlera, a partir da pesquisa exploratoria,
com o levantamento de informacfes sobre o lugéimitiendo, assim, o campo de trabalho e

mapeando as condi¢cbes de sobrevivéncia.
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1 A COMUNICACAO E A CONSTRUCAO DO DISCURSO IMAGETIC O

A comunicacao € um ponto de partida para disse@inda mensagem nos diversos
veiculos, € uma forma de manter as pessoas infasmdas fatos que acontecem no mundo
em que a midia é responsavel pelo conteido, masaqu®m é exercida fora dela, pois a
comunicacdo € uma relacdo entre individuos, quesmmesem oportunidade de expor
opinides nos meios de comunicagdo, conseguem aoplese com o outro. Segundo Pinto
(2003, p. 7), “podemos definir comunicacdo commjunto das relacdes dos homens entre
si, das formas de expressao das quais se serverareptego de técnicas”.

O ato de comunicar-se faz com que os assuntosdosss&jam retomados pelos
cidadaos que o tornam presente e com possibilidaeesxtensdo para discussdes futuras.
Segundo Bordenave (2006), a comunicacdo esta peesem todos 0S meios sociais. A
comunicacao é a esséncia de fatores que envolvemems sociais e a vida publica e é
necessario que esta comunicacdo seja completagpatadessa forma, a mensagem seja
compreendida por todos os membros da sociedade.

O ser humano representa 0 meio e, para que segsegpado em sua totalidade, é
necessario que haja comunicagao e esta consispalanras ou simples gestos que conotam
significacdes plenas do que é pretendido dissemipara Bordenave (2006, p. 19), “a
comunicacao € uma necessidade basica da pessoadjutnahomem social” e, por isso, é
importante conhecer signos e simbolos de cadaraytara que a emissédo e a recepcéo dos
dados sejam integrais e perceptiveis ao meio social

O jornalismo € uma é&rea da comunicacdo que tenssiplcdade de explorar os fatos
fazendo com que a informacao possa chegar atéoo diei forma mais proxima da realidade.
Na exposicdo das matérias, os fatos sdo apuradasoddo com a percepcdo do profissional
que vai julgar ser importante ou ndo a divulgacaoapconhecimento geral, por isso, a
realidade relatada € apenas um recorte dos fatos.

Talvez a grande dificuldade que os jornalistaseéémaceitar que as noticias nao sao
o reflexo preciso da realidade seja fruto da auaéie uma observacgéo distanciada

sobre sua profisséo. Eles enxergam o mundo sobnssslde sua propria cultura
profissional, o que também é uma forma de etnosemir(PENA, 2008, p. 151).

O jornalismo é um dos elementos da comunicacaotemecomo objetivo afirmar,
com ética, os processos de producdo e divulgacduetmagem. Deve ser excluso do seu
repertorio, por exemplo, o uso de palavras comifgigdos dubios, que possam confundir o

leitor ou for¢a-lo a uma interpretacéo diferentereididade. O fato deve ser transmitido de
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forma que o leitor possa reconhecer 0 acontecimenoés do texto ou da composi¢ao entre
texto e imagem.

De acordo com as ideias de Haas (apud KUBRUSLY,19910), a fotografia é “a
manifestacdo democratica de uma arte aristocraticA’ imagem e a fotografia ser&o
atribuidos conceitos de espelho da realidade e @mesma esté inserida no jornalismo. A
proposta € direcionar uma reflexdo da insercdonugeéns fotograficas do meio social,
levando a reflexdes de como a fotografia pode ferierna compreensao dos fatos em sua
divulgacao, este sera também o ponto de refer@aceatratar os géneros do fotojornalismo.

O termo imagem designa-se a representacdo de algoéqpassivel de varias
interpretacdes e, tendo esta como forma de exjgresséal carregada de conceitos, sua
divulgacdo nos meios de comunicacéo pode ser istafa de maneiras diversas, a depender

da intencéo do veiculo.

Instrumento de comunicacgdo, divindade, a imageranasiha-se ou confunde-se
com o que representa. Visualmente imitadora, podgrer ou educar. Reflexo,
pode levar ao conhecimento. A Sobrevivéncia, o &hgra Morte, o Saber, a
Verdade, a Arte, se tivermos um minimo de mem@&@#g 0s campos a que o
simples termo “imagem” nos vincula (JOLY, 199618).

A imagem possui pontos de conexdes, entre seuseelesnde composicdo, que
podem ser percebidos pela sociedade de acordow@gépsca. O olhar é sempre direcionado
podendo chamar a atencdo dos acontecimentos ersterméhado ponto da imagem.

A imagem é também uma forma de representacao quee s pessoas mais proximas,
sua simbologia faz com que mais individuos produdararsos tipos de imagens para que
outros tenham possibilidade de ver e suprimir alad@ de alguém que esteja fora do seu
convivio social, por exemplo. As redes sociais @lbans de fotografias sdo uma forma de
perpetuar os momentos e guardar as lembrancas uflerapn ser registradas em alguns
segundos de suas vidas e que foram eternizadasieqis. Segundo Achultti (1995, p. 437),
“a imagem passa de fato a preencher o lugar daquelese foi”. E essa necessidade de
producao de imagens é para substituir alguém auregoisa, a partir da contemplacao.

As milhares de imagens que sdo produzidas diari@msiio, de certa forma, um
bombardeio de informacdes, jA& que buscam represaigp. As pessoas ja estdo
condicionadas a ver imagens a todo tempo, € nameaal o olhar pelo qual a imagem deve ser
interpretada deve ser treinado, € cultural, aogpqué o individuo consiga ler e decodificar os
simbolos presente nesta representacao.

A vinculac&o que existe da imagem com a midia gepassibilidade ao leitor de criar

maior envolvimento com a informagéo. O conteddintigem pode trazer grandes impactos
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para quem |é apesar de sua interpretacao serdodiviEssa realidade fundamentada passa a
existir e ser compreendida apdés sua disseminagds, yma imagem que por si sO ja
representa um fato, ou mesmo um conceito de s, Sop@ssa a ser apenas um arquivo se nao
€ de conhecimento do publico. Entdo, s6 se conhexeriatos e pode envolver-se para
agregar conhecimentos e agir como cidadao respeins@vmudancas nas atitudes a partir do
registro e da divulgacdo na midia, que é um adifiara fazer da fotografia um documento
que retrata a realidade.

A fotografia surgiu da necessidade que o homenatialtem até hoje, de imprimir seu
atestado de presenca e de existéncia. Sua prirfoipgdo é documentar e registrar fatos e
momentos marcantes dos individuos e das sociedade® afirma Roland Barthes, no livro
A Camara Clara(1984), a fotografia € um certificado de presengagele o fotografo € a
testemunha dos fatos. Com o advento da fotogirafiepresentacédo dos fatos passou a ser por
meio de imagens e, através dela, tornou-se possivedualizacdo de acontecimentos dos
diversos lugares.

A fotografia, quando passou a ser utilizada pelegosnde comunicacdo como forma
de disseminar a informacédo de um jeito que pudssseisualizada pelo seu receptor, foi
preciso utilizar-se de cameras mais leves paradpssa forma, tivesse a oportunidade de ir
de encontro aos fatos de maneira mais &gil, ait@mslo filme para @ixel fez com que a
informacdo pudesse chegar as editorias em mengpote@om a evolugdo das novas
tecnologias, surgiu no mercado mundial a fotogrdigital que facilitou o fotojornalismo,
pois o registro € realizado no instante em quetacené o que Cartier Bresson chamou de
“instante decisivo” desde os meados do século X¥reno lugar certo, com o equipamento
adequado e a disposicao para que, no momentdicja evento pudesse ser registrado de
acordo com o proposito do fotégrafo.

Segundo Kossoy (1999, p. 33), “a imagem fotografimanece provas, indicios,
funciona sempre como documento iconografico acdecama dada realidade. Trata-se de um
testemunho que contém evidéncias sobre algo”. kdeske de uma fotografia também pode
apresentar ambiguidades, o que deve ser evitadof@égrafo no ato de fotografar, pois a
fotografia também pode ser considerada um docuniesitorico capaz de gerar testemunhos
ao que ela se apresenta.

O uso da fotografia jornalistica em veiculos de woicacdo tornou-se uma prética
necessaria nas pautas das redacodes, pois a imagdaiojornalismo descreve, narra 0S

acontecimentos, conta uma historia.
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A fotografia dentro do jornalismo é um elemento gugempanha o texto e assegura o
leitor de que o que ele esta lendo é realmenteecaganteceu, pois a foto € um registro da
realidade e € uma referéncia documental, desde&ueeja manipulada e nao seja registrada
em um angulo que gere duplo sentido, pois a imagpassivel de varias interpretacdes, além
de o fotégrafo ter registrado apenas um recorreaalade.

O fotojornalismo € uma actividade singular queaifatografia como um veiculo de
observagdo, de informacdo, de andlise e de opiséioe a vida humana e as
consequéncias que ela traz ao Planeta. A fotogfafiealistica mostra, revela,
expbe, denuncia, opina. Da informacao e ajuda dilgligar a informacédo textual.
Pode ser usada em varios suportes, desde os jernaisstas, as exposicoes e aos
boletins de empresa. O dominio das linguagens,icETne equipamentos

fotojornalisticos €, assim, uma mais-valia pardguex profissional da comunicacao
(SOUSA, 1998, p. 5).

O fotojornalismo age a favor da sociedade. O thabaxercido pelo fotojornalista
associa-se a disposicao de fatos e da divulgacdon@smos de forma que possam ser
interpretados por todos os membros de quaisqueuridades. A falta de divulgacdo de
produto imagético acarreta na obscuridade do qderj@oser divulgado. A ndo exposi¢cédo de
material relacionado a determinados temas é cadaufiala midia por esta exercer um papel
de, além de informar, também denunciar fatos. Nest#exto, a ndo divulgacdo esta
relacionada ao processo de divulgacdo do contejuimd,depende dos interesses politicos,
econdmicos e sociais do veiculo de comunicagéo.

A partir desse conceito de certificacdo da reabdadjue serdo expostas, por meio da
linguagem fotojornalistica, imagens dos catadoeegediduos reciclaveis, no lixdo de Itabuna

em gue tem como objeto registrar uma comunidadecésma da cidade.

2 A PRODUCAO DO LIXO E O SEU CONTEXTO SOCIAL

A producéo do lixo esta diretamente relacionada@wsumo de produtos propostos
pelas industrias e que a sociedade esta condi@oaadonsumir, independente de suas
necessidades supérfluas. A producdo de residuosceopelo fluxo de materiais necessarios
no dia a dia que, consequentemente, geram lixo.

O conceito global de consumo pode estar vinculadonmaeios de comunicacdo e a
“recepcao” de bens simbalicos que o ato de consasiiemete. Segundo Canclini (2001, p.
77), “0 consumo é o conjunto de processos socio@igt em que se realizam a apropriagédo e
0s usos dos produtos”, ou seja, o consumo faz gartena perspectiva econdmica que reflete
em algo muito maior do que o simples fato do “gbsta “capricho”, sendo essas

caracterizadas como ac¢des impensadas.
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A racionalidade proposta pelos agentes econdm@os#o a Unica forma de explanar
o consumo. Ele também faz parte de uma interacéiopsmitica. Sevcenko (2001, p. 64)
relata que “as pessoas sao aquilo que consomersta Nerrida pelo tempo, a qual a industria
cultural propde, os individuos séo identificadotopgrodutos expostos, seja ho modo de
vestir ou até mesmo pelo jeito de falar. Esses/iddos ficam condicionados a consumir as
tendéncias propostas pelos meios de comunicag@o dorma de insercdo nos grupos
sociais. Nesta sociedade, as pessoas sdo avaghalbague consomem, pelo que possuem,
pelo o que tém, portanto, vale mais o “parecer’gde o “ser”, na ampliacdo do papel da
Vvisao.

Para Manuel Castells (apud CANCLINI, 2001, p. 78)¢consumo é um lugar onde 0s
conflitos entre as classes, originados pela delsigagicipacdo na estrutura produtiva,
ganham continuidade através da distribuicdo e apigm de bens”. Em um processo de
producéo, as demandas se sobressaem pelo atosiemioa essa interagdo entre produtores
e consumidores que séo seduzidos pelo que se temeecado para comprar e, a0 mesmo
tempo, justifica-se essa compra a partir de algoncato atribuido a necessidade de adquirir
esses bens. Nas palavras de Sevcenko (2001, p's6d)yisibilidade social e seu poder de
seducéo sao diretamente proporcionais ao seu dedmmpra”.

E o consumo desenfreado de produtos o principadacku do acumulo de lixo em
uma sociedade. Segundo dados do IBGE (2000), d®¥ Snunicipios brasileiros, 5.475
municipios possuem servi¢cos de limpeza urbana egleta de lixo. No Nordeste, dos 1.769
municipios que possuem esses servicos, apenasigno coleta seletiva e 23 programas de
reciclagem; nesta regido, a unidade de destind fiealixo coletado é de 20.043,5 para
vazadouro a céu aberto (lixdo).

Itabuna, uma cidade localizada na regido Sul daaBaontribui com uma média total
de lixo de 160 toneladas por dia e sua destinagabthmbém € o lixdo que fica localizado
em uma area mais afastada da cidade.

Um lixdo € uma éarea de disposi¢do final de resids@glos sem nenhuma
preparacdo anterior do solo. N&o tem nenhum sistimimatamento de efluentes
liquidos - o chorume (liquido preto que escorreligo). Este penetra pela terra
levando substancias contaminantes para o soloa g#encol freatico. Moscas,
passaros e ratos convivem com o lixo livrementéxdo a céu aberto, e pior ainda,
criancas, adolescentes e adultos catam comidaeriamatreciclaveis para vender.
No lix&o o lixo fica exposto sem nenhum procediroepie evite as consequéncias
ambientais e sociais negativas (GONCALVES; PINHEIRORAO, 2010).

De acordo com o IBGE (2010), Itabuna possui 4320metros quadrados e uma

populacdo estimada em 204,667 habitantes. Toddgpas de residuos gerados por essas
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pessoas sdo destinados ao lixdo, que é um espatdestino, sem estrutura para receber
residuos de qualquer natureza, o que provoca coraeéo do solo, da dgua subterranea e € o
principal causador de doencas para os individu@s \iquem no lugar, portanto, ndo ha
medidas de protecdo ao meio ambiente ou a saudiegpub

A populagdo que habita junto ao espaco de destindedresiduos esta sujeita a
conviver com animais que pdéem em risco a saudajeopgomove a degradacdo do meio
ambiente e cria problemas sociais. No entantosesdesiduos séo dependentes dos residuos
que sao extraidos do lixdo e que garantem a seoBreia da familia a partir do que é
descartado pelo outro lado da sociedade, pois @ djMe para uns € de utilidade e gera renda
para outros que residem e sobrevivem no e do lixo.

A falta de recursos financeiros para garantir aesobéncia é o que leva os individuos
a morarem no lixdo, ou apenas buscarem, neste wgarforma de gerar renda, por meio de
reciclagem dos materiais coletados. E o que o fafogviarcos Prado (2004, p. 9) destaca,
guando diz que o individuo vem “transformando préprio em lixo social”, pois trata-se de
pessoas que se misturam a desordem, a poluicamutjos seres humanos descartaram.

Os lixdes a céu aberto que integram a paisagempetdsrias das cidades brasileiras
sdo partes constituintes do préprio processo sod@l producdo capitalista

excludente do espaco urbano, além de representhogen,o ambiente de trabalho e
moradia de uma parcela da imprecisa populacdo @elar@s de residuos sélidos
(STROH et al., 2009, p. 56).

Os recursos naturais estao disponiveis a todasdogduos. O consumo e a extracao
de materiais para transformacdo de objetos de falesanfreada é que vém ocasionando
maiores problemas no ecossistema. Toda e qualgqodugéio deve estar de acordo com as
legislacbes ambientais vigentes no pais, como tanmbéever do Estado e da sociedade a
fiscalizagéo diante de atitudes que venham a pogud meio ambiente, fazendo com que
essas extracOes acontecam dentro dos padrdes mheizagiio dos impactos ambientais sob
um aspecto que ndo cause maiores agressdes asssteoasds. A producdo em escala de
produtos deve ser avaliada de uma forma sustentdae que as atuais e futuras geracdes
possam usufruir desses recursos sem comprometecassidades de consumo para a vida
humana.

A definicdo mais aceita para desenvolvimento stéteh é o desenvolvimento
capaz de suprir as necessidades da geracdo atumatosnprometer a capacidade de
atender as necessidades das futuras geragdesegenvdlvimento que ndo esgota
0s recursos para o futuro (WWF, 2010).

Quanto mais a sociedade consome, maior sera adp@datde lixo que ela vai gerar e
sua destinacdo vai depender do comportamento a@lquesta direcionada. Carvalho (2010,



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagado — Recife, PE — 2 a 6 de setembro de 2011

p. 06) destaca que a preocupacédo das empresasw@gada imagem do meio ambiente ndo é
algo diretamente positivo e sim mais uma forma eleder a boa imagem da preservagao da
natureza do que realmente preserva-la: “as empmEsasiroem uma imagem e tentam
consolidar através de campanhas de marketing”.

A divulgacdo dessa imagem acontece por meio daulesi de comunicacdo que
devem ou deveriam cumprir as normas estabelecalasfgenda 21”, documento da Eco-92
que aconteceu no Rio de Janeiro de 1992, em que sestdestina a propor ideias
ambientalistas com planejamentos de ordem sustntav

O abuso do consumismo e a super producédo a pediretursos naturais provoca
“agravamento da pobreza e dos desequilibrios”, apsevamento pode ser notado quando 0s
produtos séo fabricados de formas insustentavemreexploracdo da méo de obra de uma
guantidade de pessoas menor do que realmentensegasario para confeccionar milhares de
“coisas” numa producgao industrial.

Em Itabuna, a coleta de lixo € realizada pela esapkéarquise, que, com o apoio de 6
caminhdes compactadores, 3 cacambas e 3 carragasdP areas de dificil acesso), coleta
cerca de 160 a 170 toneladas de lixo todos osediado esse residuo é descartado no lixao,
conta com 210 profissionais de limpeza urbana.

Uma das alternativas ou a Unica fonte de rendecdi@siores de lixo de Itabuna é a
reciclagem. A reciclagem é o resultado de uma skriatividades, pelas quais materiais que
se tornariam lixo, ou estdo no lixo, sdo desviadoketados, separados para serem vendidos e
que provavelmente se tornardo novos produtos. @edaccom entrevista estruturada
realizada no local com catadores, os materiais ele@g mais coletam sao plasticos, por
estarem no lixdo em maior quantidade e, por isgoam-se mais rentaveis, apesar de ser o
metal o material de maior valor no mercado.

O material reciclavel separado pelos catadoresméigde dentro do proprio lixao, onde
existem catadores que compram 0s residuos sepgaldssoutros e revendem para empresas
que, com veiculo préprio, adquirem a mercadoriamGm pagamento dos compradores
externos, os compradores internos pagam aos ardtadores, gerando assim lucratividade.
Essas pessoas buscam no lixo a oportunidade degdgeda renda que ndo encontraram em
outro lugar, restando sempre a esperanca de havarchance de trabalho digno e mais
humano.

Para que o lixo torne-se um negocio de geracaontgwmego e renda e melhores
expectativas de vida para a comunidade do lix&decéssario a insercéo de politicas publicas.
De acordo com a Lei 12.305 de 02 de agosto de 2(itOyada pelo Congresso Nacional, a
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Politica Nacional de Residuos Sdélidos, determinteahamento de todos os lixdes dos
municipios de todo o pais até 2014.

A producéo propde a amostra da realidade dos cawmdatraves de fotografias, é a
representacdo da situacdo que vivem muitos indigidproximos e ao mesmo tempo
distantes dessa sociedade “civilizada”. Nesta pssqo termo “representacao” dirige-se
acerca da imagem como uma nova apresentacdo, salavam elemento que substitui o
elemento exato, na mesma funcéo do signo semidlieste caso, especificamente, atraves de
imagens fotograficas, que substituem o lugar (@djxas pessoas (0s catadores de lixo) e as
coisas (os residuos sélidos), portanto estas fafiagrmostram, representam estes elementos,

0S substituem.

3 PROCESSO CRIATIVO DO ENSAIO FOTOJORNALISTICO

O processo criativo € uma abordagem a respeitovadonde fotografias construido, o
que antecedeu a execucao até a montagem e impoessa@iporte. A sessao fotografica tem
classificacdo no género fotojornalistico como hiag em fotografias owicture stories
englobando o subgénero foto-ensaio, que segundga%2004, p. 103): “O foto-ensaio € uma
histéria em fotografias que procura analisar aidadé e opinar sobre ela (fotografia com
ponto de vista). Muitas vezes, nos foto-ensai@xtwté tdo importante quanto a imagem.

Neste sentido o fotolivro € um suporte que alémnasstrar o ponto de vista do
fotégrafo possibilita ao leitor melhor visualizagdo assunto, como uma forma especifica e
direcionada de olhar o fragmento de uma problem&bcial.

O objetivo é mostrar, através de um produto fotgbstico, as condigbes das pessoas,
do lugar e das coisas que fazem parte do dia a,ar conseguinte, sobrevivem do lixo e
fazem do lixdo um lugar capaz de garantir seu ststde a representacdo imagética da
realidade dos catadores de materiais reciclaveigéio de Itabuna.

O foco de atencdo séo pessoas trabalhando no txaoimulo de lixo e os objetos
gue o compdem; as casas que sdo habitadas pedorest dos residuos reciclaveis e os
locais em que eles passam o dia a espera do camaaind&gado de lixo na esperanca da
chegada de mais material para compor seu aglomdeadbjetos a serem reutilizados.

A divulgacdo da informacédo é o principal elementofakzer jornalistico, por isso, a
fotografia torna-se importante para retratar odtatio das pessoas do lixao de Itabuna, o que
vai possibilitar a visibilidade do lugar e das cgbds em que vivem estas pessoas e, desta
forma, levar uma melhor compreensao a pessoasastaressa realidade a partir da imagem
registrada.
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Para produzir o fotolivro foi necessariop@ori, fazer uma visita ao lixdo de Itabuna
para verificar se as pessoas que moram e trababh#mnzavam fotografar o local e serem
fotografadas. Em conversa com o coordenador deagedids materiais reciclaveis, Osvaldo
dos Santos, o registro fotografico do lugar e emtdoi autorizado. As pessoas, além deste,
também foram consultadas antes do ato fotogréfico.

Para esta producao, foi utilizada a camera EOSyitdDRebel XTi e objetiva EFS 18-
55 mm, modelo Canon. Foram 268 fotografias entteo@rio de 9 horas e 11 horas da
manhd, compostas por enquadramentos, planos, &ngulmmposicdes necessarios para
possibilitar uma melhor interpretacdo do assuntogi@afado. A dificuldade em conseguir a
compreensao das pessoas do lugar e a estranhef@ qaesada com a presencga de alguém
para fotografa-los impossibilitaram a ida ao libddras vezes para capturar mais imagens.
Porém, a quantidade produzida em um dia foi suffieipara expor o tema.

Neste processo, 0 Unico equipamento de protecaaduodl utilizado foi uma bota,
devido a quantidade de lama e substancias toéxisagpgaderiam causar problemas de saude
com o uso de calcado aberto, apesar das pessoastguam imersas no lixo e manipulavam-

no sem qualquer protecao, pois ja possuia defegasicas para ndo contrair doencas.

Fotografia 2: O lixao de Itabuna e a insercao de pessoas pataa® residuos
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Fotografia 5: Moradores do lixdo de Itabuna e a reciclagem denmis
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Fotografia 6: Reaproveitar alimentos faz parte da rotina dodoaés do lixdo de Itabuna

O processo inicial para a pos-producéo do fotolieicselecionar as imagens. Nesta
etapa de escolha, foram selecionadas, no primemmanto 40 imagens, do total de 268
fotografias captadas. Logo foram convertidas ertopdranco, foi melhorada a saturacao no
Photoshop para verificar quais ficariam melhores em deteadas cores. Apds essa analise
preliminar, foram selecionadas 25 fotografias, fpuam divididas em trés secoes: “O lugar”,
“As pessoas” e “As Coisas”, entre preto e branamleridas para compor o livro de fotos.
Segundo Busselle (1996), “por meio de tons e nmgtiaecor define e forma e transmite

emocdes e estados de espirito”.

4 CONSIDERACOES FINAIS

A geracédo de lixo ndo para de crescer. E isso ¢namlema que ocorre no mundo
todo. Os consumidores estdo, cada vez mais, codprarodutos e, consequentemente,
gerando mais lixo; € um processo ciclico e ineeitdmas que depende de politicas publicas
para que esse lixo tenha uma destinagéo correta.

A pauta de sustentabilidade hoje deixou de serampema probabilidade do que vai
acontecer daqui a alguns anos com o lixo, ja € wmsponsabilidade social, politica e
econbmica do presente e essa necessidade de dutamppais sustentavel esta diretamente
relacionada aos cuidados com o0 meio ambiente, al@meducacdo e conscientizacdo
ambiental que a sociedade tem para tratar essetassuno um problema de cada individuo.

Ao longo deste trabalho, foi possivel perceber #dsutdades de uma outra
comunidade jamais vista antes, mas que sempre rtmspema curiosidade de como
funcionava o descarte de lixo e para onde iria totiwo coletado na cidade.

Na aproximacdo com as pessoas que estavam exereeatioidade de catacdo e
outras pessoas que estavam no entorno, em suas €agae foi possivel ter uma melhor

percepcéo do que acontecia no lixao todos os dessa&s conversas foram o ponto central
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para transmitir confiangca e conseguir autorizagi@@a expor detalhes das suas vidas, com a
entrevista estruturada e semi-estruturada, e depoiseguir captar o cotidiano de cada um
deles através de uma lente.

Dentre as trés saidas realizadas, uma para conh&spaco, as pessoas e entrevista-
las; outra para fotografar e coletar as autorizagliee imagens, foi possivel tecer algumas
consideracgOes a respeito do tema proposto e ddg;6ea em que a comunidade vive. Notou-
se que € praticamente nula a intervencdo de quakgststéncia social no local, em que
familias pobres ou abaixo da linha da pobreza @ndjpeito serem assistidas por programas
de melhoria da qualidade de vida.

O que fica de toda essa experiéncia é a descobertparoblema indicado nesta
pesquisa. As pessoas que vivem no lixao ou fazéenude lugar e um meio de sobrevivéncia
sao, sim, sujeitos, por estarem submetidos a algoggrante o sustento de suas familias, o
lixo. E séo ocultos, na significagdo do escondues estdo longe dos olhares da sociedade. O
gue ndo é visto torna-se oculto, sdo pessoas agandue existem, mas estao fora do alcance
dos olhos de uma sociedade que s6 acredita e tmvi@éncias por aquilo que esta exposto,
especialmente na midia, € a forma que as autosdadmntram de mostrar a resolugdo de um
problema num parametro politico ligado a intereslleste contexto, o fotojornalismo atua
como propulsor da disseminacao dos fatos sociais.

Portanto, sdo pessoas que vivem do lixo produzela gociedade “civilizada”, que
descarta todo o residuo produzido em residénaigsresas e estabelecimentos comerciais em
que o lixo é colocado na rua e o caminhao faz et@gjue tem como destino o lixao e, a partir
disso, outras pessoas ja esperam o despejo noplaraadisputar os materiais reciclaveis que
compdem o amontoado de coisas que serao selecsoagdsteriormente vendidas.

Vivemos em num mundo finito, com sistema de extragiioducédo, distribuicdo e
consumo linear, portanto, daqui a alguns anos, h#@ra para onde enviar todo o lixo
produzido. Claro que educar para reciclar € umdasanas ndo é uma solucdo, até porque
existem produtos que séo feitos para nao seremlados (como as caixas de sucos que sao
compostas por papel e aluminio). O que se preailaadgo novo que fagca com que as coisas
sejam transformadas e que a midia e o sistemaalisggitndo obrigue a todos a comprarem
aquilo de que néo precisam e as empresas produdarapenas para satisfazer os clientes,

mas para tornar Uteis e duraveis todas as coisas.
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