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RESUMO

Cultura erudita, cultura popular e cultura de massa representam divisdes cifradas sobre
um tipo de reflexdo imaginaria que os homens sempre realizaram sobre eles mesmaos.
Contudo, pensa-las de uma maneira pura e intacta é bastante utdpico, pois o que temos
hoje sdo culturas hibridas, marcadas pela influéncia mdtua, nas quais convivem
elementos oriundos de tradigbes diversas. O artigo em questdo busca analisar a
apropriacdo de uma cultura por outra, além de entender os processos de hibridacéo e
ressignificacdo dessas culturas, utilizando como objeto a novela global “Cordel
Encantado”.

PALAVRAS-CHAVE: Hibridagdo, cordel, telenovela, cultura de massa, cultura
popular.

1. INTRODUCAO

A contemporaneidade, em termos de geracdo e disseminacdo cultural,
caracteriza-se por ser um momento em que a producao de bens culturais e a circulacdo
da informacdo ocupam um papel de destaque na formacdo dos individuos e da

sociedade. Trata-se de uma nova ordem social regulada por um universo cultural amplo
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e diversificado, embora fragmentado. Convivemos em uma formacgdo social cujo
paradigma cultural mundializado constitui uma realidade inexoravel. No caso do Brasil,
mais especificamente, desde os anos 1970, a sociedade vem convivendo com a realidade
dos meios de comunicacdo de massa de maneira intensa e profunda. Pouco letrada e
urbanizada, em poucas décadas, a populacdo brasileira viu-se imersa em uma cultura de
referéncias multiplas, construida a partir da apropriacdo e fusdo de elementos das
diversas formas culturais presentes em nossa sociedade.

O presente artigo procura analisar as relagdes que a producgédo cultural na
contemporaneidade estabelece, ao integrar elementos oriundos de diversas tradi¢oes
culturais na construgéo de seus produtos, utilizando como objeto de estudo a telenovela
“Cordel Encantado”. Para desenvolver uma analise mais adequada, faz-se necessario, no
entanto, uma abordagem previa dos conceitos de cultura de massa e cultura popular,

além de uma mencdo a importancia das telenovelas na cultura brasileira em geral.

2. CULTURA DE MASSA

Entendendo a cultura como um corpo complexo de normas, simbolos, mitos e
imagens que penetram o individuo em sua intimidade, estruturam os instintos, orientam
as emocgOes (MORIN, 1997), a cultura de massa se diferenciaria das outras formas de
cultura, ainda segundo essa perspectiva, pela construcdo desse universo de significados
a partir da relagdo intima estabelecida entre a vida prética e cotidiana e a vida
imaginéria, através de projecdes e identificacBes especificas.

Fruto principalmente do século XX e, portanto herdeira do capitalismo industrial
e de todas as suas exigéncias inerentes, a Cultura de Massa tem como principal
mecanismo de sustentagdo a Industria Cultural, que pode ser entendida como um
aparato técnico e simbdlico responsavel pela producéo e circulacdo de bens materiais e

simbélicos de abastecimento da sociedade de massa.®

¢ Vale ressaltar que a abordagem que sera explicitada aqui e no decorrer do artigo em quest&o no encara
a Cultura de Massa (ou Indistria Cultural) sob o ponto de vista maniqueista e apocaliptico, marcada por
uma estrutura social onipotente e que poderia exercer todo tipo de influéncia sobre seu publico. No
entanto, procura compreender os imperativos da producdo atual da cultura, sua necessidade de atingir
altos patamares de aceitacdo e, consequentemente grandes lucros. Dessa compreensdo, apesar da
aceitagdo de que na sociedade de mercado também a cultura estd submetida &s demandas econdmicas, ndo
se deduz nenhuma forma de recepcéo obrigatéria e necesséria.
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Essa producéo cultural massiva sofre o peso de um modelo técnico-burocrético,
onde todos os produtos da Industria Cultural possuem regras claras de construcao e de
distribuicdo, na medida em que é indispensavel a padronizacdo de seus elementos, que
sdo incessantemente reproduziveis e serializados, conforme essa estrutura produtiva. O
que possibilitaria a existéncia e posterior manutengdo desse modelo de producéo seria a
estrutura do imaginario tipica das massas, onde arquétipos se reduziriam a estereotipos e
todas as ‘“figuras” imagindrias se converteriam em obras estruturadas em escala

industrial. Logo,

A industria cultural persegue a demonstracdo a sua maneira, padronizando 0s
grandes temas romanescos, fazendo clichés dos arquétipos em estere6tipos.
Praticamente, fabricam-se romances sentimentais em cadeia, a partir de certos
modelos tornados conscientes e racionalizados. Também o coragdo pode ser
posto em conserva. (MORIN, 1997, p. 26)

Paradoxalmente & padronizagdo, ha também a exigéncia, para o bom
funcionamento da Industria Cultural, de que, constantemente, seja dado o carater de
novidade ao que ja foi muito mostrado e transmitido para a massa, através de uma
“reciclagem”, em que minimos detalhes s&o alterados a fim de serem comunicados
como diferencial. Com o objetivo de atingir o maximo puablico e, consequentemente,
obter 0 maximo retorno em forma de lucro, a Inddstria Cultural procura um meio termo
para seus produtos, a fim de suprir as necessidades do homem médio, conceito
idealmente construido e transmitido socialmente pela propria comunicagdo de massa.

Esse denominador comum, como o proprio Morin afirma, representaria o tipo-
ideal de publico da sociedade de massa e, por isso mesmo, ele seria o foco dessa
industria, um fator homogeneizador e generalizante de toda uma sociedade. O
instrumento que proporcionaria essa ‘“‘simplificacdo” seria o sincretismo, através da
adaptacdo e da ressignificacdo de bens das mais diversas naturezas para a realidade
massiva da industria cultural, com estas diversas referéncias podendo advir de outras

culturas, assim como de diferentes setores da cultura industrial. Para Morin:

A cultura de massa é animada por esse duplo movimento do imaginario
arremedando o real e do real pegando as cores do imaginario, [...] esse
prodigioso e supremo sincretismo se inscreve na busca do maximo de consumo
e ddo a cultura de massa um de seus caracteres fundamentais (Idem. p. 37).
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Essa “difusdo dos sentidos” estaria, justamente, a servigo da chamada “ética do
lazer” inerente a industria cultural, conceito este pelo qual Morin postula o objetivo
maior ao qual esta e mais especificamente os mass media se propdem: o de distrair, de
relaxar a massa das agruras da rotina de trabalho capitalista e funcionar como uma
“valvula de escape”, a qual, a0 mesmo tempo em que mostra uma fantasia distante e
inalcancavel também incentiva a prossegui-la, em uma verdadeira corrida do coelho
atras da cenoura que esta presa na sua cabeca, incessantemente interminavel.

Especificadamente no caso brasileiro, muitos exemplos tipicos podem ser dados,
mas um em particular consegue atingir o conjunto da populacdo de maneira
especialmente eficiente, ha 60 anos: a telenovela, produto audiovisual, o que ja
pressupdes um processo produtivo peculiar, com linguagem, imagem e enredo préprios.

Eis que se comega a delinear a variedade de influéncias sobre o objeto abordado
no presente trabalho.

3. CULTURA POPULAR

Estabelecendo como premissa bésica a superacdo das abordagens (ultra) passadas
e até pouco tempo dominantes, que consideravam a cultura popular ora como produto
puro e isolado das outras culturas — no caso a culta e de massa — ora como um setor de
atraso perante a cultura hegeménica, é possivel pensar a cultura popular de forma mais
ampla e que traz a tona a complexidade de fatores que influem sobre as culturas
populares.

Tal abordagem ganha maior abrangéncia e completude quando se toma para
analise tanto o processo de producdo e de circulagdo quanto o de consumo material e
simbdlico por uma parcela da sociedade. A consideracdo dada a questdo do consumo e
sua relacdo com a hegemonia de classes passou a ser foco de discussdo a partir do
pensamento gramsciano. Marx e Gramsci propdem o par antagonico da classe
hegeménica e da classe subalterna, colocando a relacdo dessas classes com o consumo
como um importante instrumento de ligagdo entre elas, se constituindo como um
elemento que ora contribui para o fortalecimento da tenséo delas, ora ajuda a construir

um consenso.
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Deixando de lado possiveis reducionismos dessa visdo e levando em
consideracdo as mudancas inauguradas com a chamada globalizacdo, explicitamente
presente no final do século XX, e que trouxe a tona certa diluicdo das fronteiras
politico-econémicas e culturais, pode-se atentar para mudancas na compreensdo da
definicdo de cultura popular, que deixou a sombra do primitivo e do arcaico e passou a
integrar um campo bem mais complexo de interacdes e de relagcbes muatuas. Nao como
preto ou branco, e sim como uma escala de cinza, que pode pender mais para um
extremo ou outro.

Outros conceitos, advindos da globalizacdo e postulados por Garcia-Canclini, no
caso, a hibridacéo e a ressignificacdo sdo de extrema utilidade no presente trabalho, na
medida em que correspondem analogamente ao sincretismo e a adaptacdo ja
apresentados por Morin na sua analise da cultura de massa, 0 que permite o maior
didlogo entre os dois dominios que, como ja foi enunciado, estdo cada vez mais
aproximados e reciprocamente dependentes.

Quando define a Industria Cultural e apresenta os mecanismos pelos quais ela
consegue atingir publico e lucro maximos, Morin define o sincretismo como a saida
para chegar a tal fim. Estabelecendo um paralelo com o conceito de hibridagdo de
Garcia-Canclini, que o caracteriza como essa “mistura” que os produtos massivos
recebem dos populares e vice-versa, pode-se ver essa apropriagcdo bem representada nos

Casos em que

A cultura industrial adapta temas folcldricos locais transformando-o0s em temas
cosmopolitas, como o western, o0 jazz, 0s ritmos tropicais etc. Pegando esse
impulso cosmopolita, ela favorece, por um lado, os sincretismos culturais e, por
outro lado, os temas “antropologicos”, isto €, adaptados a um denominador
comum de humanidade. (MORIN. 1997, p.44)

Dai, a ressignificacdo passa a integrar esse processo, enquanto transfiguracdo do
sentido que uma obra até entdo classificada como popular, por exemplo, passa a ter no
momento de sua apropriacdo pela cultura massiva, transformando-0 em outra coisa,
diferente da primeira, nem superior nem inferior.

Essa interferéncia de um sobre o outro, do popular e do industrial, pode ser
percebida diante de nossos olhos no Nordeste, onde a cultura popular sertaneja vem
passando por um paulatino processo de hibridacdo, podendo serem citados varios

exemplos, como o das bandas de forrd, os chamados “Forrds Elétricos”; 0 aumento
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progressivo do uso do couro cru, na confec¢do de acessorios de vestuario; a utilizagdo
do artesanato nos projetos de decoracdo, além do caso que sera abordado a seguir e que

se reflete no objeto de estudo: a novela Cordel Encantado.

4. O GENERO NOVELA: DESDE AS ORIGENS A CONTEMPORANEIDADE

Retrato do momento politico; referéncia para a moda; fonte de comportamento;
objeto de andlise social, a telenovela brasileira, originada a partir da tradicdo dos
folhetins, €, hoje, um dos mais importantes produtos culturais do pais, sendo exportada
para diversas culturas ao redor do mundo, mantendo tais caracteristicas determinantes
desde a sua origem. Uma comprovacao desse fato se da na propria analise dos romances
de folhetim, que, surgidos na Franga do século XIX, influenciaram os costumes da
populacdo da época, a qual almejava se parecer com a sociedade rural francesa que era
retratada nos textos. Na esteira da sua “importagdo”, muitos costumes se modificaram,
pois era preciso assimilar o ambiente descrito nos enredos parisienses.

O folhetim passaria, entéo, a fazer parte da vida dos leitores brasileiros, obtendo
ampla aceitacdo e encontrando, nos seus precursores nacionais, colaboradores que
passaram a escrever e a atender esta nova modalidade de publicacdo que tanto
influenciou os costumes da época, que aos poucos deixou de ser lido apenas por uma
elite feminina e passou a se disseminar entre as classes mais populares, funcionando
como uma alternativa aos momentos de ocio. No final do século XIX, o formato
alcancou seu apogeu e, com isso, foi publicado a exaustdo, como forma de aumentar a
venda dos jornais e reforcar a presenga do entdo novo veiculo de informacdo. Apesar da
boa demanda, o papel do folhetim impresso como disseminador de cultura de
massa e entretenimento n&o sobreviveu ao surgimento do Radio.

Com o passar do tempo e o surgimento dos novos meios de comunicagdo, 0
entretenimento dos folhetins continuou, mas em outro formato, pois agora a amplitude
das historias seria aumentada, atingindo um publico bastante heterogéneo, através do
uso de uma linguagem universal e de temas cotidianos. 1sso ocorreu primeiramente no
radio, onde podemos ver que o desenvolvimento da novela nesse veiculo é simultaneo
ao apice de seu reconhecimento social como veiculo de comunicacdo de massa, nas

décadas de 40 e 50 do século passado.
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Assim, essa midia conseguia aumentar o seu publico, pois o radio ainda ndo era
bem explorado comercialmente e a maioria de suas transmissées era dirigida ao publico
masculino. Os scripts eram importados, traduzidos e distribuidos no Brasil para serem
interpretados por atores brasileiros. Tendo as donas de casa como publico alvo, as
histérias exageravam no drama, sem deixar de lado a religido e o romance. Quando a
producdo nacional passou a ganhar espaco no total da producdo midiatica, os temas se
diversificaram um pouco, dando-se maior énfase ao regionalismo.

Com a evolucgéo dos veiculos de comunicacao, ocorreu uma adaptacao do género
ao veiculo. Na década de 50, a novela se adaptou ao novo meio, no caso a televisao,
surgindo, assim, a telenovela, que atualmente é considerada um dos fenbmenos mais
representativos da modernidade brasileira (LOPES, 2003). A televisdo possibilitou um
publico consideravelmente maior as novelas, ja que € inerente a esse meio oferecer a
difusdo de informacdes acessiveis a todos, sem distin¢do de pertencimento social, classe

ou regiao.

(...) ela possui uma penetragdo intensa na sociedade brasileira devido a uma
capacidade peculiar de alimentar um repertério comum por meio do qual,
pessoas de classes sociais, geracOes, sexo, raca e regifes diferentes se
posicionam e se reconhecem umas as outras. Longe de promover interpretacées
consensuais, mas, antes, produzir lutas pela interpretacdo de sentido, esse
repertorio compartilhado estd na base das representacdes de uma comunidade
nacional imaginada que a TV capta, expressa e constantemente atualiza.
(LOPES, 2003, p.18)

Ao fazé-lo, ela torna disponiveis repertdrios anteriormente da alcada privilegiada
de certas instituicdes socializadoras tradicionais, como a escola, a familia, a igreja, o
partido politico, a agéncia estatal. A televisdo dissemina a propaganda e orienta o
consumo, que inspira a formacdo de identidades. Nesse sentido, a televisdo, e a
telenovela em particular, sdo emblemaéticas do surgimento de um novo espago publico,
no qual o controle da formac&o e dos repertorios disponiveis mudou de méos, deixando
de ser monopdlio dos intelectuais, politicos e governantes, ou seja, dos titulares dos
postos de comando da sociedade. Através do advento da televisdo, podemos perceber
que a introducdo de novos meios de comunicacdo amplia o escopo das trocas culturais,
criando verdadeiros espagos comunicativos (LOPES, 2003).

Atualmente, temos um género novela consolidado, o qual apresenta

caracteristicas populares e € bastante lucrativo, devido a uma mudanca de linguagem
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usada pelos autores brasileiros com trabalhos acumulados nos veiculos de comunicagdo
anteriores. Além desse fato, a novela € vista como um espaco de interacdo entre o autor

e 0 publico, ou seja, um feedback necessario na constru¢do de um produto massivo.

A novela se tornou um veiculo que capta e expressa a opinido publica sobre
padrdes legitimos e ilegitimos de comportamento privado e publico, produzindo
do uma espécie de forum de debates sobre o pais. S&o inimeros os aspectos
pelos quais se manifesta a construgdo dessa obra aberta. Eles se ddo a partir da
escolha do tema da novela em forma de sinopse, apresentada pelo autor
(roteirista), revelando uma maior ou menor sensibilidade e afinidade com as
demandas embrionarias ou explicitas no pablico. Este é o primeiro aspecto a ser
avaliado em termos de possibilidade de a novela pegar em forma de audiéncia.
(LOPES, 2003, p.25-26).

Outra grande caracteristica da telenovela brasileira é o trabalho com o
imaginario popular, por meio da juncdo de temas reais e contemporaneos com temas
ficticios e fantasiosos. Podemos visualizar esse fato em algumas novelas veiculadas,
principalmente na Rede Globo de Comunicacao, como € o caso do objeto de estudo do
presente artigo, a novela “Cordel Encantado”.

Enfim, o que temos hoje é uma necessidade pela novela, pois, para muitos, elas
sdo uma oportunidade de escape do mundo real ou uma anestesia para os problemas
enfrentados. A novela tornou-se ainda uma forma de narrativa sobre a nagdo e um modo
de participar dessa nacdo imaginada. Os telespectadores se sentem participantes das
novelas e mobilizam informagdes que circulam em torno deles no seu cotidiano. Com
isso, a forca e a repercussdo desse género mobilizam cotidianamente uma verdadeira
rede de comunicacdo, atraves da qual se da a circulacdo dos sentidos e provocam
discussGes acerca de assuntos que possam estar em pauta no cenario nacional ou

internacional.

5. A LITERATURA DO SERTANEJO, DO SERTAO TAMBEM EMIGROU:
LITERATURA DE CORDEL

Surgido no Brasil no inicio do século XVIII, através de uma adaptacdo do
Trovadorismo Portugués, o cordel se tornou um grande marco cultural do povo
brasileiro e aos poucos ganhou caracteristicas peculiares e distintas das regides que lhe
deram origem, pois o foco dos textos se caracteriza por relatar os fatos da vida cotidiana
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da cidade ou da regido em que o cordel é produzido. Com isso, ganhou grande
popularidade e continuidade, principalmente na Regido Nordeste do Brasil.

A literatura de cordel no Brasil é, basicamente, uma literatura hibrida de formas
populares e folcloricas. Por um lado esta escrita com autoria indicada, em folhetos de
papéis frageis e baratos, vendidos em feirinhas de rua de muitas cidades. Além disso,
suas raizes tambem séo folcloricas, pois muitos dos seus temas, suas formas metricas e
sua apresentacdo nas feiras sdo oriundos da tradicdo oral do Nordeste do Brasil. Dessa
forma, o poeta popular de feira tem muito em comum com o cantador do Nordeste do
Brasil, o poeta “oral”.

Apesar de ter sofrido influéncias das mais diversas regides, a literatura de cordel
brasileira apresenta uma forte qualidade: mesmo com todas as pressdes modernas, a sua

tematica tradicional continua viva no Brasil.

6. O NORDESTE CONTEMPORANEO DAS 18H: “CORDEL ENCANTADO”

A telenovela escrita por Thelma Guedes e Duca Rachid, para ocupar o horario
das dezoito horas da Rede Globo de Televisdo, possui como caracteristica a
simplicidade — através do uso de termos facilmente compreensiveis — de uma historia, a
qual ¢ uma caracteristica fundamental da literatura de cordel. Além disso, “Cordel
Encantado” apresenta, como ja informa seu titulo, uma trama sem compromisso com a
realidade, através de uma historia “temperada” por misticismo, humor e romance, que
se estabelece a partir do encontro de dois universos ficticios, um reino europeu, a
Serafia do Norte, e Brogodo, no sertdo nordestino,

Essa trama se situa, principalmente, na brasilidade do sertdo, com historias de
muitos herdis e todo o encantamento da realeza europeia de Serafia. Nesse cenario,
surge um romance entre uma princesa que pensa ser uma cabocla brejeira, Agucena, e
Jesuino, um jovem sertanejo que descobre ser o filho legitimo do cangaceiro mais
temido da regido.

Na analise do objeto em questdo, podemos afirmar que a trama se utiliza de duas
matrizes culturais diferentes, uma nordestina e outra europeia. Com isso, podemos
verificar uma mescla cultural, ou seja, a hibridacdo entre duas culturas distintas —

popular e massiva — através de variados fatores, entre eles a préopria abertura da novela,
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que utiliza a xilogravura dos cordéis nordestinos; musicas tipicas nordestina no
repertorio da trama; uso da figura do cangaceiro como sendo uma representacao
simbolica da tradicdo do nordeste brasileiro; presenca de sotaques e do proprio
misticismo caracteristico da regido. Um grande exemplo da hibridagdo em “Cordel
Encantado” é a personagem principal, Acucena, pois ela apresenta tracos europeus, do
Reino de Serafia, e também elementos tipicos do nordeste brasileiro. Logo, a mescla
cultural se da vivamente nessa personagem, uma vez gue, COmo princesa, recupera a
tradicdo europeia dos contos de fada, a0 mesmo tempo em que, por sua criagdo no
nordeste, e como plebeia, representa 0 povo nordestino, com suas tradicdes e seus
modos de ser. Todos esses fatores agucam o imaginario dos telespectadores para uma
representacdo hibrida, que conjuga real e ficcional, culto e popular e, no que diz respeito
especificamente ao seu suporte, moderno e tradicional.

Fazendo uma andlise das relacOes, articulagdes e tensdes entre as diversas
culturas, e buscando entender suas relagcdes reciprocas, suas influéncias matuas e as
novas maneiras de acdo que essa interacdo propicia, podemos afirmar que na trama em
questdo ocorre 0 processo, denominado por Garcia-Clanclini, de ressignificacdo. 1sso
ocorre devido ao sincretismo cultural que a trama apresenta e a
transformacéo/adaptacdo que a literatura de cordel sofreu, principalmente no que diz
respeito ao seu meio de divulgagéo, que antes eram os pequenos livretos vendidos em
feiras, enquanto que na novela “Cordel Encantado™ o meio usado é o veiculo massivo, a
televisdo, o que recupera de certo modo a oralidade que lhe deu origem.

O que temos nessa novela é a apresentacdo de um produto, como dito
anteriormente, novo, sem apresentar necessariamente perdas ou ganhos com relacéo a
sua qualidade, uma construcdo que articula elementos de tradigcdes distintas na
constituicdo de uma obra que pretende dialogar com os diversos grupos sociais.

A partir dessa analise sobre a hibridacdo e ressignificacdo presentes na
telenovela em estudo, aliada ao reconhecimento da formula de sucesso usada pela Rede
Globo — apropriacdo do tradicional, da cultura popular e até da cultura erudita, alem da
presenca dos costumes e habitos da populacdo, mas de forma massiva, a fim de atingir
todos os publicos — podemos afirmar que a tematica da Telenovela “Cordel Encantado”,
apesar de ser um sucesso televiso do horario e de transmitir a sensacdo de novidade e
frescor, ndo é composta de caracteristicas inovadoras, pois a narrativa possui formulas

ja usadas anteriormente e que apresentaram grande aceitacdo do publico.
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Como exemplo da utilizacdo dessa estrutura podem ser citadas as novelas “Que
rei sou eu?” — que tinha como cendrio a corte francesa, “Tropicaliente” — que abordava a
temaética nordestina através do uso de estereotipos dessa populagdo — e “O Bem Amado”
— uma novela de época passada no cenério nordestino, dentre outras. Além das novelas,
podemos identificar essa mesma estrutura de enredo em minisséries, como em “O Auto
da Compadecida”, que agrega em seu enredo misticismo religioso e a cultura popular
nordestina. A novela “Cordel Encantado” pode ser considerada como sendo uma mescla
de todas essas formulas de enredos bem-sucedidos apresentados em suas antecessoras.

Face ao que foi apresentado, podemos visualizar claramente que, nessa trama, a
escolha do seu horario ndo ocorreu de forma aleatéria, e sim através de uma
predeterminacdo dos horarios de novelas criado pela Rede Globo nos anos 70,
afirmando que as novelas das 18h serdo de temética geralmente historica ou romantica,
fato este que fortalece os argumentos do paragrafo anterior, o qual afirma que “Cordel
Encantado” ndo ¢ uma produgao inovadora, apesar do seu sucesso.

Outro fator que contribui para o grande sucesso da telenovela em questdo é o
aprimoramento da técnica, que possibilita uma maior aceitagdo por parte do publico,
sendo esta uma grande representacdo da cultura popular massiva. Este fato € confirmado
pelas autoras da trama, as quais afirmam que a causa de tanto éxito € uma unido de
varios fatores envolvidos como direcéo, elenco de peso e talento, entre outros.

Como j& muito bem observado e avaliado por todos aqueles que acompanham a
trama, tem-se os cuidados com os detalhes de producéo e filmagem, pois tudo € feito
com muito critério para que ocorra a coeréncia com a proposta do enredo; o formato e
imagem de cinema; cenarios e locagdes pertinentemente bem escolhidas, apresentando
paisagens belissimas como pano de fundo para as cenas. O encantamento instantaneo e
a grande aceitacdo pelo publico devem-se ao fato de a trama possuir muito de fantasia,

romance e um ar de conto de fadas.

7. CONSIDERACOES FINAIS

A relacdo das culturas populares com outras culturas, em especial a cultura
massiva, ndo é uma relacdo simples e nem igualitaria, mas que ndo pode ser

compreendida como sendo um embate de posi¢des antagdnicas e necessariamente
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excludentes. O que temos € uma interacdo entre popular e massivo, ou seja, temos uma
relacdo em que ora ocorre uma utilizacdo do universo simbdlico popular para a
formacdo de produtos massivos e ora ocorre a utilizacdo dos meios de comunicacao de
massa pela cultura popular para divulgar suas manifestagoes.

Atualmente, ndo possuimos culturas intactas, fixas ou puras, temos uma mescla
de varias culturas, além de uma adaptacao delas a época e a sociedade, pois as culturas
permanecem, mas se modificam, justamente por serem vivas e pulsantes. Hoje somos
culturalmente hibridos. Vivemos culturas que, apesar das referencias ao passado, se
adequam ao contemporaneo da vida cotidiana e apresentam um novo olhar.

Todavia, o que ocorre em “Cordel Encantado” ¢ o uso do recurso do
tradicionalismo ao folclore, que ajuda a evitar as dificuldades de se lidar com uma
realidade cada vez mais plural, com redes de relacionamentos, fragmentacdo e
articulacdes improvaveis. E necessario, porém, enfrentar os novos desafios para poder,
de forma lucida e eficiente, reconhecer a multiplicidade de interfaces que as diversas
culturas, principalmente a popular, assumem na modernidade.

Acredita-se também que algumas ressignificagdes presentes tanto no objeto em
analise como nas proprias manifestacGes populares fazem parte da propria dindmica da
cultura que, ndo permanecendo encapsulada e apartada da vida social, se apodera dos
novos meios e dos novos formatos como estratégia de sobrevivéncia e instrumento de

construcdo de novas formas de interlocucéo.
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