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Resumo 
A reflexão da obra centra-se nas eventuais fronteiras que o século XXI possa reservar 
para a Publicidade, em se tratando do ensino, mercado, de desafios e tendências. É a 
constituição paradoxal de limite e passagem, idêntico e diferente, clausura e 
instabilidade, que perpassa as opiniões de todos os autores reunidos na obra, os seus 
pontos de partida e as suas conclusões. Os capítulos foram pensados e elaborados a 
partir do título do livro – surgido, inicialmente, como temática –, respeitados os perfis 
de cada docente, interesses de pesquisa e atuação profissional, bem como suas 
experiências. O leitor vai encontrar, na obra, uma multiplicidade de pontos de vista 
sobre a Publicidade que, há muito, rompeu sua fronteira com a identidade fixa do 
consumismo, o estímulo ao excesso, a produção de necessidades pueris, deixando de ser 
compreendida como a vilã da sociedade. Formato: 21X30 cm, 206 páginas, R$ 25,00. 
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