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RESUMO

A Televisao brasileira vem passando por uma sérimadancas que alteram o cenario
da producao e da recepcao do jornalismo. Entre esti@ancas esta o crescimento das
emissoras voltadas para a divulgacado de informgoéealisticas, ou, no senso comum,
emissoras com 24 horas de jornalismo. No entamt@rogramacdo das emissoras se
destacam alguns programas que fogem do jornalisctod e se integram em outros
modelos de jornalismo, opinativo em alguns casagerslonal em outros. Neste
trabalho estaremos observando um destes progr@amés, Brasil, com o objetivo de
entender como ele se insere na programacédo da Glelws e quais caracteristicas do
seu conteudo. A partir da observacgéo deste cont@deita também uma reflexdo sobre
a construcdo da identidade brasileira neste pragease esta construcao esta vinculada
a aspectos ligados a cidadania e a inclusdo dadang retratados neste programa em

aspectos ligados ao consumo.
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Introducéo
Nunca, em toda histdria da televisdo no Brasitagmpessoas tiveram acesso ao

aparelho e, da mesma forma, nunca tantos aparettiveram distribuidos pelo interior
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das residéncias, em especial as residéncias & ¢talia, que hoje reservam uma sala
para a televisao e colocam aparelhos de TV no@udad seus filhos. Da mesma forma,
também, nunca tantos brasileiros tiveram acessun aumero tdo grande de canais. O
consumo midiético é particularmente relevante nasBre, para as classes de menor
poder aquisitivo, a televisdo é efetivamente agyad fonte de informacéo e até lazer.
Mas quando falamos em televisédo é necessario esetaslgumas mudancas recentes: o
relativo sucesso do pais no plano econdfiewou a classe C ao paraiso do consumo,
e um dos objetos-feitiche deste consumo €, sendadya televisdo. Mas isso néo é
tudo: o consumo dos aparelhos esta muitas vezesiads ao consumo dos canais por
assinatura, seja por meio da assinatura de umacB¥@ seja por satélite seja por meio
de inUmeros “gatos” e outras possibilidades destmigssdo ndo regulamentada dos
canais codificados.

Se ha alguns anos a frase que simbolizada a refacteeviséo brasileira é que
“ a televisdo mudou o Brasil” neste momento, temoe considerar que a televisao
brasileira também esta em processo de mudanca, gosreintomas destas mudancas
sao as possibilidades que estdo surgindo na pragéandas emissoras de televisao por
assinatura nacionais, ou melhor, geradas em téoribddcional e que, por principio, se
destinam especificamente ao publico brasileiro ec@sunidades geo-brasileiras —
brasileiros que migraram para outros paises — Qi dstdo presentes em diferentes
continentes.

Este artigo ira se debrucar na analise de um deatess e, mais especificamente,
na analise do programa Via Brasil, com o objetieoedtender como ele se insere na
programacao da Globo News e quais caracteristwagwl conteudo. Para fundamentar
esta observacdo serd desenvolvida uma breve adalidesenvolvimento da televiséo
no Brasil, como ela se relaciona com a questadetgidade nacional, a implantagcédo da
emissoras de televisdo a cabo e os seus reflexasnsumo televisivo, além de um
breve historico da Rede Globo de Televisdo e os peadutos — e em particular seus
produtos jornalisticos — analisando de o Progran@aBrasil. O objetivo é analisar
como essa programa retrata o Brasil a partir de sadi¢cdes, habitos, historia, folclore
e elementos culturais (como culinaria, turismotesanato) e como ele esta vinculado a

aspectos ligados a cidadania e a inclusao dosawdaab mundo do consumo.

4 Estudos do PNAD, do IBGE que mostram transformegdetivadas por variacdes na estrutura de
precos, mudancas no tamanho da familia, a tranaf@ondo papel da mulher e a maior oferta de crédito
Disponivel em http://www.scielo.br/pdf/nec/n74/296381f. Acesso em janeiro de 2010.
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Televisao e identidade nacional

Enquanto veiculo de comunicacdo e empresa de kppitado, as a Rede Globo
fez “... deste pais fragmentado que é o Brasilméggoisa parecida com uma nagéo
civilizada....” (KEHL, 1986, p. 169). Mas ao intagre consolidar uma “identidade
nacional”, reinterpretou essa identidade, eventeaten relacionando aspectos
caracteristicos do pais a partir de interesses rotaree mercadoldgicos. (KEHL 1986,
p. 103).

De uma forma geral, a construcdo de um senso deiddde de um povo é
reativo, criado a partir do contato com outrasuralt, na medida em que percebem-se
as diferencas entre uma comunidade e outra e 6esstum laco social a partir do que
€ exclusivo a um grupo e o coloca em oposi¢do RulNo entanto, “Enquanto as
identidades culturais sado formadas por diversogeusns simbdlicos, que vao constituir
fundos de lembrancas, a memaria nacional € da odaeigteologia, € o produto de uma
histdria social, que transcende os individuos” (MQZ010, p. 158)

Mas falar em identidade nacional significa falar eagdo. Esta entidade abstrata
teve nas suas origens a discussao sobre a quasidlp uma vez que nas comunidades
que deram origem a este conceito, a tribo era —uera analise simplista — uma
extensdo da familia, e a nacionalidade uma extefes&ibo.

No entanto, a histéria colocou o Brasil em umaagi#io peculiar, na qual a
guestdo racial assume outro aspecto. Da Mattacdesize coube a Gilberto Freyre
transformar o “mito das trés racas” em chave pampteensdo do Brasil, mostrando
como na construcdo da identidade nacional o quemestico torna-se nacional e o
conceito de raca € subjulgado pelo conceito derreult

Mas o caminho até essa sintese, foi marcado poraras dificuldades: aspectos
como a grande extensao territorial e aspectosediéeados de ocupacédo e colonizacao
dos espacos, com problemas de clima muito distaosjaalém da auséncia de um
envolvimento em grandes propor¢cées em guerras fdsaléerritorial, dificultaram a
disseminacgdo de um sentimento de brasilidade. prigranemaria social das diferentes
regides, com suas guerras e conquistas cujo impaetolocal, impactaram neste
processo.

Essa situagdo comega a mudar na metade do séculpugido a

“A juncdo entre estes termos se altera em todo ndmuevido a
mudancas econdmicas, tecnolégicas e culturais,s pglaais as
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identidades se organizam cada vez menos em tornsindeolos
nacionais e passam a forma-se a partir do que enopgdor exemplo,
Hollywood, Televisa e MTV.” (CANCLINI, 2008, P. 14)

Essa relacdo assume caracteristicas especificgmiess que, como o Brasil, se
construiram a partir de processos intrinsecosteggak de desenvolvimento desiguais e
de condicdes internas e externas contraditoriagyuais incluem o seu valor estratégico
no continente, mas também aspectos como uma foormaghi-etica-racial, migracdes
inter-regionais em grande escala, processos daimdgdo acelerado, instabilidade no

mercado de trabalho e politicas sociais insufient

A partir deste conjunto de dados, evidentementestgp de forma simplificada e
resumida, podemos dizer que no Brasil, pensaranfigaracdo da identidade nacional
(ou a sua criacdo, como preferem alguns autore®venuma equacdo da qual fazem
parte resultados de comunicacdo anteriores — imeluas acdes do Bureau para
Assuntos Latino Americanos dos Estados Unidos, dgsenvolve campanhas para
manter os aliados aumentando sua auto-estima, ostisnsivo do sucesso no futebol,
mas principalmente em funcdo do uso sistematizado ay Governo Militar fez da
televisdo, ai incluindo uma alianca, mais ideolagio que formal, com a Rede Globo

de Televisao.

A televisdo constréi uma meta-narrativa identitagize se extende por seus
diferentes produtos —telenovelas, mini-séries, n@m@s humoriticos, mas também
documentarios e telejornalismo — que sobrepde aativas tradicionais. De fato, foi
pela televisdo — e em particular pela Rede Glainge-o Brasil comecgou a se conhecer e
se reconhecer, a definir suas fronteiras cultuiando desde uma unidade tanto no
campo de conteldo — imagens do Brasil — como tamior@m unidade no como no
campo linglistico, um uso hegemonico da linguaugodsa — que hoje identificamos

com o portugués falado no sudeste, mais especiicgamo Rio e em Sao Paulo.

Evidentemente, ao construir a “cara do Brasil’elevisdo distorceu a imagem
refletida: o Brasil apresentado pela televisédo & tm@nco, mais rico, mais “sudestino”
(PRIOLLI In BUCCI, 2000: 14-15) mais limpo, mais europeu (4oa2000) do que o
Brasil real. A maxima atinge a quase totalidadeel@visao nacional — inclusive os
programas de auditério, que selecionam mocas ‘dsihitara compor as platéias, - mas
tem uma discreta excecdo nas imagens dos estaglifitabol. Kelh sintetiza esse
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processo afirmando que “as imagens unicas quempencsimultaneamente um pais tdo
divido quanto o Brasil contribuem para transforma&im um arremedo de nacéo, cuja
populacdo, unificada ndo enquanto ‘povo’ mas erntgupablico, articula uma mesma

linguagem segundo uma mesma sintaxe.”

Breve Historico das Empresas Globo

A TV Globo foi fundada em 26 de abril de 1965, no Be Janeiro, tendo a
frente o jornalista Roberto Marinho, filho e sucgsso também jornalista Irineu
Marinho Coelho de Barros. Dois anos mais tardempresério inicia a formacao da
Rede Globo de Televisdo, com a compra da TV Paulst duas acdes foram o passo
inicial de uma bem sucedida estratégia que envol@@apenas a construcdo de uma
grandeholding na area de comunicacao, com emissoras proprifisadas distribuidas
por todo territério nacional, como também o desésinento de uma empresa capaz de
comercializar e exportar produtos de audiovisuab@thando a partir desta estratégia,
em 1969, a Globo inaugura o Jornal Nacional, prionéelejornal brasileiro a ser
transmitido em rede e que se tornaria o programaljstico mais assistido no pais.

Segundo dados da prépria empresa, a Rede Globeldeisto alcanca 5.482
municipios brasileiros, cobrindo 98% do territémacional e 99,50% da populagéo. Sua
programacao conta com mais de 1.800 horas anuaislejernalismo e 2.500 horas
anuais de novelas e programas. Pode ser vista 8npdi8es através da TV GLOBO
Internacional, primeiro canal brasileiro transnuotida satélite para o exterior, e possui
afiliados em todos os Estados brasileiros. Em #euoficial, a rede Globo define-se
como um espelho que reflete a cultura do paistgafolo a idéia através de seu slogan:
A gente se vé na Globo

No final de 1996, as Organiza¢cbes Globo colocaramarmo canal pago Globo
News, como parte da adequacdo a uma tendénciaijaesgada em outras partes do
mundo mas que ainda se desenhava no Brasil: os cenaoticias 24 horas. Essa nova
modalidade condiz com a demanda cada vez maissatpar informacdo e com a
cultura da velocidade e do imediatismo, valores réasgindiveis numa sociedade
conectada (ou, que assim se vé). Trata-se de uah gago, transmitido pela Globosat,
mas que disponibiliza o conteddo em seu site.

Televisao e jornalismo: TV aberta, TV codificada

(...) falar de televisédo remete a que se falesasgeoutra coisa, bem mais antiga que
ela, que é a propria imagem, a forma de o homeregeptar as coisas que deseja
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através de simbolos, sinais, tracos, marcas eutodssérie de elementos visuais
(MARCONDES FILHO, 1994: 8).

A historia do telejornalismo brasileiro caminha paralelo com a propria histéria
da televisao brasileira. Essa relacdo antiga, nang» encobre um grande leque de
contradi¢cdes. Em geral o telejornalismo € entendalos empresarios como um género
pouco atrativo na relacdo custo beneficio (LINSIE/8, 1985, p.34). A sobrevivéncia
do género esta embasada na concepc¢do do jornatismo um tipo de prestacdo de
servi¢co, uma atividade que traz prestigio e impaitdpolitica ao meio (FISKE, 1987,
p.281).

A presenca historica do telejornalismo na progré@maga televisdo brasileira
consolidou um modelo que, ainda que em constantepso de adaptacao, desenvolveu
formatos e linguagens especificas. Essa evolucde per tracada em paralelo com a
evolucéo da propria televisdo, e ndo é surpreeadpottanto, a sua migracao para a
televisédo codificada quando essa comeca a se destano veiculo acessivel a setores
importantes (numericamente e economicamente) dalgogim.

No entanto, a migracéo do telejornalismo para as dddificadas (a cabo ou via
satélite, mas em ambos o0s casos mediante o0 pagardentassinaturas) exigiu
adaptacOes do jornalismo a novos formatos e ptidsitbes, ainda que sem uma grande
ruptura com praticas anteriores do jornalismo tsiev, cujo modelo em geral obedece
a padroes/modelo norte-americano.Esse modelo legorsou a base dos “canais de
noticias” cuja producdo envolvia/envolve um esgiate aproveitamento do material
(fontes, equipes de reportagens e até mesmo ecgipasntécnicos) de emissoras de
sinal aberto, de maior porte, a qual estavam/estiuladas. Na pratica, o canal de
noticias vinculado a uma emissora aberta faz maigjuk um aproveitamento do
material, pois aproveita também o que néo foi usadeeiculado, para dar um tom de
maior aprofundamento ou mais riqueza de detalhesuaaproducdo. A regra geral,
alias, € o reaproveitamento do material, que éticepaté a exaustdo (ou seja, até o
telespectador perder o interesse por ele) em altes\de hora em hora ou de meia em
meia hora com poucas mudancgas no conteudo.Ainda,asyolume de informacdes é
insuficiente para cobrir as “24 horas” de noti@as Canal de Noticias da Rede Globo,
seguindo exemplos ja testado em outros paises,coon@abrir espaco para produtos
jornalisticos ndo factuais — ou ndo dedicado ekausente para abard news(no
jargao jornalistico brasileiro, matérias quentesisando também de forma estratégica
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programas ja veiculados em sinal aberto, como dd&Repoérter, Globo Ecologia e
Globo Ciéncia.

Além disso, dando inicio a producdes proprias (oicidlmente sem a
participacdo ostensiva da emissora de sinal abertoa qual possui vinculos) a Globo
News lancou mao de um significativo conjunto degpsimas voltados para opiniao, em
diferentes versdes do que os jornalistas chamaorgbegmente de “programas de
sofd”; ou seja, programas construidos a partir deesegm¢ca de um
apresentador/entrevistador e de convidados gqueampoomentam fatos diversos.
Também como parte dessa estratégia de diversificac@missora comecou a veicular
programas tematizados com o conteudo diferenciedimpostos principalmente por
matérias de servico e por matérias curiosas (osathas fait-divers) ou matérias de
interesse humano, que se inserem dentro da otagsi6i de jornalismo diversional

Sé&o programas que trabalham a partir de uma “cofage informacgdes, cuja
l6gica extrapola as expectativas do publico e agp@do mercadoldgica inicial dos

canais de noticia.

Géneros jornalisticos algumas classificacbes possii/

Entende-se que Géneros sao categorias a partiguas podemos agrupar
trabalhos semelhantes, que refletem um momentoaiedade, auxiliando a producao e
leitura destes trabalhos. Os estudos sobre générosinicio com a retdrica, que
classifica trés tipos de discursos: o deliberatosgudiciario, ou forense, e o epiditico,
ou de exibicdo. Platdo faz a distingdo entre ljriépico e dramatico, mas outra
classificagdo do mesmo periodo opfe a tragédian@dia. A categorizacao ultrapassou
os limites da literatura e atingiu a producdo desoside comunicaco.

O género é uma abordagem ritual, uma relacdo aa teotre o emissor e a
audiéncia, por meio da qual texto se define, oudairtcomo “estratégia de
comunicabilidade", (MARTIN-BARBERO: 1997, p.301)osl entende que o género
deve ser definido a partir do conceito de contratm acordo no qual emissor e
receptor reconhecem que se comunicam e o fazemapdes compartilhadas” (2004
9). O género “...estabelece um modo de comunicagaanais especificamente, uma

situacdo comunicativa, entre o emissor e o deétioat (JENSEN, 1986, p.50);

® Ver tépico seguinte sobre jornalismo diversional.

® Um exemplo sd@o os géneros cinematogréaficos: apésicais, filmes de terror ou comédias; géneros
televisivos:shows programas informativos, telejornais, etc. Tamlméoonjunto do material jornalistico é
classificado a partir de diferentes géneros.
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formando “sistemas de orientacdo, expectativas rvesggdes que circulam entre a
indUstria, o texto e o sujeito”, que fornecem dptatamente um contexto
interpretativo. Os géneros "constituem uma medidgédamental entre as logicas do
sistema produtivo e a do sistema de consumo, ardeeformato e a dos modos de ler,
dos usos". (MARTIN-BARBERO: 1997, p. 298).

O jornalismo usa 0s géneros como recurso para extedsl necessidades de
padronizacdo de proddtoDesta forma, analisar o jornalismo a partir désegos
implica reconhecer que o receptor orienta suadgés com a informagao de acordo
com as expectativas geradas pelo proprio reconleatimdo género. O género nao é so
uma estratégia de producdo, é tanto ou mais ummatégsh de leitura (MARTIN-
BARBERO: 1997, p. 64).

Classificacdes dos géneros no jornalismo brasileiro

No Brasil, sabe-se que a primeira classificacagéteeros foi proposta por Luiz
Beltrdo (1967), no final dos anos 1960. Este auemliza uma divisdo géneros
jornalisticos a partir de uma perspectiva funcistel Jornalismo Informativo,
Interpretativo e Opinativo. Beltrdo influenciou gasadores como Marques de Melo,
que elabora diferentes tabelas de géneros e fasnfha®y2, 1985. 2003, 2010) sendo
que a Uultima inclui além do informativo, opinative interpretativo, o jornalismo
utilitario e diversional.

As classificagbes propostas por Beltrdo e Melo Is#seadas principalmente na
intencionalidade (ou disposicéo psicologica) dosso/autor, na natureza estrutural do
texto e nos modos de escrita (no estilo do texta)natureza do tema e/ou assuntos
abordados e nas articula¢des culturais do texto@ewiculo mediatico no qual ele se
expressdo. Mas autores diferentes classificam aserge a partir de outras
possibilidades. O pesquisador luso-brasileiro Chiap@998) questiona a divisdo dos
géneros baseada na separacdo de informacao eop@nigaciona o jornalismo a duas
acdes basicas: relatar e comentar, propondo unsgifdacdo baseada nos géneros:
comentario (espécies argumentativas e espéciexaaifisticas) e relato (espécies
narrativas e espécies praticas). Tendo como basélo do texto e a natureza do tema
e/ou assuntos, e as articulacdes interculturaitexto, podemos classificar os géneros

também a partir da tipologia (tipos de contetado)qudram-se nesta classificacdo as

" Em oposicéo ao conceito literario de um trabakh@utoria.
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classificacbes do jornalismo esportivo, jornalisfeminino, o jornalismo literario, o
jornalismo cultural e muitos outros. Considerandoda a tipologia do material
jornalistico € possivel separa a informacdo novanédita — noticia, a informacéao
curiosa ou de “interesse humano’ (fait-diver$ o jornalismo de servico, e as matérias
de repercussao auites(TEMER: 2002).

Neste texto o ponto de partida é a definicdo ded de Marques de Melo
(2010) e em particular a definicdo de Jornalisnverdional, mas com fortes influéncias
da caracterizacao da tipologia realizada por T€a(62).

O jornalismo Diversional e o programa Via Brasil

A emergéncia da chamada sociedade do espetaculp DP€bord, 1997) e a
articulagdo cultural voltada para o mercado, terfateado o entretenimento e a
publicidade de modo que ja se pode indagar seeréessa a nova funcao principal do
jornalismo. Para Kellner (2001), o entretenimemo ferma de espetaculo molda os
ambitos da sociedade, extrapolando suas restrayigisais e invadindo fronteiras até
entdo impenetraveis ou, pelo menos, claramentesslmsadas. Tal expansdo €
comumente atribuida ao poder da cultura de mercaisadora de um longo processo
de reorganizacdo do mundo segundo as diretrizesodsumo, e da comunicacdo de
massa, cuja linguagem e ferramentas acabaram ddakda posicao de meio pelo qual

se transmite a comunicacgao para a de construtesss @domunicacao:

Desse modo, o entretenimento ha muito tempo retegad
colocado em segundo plano apresenta-se como umates

principais da sociedade da informacdo. Seu objeté/o
proporcionar uma valvula de distracdo, de prazee éiverséo
as pessoas, ora ajudando-as a uma ruptura cona aedat(por

meio da evasdo para uma realidade diferente danciada

rotineiramente), ora promovendo a formacdo intekdct
(DEJAVITE, 2008, p. 39)

Assim, torna-se relevante cativar o publico pefhdretenimento. Um dos
conceitos cunhados para dar conta dessa nova awalice “jornalismo de
infotenimento”. Para as rotinas de producéo do ajsmo, 0 entretenimento se
sobressai como um valor/noticia fundamental qustpaode ser utilizado como mais
um valor/noticia (mesclado aos demais no procestoal de negociacdo) quanto pode

ser decisivo na mudanca de “objetivo” do produtaatistico: informar torna-se menos



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagado — Recife, PE — 2 a 6 de setembro de 2011

importante que divertir. Sua utilizacdo determinmaa uma mudanca na estruturacao
basica da noticia como produto, com o acréscimel@entos figurativos proprios da
literatura, do teatro ou do cinema, e a exploraga® sensacbes e mecanismos de
catarse. Marques de Melo denomina como jornalisheersional, a vertente
jornalistica que, em resumo, pretende entreteiitor I[por meio de reportagens mais
leves e mais proximas da linguagem literaria.

A partir do que define Marques de Melo (2010), mghismo diversional nao
apenas retoma recursos, estruturas e solucOeteddura. Ele esclarece se tratar, na
verdade, de um resgate da expressividade literpeadido em nome de ideais
profissionais como objetividade, distanciamentmiéoomidade. Os moldes tradicionais
do texto jornalistico, que reforcam esses idedis, gquebrados ou afrouxados para
permitir que a cobertura possua um enfoque maigetsudy menos uniforme e
mecanico. Convém lembrar, entretanto, que o farrfieddicional” de jornalismo, seja
televisivo, impresso ou outro, consiste numa reslelecisdes acertadas, de esquemas
testados e solucdes repetidas mas constanteméotadas a prova na lida diaria com
os fatos e os publicos. Mais do que aspectos ftextoajornalismo diversional se
delimita no contexto e no ambito dos objetivos.td4se, entdo, de um género que
procura atender um publico avido por emocdes, prazgretenimento, espetaculo e
resistente ao esforco, a profundidade e a paciéBciainda, o jornalismo diversional
engloba o jornalismo leve, que lanca mé&o da liieeatpenas naqueles recursos que
possibilitem a leveza de um texto elegante, ateaehiamativo.

Entre os diversos modelos que incluem o jornalistnersional, podemos
destacar os “fait-divers” ou matérias de interdasmano. Trata-se de uma expressao
comum ao jornalismo, traduzida ao “pé-da-letra” oman interestdo jornalismo
americano. Como o préprio nome ja diz, sdo fatessgudistinguem em funcdo de uma

grande carga emocional. Sobre as matérias dessgeh@imano:

“...consiste, em um sentido amplo, no ‘reflexo modo de ser do

homeme’, na presenca dos instintos e paixdes huama@s nobres e as
menos nobres — no desenvolvimento das ac¢des infeasa(...) E o que

do homem interessa ao homem” (PEREZ CALDERON 1PpAR)

As matérias de interesse humano sempre estiveraserges no jornalismo e
sempre pareceram incomodar os jornalistas, umawezalém de carregar um enorme
potencial sensacionalista, sdo passiveis de distoa mesma forma, o uso das

historias de interesse humano sempre foi uma eeegdiente para atrair o publico.
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Aparentemente, o que distingue a histéria de isgerdhumano do restante do
material publicado € que sua valoracdo, enquarttoi@moocorre em funcédo unicamente
da sua carga emocional, mas STEPHENS (1993, [2@5B-aponta um conteudo
moralizador presente neste tipo de reportagem.

Assim, enquanto a matéria de servico tem um compengedagogico,
geralmente direcionado ao consumo ou ao comportamgiblico, a matéria de
interesse humano, em fungcdo de sua carga moralooalinpadora, tem esse contetdo
pedagdgico voltado para o comportamento ético, dtowe familiar.

O jornalismo diversional, para termos desse trabafiio escapa da logica de
produto e nem tem esse interesse.Neste sentidoaigmo diversional:

(...) preenche os momentos de Ocio das pessoasmunaades,
oferecendo informacdes ndo necessariamente udgitar
mantendo se¢des que buscam entreter, ou abrindgoep@ara
prender o interesse do publico, divertindo-o. E$sacdo
corresponde ao jornalismo diversional. (MARQUES NDELO,
1994, p. 27-28-29)

Como parte do jornalismo de infotenimento, josral diversional tende a
valorizar categorias tematicas “leves”, como modiaema, telenovelas, hobbies,
gastronomia, celebridades, etc. Sua definicAoetmio, ndo se restringe a tematica,
mas compreende também o formato e o posicionantésmite do publico. Finalmente,
jornalismo diversional sera representado por aqugieogramas que adotam a
credibilidade do formato jornalistico para trangmimformacdes ditas leves porque

visam sobretudo o entretenimento.

Andlise do conteudo

A analise se propde a delimitar que pais € ess@Yia Brasil apresenta, como
seu conteudo trabalha a ideia de brasilidade, gg@as e lugares representam essa
idéia e através de quais temas ela é revelada? égmm tempo, procura-se por
caracteristicas que poderiam classificar o program@o jornalismo diversional,
segundo os parametros ja explicitados. Para acdais objetivos, serdo utilizadas as
categorias de analise:
a) Temética (quais temas sdo considerados mais condizentaggarizacdo preé-
analitica, ou seja, ocorre antes que 0 materiad ségtivamente destrinchado e
analisado, averiguada a partir dos titulos e imagaoiais das reportagens. Compde a

tematica; Artes plasticas e artesanato, Eventagiagbs, tradicionais ou sociais,
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Musica e danca, Turismo e Belezas Naturais, Cudin@uriosidades/ Excentricidades,
Iniciativas sociais ou individuais;

b) Origem: categorizacdo pré-analitica, determina a origespetrsonagens e situacoes
apresentadas nas matérias, e esta dividida ematapas, a primeira diz respeito a
localizac&o rural ou urbana, e a segunda as redé&esggem do material jornalistico;

c|) Enfoque tendéncia valorativa das matérias, seu posicien&mre julgamento diante
dos fatos e a maneira como os elementos sdo afaéssmo publico.

d) Elementos de Brasilidade categoriza quais elementos o programa assocraaa u
identidade brasileira, a partir do iteisnpreendedorismo(relacionada ao conceito do
brasileiro como um individuo trabalhador, esforgatt@tivo e, por vezes, malicioso),
Adaptacéao/Criatividade: relaciona a idéia de que o brasileiro sempre rengaum
“jeitinho” especial para lidar com situacgfes difsc®eligiosidade/ Misticismo enfoca

o teor mistico do povo brasileiro, Simpatia: ebgl@ mito do brasileiro como um povo
amistoso e sempre aberfoadicdo e Miscigenacao

E importante lembrar que tais categorias sio di@kite se apresentam quase
sempre de maneira mista, sendo que, em alguns sasodivisdo nao é possivel.

A partir destas consideragdes foi analisado o mahtéoi retirado do site da
Globo News (que nado representa os programas ngrahteeferente ao material
veiculado no periodo de janeiro a junho de 201lesh&olha foi determinada pela
acessibilidade, sendo que as pré-andlisesatica, Enfoque e Origemforam aplicadas
a todas as matérias disponiveis no site, 0 queegepta um total de 84 matérias,
comecando em outubro de 2010 e terminando em p#hR011, e os demais itens as
seis matérias correspondentes a primeira de casla mé

Com a andlise geral, chegou-se aos resultados4 dea®rias disponiveis, 29
tratam de Estados da regido Sudeste, 20 da regétedte, 13 da regido Sul, 4 do
Centro-Oeste e nenhuma do Norte. Além dessas, 1&iagando especificam regido,
sendo neutras ou gerais ( quando tratam de temd®rdsil todo”). Também foi
averiguado que 28 matérias tratam do meio runatl(indo pequenas cidades ou vilas
interioranas) , 25 do meio urbano e 17 ndo espaaifi Das matérias analisadas em
profundidade, temos 3 da regido sul, 1 da regiaeSsa, 1 do Centro-Oeste e 1 do
Nordeste, sendo 3 urbanas e 3 rurais.

A andlise em profundidade indicou que os principdénentos de brasilidade
ressaltados foram a criatividade, a miscigenacadradicao. Ndo aparecem de modo

puro, mas vinculados entre si em maior ou menou.gihas matérias de receita
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culinaria, percebe-se uma juncao interessante estiteés. Em geral, essas matérias
apelam para elementos tradicionais — como no cageequi e do baido de dois — mas
gue, para a receita apresentada, serdo modifiqgautoshefs de cozinha para dar um
“tempero diferente”. Assim, a0 mesmo tempo que eferga o0 elemento tradicéo,
destaca-se a capacidade criativia e de misturaasidiro.

Um aspecto interessante é que o elemento Tradigdonratérias da regido
sudeste é geralmente vinculado ao elemento Histdxia matéria a respeito da Maria-
Fumaca de Sao Paulo isso fica claro: o esfor¢eclgeracao da ferrovia quer resgatar
uma tradicdo passada do Estado. Em contrapartidderoento tradicdo nas outras
regides € um fato presente, ainda em curso, visivdlo. Na matéria sobre Antonina,
cidade paranaense, as antigas historias de assg@nhyae povoam os casardes ainda
sdo contadas e permanecem vivas numa populacdicitraal’. De certo modo, essa
abordagem engessa as regides nordeste, centroecasdteque levariam uma vida ainda
tradicional e, por isso, pitoresca, diferente ddeste, que € moderno e mais paupavel.

Assim, o “Brasil principal” mantém-se na regidaeaste, ou pelo menos o Brasil
gue assiste ao programa. Enquanto a matéria sgiequd goiano do dia 02/01/2011 é
precedida por uma introducdo explicativa da aptagena, que situa Goias, tradicao e
cultura goiana em determinado ponto, a matéria ido08/02/2011, sobre a Maria-
Fumaca restaurada em Sao Paulo, se introduz coasa f Quem nunca andou de trem
agora tera a chance de fazer um passeio interessaqierendo dizer que todos os
telespectadores teriam acesso a maria-fumaca de&&do e conheceriam a Estacdo da
Luz. Nessa matéria, fala-se sobre a importancidedtesvias para o Brasil, enquanto na
outra foca-se a importancia do pequi para Goias pau folclore e tradicdo. De um
lado, o folclore pitoresco e isolado, do outro stdna brasileira geral. A auséncia de
matérias sobre o Norte constitui outro indicatte@ configuracdo geografica desse
Brasil imaginario: o sudeste como o Brasil Paupé@el telespectadores, o Nordeste
como um Brasil tradicional e forte, 0 Sul como uma$#l Pitoresco, o Centro-Oeste
como um Brasil Desconhecido e o Norte inexistente.

O Programa Via Brasil se propde a “ mostrar o gaessa gente quer. O Brasil
que da certo”. Para isso, centra suas reportagemsrismo, em questdes ambientais,
no artesanato , na culinaria e em curiosidadegsgléas que estao fora do eixo Rio-S&o
Paulo (ou melhor, fora das areas urbanas dessasngeiaopoles) preferencialmente
areas rurais e pobres. Os temas sdo apresentdulasnseiés positivo, emocional e

familiar, que se reflete tanto na escolha dos mgsuquanto na estrutura leve e
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descompromissada das matérias. Embora construide genotar intimidade e
familiaridade, o Programa ndo se aprofunda nos dere&postos e acaba,
conotativamente, lan¢gando um olhar de turista sabnealidades retratadas. Eis ai um
paradoxo interessante: o Via Brasil desenvolveeseocse intimo desdrasil que da
certo mas nédo consegue se desfazer da pose deslunderauiésta, de alguém que esta
de passagem e sO é capaz de encanto diante dqueitoevidente, pitoresco e exaotico.
N&o se trata de um olhar profundo em busca de caxqdles, mas de uma olhadela
fotogréfica, que procura se entreter, distraireseantar-se.

Concluséo: Via Brasil Identidade e Cidadania Analie de Dados

O jornalismo é, por definicdo, um espaco enun@atigltado para o relato do
presente, do que € atual ou contemporéaneo: éataetn presente. Mas o jornalismo s6
se concretiza por meio de suportes mediaticossgogha um mesmo tempo, resultado
de uma complexa relacdo entre o consumo e a cukurana acdo que impacta o
comportamento social.

Neste sentido, a televisdo, mais do que qualquep aeiculo, tem sabido se
aproveitar lucrativamente dos diferentes aspectosultura popular brasileira. Esta
relacdo se estende aos canais a cabo de notiedEulRrmente no caso da Globo
News € bastante claro o prolongamento das ac@ks gprendizado) desenvolvido pela
Rede Globo de Televiséo.

Mas ao estender a exibicdo de aspectos da culramgio de narrativas
dramatizadas com caracteristicas do jornalismmiasera oferece ao leitor ndo apenas
conteudos, mas “um modo de vivenciar relacoes isO¢MOTA, 2010, p. 161)

Fica claro que no jogo de exposi¢do dos elementescqnstituem/reforcam o
sentimento de brasilidade feito pelo programa VieasB, a transformacdo da
informac&o em material jornalistico se da a pdeiuma articulagdo entre um processo
de representacdo de personagens e acfes com aimewmal pré-existente. Essa
relacdo esta centrada em algo mais do que umaesmeferéncia ao fato/situagéo
retratada: ela oferece uma interpretacao cultwslpgrsonagens (esteriotipos culturais)
envolvidos nestas situacdes, consolidando a lerp@ha@moria dos fatos sociais.

Estas lembrancas/memodrias, por sua vez, forneamealos para a consolidagcao
de um mapa cultural do pais, alimentando o imagingor meio do qual percebemos o
proprio Brasil. No Via Brasil o pais “Brasil” deixde ser uma abstracdo, um mapa

desenhado nas aulas de geografia, para ganhar ntewesidade humanizada por
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historias, vivéncias e experiéncias dos propriasil@iros. Evidentemente esse processo
ocorre por meio da exploracédo de estereoétipos modes por interesses comerciais (ou
de consumo); mas ainda assim forma um colorido wwmsaultural de um pais cuja
unidade foi (e €) formada pela heterogeneidadesdas tradigbes culturais e dos

proprios habitantes.
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