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Resumo

Estudo preliminar sobre a producéo de ficcao teieairegional: a experiéncia da Rede
Paranaense de Comunicacdo, emissora afiliada daGlobo, na produgcdo de
teledramaturgia e sua contribuicdo para o desemehto do mercado local e
representacdo de valores culturais. Andlise do rpnog Casos e Causos: sua
importancia no processo de resgate documentalndeseurbanas e historias regionais
vivas.

Palavras-chave: regionalizacao; ficcao televidmaglas urbanas; fait divers.

Onde tudo comecgou.

A teledramaturgia brasileira €, de certo modo, lespdo cotidiano do pais, no
qual aspectos regionais e essenciais da cultureepé@sentados nas tramas ficcionais.
No Brasil, a teledramaturgia € um género de fiag§mz de seduzir a um cativo publico
acostumado a acompanhar historias seriadas ha rpefms seis décadas. Nessa
perspectiva, exerce um importante papel de repi@s®m e expressao cultural. Os
seriados, as novelas, as minisséries e os forntht@ssos apresentam aos grupos
sociais novas discussdes e possibilidades. Cadaaisz a ficgcdo encontra terreno fertil
na grade de programacéo das grandes emissorde\dséie em rede nacional. De outra
parte, a producéo local de teledramaturgia cometa @s primeiros passos em busca
da experimentacdo, reconhecimento, desenvolvimentcomprometimento com o

telespectador e suas identidades regionais.
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No Parana a emissora RPC TV, afiliada da Rede Gibpwneira na producao
de teledramaturgia local. Pertence ao grupo GRPCONGrupo Paranaense de
Comunicacédo que mantém outros meios de comunicagawy: os Jornai&azeta do
Povo, Gazeta Maringa e Jornal de Londrina, as sé@oFM e Mundo Livre, o Portal
GRPCOM e um canal a cabo OTV. E responséavel pdaraga de 382 municipios
levando informacéo e entretenimento a aproximadtriEhmilhdes de habitantes.

A RPC TV produz ficgdo através do quadasos e Causpsgjue fundamenta
os roteiros dos episddios em lendas urbanas eihst@gionais vivas. O quadro que
esta inserido no prograniRevista RPCuma espécie de revista semanal eletrdnica que
vai ao ar depois dbantasticq contribui para a identificacao regional e setfiexes na
producdo de ficcdo e colaboracdo para uma repegsentcultural. H& uma grande
valorizacéo das producdes regionais por parte dssem, das produtoras, formadores
de opinido, pois afirmam e refletem os valores tithnios além de abrir o mercado de
producao paranaense. A RPC TV busca seguir um gaer@roducdo e veiculacdo de
Seus programas, uma vez que a emissora reconh@uapmente perante o mercado de
producdo ficticia, e para que ndo haja disparidadematerial produzido em
comparacdo a Rede Globo e dos padrdes de qualedbelecidos, amplamente
conhecido como Padréo de qualidade Globo.

Para a Rede Globo o localishé uma importante caracteristica que justifica o
sistema de afiliacdo. Dentro de um processo dgiftbacao e insercdo, o local se torna
um elemento significativo no estimulo do consumaetievisdo contribuindo, inclusive,
com o desempenho da audiéncia da Rede Globo.

O programaRevista RPC vai ao ar aos domingos as 23h45m, pdodser
alterado devido a programacdo da Rede Globo. Seuelmio compreende a
apresentacdo de reportagens sobre a capital eegtddo do Parana. Os quadros séo
realizados por uma unidade de producéo prépria 6 Departamento de Producdo em
conjunto com a Direcdo da RPC TV, e parcerias coodytoras externas. Os quadros
produzidos no programa Revista RPC sG@s Feras e uma Beldlumor Mix Louco
de BomCoisas de Casa oCasos e Causodleste Ultimo, encontra-se nosso objeto de

estudo.

“ Esse termo é constantemente utilizado pela eraispara explicar sua cobertura. Ao mesmo tempo que
transmitem noticias e programas de ordem nacieaém grande importancia em voltar sua atengéo ao
publico local e seus conteldos, através de suaseras afiliadas.
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Conforme ja afirmamos anteriormente, o quadasos e Causas 0 primeiro
trabalho de teledramaturgia da televisdo paranaense&iou suas producdes em 2006,
com o concurso Produz Histérias RPC, realizado palecionar duas produtoras que
foram contratadas pela RPC TV com a intencdo ddugio 12 episddios do quadro
"Casos & Causos da Nossa Gente". De acordo comAiiéaio Ribeiro Nascimento*,
°gerente de producdo da RPC TV, ao longo da redlizatas producdes, foram
dispendidas 2.075 horas de trabalho, envolvendd5lmofissionais, entre técnicos,
elenco e produtores. Em producdes da propria RPCeTdas produtoras Realiza,
Graphismo, Artelux, WG7BR, Softcine, Oficina da fjean, GP7 entre outras parceiras.
“Desde o inicio, a resposta tem sido fantasticapéssoas gostam muito de ver coisas
da nossa terra, de se ver na tv”, afirma Vandelinocalve$ diretor de programacao e
producdo da RPC TV, sobre a receptividade do quédvalorizagdo do espaco local a
partir de roteiros elaborados por paranaenses,doeno as histérias que também sao
locais, demandam investimento em producdo regiamafazem com que O0sS
telespectadores se sintam representados, alémrdeceeso a conteudos de forte
identificacdo cultural.

Entende-se que o0s objetivos primordiais definidesapo quadro sao: a
credibilidade do telespectador, criagcdo de habé@ gonsumo de dramaturgia local-
alcacando através desse uma maior audiéncia -, ogggmuma interacdo dos
telespectadores, além de gerar empregos no setor, gsle haja necessidade de
deslocamento para o eixo Rio - Sdo Paulo, uma veznauitos atores, diretores e
roteiristas locais sao revelados através da tregedd quadro. A busca dos roteiros para
a producéo do quadro pode ser feita de forma dotianereferéncias de textos, livros
e revistas - ou imaterial - histdrias e lendas ata por pessoas. Sao recebidos roteiros
como proposta de producdo das produtoras locaisagueroduzirem seu roteiro em
parceria com a equipe de producdo da RPC TV, pddem mesmo como referéncia,
um material de credibilidade para trabalhos fut@i@grodutora que ao realizar parceria
com uma emissora de grande porte, tem sua visiddéidwumentada.

Como vimos, todos podem enviar pré-roteiros oupsas, com historias e

lendas. E este é adaptado por José NascimentousaernecKe Nathalie Meylah

®José Antdnio Ribeiro Nascimento — Jornalista — Gerda Producéo da RPC TV e um dos idealizadores sios@a
Causos. Entrevista concedida aos autores em al#i e

® vandelino Gongalves — Diretor de Programacdaeiido da RPC TV - Idealizador do qua@asos e Causos.
Entrevista concedida aos autores em abril de 2010.
" Marcus Werneck - Coordenador de Producdo RPC TVetista concedida aos autores erm abril de 2010.
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que seguem as diretrizes do padrdo Globo e nomnatas roteiros até que estejam
aptos para a producdo. Assim como a escolha dditend® quadro, através da selecéo
de roteiros, a selecdo de profissionais tambémipaigue o atores sejam paranaenses.

Lopes (2009 p.110), cita o quadiasos e Causpgomo o primeiro trabalho
de teledramaturgia da emissora paranaense, “arabi@ntno estado, resgatando
“causos” de fantasmas e crimes que se tornaramecmus, e exemplifica com a
histéria de maior audiéncia na trajetdria do prograde acordo com o IBOPE, o
episédio Maria Bueno, com 20% a mais no indice médiaudiéncia para o programa.
Esse estudo indica que a regionalizacéo da procha&elevisdo brasileira ndo depende
dos anunciantes e da publicidade; e ainda qued&sgiom poucos anunciantes e indice
de potencial de consumo médio, como o0 Sul e Cdédxsie, apresentam as melhores
médias de regionaliza¢do”. Ainda segundo Lopes92300L10), as TV’s da regidao Sul
ocupam 13,92% de suas grades com conteudos reaiead suas cidades. A segunda
regido com maior indice de regionalizacdo € o @e@@ste, que registrou uma média
de 11,66%. E fato que as emissoras regionais titemangeralmente noticiarios locais
ou programas de servicos a comunidade, portaniez@of encontra terreno fértil para
novas ideias e producdes que privilegiam a culagal.

Para entendermos melhor o qua@asos e Causppercebemos a importancia
de classifica-lo quando ao questionarmos a cercmdkegénero se encontra, recebemos
uma resposta um tanto vaga dos seus idealizaddoess® Nascimento, ao ser
questionaddsobre a localizacéo do quadro nestes parametplis@x

(...) Por serem histérias da nossa terra eles pagende qualquer
género: drama, romance, humor ou suspense, degenaeiro que
chega até a emissora, eles sdo devidamente awlgoeferéncia é
para aqueles que se identificam mais com a propmégénal do

projeto. Alguns experimentos sao possiveis comarogetos em
animacao e docudramas.(...)

Podemos através dos conceitos apresentados, dpriategénero e formato,
localizar o quadraCasos e Causpsia categoria entretenimento, uma vez que ele
trabalha com a recepc¢éo do telespectador, a partima realidade assistida, que néo é
a dele, embora possa vir a ser, pois se trata d&eter’ e ndo de submeter
necessariamente a realidade. Dentre as categoriapiea mais se destaca, a
teledramaturgia, carrega tracos de docudrama entosneipisodios e os formatos

8 Nathalie Meylan- Produtora RPC TV. Entrevista @itida aos autores erm abril de 2010.
Entrevista concedida aos autores por José Nasareeviindelino Goncgalves na emissora RPC TV no
més de abril/2010.
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encontrados para as narrativas do quadro foramanteiormente citados, episodio,
esquete e locucédo enff, este Ultimo muito usado para situar o telespectad tempo e

no local, uma vez que os roteiros relatam hista@@sodo o estado. Cabe destacar que
essas producdes , curiosamente, sdo classificadasireciadas pela emissora como
curta-metragens, um formato tipico do cinema e apndradiz o objetivo da RPC TV

que a de se lancar na producdo de dramaturgidelavasao.

A regionalizagdo e a formacéo identitaria.

A Rede Globo proporciona para suas afiliadas 18%rdgramacéo total para
destinar a programacao local. Este espaco temusiidicado em sua maior parte, para
programas jornalisticos e de reportagem.O espaedoaha grade horaria fornecido
pela Globo para as afiliadas é um espaco de irxlps&a as possibilidades de
regionalizacdo, como é o caso da RBS TV no Rio @rato Sul — E a maior regional
rede do pais conta com 18 emissoras distribuidd®Se SC, com cobertura em 790
municipios e mais de 17 milhdes de telespectaduwesdois estados - e a TV Globo
Nordeste -com sede em Olinda e concessao no Recife, PE.

O fato de a maior parte da programacao regionajosealistica reforca o
desafio do quadr@€asos e Causgs por isso Nascimento defende que o quadro pode
ser uma virada de mesa em termos de contetdo atmr@Quando apresentamos novos
formatos, novos conteludos, novas linguagens, agraréambém riscos de audiéncia e
criticas, porém ha abertura para a diversidadativai e inovagdo. As teméticas,
cenarios, conteudos e elementos culturais sdoixadtms pela producdo regional, essa
demonstra forte insercdo no contexto sociocultargéconémico do estado, podendo
extrapolar a simples veiculacdo dos episodios a@elygdo e atingir um fenémeno
identitario abrangente, promovendo um estreitamdatoinculos entre a emissora e o
telespectador que se Vé representado.

E necessério, portanto, que se entenda os procgesosos identificam uns
com os outros, em termos de identificacdo cultitdluma articulacdo entre o regional
e o global, e uma necessidade de segmentar o dontefim de diferenciar os grupos e
promover uma valorizac&o da cultura regional. Emladarangendo um plano um pouco

extenso, pode-se considerar que ha uma articuéag@ nacional, regional e local.

(...) um espaco restrito, bem delimitado, no ioterdo qual se
desenrola a vida de um grupo ou de um conjunto edsqgas. Ele
possui um contorno preciso, a ponto de se torna tearitorial para
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0s habitos cotidianos. O “local” se confunde, assiom 0 que nos
circunda, estd ‘“realmente presente” em nossas .vidides nos
reconforta com sua proximidade, nos acolhe comfamdiaridade.
(ORTIZ, 1999, p. 59)

O local ndo € apenas uma marcacao de fronteiiaadj® uma marcacao de
sentidos que somente uma determinada regido ordleidnos compartilham os
mesmos sentidos, em um espaco que é particul@nédd a todos eles. Os fatos que
acontecem neste local sdo os que definem uma oelagéa entre os individuos que
estdo presentes ali, e portanto se identificamayese acontecimentos.

Peruzzo (2002, p.69) afirma que em um espaco cadithpdio ha elos de
proximidade, de familiaridade, os quais sdo medigolor relacionamentos e nestes
lacos ocorrem partilhas de costumes e conteuddsdBous que ndo ocorrem somente
por demarcacOes geograficas. O regional € um campe, contém além de
representacdes mentais (como o sotaque por exemp@tndo ser um produtor de
efeitos sociais, na medida que as representacdgsimuncionam na pratica.

Os conceitos de regido e regional sdo apresentgdasdo se fala de
regionalizacdo. A regido € um recorte tematicospmeo, uma area geografica qualquer
que forme uma unidade, ja o regional € algum elémngme faz parte de um circulo de
particularidades culturais de determinada regi@w, gxemplo uma comida tipica de
Morretes, o barreado, no Parana é um elementonagoao mesmo tempo faz parte de

um conjunto maior de elementos que estao preseateesma regiao.

(...) o termo regional, a exemplo de muitos outpes viraram moda,
perdeu forca explicativa: precisa ser resgatadaonsdruido,
ressignificado. Nao pode ser pensado apenas peierEso imposto
pela dimensdo espacial. Ha fatores de toda sortditi¢ps,

econdmicos, sociais, tecnoldgicos, culturais) detendo seu
destino. E uma construg&o social importante.(OY®A, 2006, p. 9-
10.

Com todas as convergéncias da midia, com todas\as rpossibilidades de
consumo de produtos diferenciados, a emissora lgupraoutro meio deve possuir um
forte apelo, algo que fale com as pessoas, taméoquaquistar afinidade e audiéncia,
como para criar identidade com o seu produto. Nest¢o a identificagao cultural do
telespectador com o conteudo apresentado € deniemdial importancia.

E importante reconhecer que os individuos nio seoelprontas suas

identidades, mas constroem a partir de diferentesuisos e praticas, a identidade
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representada também pelas escolhas, a partir desds/“ofertas”, ndo so a televisao
oferta esta identificacéo cultural, o radio, arninét, a publicacdo de matérias em jornais
e revistas, cronicas, cartoons e charges, o medmdonsumo material local: vestuario
e calcados, e até mesmo 0 governo, os partidagcpelestaduais e instituicdes sociais,
escolas e muitos outros controem o imaginario llada populacdo, e sédo passiveis de
reproducdo ou materializacéo pela televisao regiona

O quadro estudado é produzido a partir de lenda&stmlo, histérias populares
veridicas também conhecidas como “lendas urbasas”documentadas e dramatizadas
- alguns do género docudrama, episédios unitatiescgnsistem em um documentario
realizado por meio de entrevistas e narrativas,claggs com dramaturgia, outros
somente com caracteristicas de dramaturgia. Cequéncia, as lendas urbanas pelo
seu carater inusitado, surpreendente e, por veabeenatural, aproxima-se da estrutura
dosfait divers Os fait diverssdo uma espécie de cronica adaptada ao romarethiol
e que fez grande sucesso entre os leitores noosEtdl Os temas tratados eram o0s
mais diversos; iam desde casos reais de pessodsnzatas a guilhotina até escandalos
religiosos e conjugais. it diversconsiste numa “noticia extraordinaria, transmitida
em forma romanceada, num registro melodramatice, \i fazer concorréncia ao
folhetim e muitas vezes suplanta-lo nas tiragepsitua Meyer (1996, p. 98)Nesse
processo, acreditamos que o qua@asos e Causoda Revista RPCfaz uso desses
recursos consagrados por essa forma de cronica ajeel importante na representacao
da cultura paranaense, buscando inserir-se noicaendtural do estado durante todo o
processo de configuracdo do quadro.

Para Castells (2000):

Quando o mundo se torna grande demais para seolealtt, os atores
sociais passam a ter como objetivo fazé-lo retomartamanho

compativel com o que podem conceber. Quando as disleolvem o

tempo e 0 espaco, as pessoas se agarram a edpapass fecorrendo a
sua memodria histérica.”

Castells, 2000, p. 85.

Castells (2000, p.85) define que a TV regional é weiculo que leva
informacé&o direcionada para o local onde os costumgionais s&o comuns, e que 0
conceito de “televisdo regional” indica que a emnassta ligada aos costumes de sua
regido. E visivel essa compreensdo através dodfatficar a critério da emissora a

producdo de conteudo, compra e producdo, co-eddstitoda uma relacéo
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administrativa além da adequacéo de conteudoselagfio. Nessa mesma tentativa de

conceituar TV regiondfloragas Spa, nos diz que:

0 proprio conceito de ‘televisdo regional’ é utlio com freqiéncia

para apresentar um modelo de televisdo supostandest;ado a
informacéo local e ao folclore. Por outro lado, asma idéiade
regional liga-se, na maioria dos casos, aos costuree a
meradescentralizacdo administrativa. Moragas Smad(B8AZI1,2001,
p. 42)

Retratando temas, assuntos regionais a fim de mriopar identificacdo do
telespectador com o programa, € teoricamente d papeelevisdo regional ou local.
Mas, segundo Bazi:

as tevés regionais por uma série de questbes proatar cobertura
maior para a cidade mais importante de sua re§igie. fatogerado
muitas criticas e discussfes sobre o papel queniasa@as deveriam
prestar para a regido. As empresas se defendemmaaélo que néo
possuem equipes suficientes para realizar uma toodezabal ou as
vezes ndo se justifica enviar uma equipe para umiaipio muito
distante sem haver maior razdo. Bazi (2001, p. 16)
Simdes (2006, p.28) nos traz a discussdo da dfarentre a televisédo
regionalizadae atelevisdo regional as TVs regionais tendem a ser grupos locais,
enquanto que as TVs regionalizadas reproduzem w®de grandes redes, ou da sua

emissora matriz ou cabeca de rede.

sua localizacdo geografica, auséncia de participagd uma rede supra-
regional, quantidade de comerciais ou quantidadprdgramas produzidos
pelas afiliadas, quantidade de comerciais ou progsaproduzidos por cada
afiliada (e qualidade educacdo/tempo destes pragariviais uma questéo:
haveria tracos de regionalismo/regionalizacdo pé#idacdo das emissoras
pelo seu funcionamento (publico, pela audiénciapuablicidade comercial)
ou pela sua propriedade (estatal, privada ou mibido estatal).SIMOES,
2006, p. 28

Simdes nos explica que a existéncia do regionalisraotipificacdo das
emissoras, seja ela pelo seu funcionamento ouspelgpropriedade. Ndo devemos nos
prender apenas na sua localizacdo geografica Aéecomksiderar diversos critérios para
gue uma emissora de TV seja considerada regiomalp @ sua localizacao geogréfica,
a auséncia de participacdo em uma rede de tele\d@sgiwantidade de comerciais e de
programas produzidos, mas também a existéncia derel@mcdo empresa midiatica -
regido, através da publicidade,ou de sua audiéacide recursos profissionais e
financeiros.

Dando continuidade a esse ponto de vista Antorinayxte (apud BAZI, 2001,
p.67-8), nos diz que a necessidade de mais espag@de de programacao da “cabeca-
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de-rede”, , para as afiliadas regionais: “a telwisera de mesclar muito melhor a
programacao de rede com a programacao local”. Moainda para tomarmos cuidado
ao chamar de TV regional as emissoras afiliadagaledes redes: “Uma TV regional é,
em geral, uma ‘emissora’ local e ndo uma rede” 3B, 2006, p. 32). Bazi afirma
gue uma emissora regional é diferente de uma erai$scal, entretanto acredita que
seja pouco 0 espaco destinado as emissoras diliadpacos chamados por ele de
“periféricos”. Para ele significa dar pouca viditelde as manifestacbes da regido,
classifica como sendo de menor importancia do quse gitandes capitais, como por
exemplo eixo RIO-SP. Nessa perspectiva, podemosidemar a RPC TV como sendo
umatelevisdo regionalizadana medida em que € uma emissora afiliada de eo& r
maior. a TV Globo. Na teledramaturgia, no caso &$ipe do objeto estudado, o
guadroCasos e Causoda Revista RPCas cidades ndo sao escolhidas por mérito de
relevancia, e sim pelo fato a ser reproduzidodédigno ao local que ocorreu, com
maior niumero de elementos possiveis que remetaat@uecimento para com isto,
alcancar veracidade na historia a ser contadaedak provocam reflexdo e despertam
a curiosidade das pessoas, sado carregadas deapeite emocional pela proximidade
com os temas; quando existe uma histéria que randéocal, cada pessoa ou familia
ird produzir seu préprio roteiro que defende seutgpde vista e sua crenca, portanto ver
algo tdo proximo retratado na televisdo € criar winculo de cumplicidade entre
emissor (televisao) e receptor (telespectador).

O termo lenda “lenda urbana” ao contrario do quevé 0 senso comum:
historia de veracidade duvidosa, é tratado comtbrias central que pode receber
diversas interpretacfes. Os roteiros produzidossegaem a logica exclusiva de serem
lendas, sdo também fatos que acontecem na regj@e podem ser interpretados de
tantas maneiras possiveis, e que acabam por campomova lenda urbana. Muitas
vezes, a lenda parece mais “verdadeira” que @rlastpois assume a forma de
documento, ela exibe a vida do povo, comunica-lneandor de sentimentos que nos
comove mais do que a rigidez cronoldgica de faist®iticos. Frequentemente, a lenda
urbana possui muitos elementos que podem compso@aautenticidade, embora sejam
sensacionalistas e de carater fabuloso. Muitastentbhanas tém suas origens baseadas
em fatos reais, ou em preocupacdes legitimas,ngené sofrem influéncia de diversos
pontos de vista e acabam por ser distorcidas agoldns tempos. N€asos e Causos
da RPC TV exemplos de episédios que retrataramatendbanas nao faltam como o
episodioA Igreja do DegoladdRPC, 2010) no qual um crime hediondo, ocorrido n
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século XIX na cidade paranaense de Guarapuavais@or um soldado desertor que
fora assassinado e decapitado; alguns o consideitagroso e outros um fantasma.
Em A Noiva (RPC, 2010), reza a lenda que numa estradamarmoal da cidade de
Ribeirdo do Pinhal - PR existe uma laranjeira omilgtos juram ter visto a alma de
uma bela moca vestida de noiva e , Maria Bueno(RPC, 2007), a histéria de uma
moca assassinada brutalmente e no local de sua B®ié& enterrada uma cruz na qual
nasceu uma rosa vermelha. Segundo a lenda, Manalegt até hoje, as preces de
devotos que visitam seu timulo em Curitiba-PR.

Segundo Lopes (2008, p. 364), em seu enBaobusca do género lenda
urbana lendas

sdo histérias que envolvem elementos ou situac@ewid do
cotidiano, mas que por seu carater inusitado, oumarnitos casos
absurdo, provavelmente ndo aconteceram. No entaéitocontadas
como se tivessem de fato acontecido, ndo diretamentseus
narradores, mas a alguém por eles conhecido ks éigado.

Percebe-se entdo que em uma lenda a duvida sebra@dade dos fatos, deixada
pelo emissor, é de suma importancia para cara&tkriZzNesse mesmo ensaio 0 autor
cita Gerndt(1991 apud DEGH,2001) quando diz que:

as lendas aspiram a ser diretamente ou indiretemantiadeiras e
informam sobre um evento passado verdadeiro,acrtasmd: “Uma
histéria se torna uma lenda somente se for apam@nba zona
intersticial entre a crenca e a davida ( GERNDB91lapud DEGH,
2001- p. 38).

Se persarmos a lenda ja num aspecto social, noaciesmla urbana, percebemos
que para ela se caracterizar ndo somente devé exgenca e a davida, mas também
ser vinculada a algo ou alguém conhecido, famaltareceptor da mensagem.

Segundo Dorson:

Uma vez que se propbem historicas e factuais, fwlak]

devem ser associadas na mente da comunidade com addividuo

conhecido, marco geografico ou episddio particdlados ou muitos
dos membros de um dado grupo social terdo ouvidoda tradicao e
podem se lembrar dela de forma breve ou elaboEstse é de fato
um dos principais testes da lenda: que ela sejaecita por um
ndmero de pessoas unidas em sua area de residéoaojacao,
nacionalidade ou crenca. (DORSON, 1968 apud DE®BI] 2p. 43)

Algumas caracteristicas principais também das Endaanas sdo a narrativa
bem estruturada, a busca pela autenticidade par deciestemunhas e provas, historias

curtas que visam apenas apresentar os fatos eondencer as pessoas de que é real, e
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forma de apresentacdo: geralmente a lenda é vsad#pre pelo ultimo que conta a
historia, € como se cada pessoas contasse de fuengareca tdo real que mesmo que
ndo tenha vivenciado aquela situacao, transmitdibilidade através do testemunho
pessoal.

As lendas urbanas séo, portanto, um elemento emarnatonhecido por uma
determinada regido, o conteudo do qua@asos e Causo® um elemento que
caracteriza esta producdo como regional, afinaktar fegional ndo depende apenas do
conteudo.

Em Simdes (2006, p.28) vé-se que para uma telessaoonsiderada regional,
existem alguns requisitos que sao levados em csé@itagles: a localizacdo geografica
da emissora, a auséncia de participagdo de umarsegional, a quantidade de
programas e comerciais produzidos pelas afiliadasqgeialidade e a duragéo destes
programas. Ha também tracos de regionalismo em ge&stseu funcionamento, se esta é
uma propriedade publica, provada ou estatal.

A RPC TV se enquadra exatamente nas configuracimgsogias por Bazi
(2001, p.45) como grupo midiatico que veicula ggpamacao da rede nacional somada
as producdes regionais e locais, principalmenteno8ciarios e o0s programas
informativos exibidos nos horarios cedidos pelaecabde rede. O sotaque, 0s jeitos e
trejeitos dos apresentadores, bem como a escolpauda jornalistica ou do programa
sdo embasados na informacédo que € levada “para t@Iss e para nossa gente” missao
primeira da emissora, de maneira a estabelecerrel@gdo de proximidade com seu
publico.

No contexto politico, a emissora porta-se tambémacgorovedora de
responsabilidade social diante ao mercado que am&azi (2001, p.55) percebemos
que a realizacdo de eventos, campanhas e apoirstambém além do valor social,
para atrair anunciantes, gerar credibilidade juatds telespectadores e estar presente
para seus telespectadores, a fim de que esteendjasn somente representados pelo
contetdo transmitido pela emissora, seja ele detentmento ou informativo.

A regionalizacao, por ser um importante fendmenaedetificacdo cultural, ja
€ representado na justica através de Projetos idegle determinam a obrigacdo da
producao regional. Foi aprovado na Camara da GuttarRio de Janeiro, em 2003, um
projeto que exige pelo menos 22 horas semanaisodgapacao regional, no caso de
areas geograficas com mais de 1,5 milhdo de rasa¥mrom televisores, 17 horas

semanais naqueles com menos de 1,5 milhdo de diosicdm aparelhos de TV, e 10
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horas semanais para as emissoras que atendendaoeslicom menos de 500 mil
residéncias com televisores. No projeto a idei@rtifla foi de que as emissoras de
televisdo também deveriam reservar pelo menos 49D%tdl de horas a veiculagédo de
producdo independente, afirma a secretaria mumhid@aCultura do Rio de Janeiro,
Jandira Feghali. Este Projeto de Lei visa a pradwde conteudo nacional abrangendo

todo o territorio nacional.

Quem faz o quadro e o que dizem?

Todas as produtoras do estado podem participarviaresuas sinopses, 0
produto, resultado de toda a producdo tem comotiebjendo exclusivamente a
aquisicdo de audiéncia, mas a identificacdo doigmiobm o conteddo produzido, uma
identificacdo que depende de alguns processoxdpg@o do telespectador, que precisa
se sentir acolhido, precisa se ver nas producfesjbgtivamente na premissa do
quadro. Para as produtoras € uma referéncia ncademoder dizer: “Eu faco Casos e
Causos, eu tenho essa experiéncia”. Produzir pasaafiliada Rede Globo € como se a
produtora tivesse um selo de qualidade, e elasrizeperam isso.

Guto Paskt afirma que a emissora estd cumprindo uma funcétiomu
importante que todas as emissoras de TV deviam tegionalizacédo da producéo. Cita
a novela como um programa que retrata muito megsladade do Rio de Janeiro e S&o
Paulo e que, portanto o espaco da RPC TV é muipmri@nte,” pois retrata a nossa
identidade cultural, nossa diversidade, nosso lespafirma Pasko.

N&do somente visando o reconhecimento local, o qugulova que esta
ganhando espaco fora do pais, de acordo com Vandé&loncalves alguns convites
foram recebidos e ja existe uma previsdo de envsofilines para exibicdo na Globo
Internacional, com foco em paranaenses que estdaléoBrasil, no Japao, na Europa e
nos EUA.

Maria Bueno, uma histéria que merece destaque.

Em 2007 a RPC TV procurou a Realiza Produg¢fes dando para produzir a
microsssérieMaria Buenoque foi contada em 4 capitulos. A histéria € de umaanog
muito sofrida, assassinada no dia 29 de janeirt888, aos 29 anoblaria Bueno foi a

filha mais nova de 7 irmés, nascida em 8 de dezeni 854 no Rio da Prata, perto de

% Guto Pasko — Diretor de Cinema e Tv - ProdutooiRsta da produtora GP7 Cinema & Atores.
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Morretes, Litoral paranaense. Ainda na infancia sgamudou com a familia para
Campo Largo e depois foi morar em Curitiba, onde degolada pelo namorado.
Conforme relatos histéricos, o modo violento em lagia Bueno foi morta causou
comocédo na cidade toda e. logo apdés a sua morteplficcada uma cruz de madeira
onde nasceu uma rosa vermelha. Segundo a lenda Baeno passou a atender as
preces dos devotos que iam até o local. Hoje, MBuiEno é venerada por muitos fiéis
gue acreditam que a finada seja milagreira. Matian® atende a exigéncia basica do
quadro — a de provocar a narragdo de um caso deitoma lenda urbana ou de fait
divers, a de localizar a trama na regido do Pai@ampo Largo, Morretes e Curitiba) e
de fazer uso de atores e expressdes paranaensss. Mgspectiva, 0 quadBasos e
Causose mais especificamente a microssévlaria Bueng enquadram-se exatamente
na producdo de ficgdo local, com forte apelo emmatie mote regional. Um “causo”
real com algumas caracteristicas ficcionais, dotéldortes semelhancas com o povo
paranaense, colaborando para a representacdo eheeoonento da cultura local.
Seguindo a premissa da emissora de valorizacdmddaa terra e da nossa gente”.
Ressaltamos quiklaria Buenofoi uma das producdes do quadtasos e Causode
maior audiéncia. Os mistérios que cercam sua neoatesobrenatural (nascer uma rosa
vermelha na cruz de madeira) areforcam as marcasexpeessdo dos fait divers
presentes na narrativa.

Dejavite (2001) afirma que diversos programas devisio exploram dait
diverscomo forma de aumentar o interesse pela audi@qiae, nessa perspectiva, o
telejornal se mostra como o formato que cada veis miaorda em suas producdes

assuntos de comocao nacional, violéncia e tragddiasmplementa:

Fait divers etimologicamente, remete & noticia do dia ouato o
dia. Ou seja, este termo francés relaciona-se t&asvariadas, que
tém importancia circunstancial, constituindo-se em elemento
relevante para a promocdo e “alimentacdo” do emti@iento no
noticiario. Um exemplo classico dt divers que também serve para
definir o que € noticia, € a velha histéria, afidlau a Amus
Cummings, editor ddlew York Sunque propfe a seguinte taxinomia:
se um cachorro morder a perna de um homem, natigdanonas se
um homem morder a perna de um cachorro, é noficidaro que faz
parte das atividades normais de um cachorro saiaipmordendo as
pernas daquelas pessoas com as quais ele n&oizanpahds um
homem morder as pernas dos cachorros de que efporéig podendo
usar o pé para enxota-los, € absurdo. Dai o iserds todo mundo
em querer saber por que um cidaddo adotou atiimleesdrixula.
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Esse fato narra o inusitado ou o sensacional, miidsedo que causa
sensagao ou emociona. (Dejavite, 2001, p. 6)

No final de Maria Bueng um personagem jornalista escreve um artigo de
jornal ao estilo dos fait divers: “Cronica policidd0 de janeiro de 1893. Horroroso
assassinato. Ontem de manha apareceu assassirati®BMeno em uma travessa da
Rua Campos Gerais, desta cidade. Mulher de coapaveé a garganta cortada. Maria,
segundo consta, era uma dessas pobres mulheresidadelegre, mas inofensiva
criatura, de quem a policia ndo tem a menor quamaeus arquivos. E... , a mutilacio
€ grande no pescoco da vitima e conforme se dejweda certos indicios, ela tivera
uma tremenda luta com o assassino. Bom, nada devpose sabe até hoje em

referéncia ao barbaro acontecimento, a pesar @deptelicia desenvolvido pesquisas.”

Uma outra caracteristica dait diversé de se passar por uma histéria
veridica, atual e proxima do leitor. De fato, d flivers fascina pela
ilusdo da sua proximidade. A acumulacdo dos detaliiee dao
credibilidade, os assuntos e as confidéncias, tdog autores dos
crimes quanto das vitimas, as entrevistas e agridtas, sdo muitos
dos procedimentos que contribuem para a auterdieida narrativa e
a ilusédo da proximidade. (Dion, 2007, p. 126)

Com o objetivo de provocar efeito de realidadesidhia narrada, o narrador
,em off, finaliza a histdria: “Inacio José Diniz falgado e absolvido no dia 12 de julho
de 1893. As razbes da absolvicdo sdo desconheqidés,os autos do processo
desapareceram misteriosamente. Foi colocada unzanruocal do crime e assim
comecou o culto a Maria Bueno, cuja a fama naoesdupa até hoje mas cresce ano
apos ano. Maria Bueno foi enterrada como indigentmais tarde seu corpo foi
transferido para a sepultura nimero 3903 do cemitéunicipal de Curitiba. Em 1894,
durante a revolucéo federalista, José Diniz foilddp pelos soldados de Gumercindo
Saraiva.”

Como é notavel, a Rede Paranaense de Comunicag®a Inserir-se no
mercado de producéo de fic¢do televisiva regioaldrizando historias e profissionais
locais. Na persecucado deste objetivo, lancou orquadsos e Causague ainda busca
um padrdo de qualidade de producado testando nel@stds e ideias. De qualquer
modo, nesses quatro anos de producao e exibicAmidede 160 episddios, a RPC TV
teve uma importante iniciativa que acabou por dautr com o0 aumento de producéo

de ficcao televisiva fora do tradicional eixo R&&o Paulo.
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