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RESUMO

O presente artigo relata como foi a produc@o dos primeiros 20 nimeros do Informativo
FACED, boletim informativo desenvolvido dentro do projeto de bolsa de graduacdo
“Informativo FACED: da pauta a producdao em Jornalismo Impresso”. Para isso, o
artigo pretende abordar os desafios da teoria e pratica no desenvolvimento de uma
ferramenta de Comunicacao Interna na Faculdade de Educacdao (FACED) pelo curso de
Comunicagdo Social: habilitacdo em Jornalismo da Universidade Federal de Uberlandia
(UFU). Também discorre sobre os aspectos técnicos da producao de tal jornal impresso,
no que se refere a aplicagdo da teoria jornalistica e a utilizacdo de programas de
software livre como ferramentas auxiliares a produgao do periddico.

PALAVRAS-CHAVE: comunicagdo organizacional; FACED; informativo; jornalismo
impresso; UFU.

INTRODUCAO

O curso de Comunicagdo Social: habilitagio em Jornalismo da Universidade
Federal de Uberlandia (UFU) foi criado junto a Faculdade de Educagdo, onde ja
existiam a graduagcdo em Pedagogia e a pds-graduacdo em Educacao e, por isso, se fez
necessaria a implementacdo de uma ferramenta de Comunicagao Interna, que permitisse
e facilitasse a troca de informagdes entre os docentes, a coordenagdao dos cursos e a

direcdo da Faculdade de Educacao, anteriormente feita apenas por meio de e-mails.
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O Laboratério Agéncia de Noticias, do curso de Jornalismo, como espaco de
pratica jornalistica, se tornou, portanto, local da producdo do jornal quinzenal de
divulgacdo de informacdes sobre as atividades da Faculdade de Educacdo: o
Informativo FACED, e de outros materiais impressos desenvolvidos pelo curso.

Assim, surgiu a necessidade de um bolsista para dar suporte ao aprofundamento
pratico feito no laboratério, a execucdo das tarefas envolvidas na producdo desses
materiais impressos e a viabilizacao do continuo funcionamento do laboratério.

Para o bolsista, a oportunidade de participar desse projeto consiste na
aproximacao do aluno com o fazer jornalistico, o que contribui para o aprimoramento da
sua formacdo tedrico-pratica, capacitando-o ao futuro exercicio da profissao frente ao

mercado de trabalho, pois

desta forma desenvolve-se as competéncias e habilidades requeridas nas
relacdes com os veiculos e com equipamentos, softwares e ferramentas
utilizados no fazer jornalistico, tanto durante a formagdo universitdria quanto,
simultaneamente, no desenvolvimento da atividade profissional. (CARVALHO,
2010, p.1)

A participacdo do aluno bolsista estabelece a integracdo tedrico-pritica e
académico-administrativa, estimulando o acréscimo, em termos qualitativos, na
formacdo em Jornalismo, com a produgcdo de material institucional. O Informativo
FACED e seu processo de desenvolvimento, a ser analisado a seguir, representam,
portanto, contribui¢des considerdveis ao aluno, ao curso de Comunicag¢do Social, a

Faculdade de Educacgao e a Universidade Federal de Uberlandia, de maneira geral.

A COMUNICACAO NA FACED

A Faculdade de Educagdo da UFU retne dois cursos de graduacdo, um curso de
mestrado e um de doutorado, j4 mencionados, além de quatro cursos de especializacao.
Sado 381 alunos de Pedagogia (189 do periodo diurno e 192 do noturno), 108 estudantes
de Jornalismo, aproximadamente 170 alunos nos cursos de especializacdo, 100
mestrandos e 103 doutorandos em Educacio, totalizando 692 alunos. Dispde, ainda, de
uma equipe de 63 discentes e 16 técnicos.

Até abril de 2010, quando foi feita a primeira edicdo do Informativo, a

comunicacdo na FACED era realizada através de e-mails, o que a tornava ineficaz, na
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medida em que as mensagens ndo eram selecionadas e, por muitas vezes, eram tidas
como spam’.

No entanto, pelo tamanho da estrutura de tal Unidade Académica e pela
necessidade de transmissdo e acesso a informacdo, o desenvolvimento de uma
ferramenta eficaz de comunicacdo interna, que pudesse atender as demandas da
Faculdade, no que diz respeito a divulgacdo de noticias, editais, eventos cientificos,
lancamentos de publicacdes, dentre outras informagdes pertinentes, se tornou
imprescindivel. Margarida Maria Krohling Kunsch, autora de livros sobre comunicagao
organizacional, explica as desvantagens de uma comunicacdo parcial e fragmentada,
afirmando que “para as organizacdes em geral, € muito importante a integracdo de suas
atividades de comunicacdo, em funcdo do fortalecimento do conceito institucional,
mercadoldgico e corporativo junto a toda a sociedade” (1997, p. 116).

A comunicacdo organizacional “caminha para assumir, por inteiro, a chamada
comunica¢do integrada, com uma articulacdo estreita entre os varios departamentos/
areas e profissionais que exercem atividades de comunicagdo nas empresas ou

entidades” (BUENO apud CRUZ, 2007, p. 198).

Nessa perspectiva de filosofia, a comunica¢do integrada, entendida como um
conjunto de diferentes modalidades de comunicacdo, pressupde a jungdo da
comunicacdo institucional, da comunicacdo mercadoldgica, da comunicagdo
interna e da comunicacdo administrativa, que formam, entdo, o mix ou
composto da comunicacdo organizacional. Esse deve formar um conjunto
harmonioso, sinérgico, apesar das diferencas e das especificidades de cada setor
e dos respectivos subsetores cuja soma de todas as atividades redundard na
eficdcia da comunicacdo nas organizagdes, a partir de agdes estratégicas e
titicas de comunicagdo (CRUZ, 2007, p. 199).

Na Faculdade de Educacgdo, além das listas de e-mails e dos quadros de avisos
existentes, o Informativo FACED passou a ser referéncia em comunicagdo, a partir do
momento em que canaliza as noticias, dados e avisos de interesse dos docentes,
discentes e servidores, periodicamente, tornando-se local de agrupamento e consulta de
informacdes. Além disso, o jornal abre espaco para que seu publico-alvo também atue
como colaborador, expressando sua opinido ou indicando outros conteidos para

publicagao.

5 Termo da internet que designa mensagem nio desejada.
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O INFORMATIVO FACED

Sendo o Informativo FACED um periddico voltado para a comunicagdo interna,
todo o seu processo de producdo (reunido de pauta, selecdo de informacdes, redagio,
diagramacdo, impressao) € realizado no laboratério Agéncia de Noticias do curso de
Comunicacdo Social da UFU, com exce¢do da feitura de matérias cuja apuragdo
jornalistica exija trabalho de entrevista ou fotografia em ambiente externo.

O jornal tem periodicidade quinzenal, e a primeira edi¢c@o foi publicada no inicio
de abril de 2010. Inicialmente, era impresso em formato A4, frente e verso, a uma cor,
preta, com quatro paginas (duas folhas grampeadas), em equipalmento6 a laser preto e
branco, do curso de Jornalismo.

Atualmente, o Informativo é impresso em quatro paginas no formato A4 (A3
com uma dobra), com tiragem minima de, aproximadamente, 60 exemplares. Utiliza-se,
como saida, impressora’ eletronica a laser colorida, equipamento pertencente ao curso e
adquirido somente apds as primeiras edicdes do Informativo FACED.

As secodes estdo distribuidas em “Editorial”, “Notas informativas”, “Informes
oficiais”, “Editais”, “Eventos” e “Espaco aberto”, presentes nessa ordem. O “Editorial”
¢ Unica secdo opinativa da publicacdo, na qual é feito um resumo das principais
informacdes de cada edi¢do. Em “Notas informativas”, consta uma selecao de noticias
sobre a Faculdade de Educacdo ou assuntos correlatos. “Informes oficiais” é espago
para a publicacdo de notas escritas pela diretora da FACED e pelos coordenadores dos
cursos alocados na Unidade. As secOes “Editais” e “Eventos”, como sugerem seus
nomes, reinem editais de concursos, provas, processos seletivos, e eventos cientificos
da UFU ou externos, respectivamente. Por fim, “Espaco aberto” é onde sdo publicadas
as contribui¢des enviadas® pelos leitores. E também local de charges, cronicas ou textos
selecionados pelos editores.

Além disso, a partir do nimero 10, primeira edi¢do produzida apds o inicio da
bolsa de graduagdo, o aluno bolsista passou a escrever uma matéria na capa do
periddico, tendo a oportunidade de exercer atividades relacionadas a rotina de producao
jornalistica que, no conceito de Mauro Wolf (2003), dizem respeito a coleta, selecdo,

edi¢do e apresentacdo dos fatos relevantes a ponto de ganhar visibilidade nos meios de

® Modelo HP laserjet 2035n.
" Modelo HP laserjet 5050n.
8 As contribuicdes sdo enviadas para o endereco espaberto@gmail.com.
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comunicacdo. Assim, os conteidos publicados no Informativo passaram a ter
caracteristicas de textos jornalisticos, com a presenca de titulo, linha fina, fotos com
legenda e estrutura textual de hierarquizacdo das informagdes com o uso do lead, da

piramide invertida e da construcdo do texto em blocos.

O PROJETO GRAFICO

O planejamento grafico de publicacdes impressas é fator importante para a
conquista de leitores e para a leitura propriamente dita. O Informativo FACED comecou
como uma publicacdo monocromética e, a partir do nimero 10, passou a ser impresso
em cores, o que foi fundamental para que o jornal ficasse mais chamativo e visualmente
agradavel, pois “com a arte da palavra, coexiste no jornalismo impresso a arte grafica”
(SILVA, 1985, p. 28). Dessa forma, a diagramacdo do Informativo € um aspecto

bastante observado em sua produgao.

Diagramar é fazer o projeto de distribuicdo grifica das matérias a serem
impressas (textos, titulos, fotos, ilustracdes etc.) de acordo com determinados
critérios jornalisticos e visuais. Distribuir técnica e esteticamente, em um
desenho prévio, as matérias destinadas a impressio (BARBOSA; RABACA
apud SILVA, 1985, p. 41).

As oito primeiras edi¢cdes do Informativo’ foram produzidas segundo o primeiro
projeto gréafico estabelecido para o periédico. O layout do cabegalho (Figura 1)
apresenta o nome do jornal, a logomarca da FACED, utilizada para compor esse nome,
e informagdes sobre a edi¢do, o més e o ano da publicag¢do. A palavra “InformATIVO”
foi escrita com a juncdo das fontes Brushscript e Arial, em estilo negrito. Nas
informacdes do cabecalho, usou-se Arial, estilo itdlico, entre fios superior e inferior a

linha de texto.

9uformATIVO EAGED

Boletim informativo da Faculdade de Educacdo — FACED — UFU 002/10 Abril - 2010

Figura 1: o primeiro layout do cabegalho do Informativo FACED.

® Todas as edi¢des podem ser encontradas em www.faced.ufu.br, no menu “Informativo™ da barra principal.
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A diagramacdo das paginas (Figura 2) tinha, como base, duas colunas e tipologia
sem serifa, em fonte Arial, devido ao pequeno nimero de pédginas e a composi¢do
majoriatariamente feita por textos curtos. “Os desenhos (de letras) modernos, com
hastes, sem serifas e uniformes, tornam esta familia a mais visual, a mais legivel de
todas” (COLLARO, 2006, p. 21). Os nomes das se¢Oes eram escritos em Arial, itdlico e
negrito, sobre tarja cinza a 20%. Os subtitulos das secdes apresentavam a fonte serifada
Times New Roman para diferenciacdo. Também fazia-se a utilizacdo de fios para

separacdo de assuntos, na tentativa de evitar confusao de leitura.

e ass SACED - LEU - A 2010

7WAT IVO .m-\ D/ Informes oficiais

Diregiio e coordenagdes de cursos
Jornalismo

o ot 7810

lanal c Pesquiss e

Sumario

-~ [Fatiara Givelra Lma

AVISO DE CHAMAMENTO PUBLICO N°2,

Mivstério da Educagdo, Secretars ce Edur [Carina Tomaz selaie

cago sesce, de 26 g leverero de 2010

T [Foces Lammas Banen

s estucantes Livversilares. enve oL

une ider & INBergee ne Buanla, ZrosuGea o peper & 8N do

Notas informativas
Editals

0 a2 0 divuige-
g0 s SELECAC OE INSTITUICOES DE EN.
&NG SUPERIOR PARA PARTICIPAR DG
PROJETC RONDON

Onjetiex

armsss FACED = P = ABn 2010 iz ZACED - LFL - 00210 - Ak 2010

Espago aberto Eventos

Esse espaca & soens pars vosk, 1eenea(e e Cariciniods Morcasita
euno(a. srofe cece ce Eduea- para Estudantes Unverstaros

 que passa pela sua cabega
‘auando o assuniod <rack

per um N
Besguagsn e eapeso as beistim

‘Tendéncias educacionais para
este ano? Leia o Educagdo 2010

CODRDENAGAD DE APERFEIGOAMEN.
TO DE PESSOAL DE NIVEL SUPERIOR
(00U BEMAITD, secdo 3)

EDITAL No- 172010/CARES

2¢ CONCURSO "IDENTIDADE VISUAL DA
REVISTA SRASILERA DE POS-GRADUA-
cior

Aniversariantes de abril S REGIONAL CENTRO-OESTE
et A brcrmcumia s e .
ansezssszam0sc s Dia 0 Coms owec intercom

e Dia 26:lare Gumaries

210 | Dis20: Fleviene mes

Figura 2: A segunda edi¢cao do Informativo FACED, com a diagramacao anterior.
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As atividades da bolsa de graduacdo comegaram com a tarefa para o bolsista de
desenvolver um projeto de reforma grafica para o layout do Informativo, primeiramente

a ser pensado ainda em preto e branco.

O layout € o arranjo dos elementos de um design em relacdo ao espaco que eles
ocupam ¢ em conformidade com um esquema estético geral. Também pode ser
chamado de gestdo da forma e do espaco. O principal objetivo do layout é
apresentar os elementos visuais e textuais que precisam ser transmitidos de uma
forma que o leitor os receba com o minimo de esfor¢o. Com um bom layout, um
leitor pode navegar por informacdes complexas, tanto na midia impressa como
na eletronica (AMBROSE; HARRIS, 2005, p.11).

O novo projeto grafico, como foi descrito no Editorial da edicio em que foi
utilizado pela primeira vez (nimero 09), “muda um pouco a aparéncia, mas mantém o
proposito de divulgar noticias, informagdes e eventos de maneira agraddvel e clara”
(INFORMATIVO, 2010, p. 1). O layout do cabecalho mudou (Figura 3), mas continuou
com a utilizacdo da logomarca da FACED na composi¢do do nome. Na palavra
“informativo”, foi utilizada a fonte Berlin Sans FB Demi, com o inicio em letras pretas
e o final em letras contornadas e sombreadas, para destaque do termo ‘“ativo”. As
informacdes referentes ao numero, edi¢do, més e ano sdo separadas por caractere
especial, utilizando uma das cores da logomarca da FACED e s@o escritas, também,
com a fonte Berlin Sans FB Demi, em negativo, sobre tarja preta. Embaixo, foi

colocada uma faixa preta para dar suporte ao cabecalho.

informci:iys EACED/)

Figura 3: o cabecgalho desenvolvido para o novo projeto grafico do jornal.

A diagramacdo do jornal também foi alterada (Figura 4) e as formas de indicar
os titulos e subtitulos e a tipologia foram redefinidos. Para o texto, passou-se a usar a
fonte Calibri, estilo regular e nos elementos de titulacdo adotou-se a mesma fonte do
cabecalho, Berlin Sans FB Demi. Como forma de chamar a atengdo, a palavra

“editorial” sofreu rotacdo de 90° para a esquerda e seu texto ocupa toda a largura da
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pagina, como mostra a Figura 5, diferenciando-se da dupla colunagem do jornal, que foi

mantida apds a reformulagao.
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ANUCLEDS DE EXCELENCIA - PRONEX

Objetiva: Aciar Nicieos de Exceléncia, sediados
o Estad de Minas Gerals, mediante o suporte fnar-

izrpeed

FAPEMIG 16/2010: PROGRAMA DE APQIO A NO-

Ao de projstas
tecnaldgieas & da inouss3o.
Data fimite para o oo de propostas: 12 de de.
eernbeo de 2010,
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Obitivo: Apoiar Nicleos Emergentes de Pescquisa
am-

IX Encontro Nacional dos
Pesquisadores do Ensine de Histéria

© encontro denominado “mérica Latina em
perspectiva; 5 memorias o sabares
‘acontacerd na Universidade Federal de Sants Catarina
{UFSC), em Fioriandpols, nos dias 18, 19 ¢ 20 de abril
de 2011

s Inscrighes de trabalho estio abertas, podendo
s feitas até o dia 13

participante  ouvinte,
18/04/2011
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Figura 4: A nova diagramac¢do do Informativo FACED,

exemplificada pela edi¢do

Editorial

Esta segunda edigéo do informativo apresen-
ta editais e informagdes de concursos publicos
em andamento. Também divulga o resultado da
etapa local da XVII Pesquisa Experimental em
Comunicagao (EXPOCOM 2010), com a relagédo
dos alunos de Comunicagao Social: habilitagdo
em Jornalismo da UFU selecionados para con-

Nesta edigdo, trazemos uma reportagem com a diretora da FACED Mara Rubia Alves Margues. Ela
fala sobre 0 momento de consolida¢do pelo qual passam os cursos da Faculdade de Educacdo, bem
como as perspectivas para o futuro, no que se refere a avaliacdes, realizacdes de projetos e o
desenvolvimento académico de maneira geral. Também neste nimero, trazemos os editais abertos
pela FAPEMIG recentemente, além dos eventos que se aproximam.

correr a etapa regional, que acontecera em Goi-
ania de 27 a 29 de maio. A segdo de eventos
relne chamadas nas areas de educagéo espe-
cial, dificuldades de aprendizagem, concurso
para estudantes universitarios, entre outras.

editorial

Figura 5: a nova disposicao da se¢do Editorial (a direita), comparada a antiga (a

esquerda).
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Os fios que separavam as matérias e, as vezes, as colunas foram retirados, por
serem limitadores, e para dar leveza e modernidade ao periddico. Além disso,
dispensou-se o “Sumadrio”, por ser uma publicacdo pequena. Em vez disso, os préprios
titulos das se¢des sdo melhor visualizados, utilizando-se fonte contornada e sombreada,
centralizada, ora nas duas colunas, ora em uma, dependendo da disposi¢do das matérias.
Isso proporciona suavidade no visual da pédgina, devido aos “brancos” gerados entre as

matérias.

O branco faz parte da pagina e normalmente € utilizado como recurso estético.
A valorizacdo do branco da pigina representa o espago de circulacido das idéias
do leitor e os fluxos, os caminhos deixados pelo designer. O branco
proporcionado compensa a perda de espaco pela beleza e leveza da pagina
(HOELTZ, 2001, p. 7-8).

A edicdo “reformada” (ndmero 10) foi produzida em preto e branco, mas as
posteriores ja foram feitas em policromia. As cores do Informativo foram baseadas nas
cores da logomarca da FACED, visto que ela € utilizada para compor o nome do jornal.
Assim, o design do Informativo ficou diferente e a nova disposi¢do grifica de suas

paginas tornou a publica¢cdo visualmente mais agraddvel.

O PROCESSO DE PRODUCAO

As etapas do processo de produc¢do do Informativo FACED, como ja foi
mencionado, sdo executadas no laboratério Agéncia de Noticias. Em sequéncia
cronoldgica, sdo elas: reunido de pauta, selecdo das informacdes, redagdo, edigdo,
producdo da matéria de capa, que também exige pauta, apuracdo (entrevistas e
checagem de dados) e redacao, diagramagao, impressao e distribuicao.

As mensagens, que antes eram passadas por e-mail aos professores e servidores
técnico-administrativos da Faculdade, sdo direcionadas ao endereco eletronico do
Informativo'®. A reuniio de pauta ocorre, na maioria das vezes, no dia seguinte a
publicacdo da edi¢do anterior. Nela, sdo discutidos os assuntos e matérias que vao
compor o proximo nimero do jornal, apds leitura de todo o material que chega por e-
mail e levantamento de possiveis pautas na UFU, de interesse da FACED. Na reuniao

de pauta, também, € decidido o tema e o enfoque da matéria de capa.

10 infofaced @ gmail.com
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Na préxima etapa, o bolsista exerce a fun¢do de repérter e produz a matéria de
capa com texto e fotografia de sua autoria e os textos das se¢des “Editorial” e “Notas
informativas”. Geralmente, as entrevistas sao feitas com coordenadores dos cursos,
direcdo, alunos ou técnicos da Faculdade, ou com pessoas de fora, mas que tenham a ver
com assuntos ou acontecimentos da FACED. A redagao e edi¢do sdo feitas pelo proprio
aluno, com orientacdo do técnico responsdvel pelo projeto. Quase todo o conteido de
“Editais” é conseguido no site da UFU'' e, para a secdo “Eventos” ¢ feita uma selecio
de congressos, palestras, foruns, coléquios, relacionados a tematica da Comunicacao ou
da Educacao.

Nos primeiros nimeros — até o nimero 10 — os assuntos eram definidos pelas
coordenagdes dos cursos ligados a FACED e a publicagcdo era elaborada pelo técnico
responsavel, que buscava as matérias diretamente com os coordenadores e 0s assuntos
de Editais e Eventos eram levantados pela internet. Com o material selecionado, era
utilizado o software livre BrOffice para a diagramacao.

Apés a aprovagdo do projeto e a participacdo de um aluno bolsista nas
atividades, e a concomitante utilizacdo de softwares na producdo do Jornal Laboratério
do curso, que também ¢ feito no laboratério Agéncia de Noticias, para a producdo do
Informativo, optou-se pela utilizacdo dos softwares livres Scribus (editoracdo grafica),
Inkscape (vetorizacdo de imagens) e The Gimp (edi¢do de imagens), que foram
instalados nos computadores do laboratério.

O uso de softwares livres €, mais do que um fator econdmico, uma op¢ao que
visa a universalizacdo do acesso as tecnologias e a inclusdo digital sem dependéncias
proprietarias, ja que possibilita o compartilhamento de conhecimento e a solidariedade
entre seus participantes.

A impressdao também é feita na Agéncia de Noticias, com tiragem de 60
exemplares. Os jornais sdo distribuidos durante a reunido quinzenal do Conselho da
FACED, em que se encontram presentes professores e técnicos. Também sao deixados
alguns exemplares na secretaria dos cursos da FACED, bem como na Agéncia de
Noticias e no Diretério Académico, local de circulagdo dos estudantes.

Com o Informativo pronto, utiliza-se outro software livre para gerar um arquivo

eletronico da publicacdo, em formato PDF: o CutePDF. Assim, o jornal é postado na

1 www.ufu.br
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pagina da FACED na internet, possibilitando maior acesso e visualizacdo das matérias

on-line.

CONSIDERACOES

O Laboratério Agéncia de Noticias do Curso de Comunicacdo Social:
habilitacado em Jornalismo € um espago imprescindivel nas atividades praticas dos
discentes do curso, por se tratar de local onde informacdo e comunicagdo sao aplicadas
para geracdo de conhecimento. A bolsa de graduagdo do projeto “Informativo FACED:
da pauta a producdo em jornalismo impresso” foi responsdvel por duas grandes
contribuicdes e mudancas na Faculdade de Educagdo: a melhoria do processo de
comunicac¢do em tal unidade académica e o aprofundamento dos conhecimentos tedrico-
praticos dos alunos que atuaram como bolsistas.

Para a Faculdade, o Informativo nao foi s6 uma ferramenta de comunicacdo
unilateral de divulgacdo de informagdes; na secao “Informes oficiais”, as coordenagdes
dos cursos e a diretoria tétm voz no jornal, e a secdo “Espaco aberto” é mantida pela
colaboracao dos leitores.

Para o bolsista, o periédico serviu como local de aprendizagem e de aplicacdo
pratica dos conhecimentos tedricos ja adquiridos ao longo do curso, contribuindo para a
melhoria do jornal e para o refor¢o de suas caracteristicas jornalisticas, como ja foi
descrito no final do tépico 3 do presente artigo. A atuacdo do aluno ndo limitou-se as
atividades do Informativo. Foi, também, maneira de proporcionar integragdo maior
entre os alunos do curso, na medida em que a publicagdo passou a ser vista como
atividade discente e ndo apenas como um fato s6 da unidade académica. Ele passou a
ser visto como um projeto de integracdo em que todos podem se engajar.

O objetivo principal do projeto é a producdo do Informativo FACED. No
entanto, visa-se, também, o aprendizado e uso das ferramentas de tecnologia necessarias
a producdo grafico-jornalistica, a familiarizagdo dos processos de administracdo e
confeccdo de pecas impressas, a disponibilizacao dos espacos necessdrios a formacdo do
jornalista, no sentido de contribuir com a melhoria da qualidade do ensino na Institui¢do

e a organizagcdo, implantacdo e avaliacio da elaboracdo de materiais e atividades

educativas, fazendo uso das tecnologias da informagao e comunicagdo (TICs).
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Desse modo, a bolsa de graduacdo foi renovada, pois entendeu-se a importancia
das contribui¢des que o projeto do Informativo FACED trouxe para o aluno bolsista,
para a Faculdade de Educacdo e seus membros e cursos e, de modo geral, para a

Universidade Federal de Uberlandia.
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